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TURKIYE’DE SiINEMA SEYIRCiSiNiN FiLM iZLEME ALISKANLIKLARI
Neslihan GOKER
Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, Agustos 2017
Damsman: Dog. Dr. Vahit ILHAN

KISA OZET

Kitle iletisim araglarinin kendi seyircisiyle kurdugu iligki; tarihsel, sosyo-kiiltiirel ve
teknolojik donemlere gore farkliliklar sergilemektedir. Ozellikle giiniimiizde teknolojik
bir yenilik olarak tecriibe edilen dijitallesme siirecleri seyircinin kitle iletisim araglariyla
kurdugu bag1 6nemli ol¢iide degistirmektedir. Sinemanin da diger kitle iletisim araglari
gibi seyirciyle kurdugu iliskinin toplumsal kosullar ve teknolojik yeniliklerden
etkilendigi ve giiniimiiz kosullarinda, farkl bir sinema seyirci iligkisinin ortaya ¢iktig1
kabul edilmektedir. Calisma, bu kabulden hareketle Tiirkiye’de sinema seyircisinin
glinimiiz kosullarinda genel 6zelliklerini belirlemek ve betimlemek amaciyla
gergeklestirilmistir. Bireylerin hem sinema salonlarinda hem de domestik alanlarinda
sinema ile kurdugu bagy, film izleme aligkanliklarmi ve nasil bir seyirci profiline sahip
oldugunu ortaya koyan bu calisma, sinemaya izleyici merkezli bir bakis a¢is1 sunmasi

bakimindan literatiire 6zgiin bir katki saglamay1 hedeflemektedir.

Calismada alan arastirmasi yontemine bagl kalinarak veri toplama asamasinda anket
teknigine bagvurulmustur. Alan arastirmasi, 15 Eyliil-10 Kasim 2015 tarihleri arasinda,
Tirk sinema seyircisinin 6nemli bir kismimi olusturan Istanbul, {zmir ve Ankara
illerinde gerceklestirilmistir. Anket uygulamasi sonucunda 1365 kisilik bir 6rneklem
grubuna ulasilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gore sinema bireylerin
giindelik hayatlarinda az veya ¢ok yer almakta; bireyleri dogrudan ya da dolayl bir
sekilde etkilemektedir. Bireylerin sinemaya olan ilgisi ve giindelik yasamlarinda
sinemanin kapladigi alan ve onem kisiden kisiye farklhiliklar gostermekte, sinemaya
iliskin gelistirilen tutum ve davrams kaliplar1 da bu eksende sekillenmektedir. Bunun
yaninda degisen ve gelisen teknolojik imkéanlar, sinema seyircisinin hem sinemaya
gitme, hem de film izleme aligkanliklarin1 6nemli 6l¢iide degistirmistir. Bu nedenle film
izleme pratiklerinin sinema salonlarmin disina tastig1, bireylerin domestik alanlarda film
izleme davramiglarini ¢ok daha sik ve yogun bir sekilde gerceklestirdigi goriilmiistiir.

Sinema salonlar1 ise salt film izlemekten Ote, igerisinde sosyal ve Kkiiltiirel anlamlar
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barindiran bir mek&na doniigmiistiir. Film izleme pratiklerinde belirleyici olan mekansal
diizenlemenin ise yeni teknolojiler ekseninde domestik alanlara kaydigi, bunun da cogu
zaman bireysel bir etkinlik olarak sekillendigi tespit edilmistir. Ozellikle internetin film
izleme davraniglar1 iizerindeki etkisinin oldukg¢a bariz oldugu belirtilmelidir. Giintimiiz
sinema seyircisinin davraniglarinin sekillenmesinde en etkili faktor olan internet
sayesinde bireyler sadece vizyon filmleri ile smirli kalmayip, istedigi her filmi

izleyebilme olanagina sahip olmustur.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Seyirci, Tiirkiye’de Sinema Seyircisi, Film [zleme

Aliskanliklar1
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MOVIE VIEWING HABITS OF THE CINEMA AUDIENCE IN TURKEY
Neslihan GOKER
Erciyes University, Social Sciences Institute Ph. D Program Thesis, August 2017
Supervisor: Associate Professor Vahit ILHAN

ABSTRACT

The relationship that mass media establishes with their spectators differences according
to historical, socio-cultural and technological periods. In particular, digitalization
processes, which are experienced as technological innovations today, significantly
change the connection established by the audience with mass media. It is accepted that
cinema’s relationship with audiences like other mass media is influenced by social
conditions and technological innovations, and that in today's conditions; a different
cinema-audience relation emerges. This study was carried out with the aim of
identifying and describing the general characteristics of cinema audiences in Turkey in
today's conditions. This study aims to provide a specific contribution to the literature in
terms of providing audience-centered viewpoints to cinema, as well as the habits of
watching movies, the profile of spectators and connection with cinema both in cinema

halls and domestics.

The questionnaire was applied during the data collection phase while adhering to the
field survey method in the study. The field survey was conducted between 15
September and 10 November 2015 in Istanbul, Izmir and Ankara, which constitute a
significant part of the Turkish cinema audience. As a result of the survey, a sample
group of 1365 people was reached. According to findings from the research, cinema
takes place more or less in the daily life of the individuals; It directly or indirectly
influences the individual. In the interest of individuals to cinema and in their everyday
lives, the space and importance of the cinema differs from person to person, and the
attitude and behavior patterns related to cinema are also shaped by this axis. Besides,
the changing and developing technological possibilities changed the habits of going to
cinema and watching movies to a great extent. For this reason, film viewing practices
have moved beyond movie theaters, and individuals have seen movie viewing behaviors

much more frequently and intensely in domestic areas. The cinema halls are more than
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just movie watching, they are transformed into a space with social and cultural
meanings. It has been determined that the spatial regulation which is the decisive factor
in the film monitoring practices is the recording of the domestic areas on the axis of
new technologies, which is often shaped as an individual activity. In particular, it should
be noted that the effect of the internet on movie watching behavior is very obvious.
Nowadays, the most effective factor in shaping the behavior of cinema audiences is the
Internet. Today, individuals are not only limited to vision films but also have the ability

to watch almost any film they want.

Key Words: Cinema, Spectator, Cinema Spectator in Turkey, Film Viewing Habits
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GIRIS

Kitle iletisim arastirmalar1 igerisinde izleyici ¢calismalar1 6nemli bir yere sahiptir.
Izleyici arastirmalar1 Kitle iletisim araclarmin igeriklerini ve bu iceriklerin izleyiciler
lizerindeki etkilerini ortaya cikarmaya calisan arastirmalari kapsamaktadir. Iletisim
tarihine bakildiginda yeni bir kitle iletisim aracinin ortaya ¢cikmasiyla beraber bu aracin
toplum ve bireyler iizerinde biraktigr etki sorgulanmaya baslanmis ve bu araglarin
zararli etkileri olabilecegi endisesi yapilan calismalara ivme kazandirmistir. i1k olarak
yazilit basinin etkileri ¢ercevesinde baglayan calismalar, sonrasinda radyo dinleyicisi,
televizyon ve sinema izleyicisi iizerine yogunlagmistir. Giiniimiizde ise bu konuda yeni
medya kullanicilar1 iizerine yapilan ¢aligmalar 6n plana ¢ikmaktadir. Buradan da
anlasilacagr gibi her donemde, yeni iletisim teknolojileri kendi izleyici arastirmalarini
beraberlerinde getirmistir. Bu nedenle kitle iletisim araglar1 dogdugu ve gelisim
gosterdigi andan itibaren, kendisiyle etkilesim kuran izleyicinin profilinde donemsel,
tarthsel, kiiltiirel kosullar ve teknolojik yeniliklere gore izleyiciyi yeniden
bicimlenmistir. Ornegin teknolojik bir yenilik olan dijitallesme bireylerin iletisim
araclarin1 kullanmalarini ve iletisim aligkanliklarini koklii bir sekilde degistirmistir.
Ozellikle degisen izleyici profiliyle birlikte Kkitle iletisim araclarinmn toplumsal
fonksiyonlari, kullanimlar1 ve sosyal hayattaki yeri de bi¢cimsel ve niteliksel olarak
farklilik gostermistir. Bu nedenle Kkiiltiirel, ekonomik, siyasal, sosyal ve teknolojik
yeniliklerle degisen izleyiciyi yeniden ele alip degerlendirmek gerekmektedir. Bu
cercevede sinema endiistrisi ve sinema seyircisi de teknolojik gelismelerden ve
degisikliklerden etkilenmistir.

Bir sanat olmasinin diginda ve otesinde, bir kitle iletisim aract olan sinemanin
kendisi de teknolojik gelismeler sonucunda ortaya cikmustir. Tarihsel gelisim siireci
icerisinde degerlendirildiginde sinemanin seyirci ile kurdugu iliski sinematografin
icadiyla baslamaktadir. 1lk gosterime kadar cesitli asamalardan gecerek halkin oniine
cikan bu teknik icat tiim diinyanin ilgisini kendi iizerinde toplamay1 basarmistir. Yeni ve

ilging bir teknik bulusla kars1 karsiya kalan seyirci, hayatinda ilk kez bilet alarak kitlesel



bir gosteri izlemistir. Seyircinin bu ilk deneyiminden sonra sinema, insanlarin bos
zamanlarin1 dolduran, onlara eglence vaat eden bir araca doniismiistiir. Sosyal ve
kiiltiirel yasamda biiyiik degisimler yaratan dijital olanaklar sinemanin tarihsel gelisim
slireci géz Oniine alindigida sinema seyirci iligkisini ve sinema seyircisinin sinemaya
gitme ve film izleme aligkanliklarin1 6nemli 6l¢iide etkilemis ve degistirmistir.

Sinema seyirci iliskisinin degismesinde ilk kirilmayr yasatan teknolojik
gelismeler televizyon ve video ile baglamistir. Toplumsal hayata giren bu teknolojik
yenilikler sinema seyircisinin sinema salonundan uzaklagsmasina neden olmustur. Dijital
teknolojinin getirmis oldugu yeni seyir deneyimleriyle beraber seyirci, sinema salonu
disinda da film izleme imkam yakalamistir. Televizyon ve video ile evlerine ¢ekilen
sinema seyircisi evinde ya da bulundugu herhangi bir yerde sinema salonundakine
benzer bir sinema ortamu yaratarak film izlemeye baslamistir. Kirel’in de belirttigi gibi
geleneksel sinema salonunda belli yer ve zaman icin alinan bilet karsiliginda film
izleme devri yeni alternatif izleme imkanlarmin ortaya ¢ikmasiyla yerini baska seyir
bicimlerine birakmistir. Gelisen teknoloji sayesinde ‘“seyirci olma” hali giindelik
hayatin her alanma yayilmistir. Giiniimiiz sinema seyircisi arttk DVD’de, giindelik
hayatta bulundugu herhangi bir yerde, ucakta, vapurda, internet iizerinde, sanal
ortamlarda bireyler arasi paylasimlar yoluyla ve mobil telefonlar araciligiyla film izleme
imkan1 yakalamistir. Yeni medya teknolojileri sayesinde filmlere ulagmak kolay hale
gelmis, zaman ve mekan sinirlamalar1 ortadan kalkarak, maliyetsiz bir sekilde film
izlemenin yollar1 ortaya c¢ikmistir. Film izleme deneyiminin bi¢imini degistiren
teknolojik gelismeler geleneksel sinema seyircisini yikarak dijital sinema seyircisini
yaratmustir. Buradan da anlagilacagi gibi teknolojik bir yenilik olarak dogan sinema,
dijital cagdan en ¢ok etkilenen kitle iletisim ara¢larindan biri olmustur.

Dijital olanaklar sinema seyircisinin hem sinemaya gitme hem de film izleme
aliskanliklarin1 degistirirken sinema endiistrisi de yasanan gelismelerle yapisini siirekli
olarak yenilemistir. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde film iireticileri alternatif film
sunma Yyollar1 bulmustur. Bu a¢idan bir film artik sadece sinema salonundaki
gosterimiyle beraber bitmis sayilmamaktadir. Internet iizerinden, DVD aracihigiyla ve
cesitli dijital platformlarda filmi seyirciye ulastiran film iireticileri, bu sayede hem
sinema endiistrisini biiylitmenin hem de kér elde etmenin yeni yollarim1 kesfetmistir.
Yeni medya teknolojilerinin sagladigi avantajlarla izlemek istedigi bir filme her yer ve

zamanda ulagsma imkam yakalayan sinema seyircisinin film izleme deneyimi de bu



cercevede dnemli 6lciide degismistir. Ornegin DVD araciligiyla seyirci filmi birgok kez
izleme imkanina erismistir. Hatta sinema salonundaki film izleme bi¢ciminden farkli
olarak filmi istedigi zaman baglatma, istedigi zaman durdurma gibi kolayliklar elde
etmistir. Tiim bu yasanan dijital gelismeler seyircinin film izleme deneyimini bireysel
bir pratige doniistiirmiistiir. Ciinkii sinema salonunda film izlemek topluca yapilan bir
etkinlikken dijital gelismeler sayesinde seyircinin film izleme etkinligi giderek
bireysellesmis ve ayrica domestik alanlarda yogunlagmustir.

Bu anlatilanlar dogrultusunda sinema ile seyirci arasindaki bagin yeni bir bicime
doniismesinin en temel nedenlerinden biri olarak yeni medya teknolojileri 6n plana
cikmaktadir. Bu cercevede sinema ve sinema endiistrisi kendini yenilerken,
donustiirtirken, kiiltiirel ve sosyal kosullara yeniden wuyarlarken seyirciyi de
doniistiirmiis, yeni bir sinema-seyirci iliskisinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu
caliymada Tiirk sinema seyircisinin yeni medya ve dijitallesme ¢aginda, sinemaya gitme
ve film izleme aligkanliklarinin belirlenmesi amag¢lanmaktadir. Film izleme pratikleri
icerisinde sinemaya gitmek, farkli bir etkinligi igermektedir. Sinemaya gidip, filmi
beyazperdede izlemenin sinema seyircisi iizerinde psikolojik ve sosyolojik etkileri
vardir. Bu baglamda Tirk sinema seyircisinin sinema salonlarina gitme
motivasyonlarini saglayan etkenlerin belirlenmesi ¢alismanin temel amaclarindan
biridir. Bunun yaninda, degisen ve gelisen teknolojik imkénlar neticesinde film izleme
pratigi, sinema salonlarinin sinirlarint asmis, film izlemek kamusal bir etkinlik olmanin
yaninda domestik alanlarda da yapilabilen, kimi zaman da bireysellesmis bir pratige
donitigmiistiir. Seyircinin pratiklerinin degisip degismedigini ya da sinema salonlarindan
uzaklasip uzaklagsmadigim belirlemek bu tez calismasmin bir diger onemli amaglarindan
biridir.

Sinema endiistrisinin onemli sa¢ ayaklarindan biri kabul edilen sinema seyircisini
ele alan arastirmalarin son derece kisitli oldugu goriilmektedir. Hasan Akbulut’un da
belirttigi gibi sinema tarihi bile filmler ve yOnetmenler iizerine yazilmig, sinema
seyircisi goz ardi edilmistir. Bu nedenle arastirma; Tiirkiye genelinde sinema
seyircisinin temel Ozelliklerini sergilemesi, Tiirk seyircisinin sinema sektOriine bakis
acisi, seyircinin beklentileri, film izleme aliskanliklari, tercihleri, sinemadan etkilenme
diizeyi ve Tiirk sinema sektoriine izleyici merkezli bir bakis acis1 sunmasi bakimindan

literatiire 6zgiin bir katki saglamay1 hedeflemektedir.



Calisma iki temel kisma ayrilmaktadir. Birinci kisim arastirmanm kuramsal ve
kavramsal zeminini olusturmaktadir. Ikinci kistmda ise arastrma evreni olarak
belirlenen Istanbul, Ankara ve Izmir’de sinema seyircisinin film izleme aliskanliklarini
belirlemeye yonelik yapilan alan arastirmasindan elde edilen bulgular tablolar halinde
sunulmakta ve yorumlanmaktadir.

Bu calisma bes boliimden olusmaktadir. Calismanin birinci boliimiinde kuramsal
bir ¢ercevenin olusturulabilmesi i¢in iletisim ¢alismalarinda izleyici arastirmalar: ele
alinmaktadir. Bu arastirmalarin baslangicinda izleyici ve etki ¢caligmalart bulunmaktadir.
Tarihsel siire¢ igerisinde izleyici arastirmalar1 1ki temel paradigma etrafinda
sekillenmistir. Anadamar ve elestirel paradigma acisindan izleyici arastirmalar1 ve etki
sorunsali bu boliimde ele alinmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde sinemanin tarihsel gelisimi hakkinda bilgiler
sunulmaktadir. Sinematograf aracinin bulunusundan itibaren seyircinin ilk seyir
deneyimleri, seyirciye 6zel olarak film izleme deneyimi sunan sinema salonlarinin
dogusu ve gelisimi islenmektedir. Bu boliim icerisinde diinya sinemasina yon veren
Hollywood sinemasi, sinema seyirci iliskisinde énemli rol oynayan yildizlar, sinemada
tiirler ve seyirci, kuramcilarin goziinden seyirci, seyirci ve 0zdeslesme, anlati tiirleri ve
seyirci, dijital seyirci ve son olarak sinemanin islevleri ve seyirci basliklar1 altinda
ampirik calismaya zemin hazirlayan kuramsal bilgiler iglenmektedir.

Calismanm {igiincii boliimiinde ise Tiirk seyircisinin sinema ile tanigmasi ve
Tiirkiye’de sinema seyircisinin gecirdigi degisim donemlere gore ele alinmaktadir.

Calismanm dordiincii  boliimii, arastirmanin  metodolojisi hakkinda bilgi
sunmaktadir. Ik olarak sinemada izleyici ¢aligmasi olarak nitelendirebilecegimiz
Tiirkiye’de yapilmis calismalar hakkinda bir literatiir degerlendirmesi yapilmaktadir.
Bunun disinda arastrrmanm konusu, amaclarmin belirtildigi bu boliimde, Istanbul,
Ankara ve Izmir’de yapilan anket teknigine dayali alan arastirmasi hakkinda bilgiler
verilmektedir.

Calismanm son bdliimiinde ise yapilan c¢aligmanmm ampirik kismina yer
verilmistir. Bu bolimde alan arastirmasindan elde edilen verilerin sunumu yer
almaktadir. Arastirmadan elde edilen bulgular 11 baglik altinda sistematize edilmistir.
Bu boliimde; orneklem grubunun sosyo-demografik ozellikleri, ilk seyir deneyimleri,
sinemaya 1ilgi diizeyi, sinemaya gitme aligkanliklari, sinema salonlar1 hakkindaki

diisiinceler ve tercihler, film izleme aligkanliklari, film tercihleri, film tercihlerine etki



eden faktorler, sinemadan etkilenme durumlari, sinemaya ve Tiirk sinemasina karsi

tutumlarina iligkin veriler degerlendirilmektedir.



L. BOLUM
ILETISIM CALISMALARINDA iZLEYICi

[letisim olgusunun toplumsal yasamda temel bir 6ge olarak tanimlanmasi ve
insan davraniglarinin  tiimiiniin iletisim siireci icinde sekillenmesi, iletisimin
toplumbilimsel bir calisma alani olarak diisiiniilmesini beraberinde getirmektedir. Bu
nedenle de iletisim arastirmalari ve yaklasimlari toplumbilimsel arastirma ve
yaklagimlardan ayr1 diisiiniilemez. Bircok iletisim kuram ve yaklasimi belli
toplumbilimsel kuramlara dayanarak gelisim gostermistir. Toplumbilimin arastirma
kokenlerinin 19.yiizyila dayandigi diisiiniilecek olursa, iletisim arastirmalarinin da
toplumbilimsel arastirmalarla ayni tarihte basladigi varsayilabilir. Bu baglamda iletisim
arastirmalarimin 6nem kazanmasi ve yayginlasmasi, basin, radyo ve sinemanin, bir
baska ifadeyle, kitle iletisim araglarmin ortaya ¢iktig1 ve toplumu etkilemeye basladig:
tarthe denk gelmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2009, 1).

Kitle iletisim araglarinin kurumsal olarak ortaya ¢iktig1 ve toplumun ayrilmaz bir
parcast haline geldigi donem kapitalizmin tekelci asamaya ulastigi on dokuzuncu
yiizyilin sonu ile yirminci yiizyilin baslarina denk gelmektedir. Kitle iletisim araglar1 bu
donemde iletisim caligmalarina konu olmaya ve tartisilmaya baslanmistir. Bu
caligmalarin temelinde Amerikan emperyalizminin felsefesi olan pragmatizm
bulunmaktadir. Bu donemdeki hakim diisiince yapisii olusturan pragmatizm; egemen
giice sagladig1 yarara gore anlam ve deger atfeden bir kavramdir. Bu baglamda iletisim
caligmalarinin ilk ortaya ciktigi donem; Amerika Birlesik Devleti’nin egemenligini
ekonomik ve siyasal olarak siirdiirebilmek amaciyla kitle iletisim araclarini kullanmasi
ve bu araclardan yayillan mesajlarin bireylerin ekonomik ve siyasal davramiglari
tizerindeki etkilerinin arastirilmasi olusturmaktadir (Yaylagiil ve Dagtas, 2006, 329-
330).

Boylelikle, kitle iletisim araclarinin toplumdaki islevlerini konu alan; iletisim
sirecinin siyasal, ekonomik, toplumsal faktorlerle iligkisini irdelemeye c¢alisan kitle
iletisim arastirmalar1 toplumsal bilimlerin temel arastirma yontemlerini kullanmaktadir.

Bu arastirmalardan bazilar1 laboratuvarda yiiriitiiliirken, bazilar1 miilakat yontemine,



bazilar1 gozleme basvurmaktadir. Bazi arastirmalar ise masa basinda belgelerin
incelenmesine ve Onceden yaymlanmamis bilgilerin bir araya getirilmesine, diger bir
deyisle tarihsel yonteme dayanmaktadir (Yumlu, 1994, 66).

Bu baglamda “iletisim” giindelik hayatta ve toplumsal sistemlerin
incelenmesinde pek ¢ok akademik disiplinin bir arada yer aldig: disiplinleraras: ¢alisma
alan1 olarak bicim kazanmustir (Tiirkoglu, 2010a, 41). Her bir disiplin iletisimi ve
iletisim araglarin1 kendi bilimsel alanlar1 igerisinde inceleyip analiz ederek iletisim
alaninin olusumuna katki saglamstir. Ornegin iktisatgilar, siyaset bilimciler; iletisimi
kurumsal bir sistem olarak ele alip, onun ekonomik ve siyasal yasamla iliskilerini analiz
ederken; psikologlar kitle iletisim aracglarinin insanlarin diisiince yapilar1 ve kimlikleri
tizerindeki etkisini incelemislerdir. Tarih¢iler, edebiyat elestirmenleri ve Kkiiltiir
antropologlar1 ise kitle iletisim araglarmin kiiltiirel sistem ve giindelik hayattaki
etkilerini inceleyerek iletisim biliminin olusumuna katki saglamislardir (Tekinalp ve
Uzun, 2009, 25).

Kitle iletisimini bilimsel olarak agiklama cabalar1 gazetelere iliskin ¢alismalarla
baslamistir. Bu caligmalar basin ve toplum arasindaki bagi inceleyerek; ¢ogunlukla
basinin etkisine dayanan toplumsal islevler iizerinde durmustur. S6z konusu Oncii
caligmalarin basin odakli olmasiin nedeni bu donemdeki egemen kitle iletisim aracinin
gazeteler olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum Amerika ve Avrupa’da 1900’lerin
basinda magazin ve dergilerin de yayginlasmasiyla daha da acik bir hale gelmistir. Tk
caligmalar 19’uncu ylizyilin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikmustir. Dolayisiyla, bu
arastirmalarin kuramsal cerceveleri de psikoloji, sosyal-psikoloji, sosyoloji, siyaset
bilimi ve Kkiiltiirel antropoloji gibi sosyal bilimlerin kuramsal yaklagimlar1 i¢inde
kalmistir. Bu yaklasimlar Freud’dan, Maslow’dan, Weber’den, Durkheim’den,
Comte’den ve G.H.Mead’den oldukg¢a etkilenmis yaklagimlardir (Erdogan ve Alemdar,
2002, 41).

[letisim caligmalar1 denildiginde ilk basta radyo, televizyon, sinema ve basin gibi
kitle iletisim araclar1 ile gerceklestirilen Kkitle iletisimi, bu iletisimi gerceklestiren
kurumlar, bunlarin orgiitsel yapilar1 akla gelmektedir. Ayn1 zamanda kitle iletisim
araglari, bu araclarin igerikleri ve bu igeriklerin izleyiciler iizerindeki etkilerini ortaya
cikarmaya calisan arastirmalar kitle iletisim ¢alismalarimin ¢ercevesini olusturmaktadir
(Yaylagiil, 2008, 18). Bu baglamda “kitle iletisimi” terimine deginmek yerinde

olacaktir. Kitle iletisim araclariyla gerceklestirilen iletisim olarak tanimlanan kitle



iletisimi bir bagka deyisle televizyon, gazete, radyo ve sinema gibi kitle iletisim
araglariyla dolayimlanan iletisim olarak da kavramsallastirilir. Ozellikle de iletisim
baglaminda kitle terimi, sinema ve radyo gibi araglarin izleyicisinin/seyircisinin belli
ozelliklerini dile getirecek sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle kitle iletisiminin baslica
ozelliklerini incelemek; bu araclarin ulastigi izleyici/seyirci kitlesinin 6zelliklerini
vermesi acisindan 6nem tagimaktadir. Mutlu’ya gore (2004a, 176-178) kitle iletisim
araglar1 ve izleyicisinin temel 6zellikleri soyledir:

1) Kitle iletisiminin izleyici kitlesi gérece genistir;

2) Izleyici gesitli toplumsal kiimelerden gelen, degisik ve gesitli niteliklere sahip
insanlardan olusan ayr1 tiirden bir topluluktur;

3) Izleyici kitlesi kimliksiz bir topluluktur, genellikle birbirlerini kisisel olarak
tanimazlar;

4) Kitle iletisimi kamusaldir, yani igerigi herkese aciktir;

5) Kitle iletisim araglar1 kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden de ayr1 olarak
konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iliski kurabilir;

6) Kitle iletisimi karmasik bigimsel kurumlar: gerektirir;

7) 1letisimciyle izleyici arasindaki iliski izleyicinin kisisel tamsiklig1 olmayan,
profesyonel iletisimci roliindeki kisiler araciligiyla kurulur;

8) Iletisim geri dondiiriilemezcesine tek yonliidiir ve izleyicinin anmnda yanit
verme olasiligini fiilen diglamaktadir, boylelikle iletisim sisteminde gonderici ile alici
arasinda keskin bir kutuplasma s6z konusudur;

9) Kitle iletisim araclarin iiriinleri hem fiziksel anlamda, hem de maliyetinin
oldukca az olmasi nedeniyle parasal anlamda halkin cogunlugu i¢in kolayca elde
edilebilirdir.

Oyle ki yukarida siralanan kitle iletisiminin dzellikleri yeni iletisim teknolojileri
ile beraber tartismali bir duruma gelmistir. Bu tartigmali durumun nedeni bugiin kitle
iletisimi ile diger iletisim bicimleri arasindaki smirin yeni teknolojiler tarafindan
belirsizlestirilmesinden kaynaklanmaktadir. Gergekten de kablolu televizyon, internet,
kisisel bilgisayarlar, amator resim kayit cihazlar1 (VCR), yeni medya, sosyal medya,
uydu iletimi, elektronik haber yayincilii, elektronik posta, televizyonu, radyoyu ve
bilgisayarlar1 bir bilgisayar terminaliyle ortak erisime sunan hiper-medya, CD-
ROM’lar, yiiksek c¢oziiniirliiklii televizyon (HDTV) gibi yeni iletisim araglar1 cesitli
iletisim bi¢imlerini bir arada gerceklestirmektedir (Mutlu, 2004a, 178).



[letisim arastirmalarinin tarihinde kuramsal ve gorgiil calismalarin cok 6nemli
bir boliimiiniin medya etkileri konusunda yogunlastig1 tespit edilmektedir. iletisim
caligmalar1 alaninda kitle iletisim aracglarinin etkilerinin bu derece yogun bir sekilde
arastirmalara konu olmasmin nedeni s6z konusu araglarin bireyler, gruplar ve toplum
tizerinde cesitli etkilere neden oldugu varsayimindan kaynaklanmaktadir. Kitle iletisim
araglarmin bireysel ve toplumsal diizeyde yol actig1 degisiklikler ile ilgili 6ne siiriilen
bu varsayimin dogrulanmasi veya ciiriitiilmesi istegi iletisim c¢aligmalar1 alaninda
calisan bilim adamlarmin dikkat ve ilgisini biiyiik 6lciide medya etkileri probleminin
incelenmesine yonlendirmistir (Cebi, 2003, 5). Ozellikle kitle iletisim tarihini olusturan
bir dizi yeni iletisim aracinin ortaya ¢ikmasi (kitap, dergi, gazete, film, radyo ve
televizyon) bu araglarin zararl etkileri olabilecegi korkusunu yaratmistir. Bu araglarin
oncelikli olarak ¢ocuklar, kadinlar ve egitimsiz kisiler lizerinde olumsuz etki yapacagi
tartigma konusu baslatmistir (Jensen ve Rosengren, 2005, 57).

[letisim arastirmacilarmin kitle iletisim araclarinin genellikle bireyler iizerindeki
etkileri iizerinde durmasi, bunlarin toplumsal etkilerinin geri plana atilmasina neden
olmustur. Bunun da temel nedenlerinden biri, kitle iletisim araglarmin bireyler
tizerindeki etkilerinin daha kolay anlasilabilir ve arastirabilir olmasmdan
kaynaklanmaktadir. Buradan hareketle bireysel etkilerin ayn1 zamanda toplumsal etkiler
olarak degerlendirilmesi de, oldukca sik rastlanan bir tutum olmustur. Ancak; insanlarin
nasil ki matematiksel toplamindan bir toplum olusmaz ise, ayni sekilde, bireysel
etkilerin toplami1 da toplumsal etki seklinde degerlendirilemezdir. O halde kitle iletisim
araglarmin bireyler iizerindeki etkileri ayr1 6zelliklere sahiptir. Kitle iletisim araglarmin
bireyler iizerindeki etkileri 6zellikle de davranis, bilgi, diisiince, tutum ve duygulardaki
degisimle ortaya ¢ikmaktadir (Gokge, 2002, 180-181).

Kitle iletisim arastirmalarinin “dogal bir tarihi” oldugunu belirten McQuail’a
(1983, 47) gore, kitle iletisim araclarmin etkilerinin incelenmesi ayni zamanda kamuyu
da ¢ok yakindan ilgilendiren bir durumdur; ¢iinkii bir olgu olarak kitle iletisim araglar1 o
denli “apacik”tir ki, bilimsel Olciitlere gore pek iliskisi olmayan bircok akimdan da
giiclii bir sekilde etkilenmektedir. Etki arastirmalarinin halkin ilgisini ¢ekmesinin
nedeni halkin bu araclardan hangi yonde etkilendigi konusunda yapilan tartismadan
kaynaklanmaktadir. Iste bu nedenle bilimsel arastirmalar esas olarak ya zararh etkileri
onlemek i¢in ortaya konulan toplumsal kaygilarin ya da belirli amacglara ulagmak

isteyen iletisim araci iireticilerinin pratik cikarlarmmin bicimlendirdigi bir baglamda
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yapilmistir. Oyle ki Katz ve Lazarsfeld’e gore 1900’larin baginda kitle iletigsim
araglarmin bireyler tizerindeki etkisi hakkinda alana iki goriis hakimdir. Birinci goriise
gore, kitle iletisim araglari; halkin biiyliyen diinya ile kopan bagmin yeniden
giiclenmesinin en 6nemli araci olarak goriiliirken; diger yandan Kkitle iletisim araglari;
toplumsal yapinin bozulmasina neden olan “seytanin” ajanlar1 olarak kabul edilmistir.
Once basm, sonra radyo savunmasiz okuyucularm ve dinleyicilerin beynine fikirleri
sokabilecek giiclii silahlar olarak goriilerek bu araclardan korkulmustur (Erdogan ve
Alemdar, 1990, 58-59).

Bu araglardan korkulmasinin sebebi olarak halki isyana tesvik etmek, otoriter ve
totaliter sistemleri desteklemek, agik veya gizli bicimlerde ideoloji iletmek, egemen
ideolojiyi ve statiikoyu desteklemek, bireyleri, gruplar1 ve toplumu yonlendirmek, bilgi
eksikligine, yabancilagsmaya, sosyal uyumsuzluga, gerceklik kaybina, siyasal bikkinliga
ve siyasal kamplasmaya yol agcmak, ekonomik ve Kkiiltiirel bakimlardan dig bagimliliga
hizmet etmek gibi cesitli problemler gosterilmistir. Alandaki diger goriis ise kitle
iletisim araclarina olumlu 6zellikler yiikleyerek bu araclarin bilgilendirdigini, toplumsal
destek sagladigini, sosyallestirdigini ve biitiinlestirdigini vurgulamaktadir (Cebi, 2003,
5-6). Tiim bu 6zellikler zaman i¢inde artan ya da azalan 6nemlerde etki arastirmalarina
konu olmustur.

Kitle iletisim arastirmalar1 ele alinan konulara gore kategorilere
ayrilabilmektedir. Yumlu’ya (1994, 37) gore kitle iletisim arastirma alanmi; kitle
iletisim aracina, izleyenlere, ele aldig1 konulara, sorunlara ve siireclere gore boliimlere
ayirmak miimkiindiir. Ama baslangicindan giiniimiize degin kitle iletisim araglartyla
iletilen mesajlarin hedef kitle iizerinde yarattigi “etki” kitle iletisim arastirmalarinin
odak noktasini olusturmustur. Bu nedenle mesajm iletildigi izleyici ve dinleyicilerin
konumu her zaman Oonem tasimis ve iletisimin diger 6gelerinden daha fazla dikkat
cekmistir. Ozellikle de kitle iletisim arastirmalarinda mesaji alimlayan izleyicinin aktif
ya da pasif olusu temel sorunsali olusturmustur (Yavuz, 2005, 7).

Mutlu’ya gore iletisim arastirmalarinda “etki” konusunun temel sorunsal
olmasimin ii¢ onemli nedeni vardir (2005, 58-60): Bunlardan ilki, endiistri ile akademi
arasmndaki iligkilerdir. Iletisim arastirmalarmin itici gii¢lerinden birinin iletisim arag ve
etkinliklerindeki gelismelerle birlikte siyasal ve ekonomik doniisiimler sonucu ortaya
cikan yeni sorunlar ve Ozellikle talepler olusturmaktadir. Propaganda, pazarlama ve

reklam etkinliklerinin 6nem kazanmasiyla beraber bunlarin iletildigi araglarin
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tilketimine iliskin davraniglarin ¢éziimlenmesi onem kazanmistir. Bu durum toplumsal
ve endiistriyel kurumlar ile akademik arastirma cevreleri arasinda yeni bir iliskinin
ortaya ¢ikmasimi saglamistir. Paul Felix Lazarsfeld endiistri ile iiniversite arasindaki
yakm iligkinin toplumbilim dalindaki Onemli bir temsilcisidir. Lazarfeld’in
arkadaslariyla beraber kurdugu Radyo Arastirmalari Biirosu radyo yayinlarmin 6zellikle
tiketimine iliskin ¢ok sayida arastirma gerceklestirmislerdir. Radyo Arastirmalar
Biirosu’'nun ~ Columbia  Universitesi'nde  “Iletisim  Arastrmalar ~ Merkezi”ne
donistiiriilmesinde Lazarsfeld’in etkisi biiyliktiir. Boylece Lazarsfeld, iletisim
arastrmalarinda akademik ve ticari c¢ikarlar arasinda kurulmakta olan kopriyii
pekistiren kisi olarak on plana ¢ikmaktadir.

Iletisim arastirmalarinda “etki’nin ele alinma nedenlerinden bir digeri ise; kitle
iletisim araclarinin ¢ocuklar ve gengler iizerindeki etkisi konusunda duyulan kaygilara
iliskindir. Kitle iletisim araclarindan iletilen olumsuz mesajlara en agik ve en sorunlu
kesim olarak diisiiniilen c¢ocuklar1 ve gengleri bu mesajlardan korumak adina
aragtirmalar yapilmaya baglanmistir. Ozellikle de sinemanm, gencler ve cocuklar
izerinde yarattigi etki iizerine yapilan ¢aligmalar 6n plana ¢ikmaktadir. Payne Vakfi nin
sagladig1 mali destekle gerceklestirilen ve taninmis arastirmacilarin, sinema filmlerinin
cocuklar iizerindeki etkisi iizerine yaptiklar1 on ii¢ arastirma, daha sonraki iletisim
arastirmalarinin sorunsalin1 belirlemede 6nemli bir etkiye sahiptir.

[letisim aragtirmalarinda “etki” konusunun egemen sorunsal haline gelmesinin temel
etkenlerinden biri de toplumsal bilimdeki davranisc1 yonseme ve Olgiilebilirlige,
dolayisiyla nicellestirilebilirlige agirlik veren bir yontembilim anlayiginin iistiin konuma
gecmis olmasidir. Akademik ¢alismalar alaninda, psikolojik davranig¢ilik, toplumbilim
ve siyasal bilimde nicel arastirma yOnsemeleri; nesnellik, Olciilebilirlik gibi Slgiitler
bilimsel pratigin tanimlayict unsurlar1 olarak 6ne c¢ikinca, iletisim ¢alismalarinin da,
izleyicinin demografik, psikolojik veya toplumsal karakteristikleri ile tiiketim
davraniglar1 arasindaki iligkilerin ¢oziimlenmesi onem kazanmustir.

Alemdar ve Kaya (1983, 5), kitle iletisim alaninda caliymaya baslayan bir
arastirmacinin genellikle kitle iletisim araclarinin 6nem ve etkisinin biiyiikliigiint ileri
stirerek igse basladigin1 ama sonra ¢alisma yasaminin énemli bir boliimiinii bunun tam
olarak bdyle olmadigini bulmakla gecirdigine vurgu yapmuslardir. Yapilan bu vurgu;
kitle iletisim tarihini bir dizi yeni aracin ortaya c¢ikisinin tarihiyle kosut goren

arastirmacilar1 destekler mahiyettedir. Ciinkii tarihsel siire¢ icerisinde ortaya ¢ikan her
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bir yeni arag, kitleleri nasil etkiledigine dair temel diisiinceyi ve arastirmasini da
beraberinde getirmistir. Oyle ki kitle iletisim arastrmalarinin varligmi en azindan
kismen, bazen abartili ve yanlis sekilde ortaya konan “medya etkileri” anlayislarina
bor¢lu oldugunu diisiinen Jensen ve Rosengren’e (2005, 47) gore kitle iletisim
arastirmalari, medyanin kullanim etkilerinin giicti hakkindaki ¢ok degisik anlayislardan
yola ¢ikip, yillar i¢inde yine cok degisik anlayislara varmistir. Bu anlayislar dairesel bir
gelisim icinde, giiclii etkiler fikrinden gii¢siiz etkiler fikrine gelmis, sonra tekrar eskiye
doniis gerceklesmistir.

McQuail’in (1983, 48-50) “Kitle {letisim Araclarmin  Etkileri” bashkl
makalesinde de iletisim arastirmalarmin gecirdigi bu doniisiim ii¢ doneme ayrilarak
incelenmistir:

1- Ik dénem (1890-1930): Giiglii Etkiler Dénemi

2- Orta donem (1930-1960): Sinirli Etkiler Donemi

3- Ge¢ Donem (1960-giiniimiiz): Giiclii Etkiler Donemi

[letisim kuramlarini dénemler i¢inde toplamanin ancak 1980°li yillardan itibaren
miimkiin olabildigini vurgulayan Tokgoz’e gore (2015, 25-26) iletisim bilimi,
disiplinleraras1 bir bilim dali olarak kuruldugundan dolay1 c¢esitli boliinmelerle karsi
karsiya kalmistir. Bu nedenle iletisim arastirmalar1 ve gelistirilen iletisim kuramlari
yullar icinde farkli goriislerle bi¢cimlenmistir. McQuail ve Severin ve Tankard da
medyayla ilgi yaklagimlardaki bu degisimleri gbz Oniine alarak donemleri tekrar gbzden
gecirmis smiflandirmaya dordiincii evreyi eklemislerdir. Dordiincii evre iletisim
alaninda daha elestirel konularm arastirildigi ve incelendigi bir donem olmustur. Bu
donem, cerceveleme, medya okuryazarhigi, kiiltiiriin metalagsmasi, eglence kurami ve
yeni medya agisindan gelismeleri olumlamamay: iceren “tartigmali medya etkileri”
donemi olarak kategorilestirilmistir (Tokgdz, 2015, 25-26).

Kitle iletisim araglarinin gecirdigi bu asamalar izleyicinin kitle iletisim araglar:
karsisindaki aktif ve pasif olarak durumunu da ortaya c¢ikarmustir. ilk donem; kitle
iletisim aracglarimin bireyler ve toplum iizerinde giiglii etkilere sahip oldugu donemi
icermektedir. Bu donemde giiclii olan ara¢ karsisindaki izleyicinin pasif bir durumda yer
aldig1 ortaya konmustur. Ampirik arastirmalarin yogunlastigi ve medyanin giiclii
etkilere degil sl etkilere sahip oldugu donem orta donem olarak da ifade edilen
ikinci donemdir. Ikinci donem ise izleyicinin pasifliginden kurtularak giiclii bir

konumda yer aldigi donemi simgelemektedir. 1960’lardan itibaren medyanin giiclii
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etkilere sahip oldugu goriisiiniin yeniden giic kazanmasiyla uzun vadeli etkiler donemi
baslamistir. Bu donemde izleyici kitle iletisim araglar1 karsisinda pasif bir rol
tstlenmistir. 1980’lerden sonraki donem ise Tokgdz’iin ifadesiyle “tartismali medya

etkileri” doneminin basladig: evredir.

1.1. iIZLEYiCi ARASTIRMALARINDA GELENEKLER

Kitap, dergi, gazete, film, radyo, televizyon, internet kitleler tarafindan yaygin
olarak kullanilan iletisim araclaridir. Her iletisim araci kullanicilar1 baglaminda farkli
bir sekilde tanimlanabilmektedir. Bu anlamda kitap, dergi ve gazete okuyucusu; film
izleyicisi (seyirci); radyo dinleyicisi; internet ve cep telefonu kullanicisi kavramlarinin
tamamu “izlerkitle” ya da izleyici olarak tanimlanabilir. Kitle iletisim araglari ile izleyici
arasindaki iligkileri ele alan ve kitle iletisim araclarinin ¢iktilarimi analiz eden
arastirmalar ise “izleyici arastirmalar1” olarak nitelendirilmektedir (Bayram, 2007, 26).

Izleyici arastirmalarindan bazilari, 6zellikle de iletisim kurumlar: tarafindan
yapilan arastirmalar izleyici kitlesinin biiyiikliigli yani hacmi, izleyicilerin kimlerden
meydana geldigi; okuyucu, dinleyici ve izleyicilerin kitle iletisim araglarina,
programlara iliskin tercihleri, diirtiileri ve kitle iletisim araglar1 ¢iktilarma izleyenlerin
tepkileri gibi konular iizerinde durmaktadir. Genelde kitle iletisim kurumu tarafindan
yaptirllan arastirmalar  izleyicinin  ilgisini ¢ekme ve reklam kérini artirma
gereksiniminden kaynaklanmaktadir. Ote yandan izleyici arastirmalari, Kitle iletisiminin
izleyiciler lizerinde ne gibi etkileri oldugunu arastirmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
etki siireci arastirilirken yalnizca bireysel diizeyde degil ayrica genis toplumsal veya
kiiltiire] degisim diizeyinde etkilerde arastirma konusu olmaktadir. Bu nedenler
dogrultusunda izleyici calismalar1 belirli bir iletisim bicimine (sinema, miizik,
televizyon, basin gibi) ve iletisim iriiniine (haber, film, drama programlar1 gibi)
yonelerek belirli bir iletisim aracinin tiim ¢iktilarimi incelemektedir (Yumlu, 1994, 62-
63).

Bu baglamda izleyicinin analitik olarak “seylestirilmesi”,
yapimcilarin/yayncilarin karsilarindaki bilinmeyenin kesin sayisin1 dgrenme isteginin
ortaya cikmasiyla birlikte baglamistir. “Izleyicini bil” seklinde ifade edilebilecek bu
kurumsal gereksinim, ticari yaymecilar i¢in izleyici reklamciya sunabilmek (satabilmek)
gibi bir ekonomik anlam tasimaktadir. Beyazperde ya da ekran karsisindaki insanlarin

sayisint bilmek, yayincilarin/yapimcilarin basarisint 6lcmek anlamina gelmektedir. Bu
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yaklagimm ortaya ¢ikmasi ¢ok dnemli sonuglar dogurmustur. Bu nedenle izleyici ortak
bir sozcikk olmaktan ¢ikip iletisim alanimnda ¢ok sayida anlami iceren analitik bir
kategori haline gelmistir (Capli, 2002, 159).

Jensen ve Rosengren’e gore izleyici ¢alismalarinda kullanilan bes ana arastirma
gelenegi su sekilde swralanmaktadir (2005, 56): Etkiler Arastirmasi, Kullanimlar ve
Doyumlar, Edebi Elestiri, Kiiltiirel Calismalar ve Alimlama Analizi. Beseri ve sosyal
bilimlerin disiplinlerine dayanan her bir arastirma gelenegi temel olarak kitle iletisim
araclar1 ve bu araclarin izleyicileri ile olan iliskilerine odaklanmaktadir. Bu bes gelenek
kitle iletisim siireclerinin kurucu 6geleri olan “mesaj”, “izleyici” ve iletisim siirecinin
gerceklestigi “sosyal yapiyr” farkli arastirma metodolojileri ve ¢oziimleme tarzlariyla
incelemislerdir.

“Etki arastirmalar1” agisindan izleyici, kitle iletisim arastirmalarinin en basindan
beri inceledigi ve tartistigi Oonemli bir alan olmustur. Ancak ilk donem yapilan
arastirmalarda izleyici; belirgin bir sekilde farklilastirilmamis bir kitle, ikna etme ve
enformasyon i¢in pasif bir hedef veya kitle iletisim araglarinin tiiketicileri olarak
algilanmistir. Kitle iletisim araglarinin etkileri iizerine calisan arastirmacilar kisa
zamanda izleyicilerin toplumsal gruplardan meydana geldigini fark etmislerdir. Iletisim
arastirmalarinda sinirli etkiler donemini kapsayan bu siiregte izleyicilerin etkiye karsi
koyabildigi kesfedilmistir. Bunun nedeni izleyicilerin kitle iletisim araclarinin
mesajlarina katilmak iizere se¢cimde bulunurken kendilerine 6zgii farkli nedenlerinin
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ik donem arastirmalara hakim olan tek yonlii
modeldeki temel yanhshik kitle iletisim araglarmin, izleyicilerini sectigini
varsaymasidir. Ancak zaman icinde izleyicilerin kitle iletisim gonderilerini segici izleme
yontemiyle izledikleri hakkinda bircok kanitin birikmesiyle araglarin tamamen etkili
olmadig1 gercegini ortaya ¢ikarmistir. Bu kanitlar, izleyicilerin kitle iletisim kanallarini
ve icerigini secerken kendi begenilerine, diisiince ve enformasyon gereksinimlerine
uygun olarak secimde bulunma egiliminde olduklarim1 gostermistir (McQuail ve
Windahl, 2010, 165-166).

Iletisim araclarmin etkilerine maruz kalan pasif izleyiciye odaklanan
arastirmalar, 1970’11 yillara kadar iletisim alaninda egemen olmustur. Genel olarak bu
arastirmalarda kitle iletisimin hedefi konumundaki izleyicilerin, iletisim siireci i¢inde
aktif olarak herhangi bir role sahip olmadiklar1 ve iletisim mesajlar1 karsisinda

savunmasiz ve pasif konumda kaldiklar1 temel goriis haline gelmistir. Tek yonlii iletisim
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modelini benimseyen yaklasimlarin izleyiciyi iletisim siirecinde geri planda birakmasi
izleyiciyi merkez alan modellerin dogmasini beraberinde getirmistir (Uzun, 2008, 85).

1970’lerden sonra kitle iletisim araclarimin etkisine maruz kalan izleyici
merkezli arastirmalar 6nceki caligmalardan farkli bir yol izlemistir. Bu arastirmalarda
dilbilim, gostergebilim, kodlama, kod a¢imlama, okuma gibi acilimlarla izleyicinin bir
mesaji anlamlandirma yetenegi ©6n plana cikarimistir. Ashinda izleyici odakl
arastirmalar1 belirginlestiren yaklagimmn ana damar paradigma igerisinde yer alan
kullanimlar ve doyumlar yaklagim: oldugunu belirtmek gerekir. Bu yaklasimda;
izleyicinin kitle iletisim {riinlerini hangi gereksinimlerle tiikettigi ac¢iklanmaya
calistimustir. izleyici odakli diger arastirmalarda da ana amag izleyicinin bir mesaji nasil
okudugu ve anlamlandirdigimi ortaya ¢ikarmaktir. Buradaki diisiince, izleyicilerin kitle
iletisim araglarindan her iletileni “siinger” gibi emen pasif hedefler olmadigi, mesajlari
kendilerine uygun bir sekilde yorumladigidir. Bu arastirmalar salt bilimsel bir amacla
yapilmasmin yam swra kiiltiir iiriinlerini kar amaciyla pazarlayip biling ve Kkiiltiir
mithendisligi yapan kurumlari, kapitalist sistemin elestirisini yapan degisimlere karsi
savunma amaciyla da gerceklestirilmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2009, 120).

Bes gelenekten biri olan “Kullanimlar ve Doyumlar” yaklagimi, iletisim
arastirmalarma “aktif izleyici” tezini getirmistir. Aktif izleyici tezinde, izleyicilerin
kendi gereksinimlerine gore iletisim araclarini ve iceriklerini sectikleri ve kendi
etkilerini kendilerinin aradigi goriisii savunulmaktadir. Bu yaklagima gore izleyiciler
cevrelerine etkide bulunan aktif Ozneler olarak kabul edilmektedir. Ayni1 zamanda
izleyiciler etkinlikleri se¢me yollar1 arasindan amaglarina uygun tercihler yapma giiciine
sahiptir. Aktif izleyici tezine gore kisi enformasyonun yaraticisidir. “Enformasyon”
burada kisinin zaman ve mekanda hareket ederken yasamdan ¢ikardigi anlam olarak
nitelenmektedir. Kitle iletisim araglar1 insanlara diinyanin kendilerine 6zgii anlamlarini
olusturmalarin1 saglayan birer araci konumundadir (Uzun, 2008, 86). Oysa etki
kuramlarinda kitle iletisim araclar: izleyiciye ne verirse izleyici onu alir ve kullanir
goriisii hakimdi ve medya insanlarin gereksinimlerini bilir ve ona gore de onlara ileti
aktarimi yapard1. Izleyici de medyadan gonderilen bilgileri alir ve sorgulamaya gerek
duymadan kullanirdi. izleyiciyi edilgin ve atomize konumundan ¢ikaran kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi izleyiciyi kitle iletisim araglar1 karsisinda etkin birey konumuna
tagtyarak iletisim alanimnda kuramsal cercevenin degigsmesine yol a¢cmistir (Giingor,

2011b, 107).
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Bes gelenekten bir digeri olan “edebi elestiri” ¢caligmalarinda izleyiciyle ilgili ti¢
kavrayis ayirt edilmektedir. Bunlardan ilki okuyucunun roliinii tarihsel bir ¢éziimleme
cercevesine oturtarak, edebi anlayis kosullarini inceleyen ‘“alimlama estetigi’dir
(reception aesthetistics). Ikinci olarak okuyucu tepkileri kurami (reader-response
theory) basligi altinda toplanabilecek edebi yaklasimlardir. Son otuz yil icinde edebi
alimlamayla ilgili psikolojik ve sosyolojik yonelimli ampirik ¢aligmalar 6nemli lgiide
cogalmistir. Edebi elestiri; etkiler ve kullanim ve doyumlar arastirmalarinin niteligini
Ozetleyen sorulara gondermede bulunarak, okuyucularin edebiyatla ne yapabilecegini
degil daha cok edebi metin yapilarinin okuyucuya ne yapabilecegini arastirmanin
merkezine koymaktadir (Jensen ve Rosengren, 2005, 60).

Kiiltiiriin ve toplumun incelenmesine yonelik disiplinleraras: bir yaklagim olarak
tanimlanan “Kiiltiirel Caligmalar”, kiiltiirel tiretimin ve simgesel bicimlerin toplumsal
kosullanmasi; yasantilanan kiiltiirel deneyim ve bu deneyimin sinif, yas, cinsiyet ve
etnik iliskilerce bi¢imlenmesi; ekonomik ve siyasal kurumlar ve siireclerle Kkiiltiirel
bicimler arasindaki iliskiler iizerinde yogunlasmistir (Mutlu, 2004a, 197). Ingiliz
Kiiltiire] Calismalar geleneginde yer alan arastirmacilar, medya incelemelerinde
medyay1 egemen sinifin goriis ve diisiincelerini topluma yayan ideolojik aygitlar olarak
gormiislerdir. Bu baglamda medya; egemen bakis acisin1 topluma yayarak isci smif1 ve
alt kiltiirler arasinda elestirel bir bakis acgisinin  ve diisiincenin gelismesini
engellemektedir. Ciinkii medya var olan gercegi oldugu gibi gostermeyip yanlis bir
sekilde sunarak; var olan esitsizlikleri ve iktidar yapilarini mesru hale getirmektedir.
Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar Gelenegi bu ¢oziimlemeyi yaparken Althusser’in “devletin
ideolojik aygitlar’” ve “devletin baski aygitlar1” ile Gramsci’nin “hegemonya” ve
“tahakkiim” kavramlarina bagvurmaktadir (Yaylagiil, 2008, 116-117).

Iletisim aragtrmalarina katki saglayan diger bir gelenek de “Alimlama
Analizi’dir. Alimlama estetigi ve kullanimlar ve doyumlar arastirmalarindan koklerini
alan alimlama analizi, izleyici ¢aligmalar1 alaninda en yeni gelismelerden biri olarak
kabul edilmektedir. Cikis noktasini genel olarak hem beseri, hem de sosyal bilim
arastirmalarinin  sahip oldugu smirlamalardan alan alimlama analizi izleyici
arastirmalarina; izleyici-icerik iliskisine dair, hem nitel, hem de ampirik nitelikte bir
coziimleme anlayis1 getirmistir. Bu ¢oziimlemedeki amag; alimlamayla ilgili siirecleri
inceleyip, medya iceriginin kullanim ve etkileriyle ilgi bir tavir gelistirebilmektir

(Jensen ve Rosengren, 2005, 62-63).
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Kitle iletisim araci ile bu araci izleyen, okuyan, dinleyen bireyler arasindaki
iligkiyi ele alan izleyici arastirmalarindan bazilari, Ozellikle de iletisim kurumlar:
tarafindan yapilan arastirmalar izleyici kitlesinin biiyiikliigli yani hacmi, izleyicilerin
kimlerden meydana geldigi; okuyucu, dinleyici ve izleyicilerin kitle iletisim aracglarina,
programlara iliskin tercihleri, diirtiileri ve kitle iletisim araglar1 ¢iktilarma izleyenlerin
tepkileri gibi konular {izerinde durmaktadir. Kitle iletisim kurumlar1 tarafindan
yaptirilan arastirmalar genelde izleyicilerin ilgisini ¢ekme ve reklam karmi artirma
gereksiniminden kaynaklanmaktadir. Ote yandan izleyici calismalari, kitle iletisiminin
izleyiciler iizerinde ne gibi etkileri oldugunu da arastirmaktadir. Kitle iletisim
araglarmin etki siirecini inceleyen arastirmalar sadece bireysel diizeyde degil toplumsal
veya kiiltiirel degisim diizeyindeki etkileri arastirmaktadir. Ayrica Kkitle iletisim
araglarmin izleyici kitlesini tanimlayan ve bu araglarin cesitli diizeylerde etkilerini
arastiran izleyici calismalar1 belirli bir iletisim bicimine (sinema, miizik, televizyon,
basm gibi) ve iletisim iirliniine (haber, film, drama programlar1 gibi) yonelerek belirli
bir iletisim aracinin tiim ¢iktilarim inceleme amaci da tagimaktadir (Yumlu, 1994, 62-
63).

Tiirkoglu’nun ifadesiyle (2010b, 20-21) kuramsal izleyici arastirmasi mikro ve
makro diizeyde ¢aligmaktadir. Mikro diizeydeki arastirmalar, iceriden disariya bakarak,
tek bir izleyicinin goriisiinii/bakis acismi anlamaya calismaktadir. Medya sec¢imini
belirleyen motivasyonlar, dikkat ¢ekici unsurlar, giindelik yasamda medyanin kullanimi,
kullanimdan kaynaklanan anlamlar ve zevkler nelerdir, tiiketici ve medya iliskisi
nasildir sorular1 cevaplanmaya calisilmaktadir. Diger yandan makro diizey arastirmalar
ise izleyicilere disaridan bakarak ortak davraniglari kiimelendirmeye c¢alismaktadir.
Ayrica cesitli toplumsal ve siyasal amaclarla da niteliksel izleyici arastirmalar:
yapilabilmektedir. Uygulamali izleyici arastirmalar1 ise ilk donem radyo dinleyici
Olctimleriyle baslamistir. Bu, tecimsel amacli medya kurum ve kuruluslar1 tarafindan,
bilgi alma amacli reyting arastirmalar1 olarak da ifade edilebilir. Bu arastirmalar,

izleyiciyi etkilemeye ¢alisan reklam verenler icin 6nem tagimaktadir.

1.2. ILETiSIMDE TEMEL PARADIGMALAR VE iZLEYICI
[letisim biliminin temelini atan iletisim arastirmalar1 gazetelerle baslarken; bu
donemde basin erki ilk kez sorgulanmistir. Ayni1 zamanda ABD’de endiistrilesme ve

buna bagh olarak hizla yayilan kentlesme siirecinde Amerikali sosyologlar kamuoyu
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kavraminin olugmasinda sorumlu olarak gordiikleri basmin tavrim arastirma konusu
yapmislardir. Kitle iletisim araclarmin bireyler iizerindeki etkileri konusunda ilk
caligmalar1 yapanlardan biri olan Walter Lippman’mn yazdigi ‘“Public Opinion”
(Kamuoyu) kitab1 bu konuyu ele almasiyla oncii bir ¢alismadir (Dagtas, 2000, 252).
Lippman’in kitabinda kitle iletisim araclarmin iistiin gii¢ ve etkilere sahip oldugu goriisii
“kafalarimizin icindeki resimler” kurami ile baslamistir. Bireylerin dis diinya hakkinda
kafalarinin i¢inde bir takim resimler olusmaktadir. Bu resimler kamuoyudur. Resimler
parcalanmis, yanlis veya onyargili olabilecegi icin kisiyi dig diinya hakkinda yanilgiya
gotiirebilmektedir (Yumlu, 1994, 39).

Birinci Diinya Savasi’nda propaganda tekniklerinin sorgulanmas: iletisim
caligmalarinda yeni arastirma alanlarinin dogmasina neden olmustur. Amerika Birlesik
Devletleri’nde siyaset bilimci Harold Lasswell’in propaganda tekniklerini arastirdig:
“Propaganda Technique in World War” (I. Diinya Savasinda Propaganda) ¢alismasi da
alandaki diger onemli bir c¢alismadir. Kitle iletisim araglar1 iizerine yapilan bu iki
caligmanin 6nemi iletisim alanindaki iki paradigmanin dogusunu vurgulamasi agisindan
Onem tasimaktadir. Bunlar; “tutucu”, “geleneksel”, “liberal”, ‘“Amerikan”,
“yontembilimsel” basliklar1 altinda taninan “ana damar” yaklasim ile iletisim alanina
farkli bir gelenek getiren “elestirel” yaklasimdir (Dagtas, 2000, 252).

Erol Mutlu (2005, 61), iletisim biliminin ¢esitli disiplinlerin bulustugu bir alan
olmaktan cikip Ozerk bir disiplin olmaya dogru yol almasinda “etki” sorunsalini
eksenine alan arastirmalarm katkisinin onemli oldugunu vurgulamaktadir. Dolayisiyla
iletisim alaninda hem etki kavramini, hem de etki arastirmalarim farkli bicimde ele alan
farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Bu anlamda iletisim biliminin kuramsal ve gorgiil
zeminini olusturan kitle iletisim arastirmalarina iletisim alanina hakim olan iki

paradigma cercevesinde incelemek gerekmektedir.

1.2.1. Anadamar Paradigma Acisindan Etki Calismalarinda Izleyici
Ana akim paradigma olarak da ifade edilen yaklasim icerisinde ortaya konulan
iletisim arastirmalarinin izleyici odakli perspektifi, kendi icerisinde ii¢ doneme

ayrilmaktadir.
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1.2.1.1. Giiclii Etkiler Donemi

Kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik arastirmalarin iletisim alanina hakim
olan iki temel paradigma etrafinda incelenmesi 6nemlidir. Ciinkii etki arastirmalar kitle
iletisim arastrmalarmin es anlamlist haline gelmistir. Hatta ana damar iletisim
arastirmalarinin baslica odagini medyanim bireyler iizerindeki etkisi olusturmaktadir.
Ana damar yaklagimlarda etkinin temel sorunsal haline gelmesini Fejes (1999, 309);
kitle iletisim araglarinin kitleleri yonlendirmedeki giiciine baglamaktadir. Ciinkii bu
araclar hem korkuyu ve endiseyi hem de umudu beraberinde getirmektedir. Oyle ki
gazete, dergi, radyo, film gibi iletisim araglarimin 20.yiizyilin basindan itibaren
cogalmas1 ve yayginlagsmasi aynt zamanda medyanin igeriklerini tiiketen kitlelerin
bilinmezligi, sosyal yasamda daha 6nce yasanmamis deneyimlerin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu nedenle iletisim alaninda akademik nitelikte ¢calismalarin bu etkileri
arastirma yOniine kaymasi rastlantisal degildir (Capli, 2002, 175).

[letisim arastirmalarinin etkilerinin arastirilmakta oldugu elli yili askin siireyi iic
asamada inceleyen McQuail’in (1983, 48-49), giiclii etkiler donemi olarak belirledigi
donem 19.ylizyilin sonundan 1930’lara kadar siirmektedir. Bu donemde kitle iletisim
araclari; gorlis ve inanglari bicimlendiren, yasam aliskanliklarim1 degistirebilen,
davraniglarin yonlendirilmesinde etkin olan, siyasal sistemleri belirleyen dnemli bir gii¢
olarak degerlendirilmistir. Bu tespitler bilimsel arastirmalar sonucunda degil basinin,
sinemanin ve radyonun ilgi gorerek izleyici topluluklarinin toplumun genis kesimlerine
dogru hizla yaygmlasmasinin ampirik goézlemlerine dayandirilmistir. Kitle iletisim
araclarinin bireyler lizerinde giiclii bir etkiye sahip oldugu diisiincesine reklamcilar,
propaganda gorevlileri, gazete sahipleri ve totaliter devlet yoneticileri destek
vermislerdir. Oyle ki iletisim arastirmalarinin kokeninin genelde egitim, propaganda,
telekomiinikasyon, reklam, kamu ve insan iligkileri alanlarinin verimliligini ve etkilerini
artirmak ve smamak isteginde yatmasi da bundan kaynaklanmaktadir (McQuail ve
Windahl, 2010, 20).

Giicli medya etkileri paradigmasinin egemen oldugu bu donemde alimlayicilar,
kendiliginden kitle iletisim araglar1 tarafindan kuvvetli bir bi¢cimde etkilenen,
birbirinden yalitilmis tekil bireylerden olusan bir kitle olarak kabul edilmistir. Kitle
iletisim araclarinin yaydigi mesajlara kars1 savunmasiz kalan kitlelere iligkin bu inancin
en onemli dayanak noktas, kitle iletisim siirecini tek yonlii bir siire¢ olarak niteleyen ve

tanimlayan ana damar yaklasimdir (Kepplinger, 2003, 11). Bu baglamda giiclii etkiler
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doneminde kitle iletisim araclarinin etkisini kanitlayan Ornekler arasinda Orson
Wells’in, H.G.Wells’in “Diinyalar Savasi” adli bilim kurgu romaninit radyo oyunu
olarak uyarlamasi yer almaktadir. Dinleyiciler tarafindan bu oyunun gercekmis gibi
algilanmas1 biiylik olaylarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu oyun, dinleyiciler
tizerinde biiyiikk duygusal patlamalara ve asir1 heyecana yol acgtig1 i¢in binlerce insan
evlerini ve sehirlerini terk etmek zorunda kalmistir (Yaylagiil, 2008, 40).

Ana damar iletisim arastirmalarinin lizerinde en ¢ok zaman ve para harcadiklari
arastirmalar “etki arastirmalar’” olmustur (Erdogan ve Alemdar, 1990, 66). Ana damar
iletisim arastirmalarmin kitle iletisim araglarinin etkileri izerinde yogunlagmasi tesadiifi
degildir. Ciinkii bu donemde Kkitle iletisim araclarinin amaci bireylerin tutum ve
davraniglarint etkilemektir. Bu nedenle kitle iletisim arastirmalarinin odak noktasi
bireylerin tutum ve davraniglarinin kitle iletisim araglar1 tarafindan ne derece
etkilendigini arastirmak iizerine kurulmustur (Yumlu, 1994, 38). Etki konusu, insan
dogasmin ve toplumun davranis¢i yorumlar: etrafinda formiillestirilmistir. Psikoloji,
sosyoloji, siyaset biliminde egemen davramsc¢t diisiincelerden esinlenen iletisim
arastirmacilar: etkilerin incelenmesinde, genellikle insan davranisima ve medya tesirine
iligkin etki-tepki modelini kullanarak yaklagmaktadir. Bu yaklasimlarm temel amaci;
insan iligkilerinde kitle iletisim araglarmin oynadigi rol hakkinda bilgi tiretmektir. Ve bu
elde edilen bilgiler davranig¢i bir kalip i¢inde sergilenmektedir (Fejes, 1999, 309-310).

Mutlu (2004a, 99) iletisimin hedef Kkitle {izerindeki etkisi {izerindeki
arastirmalar1 kapsayan etki arastirmalari yaklasimini; arastirma sorunsali geregi, tek
yonlii, dogrusal iletisim modellerini temel alarak yola ¢ikan ve alici kategorisini gérece
edilgin bir kategori olarak kavramsallastiran, fakat giderek izleyicileri daha etkin
konuma yerlestiren ve daha geliskin modellerle isleyen yaklasimlar olarak
tanimlamaktadir Ayrica etki arastirmalar1 bir¢cok arastirma egilimini i¢inde toplayan bir
semsiye terim ya da geleneksel bir ¢izgi olarak kavramsallastirilmaktadir. Yapilan bu
tespit etki aragtirmalarinin tarihsel seyrini gostermesi agisindan dnemlidir.

[letisimin etkileri konusundaki calismalarmn temel sorusu medya aracihigiyla
iletilen mesajlar1 alan bireylerin diistincelerini nasil bi¢imlendirdigi ve bireylerin
dikkatlerini hangi konulara ve olaylara ¢ektigi lizerinedir. Bir bagka arastirma sorusu ise
medya iceriklerinin insanlarmm tutum ve davranislarini etkileyerek tutum ve
davraniglarda ne gibi bir degisimi gerceklestirdigidir. Bu konudaki 6nemli ilk
calismalardan birisi Walter Lippmann’in 1921 yilinda yazdigi “Kamuoyu” (Public
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Opinion) isimli kitabidir. Lippmann, kitle iletisim araclarini bireylerin zihinlerini ve
diisiince haritalarin1 sekillendiren onemli bir giic olarak gormektedir (Yaylagiil, 2008,
39).

[letisim biliminin ve ana damar paradigmanin kurucu babalarindan biri olarak
goriilen Harold D. Lasswell, “iletisim formiilii” olarak bilinen iletisim kuramini alana
kazandiran kisidir (Tokgoz, 2015, 103-107). Lasswell, kendisini iinlii yapan “kim”,
“kime”, “neyi”, “hangi kanalla” ve “hangi etki ile sOyler?” formiiliiyle iletisim bilimine
kavramsal bir cerceve kazandirmustir. Bu formiildeki her bir soru farkli arastirma
alanlarmin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu alanlar: “denetimin ¢oziimlenmesi”, “igerik
coziimlenmesi”, “medyanin ya da desteklerin ¢oziimlenmesi’, “izleyicilerin
¢oziimlenmesi” ve “etkilerin ¢oziimlenmesi” olarak ifade edilmektedir (Mattelart ve
Mattelart, 1998, 31).

Lasswell’in formiilii ilk donem iletisim modellerinin tipik Ozelliklerini ortaya
koymas1 bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu modelde kaynagin aliciy1 etkilemek
amacmda oldugu en basindan kabul edilerek iletisimin “ikna”ya yOnelik bir siireg
oldugu sonucuna varilmaktadir. Ayrica, kaynak tarafindan gonderilen iletilerin her
zaman “‘etki’lerinin oldugu da varsayilmaktadir (McQuail ve Windahl, 2010, 29). Etki
konusunu temel olarak ele alan Lasswell’in bu formiilii Claude Shannon ve Warren
Weaver’in 1949 yilinda birlikte olusturduklar1 enformasyonun nasil bir siire¢ icinde
etkilerinin olabilecegini ac¢iklayan matematiksel enformasyon modeliyle paralel
sonuglar ortaya koymustur (Tokgoz, 2015, 112). Shannon ve Weaver Modeli’nde de
iletisim, cizgisel, tek yonlii bir siire¢ olarak degerlendirilmistir. Bu nedenle de model,
iletisgimi iletilerin aktarimi olarak goren goriislerin belirgin bir Ornegini temsil
etmektedir (Gokge, 2002, 12). Lasswell’in modelinde hedef yani iletiyi alan kisiler,
pasif hedefler olarak goriilmektedir. Pasif izleyici goriisii ana damar iginde ortaya
cikacak olan kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin egemen olmasina kadar gecerliligini
stirdiirmiistiir (Tekinalp ve Uzun, 2009, 66-67).

Siyaset biliminde de etkin olarak caligmalar yapan Lasswell, 1927 yilinda
Birinci Diinya Savasinda, “Propaganda Teknikleri” adli ¢ahsmasiyla Alman, Ingiliz,
Fransiz ve Amerikalilarin Diinya Savasi sirasinda kullanmis olduklar1 propaganda
tekniklerini incelemistir (Tokgoz, 2015, 107-108). 19.ylizyilda toplumbilimlerinin temel
konusunu sanayi devrimiyle birlikte ortaya c¢ikan toplumun yeni goriiniimii

olusturmaktadir. Durkheim, Tonnies, Gustave Le Bon gibi bilim adamlar1 sanayi
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devrimiyle birlikte ortaya c¢ikan Kkitleleri anlamaya c¢aligmiglardir. Atomize,
birbirlerinden yalitilmis, yabancilasmis ve kuralsizlasmis varliklar olarak kitleleri yikici
bir gii¢ olarak goren bilim adamlari; kitleler iizerinde kitle iletisim ara¢larinin biiyiik bir
ikna giiciine sahip olduguna dikkat ¢cekmislerdir. Caligmalarini bu tiir goriislerin hakim
oldugu bir ortamda yapan Lasswell de kitle iletisim araclarinin propaganda amacgh
kullanilarak bu sayede kamuoyunun olustugunu tespit etmistir. Bu diisiincelerin formiile
edildigi calisma ‘“hipodermik igne” kuraminda kendini gostermistir. “Sihirli mermi”,
“uyarict tepki” ya da “propaganda modeli” olarak da bilinen model ana akim iletisim
caligmalarmin temelini olusturmaktadir. Lasswell, bu modelinde medya igeriklerinin
hedef iizerinde son derece gii¢lii bir etkiye sahip oldugunu iddia etmektedir (Yaylagiil,
2008, 39-46). Bu donemin hakim yaklasimi olan hipodermik igne kurami; medya
mesajlarinin  insanlarin  beynine tipki siringadan enjekte edilir gibi tiimiiyle
aktarilabilecegini savunmaktadir. Bu donemin yaygin inanigi medyayr ellerinde
bulunduranlarin ya da iyi kullananlarin kitleleri istedigi gibi yOnlendirebilecegidir.
Bunun en 6nemli nedeni bir yandan reklam, bir yandan da propagandanm bu dénemi
karakterize eden belli basli mesaj bi¢cimleri olmasidir (Mutman, 1995, 27).

Bu dénemde sinema seyircisi iizerine yapilan ampirik arastirma projelerinin en
etkilisi ve kapsamlis1 1928°de Hareketli Resim Arastirma Konseyi’nin yetkili yoneticisi
Reverend William H. Short tarafindan diizenlenmistir. Psikologlar, sosyologlar ve
egitimcilerin katilmi ile Ohio Universitesi Egitim Arastirmalar1 Ofisi Baskani Dr.
W.W. Chartes yonetiminde Payne Vakfi’ndan alinan 200 bin dolar para yardimm ile
arastirma gerceklestirilmistir. 1929 ve 1932 yillar1 arasinda yapilan arastirma sonuglari
12 ciltlik bir rapor seklinde yayimlanmistir. Bunlara ek olarak Henry James Forman
adli bir gazeteci arastirmalarin popiilerlestirilmis bir 6zetini kitaplagtirmistir. Kitabin
tizerinde durdugu sonuglar filmlerin zararl etkilere sahip oldugu fikrini destekleyerek;
1934’tin  yazindan itibaren Hollywood’un Uretim Kodu denen daha dikkatli
uygulamalarim1  kamuoyunda tartismali bir duruma getirmistir. Payne Fonu
arastirmalariin kullandig1 yontemler arasinda igerik analizi, biiyiik 6l¢ekli yoklamalar,
laboratuvar deneyleri, katilimli gozlem, ¢ok sayida insandan toplanan yazili film
otobiyografileri yer almaktadir. Arastirmalar iki grup altinda toplanmaktadir. ilk grup,
filmlerin icerigini tayin eden ve film seyircilerinin hacmini ve bilesimini belirleyen
aragtirmalardir. ikinci grup, seyretmenin cesitli etkilerini arastirma amaci tasimaktadir.

Ikinci grup tarzinda arastirma dizileri Ruth C. Peterson ve L.I Thurstone denetiminde
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gerceklestirilmistir. Arastirmacilarin yoneldikleri konular arasinda filmlerin ¢ocuklarin
etnik veya wksal gruplara yonelik genel tutumlarmi etkileyip etkilemedigi; sug ve
suglularin cezalandirilmasi, savas, Olim cezasi ve igki yasagi gibi genel toplumsal
konular yer almaktadir. Arastirmalarm sonuclar1 ise gayet acgiktir: basit filmler bile
cocuklarin davranislari tizerinde giiclii etkilere sahiptir (Gripsrude, 2014, 311-312).

Payne Vakfi'nin bu donemde sinema iizerine arastirmalara yogunlagmasinin
temel sebebi 1920’1i yillarda sessiz sinemanin Amerika Birlesik Devletlerinde biiyiik bir
ilgiyle karsilanmasindan kaynaklanmaktadir. Oyle ki 1922 yilinda her hafta 40 milyon
bilet satilirken, 1929 yilina gelindiginde bu rakam; iki katindan fazlasma, 90 milyona
ulagsmustir. Sessiz sinemanin izleyicileri arasinda ¢ocuklar da vardir ve 14 yasin altinda
17 milyon ¢ocuk sinemaya gitmektedir. Sinemada gosterilen filmlerin igeriginde ise
giiniimiiz filmlerinden farkli olmayarak 6zellikle ask, cinsellik, sug, siddet 6nde gelen
temalar on plana ¢ikmaktadir. 1920 ile 1930 yillar1 arasinda gosterime giren 1500 filmin
icerigi arastirildiginda sonuclar; sug, cinsellik, ask, gizem, savas, cocuklar, tarih, gezi,
komedi ve sosyal propaganda gibi on kategoride toplanmistir (Yiiksel, 2013, 42).

Kitle iletisim arastirmalarinin gelismesinde 6nemli rol oynayan Payne Fonu
Arastirma sonuglarinda ¢ogunlukla izletilen filmlerin cocuklarin ve genclerin bilgi
edinmesine yardimci oldugu; tutum degisikligi ve duygularin harekete gecirilmesi
tizerinde etkili rol oynadig1 icin olaylar ve durumlar karsisinda hedef kitlenin duygusal
tepkiler verdigi tespit edilmistir. Ayrica sinemada gosterime giren filmlerin ¢ocuk ve
genclerin uyku diizenini etkilediginden dolay1 hem sagliga hem de ¢cocugun gelisimine
olumsuz etkileri tespit edilmistir. Ote yandan sinema filmlerinin ahlaki yapiyr da
olumsuz noktada etkiledigi sonuglar arasinda yer almaktadir (Tokgoz, 2015, 95-99).

Payne Fonu Arastirmalarimin en ilginci yontembilimsel olarak da One c¢ikan;
Herbert Blumer’in gerceklestirdigi calismadir. Blumer 1100 iiniversite ve 583 lise
ogrencisinden, 67 ofis calisanindan ve 58 fabrika iscisinden hareketli resim
otobiyografisi toplamistir. Blumer, caliymaya katilanlardan icten ve gercek bir bigimde
filmler ile olan deneyimlerini yazmalarmi istemistir. Blumer’in calismasinda sinema
seyircilerinin sinemaya gidisleri, gordiikleri filmler ve filmlerin onlar1 nasil etkiledikleri
hakkindaki kendi diisiince ve duygularimi aciga c¢ikarmaya yonelik sorular yer
almaktadir. Yayimlanan raporda genclerin sinema deneyimi ile ilgili tutum ve diislerine
filmlerdeki herhangi bir oyundan, Opiisten, modadan ve hatta masa gorgiisiinden

goriisler yer almaktadir. Lise 0grencisi bir kizin yazdiklar1 bu nokta da ilgi ¢ekicidir:
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“Film izlerken filmin kahramani ile cogu kez oynadigimi diislemisimdir. Sinemadan
ciktigimda bunu unuturum” (Gripsrude, 2014, 312-313).

Blumer’m c¢aligmasinin sonuglarina dayanarak sinema seyircisinin sinemanin
duygusal olarak etkisi altinda kaldigina hatta sinemanin basarismin altinda seyirciler
izerinde yarattigi duygusal etkinin yattig1 sonucuna ulasilmistir. Buna bagli olarak
seyirci film karsisinda kendini kaybederek gosterilenin dokunusu ile uysallasir ve
siradan davranislarina ters olan hareketlere goniilliiliik kazanir. Ayrica, Blumer filmlerin
duygusal olarak o kadar israr edici oldugunu belirtmistir ki seyirci, izleme edimi
sirasimnda duygusal olarak tiikkenmis birakilir (Gripsrude, 2014, 313-314).

Bunun yanmda arastirmacilar ticari filmlerin genel etkisini 6l¢mek amaciyla
filmlerin icerigiyle iligkili olarak ¢ocuklarin sinemaya gitme davranig ve tutumunu da
incelemeye almislardir. Filmlerin cocuklarin deneyimlerini bi¢cimlendiren ev, okul,
kilise, sokak yasami, cemaat gorenekleri gibi bircok etkiden biri oldugu ortaya
konulmugstur. Mortimer J. Adler, bu caligmalar1 yontem ve varsayimlarina iliskin olarak
elestirmistir. Sinemaya gitmekle toplumsal olarak istenmeyen davramis arasindaki
baglanti, Adler’in belirttigi gibi, nedensel bir bag kurmak i¢in yeterli goriilmemistir.
Filmlerde dramatik ve belirgin bir bicimde temsil edilen karakterlerin, nesnelerin ve
yasam bicimlerinin bazilar1 6zellikle geng izleyicilerin deneyimleri i¢in yeni olacaktir
ve onlar1 sahip olduklar1 haklar1 ve fikirleri yeniden tanimaya yonlendirecektir. Kendi
yasamlariyla sinema perdesinde gosterilen Ozgiirliikklerin hazlar1 arasindaki ¢ok biiyiik
farklilig1 deneyimleyenlerin gercekten tatminsizlik duygusu yasayabilecekleri veya
isyan noktasina kadar gelebilecek bir doyumsuzluga diisebilecekleri bir olasilik olarak
ortaya atilmis ama kanitlanamamistir (Lang, 2005, 35-36).

McQuail’mn iletisim arastirmalarim siireglere ayirdigi donemin ilki olan giiclii
etkiler doneminde iletisim araclarmin bireyler iizerinde giiclii etkilere sahip oldugu ve
iletilerin etkisi altinda kalan Kkitlelerin ise pasif kitleler olarak tamimlandiklar:
goriilmektedir. Bunu sinema iizerine yapilan arastirmalarda gormekte miimkiindiir.
Izleyicinin/dinleyicinin pasif olarak nitelendirilmesi, smirli etkiler dénemi ile son
bulmus, yerine Kkitle iletisim araclarinin bireyler iizerinde tamamen etkili olmadigi,
baska bir ifadeyle sinirh etkilere sahip oldugu goriisii iletisim alanina hakim olmustur.
Ayrica belirtmek gerekirse sinirli etkiler doneminde yapilan arastirmalarin olugsmasinda

giiclii etkiler doneminde yapilan caligmalarin katkis1 da g6z oniinde bulundurulmalidir.
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1.2.1.2. Smrh Etkiler Donemi

Giiclii etkiler doneminde kitle iletisim araclar1 karsisinda izleyiciyi pasif bir
konuma yerlestiren anlayis, izleyiciyi daha aktif goren yaklasimlarin ortaya ¢ikmasiyla
etkisini kaybetmistir. McQuail ve Windahl bu doneme kadar iletisim alanina boylesine
bir ilginin olmadigini vurgulayarak bu dénemde ampirik arastirmalarin arttigini iletisim
araglarmin bireyler iizerindeki etkisini inceleyen yeni modellerin dogdugunu
belirtmislerdir. Oyle ki (McQuail ve Windahl, 2010, 21);

“Basit olan gonderen-kanal-gonderici-alict modeli 1950’lerde
hem kisileraras1 hem de kitle iletisimi 6grencilerinin ilgilerine gore
hizla degistirildi. Degisiklikler insan iletisiminin bazi 6nemli yonlerini
dikkate aldi. Bunlardan biri geri besleme tepkilerin olusumunu tam ve
temel bir bilesken olarak modele katma gereksinimiydi. Bu gelisim
iletisim stireglerinin diiz ¢izgisel olmadiginin farkina varilmasiyla
iliskiliydi. iletisim siirecleri tipik olarak dairesel, tekrarlanan ve sarmal
ozelliklerine sahipti; c¢linkii iletisim ile birlikte olusan degisme
baslangictan farkli bir diizlemde (mekansal benzerlikler kullanmak
gerekirse) ve farkl bir noktada yeni bir “halka baslatiyordu”.

1940’lardan baglayarak 1960’11 yillarin basina kadar devam eden donemi sinirl
etkiler donemi olarak smiflandirilan McQuail’a (1983, 49) gore bu donem Amerika
Birlesik Devletleri’nde kitle iletisim arastirmalarinin gelismesi ve kitle iletisiminin etki
ve etkililigine iliskin belirli sorunlara ampirik yOntemin uygulanmasiyla bi¢cim
kazanmustir. Bu donemde yapilan kitle iletisim arastirmalarinda radyo ve filmin bireysel
kanaatleri, tutumlar1 ya da davranislar1 degistirmede dogrudan bir etkisinin olmadig:
tespit edilmistir. Ayn1 zamanda film ve diger iletisim araclarinin bireylere sug¢ isleme,
saldirganlik, rk¢ilik gibi tutumlara iligkin etkilerinin sinirli oldugu sonucuna varilmistir.
Bu donemde yapilan calismalarin basinda Lazarsfeld’in 1940 ve 1948 Baskanlik
secimlerini konu alan caligmalar1 gelmektedir.

Lazarsfeld, Bernard Berelson ve Columbia Universitesi’nin diger arastirmacilari
1940’larda insanlarin oy verme davranislart iizerinde yaptiklar1 c¢aligmalarda
Lasswell’in giiclii etkiler doneminde gelistirmis oldugu ‘“hipodermik igne” modelini
destekleyecek bir sonu¢ elde edememislerdir. “Halkin Tercihi” (The People Choice)
adl calismasinda Lazarsfeld, kitle iletisim araglarinin se¢cim kampanyalar1 esnasinda oy
verme davramis1 lizerinde goreceli olarak birka¢c dogrudan etkisinin bulundugunu

belirtmistir. Kitle iletisim ara¢larinin oy verme davranisi tizerindeki etkisini “iki agamali
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akisa” baglayan arastirmacilar; kitle iletisim araclarindan iletiyi alan “kanaat onder”
lerini mesajim iletilmesinde onemli bir araci olarak gormiislerdir (Yaylagiil, 2008, 43).

Kitle iletisim araglarmin etkisinin cok giicli olduguna iliskin goriisiin
egemenligi bu arastirmanin sonuclariyla birlikte ortadan kalkarak s6z konusu etkinin
smirli oldugu anlagilmistir. Boylece giiclii etki paradigmasi yerini smirh  etki
paradigmasina birakmistir (Giingor, 2011, 88). Kitle iletisim araglarinin etkisini
simirlayan bu yaklagimin ortaya ¢cikmasinda iletisim siirecinde onemli bir rol iistlenen
kanaat Onderlerinin katkisi biiyiiktiir. Kanaat onderi kitle iletisim araglarindan aldig:
iletiyi grubun diinya goriisiine gore bigimlendirerek gruba ileten giivenilir bir kaynak
olarak tanimlanmaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2009, 93). Joseph T. Klapper’in bu
donemde yapilan arastirmalarin sonuglarmi inceleyerek vardigi tespitte kanaat
Onderlerine su sekilde vurgu yapmaktadir: “Kitle iletisimi olagan olarak izleyici
toplulugunda goriilen etkilerin gerekli ve yeterli nedeni olmayip, birtakim ara 6geler
araciligiyla islev gormektedir” (McQuail, 1983, 50).

Iletisim arastirmalarinin smirli etkiler doneminde kitle iletisim araclarmin
etkileri konusunda bircok sosyo-psikolojik ve islevselci kuramin 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Kitle iletisim araglarmin etkilerini kisa donemde 6lgme yoluna giden
arastirmacilar, kitle iletisim araci iceriginin tutum ve davramslar tizerindeki etkisini
bireysel farkliliklarla agiklamaya caligmislardir. Yumlu'nun (1994, 49) da belirttigi
lizere bu donemde yapilan arastirmalar iletisim kurumlarinin gereksinimlerine gore
belirlenerek; bu kurumlarin kér elde etme veya biirokratik etkinliklerini giiclendirme
amaclar1 dogrultusunda tasarlanmaktadir.

Capli’ya (2002, 177-178) gore; o donemde c¢ok yogun olarak elestirilen ve
tartisilan bu calismalarin belki de en 6nemli tarafi ilk kez akademik olarak izleyicinin
daha aktif bir konumda oldugunu gostermesinden kaynaklanmaktadir. Sadece sayisal ve
istatiksel bir varlik olarak kabullenilen izleyici, ilk kez yasayan ve refleksleri olan
sosyal yapilar olarak tanimlanmaya baslanmistir. Bu ¢alismalar kitle iletisim araglarinin
sahip oldugu giicii azaltmakla kalmayip izleyiciyi sosyal yasamdaki onemli bir gii¢
haline getirmektedir.

Psikolog Carl Hovland’in Ikinci Diinya Savasi sirasinda ikna konusunda
gerceklestirdigi deneysel caligmalar1 kitle iletisim araclarmin sinirhi etkilere sahip
oldugu yoniinde sonuclar ortaya cikarmustir. II. Diinya Savasi sirasinda, Amerikan

Genel Kurmay Baskani George Marshall tarafindan, iinlii sinema yonetmeni Frank
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Capra’ya Amerikan askerlerinin savasa hazirlanmasi amaciyla yaptirilan “Why We
Fight” serisi filmleri iizerinde, Carl Hovland ve arkadaslar1 ¢esitli alan arastirmalar1 ve
deneyler yapmislardir (Tokgoz, 2015, 171). Pasifik ve Avrupa cephelerindeki Amerikali
askerler iizerinde yapilan bu caligmalar, savasin nedenlerini ve hedeflerini agiklayan
bazi miittefik propaganda filmlerinin, birliklerin morali, bilgi diizeyi, savasa yonelik
tutumlar: iizerindeki etkililigini 6l¢cmeyi amaclamustir. Gergeklestirilen bu laboratuvar
caligmalari;

“Savastan sonra ‘“iletinin imajinm”, icerigin dogasmin ve
izleyicinin konumunun degistirildigi deneylerin gerceklestirilmesi
yoluyla, kitleyi ikna etmenin etkililigini artirma olanaklar: ile ilgili
onemli bir dizi arastirmaya yol acar. Bunun sonucu olarak, iyi “ikna
edicinin” ve etkili, yani bireyin psikolojisinin isleyisini degistirebilen ve
onu iletileri gonderenin istedigi eylemleri gerceklestirmeye yoneltebilen
ikna edici iletinin yararlanacagi gercek bir receteler katalogu ortaya
cikar” (Mattelart ve Mattelart, 1998, 43).

Carl Hovland ve arkadaslarinin filmler {izerine yaptig1 deneyin sonuglarini
Lowry ve De Fleur su sekilde 6zetlemektedir (Tokgoz, 2015, 174-175):

1) Filmlerin askerlerin gercek¢i malumat kazanmalar1 yoniinde etkisi olmugtur.

2) Askerlerin  filmler hakkindaki goriisleri ve yorumlar1 bakimindan
etkilenmelerinin arastirmacilarin istedigi yonde oldugu goriilmiistiir. Film
deney ve kontrol gruplar1 yoniinden degerlendirildiginde askerlerin goriisleri ve
yorumlar1 bakimindan etkiler, askerlerin malumat kazanmalar1 kadar biiytik
degildir.

3) Askerlerin Ingilizlere karsi genel tutumlari iizerinde filmlerin etkisi az
olmustur.

4) Filmleri izleyen askerlerin tiimden giidiilerini ve moralini yiikseltme yoniinden
etkisi ise, hi¢ olmamustir.

Bu donemdeki calismalar kitle iletisim araclarimin samildigr kadar da giiclii
etkilere sahip olmadigini gostermektedir Tam tersine medyanin smirh etkilere sahip
oldugu gergegi ortaya ¢ikmustir. Ote taraftan Denis McQuail (1983, 50); makalesinde
smirl etkiler donemi i¢cin 6zellikle su noktaya dikkat cekerek bu donemde yapilan
arastirmalarin onemli bir 6zelligini vurgulamistir: Arastirmalar farkli iletisim araglarinin
hi¢ etkileri olmadigini gostermemistir; ancak baska toplumsal olgularm Oncelikli
geldigini belirleyerek; iletisim araglarmin giiciiniin var olan toplumsal iligkilerin yapisi

ile kiiltiir ve inang sistemi ¢ercevesinde yerini buldugunu ortaya ¢ikarmustir.
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1960’lardan giiniimiize kadar olan siire¢ ise tekrar kitle iletisim araclarinin gii¢lii
etkilere sahip oldugu goriisiinii iletisim arastirmalarinin odak noktast yapmistir. Bu
donemde iletisim araglarinin giiclii etkilere sahip oldugu goriisiinii savunan bir¢ok

yaklasim ve model gelismistir.

1.2.1.3. Giiclii Etkiler Donemi

1960’lardan baglayarak giiniimiize kadar uzanan arastirmalar sinirl etkilerden
giiclii etkiler donemine doniisii simgelemektedir. Bu donemde, daha 6nce ana damar
yaklasim i¢inde kitle iletisim araclarinin izleyiciler tizerindeki etkisi konusunda yapilan
arastirmalarin zaman icinde degismesiyle birlikte araglarmm izleyicilerin tutum ve
davraniglar1 lizerinde ya tam anlamiyla etkili ya da etkisiz oldugunu goriisii kabul
gormemeye baslamistir. Bu donem arastirmalarda, Onceki iki donemin davranis¢i ve
gorgiil yaklagimlari, yerini elestirel ve sosyolojik yaklagimlara birakmistir. Sosyolojik
bakis acisinin hakim oldugu bu donemde kitle iletisim araglarinin toplumsal islevleri ve
etkileri konusunu ele alan c¢alismalarin yani sira izleyiciyi etken bir 6ge olarak
caligmalarinda konumlandiran aragtirmalar 6n plana ¢cikmaktadir (Kogak, 2001, 16).

1960’dan giintimiize kadar olan siireci giiclii etkiler donemi olarak tanimlayan
McQuail (1983, 50) iletisim araclarmin “‘etkilerinin olmadig1” goriisiiniin daha yeni
benimsenmisken, heniiz son soziin soylenmemis oldugundan kusku duyan sosyal
bilimcilerin konuyu yeniden incelemeye basladiklarini ifade etmistir.

Giiclii etkiler doneminde kitle iletisim araglarimin Olgiilebilir, kisa donemli
etkilerini saptamaya ¢alisan ampirik arastirma gelenegi, yerini toplumsal gercegin uzun
donemde tanimlanmasina yonelen, elestirel arastirma gelenegine birakmistir. Ayrica bu
donemde kitle iletisim araglar1 sadece mesaji hedef kitleye ileten araclar olarak
goriilmeyip birer kurum olarak degerlendirilmistir. Kitle iletisim araclarmin diger
kurumlarla etkilesimde bulunarak siyasal ve toplumsal sistemler dogrultusunda
bicimlendigi kabul gormiistiir. Bu nedenle kitle iletisim araglarimin islevinin sadece
mesajlar1 belirli bir kaynaktan aliciya iletmek olmadigr ayni zamanda kitle iletisim
araclarinin siyasal ve toplumsal uygulamalar1 da etkileyebilecek bir giice eristigi ortak
diisiince olarak kabul gdrmiistiir (Yumlu, 1994, 49-50).

Gii¢lii etkiler donemindeki arastirmacilarin ¢aligyma alanlarmin perspektifi; kitle
iletisim araglarimin etkilerinden, izleyicilerin ¢esitli etkilenme bicimleriyle toplumsal ve

politik  konulardaki  bilgilenmeleri, izleyicilerin  toplumsal  gercekliklerinin
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olusturulmasi, kendileri ve baskalariyla ilgili rol beklentileri, politik tavir ve
davraniglarin kazanilmasi, toplumsal konularin 6neminin algilanmast yoniinde bir
genisleme gostermistir (Tirkoglu, 2010a, 119). Tokgoz’tin (2015, 277) ifadesiyle nasil
ki 1960 yilinda Joseph Klapper, ABD’de smirli etkiler kurami kullamilarak yapilan
ampirik arastirmalarin bir dzetini sunduysa; ayn1 sekilde James Halloran da Ingiltere’de
“Televizyon Arastirma Komitesi’ne sunulan ilk raporda “etki arastirmalarmnin bir
degerlendirmesini yaparak; Klapper’in goriisleriyle ortiisen “sosyolojik” yaklasimin
yeni bir yonelim olmasi gerektigini vurgulamustir.

1960’larin sonlarina dogru giderek sosyolojik yonelimin iletisim arastirmalarina
yansidigini1 belirten Halloran’a gore sosyolojik yaklagimin oOzellikleri su sekilde
Ozetlenebilir (Erdogan ve Alemdar, 1990, 98-99):

1) izleyiciler atomlastirilmamalidir, ileti toplumsal stireclerden
soyutlanmamalidir.

2) Gonderici ve izleyici genellikle birbirine baglh karsilikl iligki i¢cindedir.

3) iletisim pek ender olarak, sadece tek bir yamit iireten tek bir iletisim sorusudur.
[letisim zaman icinde uzanan iletisimciler zincirinde bir bag olarak kabul
edilmelidir. Gonderici ve alic1 arasindaki iliskinin ¢cogu dolaylidir ve 6teki grup
tiyelerinden gecerek iiremeye yonelir.

4) 1letisim siirecine katilanlar toplumsal yapida bir konuma sahiptirler. Bu
konunun toplumsal sistem i¢inde birbiriyle iliskisi oldukg¢a, kisi ya da gruptan
akan iletisim rastlantisal ve iliskisiz etkinlikler olarak degil, siire giden

karsilikli iliski bi¢cimi i¢indeki 68eler olarak goriiliir.

60’11 yillarda televizyonun gelisiyle beraber sinirli etki kuramlarindan kusku
duyulmaya baslanmasmin nedeni; televizyonun cok daha cekici, daha etkili, ayni
zamanda da toplumsal yasama 6nceki medyalardan daha fazla niifuz ediyor olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu gelismeyle beraber kitle iletisim arastirmalarinin merkezinde
uzun siireli etkilerin bulundugu cok verimli bir donem baslayarak eski kuramlarin
sorunsal1 degismistir (Lazar, 2001, 68). Bu doneme hakim olan televizyon
arastirmalarinda oOrtiilk bicimde ortaya konulan sey, televizyonun en azindan mesaj
aktarma diizeyinde ‘giicli’ bir ara¢ oldugu savidir. Televizyona atfedilen bu giiciin
yonlendirdigi ‘etki arastirmalari’nda, izleyici davraniglarinda televizyon izleme

aliskanliklar1 ile paralellikler gosterebilecek etkilerin degerlendirilmesine odaklanmak
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s0z konusudur. Bununla birlikte bu incelemelerde izleyiciler, kiiltiirel, simifsal ya da
entelektiie] Ozellikler etrafinda farklilasmalar sergileyen gruplar olarak degil,
televizyona ayni bicimde maruz kalan ve cok temel sosyo-demografik ozellikler
yoniinden tanimlanan genis ve homojen gruplar olarak degerlendirilmislerdir. Izleyici
gruplar1 etnisite, sinif, cinsiyet ve dinsel ya da Kkiiltiirel aidiyet gibi etkilesimsel
belirlenmeler dikkate alinmaksizin ¢ocuklar ve yetiskinler gibi cok genel kategoriler
altinda incelenmistir. Etki arastirmalarinin bu ¢ercevedeki odak noktasini televizyon ve
siddet iliskisi olusturmustur. Televizyonda gosterilen siddetin, izleyici davranislarinda
da benzer tiirden siddet egilimlerinde etkili olup olmadig1 incelenmistir (Celenk, 2005,
37)

Sosyolojik teoriye yaslanan ana damar modeller, medya etkilerini daha kapsamli
bir toplumsal baglam icinde ele almaya calismislardir. Son on yil icinde sosyoloji
temelli dort medya etkisi modeli gelistirilmistir. Bunlar, “giindem koyma” (agenda
setting), “suskunluk sarmali” (spiral of silence), “bilgi acigr’” (knowledge gap) ve
“medyaya bagimlhilik” (media dependency) modelleridir. McQuail ve Windahl’in
belirttigi gibi bu modeller etkiyi uzun donemli olarak incelemeye caligmaktadir. Fejes
(1999, 317) bu modellerin davranigsal modellerden ayrilmasmin en biiyiikk gostergesi
olarak; toplumsal rollerin gayri resmi yoldan 6grenilmesi, medyanin iistii kapali olarak
ideoloji tasimasi, kanaat ikliminin olusumu, toplum icinde farklilagsan bilgi ve genel
olarak Kkiiltiir, kurumlarda ve toplumsal yapida goriilen uzun vadeli degismeler gibi

konularn iizerinde durulmasini siralamaktadir.

1.2.1.4. Aktif izleyici Tezi: Kullanimlar ve Doyumlar

Kitle iletisim arastirmalarinin odak noktasini en basindan beri izleyici ve kitle
iletisim aracglarinin izleyici lizerindeki etkisi olusturmaktadir. Ana damar paradigma
icerisindeki etki arastirmalarindan ayrilarak izleyicinin kitle iletisim araglariyla ne
yaptig1 sorusunu arastirmanin merkezine alan model “kullanimlar ve doyumlar” (uses
and gratifications) yaklasimidir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi “klasik” ve
“modern” olarak iki donem igerisinde incelenebilir. Klasik donem, 1940’larda
Uygulamali Toplumsal Arastirmalar Biirosu tarafindan New York’ta yapilan
arastirmalar1 icermektedir. Bu calismalar soap opera ve yarisma programlarini dinleyen
izleyicilerden yola c¢ikarak cesitli tipolojiler ortaya ¢ikarmistir. Bu donemdeki temel

diisiince izleyicilerin kitle iletisim araglarmi kullanmalarmi temel alarak; bu araclar
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karsisinda ne diisiindiikleri, duyumsadiklar: sorularak kitle iletisim araglarinin ve cesitli
icerik bicimlerinin agikca goriilen cazibesinin nedenlerini analiz edebilmektir. Modern
donem ise J.G.Blumler ve Elihu Katz’m editorliigiinde 1974 yilinda “Kitle iletisimin
Kullanim1” (The Uses of Mass Communication) bashigi altinda yayinlanan bir dizi
makaleyle giindeme gelmistir. Kitle iletisim araglarinin kullanimi ve saglanan
doyumlar1 incelemedeki temel mantig1 arastrmacilar su sekilde Ozetlemislerdir
(McQuail ve Windahl, 2010, 167):

“1) Kitle iletisim araclarimi farkli izleme kaliplarina (veya diger faaliyetlerle
mesgul olmaya); 2) yol acan kitle iletisim araglarindan veya diger kaynaklardan
beklentileri; 3) olusturulan gereksinimlerin; 4) toplumsal ve psikolojik kaynaklar:
vardir. 5) Bunlar gereksinim duyulan doyumlar 6) ve diger sonuclarla, belki en ¢ok da
amaclanmayan sonuclarla sonuglanir.”

Ana damar paradigma icerisinde yer alan “etki” arastirmalarimmin “‘iletigim
araclarinin insanlara ne yaptig1” seklinde formiile edilen temel sorusu yerine,
“insanlarm iletisim araglariyla ne yaptig1” sorusunu koyan ve arastirma sorunsalini arag
ya da mesajdan izleyiciye kaydiran islevselci bir iletisim yaklasimidir. Yaklagiminin
kokenleri Herta Herzog’un (1944) radyolarda yayinlanan arkasi yarin (soap opera)
dizilerinin Ozellikle ev kadinlar1 tarafindan nasil kullanildigi, onlara ne tiir doyumlar
sagladig1 ve onlarin beklentilerine ne Olgiide yanit verdigine iliskin arastirmasina
dayanmaktadir (Mutlu, 2004a, 190).

Kitle iletisim araclar1 ve izleyiciler arasindaki etkilesimi simdiye kadar yapilan
caligmalardan farkh bir sekilde ortaya koyan kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ‘etki
tepki’ modelinin, kitle iletisimine maruz kalan bireyler iizerindeki kitle iletisiminin
dolaysiz etkilerini sergilemedeki yetersizligi nedeniyle ortaya c¢ikmustir. Bdoylece
kullanim ve doyum yaklagimiyla beraber kitle iletisim arastirmalarina uzun yillar hdkim
olan “tek yonli ve dikey” “etki tepki” modeli, yerine izleyiciyi aktif kilan, etkilesimci
ve iki yonlii bir modele birakmistir. Bu modelde kitle iletisim araglarmin bireyler
tizerindeki etkisi degil, kitle iletisim aracglarmmin, bu araclar1 kullananlara ne gibi
‘islevler’ sundugu iizerinde daha da 6nemle durulmaya baslanmistir (Yumlu, 1994, 104-
105).

Psikolog Elihu Katz’in arastirmalarina ve ¢aligmalara dayanan kullanimlar ve
doyumlar yaklasimina gore insanlarin toplumsal ve psikolojik kokenli ihtiyaglar: vardir.

Bu ihtiyaclar sonucunda bireyler, medyadan ve diger kaynaklardan bu ihtiyaclar:
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gidermek icin birtakim beklenti icerisine girmektedir. Medyaya maruz kalma
neticesinde bu ihtiyaclardan bazilarmi gideren bireyler bunun yaninda medyanin
olumsuz etkisi altinda da kalabilmektedir. Ama bu yaklasim ilk donem etki
arastirmalarinin aksine izleyiciyi pasif konumdan ¢ikararak onlara belli bir diizeyde de
olsa aktiflik atfetmektedir (Yaylagiil, 2008, 62-63).

Mutlu (2004a, 189-190), kullanimlar ve doyumlar modelini daha 6nceki iletisim
kuramlarina oranla ¢ok daha olumlu, psikolojik ve toplumsal olarak tanimlanmasi
zorunlu bir izleyici imgesi olarak gormektedir. 1950’lerin sonlariyla 1970’lere kadar
“kullanimlar ve doyumlar” yaklasimi Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki
iletisim caligmalarinda etkili olmustur. Bu yaklasim, kitle iletisim siirecinde izleyiciyi
onemli ve etkin bir kategori olarak gorerek iletisim arastirmalarinda Onemli bir
gelismeyi gerceklestirmistir.

Etki arastirmalar1 alaninda devrim niteliginde degerlendirilen bu yaklasim;
Laswell’in; “kim, kime, neyi hangi kanaldan, hangi etkiyle soyler?” seklindeki iletisim
formiiliinii; “kim, hangi mesajlari, neden ve ne gibi yarar getirdigi amaciyla
secmektedir?” sorusuyla degistirmektedir. Dolayisiyla alict durumunda olan hedef,
disaridan gelen uyarilara tepki gosteren pasif nesneler olarak degil; aksine disaridan
gelen uyarilar1 yorumlayan ve bunlara anlam veren bireyler olarak degerlendirilmistir
(Gokee, 2002, 200-201).

Bireyler kitle iletisim araglarina, genellikle su gereksinimleri acisindan
yonelmektedirler (Gokge, 2002, 202):

¢ Kisiligin giiclendirilmesi, prestij ve giiven kazanma;

¢ Giindelik sorunlardan kagma, duygusal rahatlama ve eglence;
¢ Bilgi, fikir sahibi olma;

e Dostluk, arkadaslik vb. gibi kisisel iliskiler kurma.

Bu nedenle kitle iletisim araglarina  yonelmenin nedenleri farkli
gereksinimlerden kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araclarinin bireyler
tizerindeki etkileri; ne dogrudan bu araclarin iletileriyle, ne de bu iletileri iiretenlerin
etki etme amaclariyla iligkilendirilmektedir. Tam tersine bu iletisim siirecinin baslayip
baslamamasina veya devam edip etmemesine, bireyler yani
izleyiciler/dinleyiciler/okuyucular gereksinimlerine gore kendileri karar vermektedirler.

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimiyla beraber alana hikim olan aragtirma

bicimini Lazar su sekilde ozetlemektedir (2001, 30): Arastrmacilar alinan ileti



33

simgelerinin  yapilandirilmasinda  izleyicinin  aktif katilminm  belirlenmesiyle
ilgilenmektedir. Medyanin etkileriyle, izleyicinin motivasyon ve istekleri arasmdaki
iliskileri arastirmaya baslayan arastirmacilar medya kullanimi ve tatmini iizerine
yogunlagsmislardir. Bu arastirma siirecinde alici, iletinin kodunu ¢oziimlerken 6zel bir
dikkat sarf etmektedir. Bu kod ¢Oziimleme siirecinin, igerik sifresinin ¢oziilerek
kullanildig1, psiko-sosyolojik bir siire¢ oldugu kabul edilmektedir. Bu siire¢ dyle bir
etkilesim siirecidir ki, gostergelerin tiretimi, tiiketilmekte olan kiiltiirel ortamin dinamigi
icinde kaydedilmektedir.

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi izleyiciye iletisim siirecinde belirli diizeyde
aktiflik verse de bu yaklasim bazi konularda elestiriler almistir. Bunlardan ilki ve de en
Onemlisi, insanlarin toplumsal yap: tarafindan bi¢imlendirilmeleri ve belirlenmelerine
karsin, iletisim mesajlar1 karsisinda yetkin bir “se¢cme” ve “bicimlendirme” yetisine
kavusamayacagidir. Boylelikle kullanimlar ve doyumlar formiiliinde iletisim araclar1 en
zay1f ideolojik etkenlerden biri haline gelmektedir. Bu nedenle izleyiciler mutlak giice
sahip anlam iireticileri olarak degerlendirilemezler (Mutlu, 2004a, 190-191). Ayrica alt1
cizilmesi gereken bir konu da izleyiciler icin tek mesaj kaynaginin medya olmadigidir.
Bireyler toplum halinde yasadiklarindan dolay1r c¢ok cesitli iletisim etkinliklerine
girmektedir. Kitle iletisim araglar1 ile yayilan mesajlar: tiiketmek 6zgiir bir bicimde ve
sonsuz bir secenek icerisinde degil, izleyicilere medya kurumlar1 tarafindan ne
sunuluyorsa onu tiikketmek seklinde gerceklesmektedir. Bu yaklasima yapilan
elestirilerden bir digeri de izleyicileri birbirlerinden ayr1 ve atomize varliklar olarak
degerlendirerek; kitle iletisim araglar1 ile iletilen mesajlarmm nasil ortak anlamlar
olusturdugu ve ideolojiye  dOniistiigii  sorusunu  cevapsiz  birakmasindan
kaynaklanmaktadir. Izleyiciler belli toplumsal gruplarin ve smiflarm iiyeleri
olduklarindan medyadan aldiklar1 mesajlar1  hicbir zaman kendi baglarina
coziimlemezler. Oyle ki izleyiciler mesajlari iiyesi olduklar1 gruplarin diger iiyeleri ile
paylastiklar1 ortak Kkiiltiirel kodlar cergevesinde anlamlandirmaya caliymaktadir
(Yaylagiil, 2008, 63-64).

Bir baska sorun ise bu yaklasimim iletisim araglarini tamamiyla islevsel bir
etkene indirgemesi, kitle iletisim deneyimini salt “doyum” amyla kisitlamasindan
kaynaklanmaktadir. Izleyiciler boylece bir dizi gereksinime, bir dizi doyuma
indirgenmis olmaktadir. Ayrica bu yaklasim asir1 ruhbilimsel olmakla, yapisal

celigkilere ve alt-kiiltiirel farkliklara 6nem vermemesi nedeniyle elestirilmektedir
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(Mutlu, 2004a, 191). Esas olarak bu yaklasim, genel icerik kategorileriyle ilgilenmesine
ragmen igerigin Oziine karsi yeterli derecede duyarliik gostermemesi nedeniyle
elestiriler almistir (Gokge, 2002, 203).

Bu bolimde kitle iletisim arastirmalarinda iletisim araglarinin  bireyler
tizerindeki etkisi temel sorunsal olarak ele alinmigtir. Ana damar paradigma icerisindeki
etki arastirmalar1 her donem farkli degisim ve doniisiimler sonucunda ¢alisma alanlarini
farkli yonlere kaydirmuslardir. Giiclii etkilerden sinirli etkilere sonrasinda tekrardan
iletisim araglarmin etkili oldugu donem bu boliimde islenmistir. ikinci boliimde medya

etkileri sorunsali elestirel kuramlarin bakis agisiyla islenecektir.

1.2.2. Elestirel Paradigma Acisindan izleyici

Iletisim calismalar1 alaminda 1970’lerde paradigmatik bunalim olarak
adlandirilabilecek bir durgunluk donemine girilmistir. ‘Etkiler’ ve ‘kullanimlar ve
doyumlar’ ¢aligmalarmin iletisim alaninimn ¢ok parcali yapisiyla basa ¢ikabilecek bir
kuramsal ve yontembilimsel geligkinlikten yoksun olmalar1 ve zayif kuramsal zemin
izerinde birbirini yineleyen ¢ok sayida arastirma iiretmelerine karsin yeni sorunlar
tiretememeleri bu durgunlugun nedenini olusturmaktadir (Mutlu, 2005, 40). Bu nedenle
iletisim caligmalar1 alaninda son yillarda ‘pozitivist’ ve ‘davranisc’ perspektiften
elestirel ve sosyolojik olana dogru bir degisim gozlenmektedir. Bu gelisim “elestirel
bakisin” ortaya cikisini simgelemektedir (Yumlu, 1994, 55).

Iletisim arastrma ve incelemelerine iliskin elestirel perspektif olarak
adlandirilan bu yeni yaklasim; medya, toplum ve birey iliskileri hakkindaki tartisma ve
arastirma baglamini kesin bir sekilde degistirmeye calismaktadir. Elestirel arastirma,
anadamar iletisim arastirmasinin davranig¢r yoneliminin tersine, medya, iletisim ve
toplumsal iktidar arasindaki iliski lizerine odaklanmaktadir. Ana damar yaklasimdan
farkli olarak bu yeni arastirma perspektifini besleyen giiclin bilyikk boliimii
Ingiltere’deki ve Kita Avrupa’sindaki arastirmacilardan kaynaklanmaktadir. Bu
perspektifi tasiyan arastirmacilar kendi calismalarini ve tartigmalarini, endiistrilesmis
kapitalist toplumlarin Marksist bir elestirisine dayanan daha kapsamli gelenegin icinde
konumlandirmislardir. Sosyoloji, ekonomi, gostergebilim, siyasal felsefe, edebiyat
caligmalari, psikoloji ve tarih gibi ¢cok cesitli arastirma alanlarindan esinlenen elestirel

arastirmacilar, Batili kapitalist diinyanin simnifsal olarak katmanlasarak ayrigmis
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toplumlarinin ayakta kalmalarinda kitle iletisim araglarinin yani medyanin oynadig: rolii
incelemeye calismislardir (Fejes, 1999, 310).

Kitle iletisim arastirmalarinda ana damar ve elestirel paradigma arasinda
dramatik bir kopusun gerceklestigini vurgulayan Stuart Hall (1999, 77-78), bu kopusun
iki temel sebebi oldugunu belirtmektedir. Birincisi anadamar ve elestirel yaklasimlar
arasindaki farklhiliklar ilk bakista metodolojik ve yordamsal farkliliklarmis gibi goriinse
de bu goriiniisiin yaniltict oldugunu belirtmek gerekir. Ciinkii teorik perspektiflerindeki
ve siyasal hesaplarindaki derin farkliliklar birini digerinden ayirmaktadir. Bu farkliliklar
medyanmn analiziyle iliskili olarak ortaya ¢ikmaktadir. Asil olarak bu iki paradigmanin
derin farklhigini yaratan, toplumlarin ya da toplumsal formasyonlarin nasil analiz
edilmesi gerektigi konusunda belirginlik kazanmaktadir. Bu kopusun ikinci sebebi ise
anadamar paradigma davranigsal perspektifle calismalarini yonlendirse de elestirel
perspektif, davranigsaldan ideolojik bir perspektife dogru bir rota ¢izerek c¢aligmalarini
bu dogrultuda bi¢imlendirmistir.

Elestirel paradigma icinde ii¢ temel arastirma yaklasimi yer almaktadir. “Yapisal
yaklasum” olan ilki iletisim araglar1 ¢alismalarma; dilbilim, antropoloji, gostergebilim ve
psikanalizde bulunan diisiincelerden hareketle yon vermektedir. Baslica amaci,
medyadaki anlamlandirma ve temsil sistemini ve siireclerini incelemek olmustur.
Ampirik yapisalcl arastirma; filmler, televizyon programlari, reklamlar ve bunlara
benzer medya metinlerinin analizi iizerinde odaklanmaktadir. Ideolojiyi, bir sekilde
carpitilmis da olsa, ekonomik temelin basit bir yansimasimdan ziyade kisinin diinyay1
tasarladig1r optik olarak goren Althusserci bir ideoloji nosyonuyla c¢alisan yapisalci
arastirma, bireyin diinyayr yasantiladigt medya metinlerindeki iistii Ortiik diisiince
kategorilerini incelemeye calismaktadir. Ikinci olarak ele alimmasi gereken elestirel
yaklasim “siyasal ekonomik yaklagim”dir. Medya iiretiminin ekonomik yapist ve
siirecleri tizerinden odaklanan bu yaklagimim ana ¢izgisi, medya endiistrilerinde goriilen
tekellesme ve denetimin yogunlagmasmna dogru bir egilim gostermistir. Altyapr ve
istyapt modelini kullanan daha klasik bir ideoloji nosyonuna dayanan siyasal ekonomi
yaklasimi medyanin, medyaya sahip olanlarin ve denetleyenlerin sinifsal ¢ikarlarini
mesrulastiran yanlis bir biling tirettigini ve yaydigini ileri siirmektedir. Yanlis biling
liretimi ve bunun yayilmasi medyanin nihai etkisi olarak goriilse de, bu yaklasimi
benimseyen arastirmalarin ¢cogu, medya icindeki denetim yapilarmin incelenmesine

odaklanmistir. Elestirel perspektiflerin iiclinciisii olan “kiiltiirel ¢calismalar”’, medya
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iletileri tizerine odaklanilmasi bakimindan yapisalc1 yaklasima benzemektedir. Bu
yaklasim medya iceriginin ve etkisinin medya iletilerinin tiretildikleri ve alimlandiklar:
toplumsal ¢evre tarafindan bicimlendirildigini varsaymaktadir ( Fejes, 1999, 310-311).
1980’lerden giiniimiize iletisim bilimlerinde farkli yaklasimlarin birbirine daha
cok yaklagmaya ve bir araya gelmeye basladigi gézlemlenmektedir. Sayis1 giderek artan
iletisim bilimciler farkli yaklasim ve yontemlerle iletisimi anlamlandirmaya ve
aciklamaya caligmakta ¢oklu yontem ¢aligmalariyla arayislarim siirdiirmektedirler. Son
zamanlarda iletisim alaninda elestirel yaklasimlara ilgi artarken; oOzellikle kiiltiirel
caligmalara ve feminist caligmalara ilgi yogunlagmaktadir. Entografi yontemini kullanan
caligmalarin dikkat cektigi bu donemde zihinsel yapiyr ve bilissel siireci incelemeye
yonelik, arkadaghk ve aile iligskilerini anlamaya yonelik, farkli disiplinlerin

zenginliklerini de icine alan ¢aligmalar hizla artmaktadir (Yiiksel, 2013, 11).

1.2.2.1. Frankfurt Okulu’nda izleyici

Avrupa’da kitle iletisim sorunu, ABD’de oldugu gibi teknolojilerin gelismesi ve
yaygimlik kazanmasi ile ortaya ¢ikan “kitle iletisim araglar1” kavramsallastirmasinin net
bir tamimin1 yapmaktan ziyade genel bir “iletisim” sorunsali ¢evresinde gelismistir.
Avrupali sosyal bilimcileri gelisen medya ortamu karsisinda karamsarliga iten, kitle
toplumu bakis acis1 icinde bu araclara yonelik bir elestiri olsa da, kitle iletisim siireci;
toplumsal, ekonomik yapi, dil ve bireyin ruhsal yapisi gibi daha genel sorunlardan
tamamen yalitilmis bir bakis acisi ile ele alinip incelenmemistir. Diger bir ifadeyle
iletisim sorunu farkli disiplinlerden gelen kuramlarin bulustuklar1 bir alan olarak
goriilmiistiir (Inal, 1996, 37).

Amerikali aragtirmacilar 1920’11 ve 30’1u yillar boyunca yaptiklar1 aragtirmalarla
kitle iletisim araglarinin insanlar iizerindeki etkisinin ne denli giiclii oldugunu ortaya
koyarken Avrupali bilim c¢evreleri de dikkatlerini s6z konusu araglara ¢evirmislerdir.
Avrupali diisiin ve bilim c¢evreleri de kitle iletisim araglarinin insanlar iizerindeki
etkilerinin oldukg¢a giiclii oldugunu diisiinmiislerdir; fakat arastirmacilarin soruna
yaklagimlar1 Amerikali bilim insanlarinin yaklagimindan ¢ok daha farkli bir sekilde
gerceklesmistir. Avrupa’nin  koklii  diisiinsel gelenegi igerisinde yetismis olan
diistiniirler, gazete ve radyo gibi araglarin, siyasal giicii elinde bulunduranlar tarafindan

kitleleri manipiile etmedeki kullanimlar1 tizerine odaklanmislardir. Bunlardan ilki ise
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1923 yilinda Frankfurt Sosyal Arastirmalar Merkezi adiyla kurulan ve bilim yazinina
Frankfurt Okulu olarak gecen elestirel kuramcilardir (Giingor, 2011b, 81-82).

Yapisalcilik, postyapisalcilik, postmodernizm, feminist teori vb. gibi farkli
toplum kuramlar1 tarafindan Ozellikle de toplumsal sorunlarla ilgili tartigmalarda
kullanilmakta olan elestirel kuram ilk olarak, 20.yiizy1l Bat1 Marksizmi tartigmalarinda
Onemli bir yere sahip olan Frankfurt Okulu diisiiniirleri tarafindan dile getirilmistir
(Giileng, 2015, 31). Elestirel kuram, kokleri Hegelcilige ve genelde Bati Marksizmine
kadar gotiiriilebilmekle birlikte, Frankfurt Toplumsal Arastirmalar Enstitiisiiyle birlikte
anilmaktadir. Elestirel kuram terimi Marksizmin son elli yili askin bir zamandir
psikanaliz ve sistemler kuram gibi bircok akimdan yararlanan ¢ok cesitli bir kolunu
ifade etmektedir. 1923 yilinda sosyalist arastirmalar yiiriitecek bir merkez olarak
kurulan okulun 6nde gelen temsilcileri arasinda Theodor Adorno, Max Horkheimer ile
Herbert Marcuse basta olmak iizere Leo Lowenthal, Karl Wittfogel ve Erich Fromm
gibi isimler yer almaktadir. Bu okulun en onemli isimleri Hitler’in yiikselise gectigi
Nazi Almanya’sinda Amerika’ya go¢ etmek zorunda kalmislar ve bircogu savastan
sonra Amerika’da kalmayi tercih etmistir. Okul ilk kuruldugu andan beri Ortodoks
Marksizme elestirel bir acidan yaklagmis, iktisadi temel alan geleneksel agiklama
bicimlerinden vazgecerek ideolojik ve siyasal analizlere girigmistir. Frankfurt Okulu
kurucularinin klasik elestirel kuramina gore, incelenmesi gereken asil alanlar “aragsal
akil” denilen ve 0Ozel olarak modern kapitalist toplumunun gelismesi siirecinde
gozlemledikleri totaliter tahakkiim bicimleri olmustur. Diinyaya ve diger insanlara,
onlar1 nasil somiirebilecegi temelinde bakmakta olan aragsal akil; olgu ile degeri
birbirinden ayirmakta ve degerleri, bilgi ve yasam acisindan Onemsiz bir role
indirgemektedir. Bu diisiince tarzi, sanayi toplumunun tipik 6zelligidir ve tahakkiim
yapilariyla dogrudan baglantili olarak ¢alismaktadir (Marshall, 1999, 179-180).

Tarihsel siire¢te Frankfurt Okulunun diisiinsel alanini etkileyen ve ¢alismalarina
yon verilmesinde etken olan ii¢ gelisme yasanmistir. Bu gelismeler Frankfurt Okulu
temsilcilerinin “kitle”ye bakislarmin sekillenmesinde 6nemli rol oynamistir (Mutlu,
2004b, 22). Bunlardan ilki; Rusya’da gerceklestirilen Bolsevik ihtilalidir. Bu ihtilalin
kendisinden ziyade ihtilalin beklendigi sekliyle Avrupa’ya yayilamamasi Frankfurt
Okulu temsilcilerinde hayal kiriklig1 yaratmustir. ikincisi, okulun kuruldugu iilke olan
Almanya’da I. Diinya Savasi’nda yiikselen fasist ideoloji ve bu ideolojinin Adolf Hitler

liderliginde 1930’larda iktidara kadar gelmesi Okulun temel ilgi alanlarindan biri haline
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gelmistir (Yaylagiil, 2008, 85-86). Uciincii gelisme ise yasadiklar1 ve sikintilarini
yakindan tecriibe etmek zorunda kaldiklar1 donemin etkilerini goz Oniine sermesi
nedeniyle 6nem tagimaktadir. Bu 6yle bir donemdir ki, italya, Almanya ve Sovyetler
Birligi’nde totaliter rejimler ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde de tekelci piyasa
giicleri kitle iletisim araglarini her alanda manipiilasyon amaciyla kullanmaktadirlar. Bu
nedenle 1930’larda popiiler kiiltiirle ilgili sorular birincil 6nemde siyasal sorunlar haline
gelmistir (Mutlu, 2004b, 22).

Frankfurt Okulu iizerinde derin etkiler birakan II. Diinya Savasi yillar1 Okul
tiyelerinin kuram ve eylemle ilgili diisiincelerinde radikal degisikliklere ve Enstitii
iyeleri arasinda parcalanmalara ve uzaklagmalara yol agmistir. Hitler’in Almanya’da
iktidara gelisiyle beraber Enstitii kapatilmis ve iiyelerinin birgogu farkli giizergahlar
izleyerek New York’ta toplanmis ve Enstitii, Columbia Universitesinde calismaya
baslamistir (Bagce, 2006, 11). Frankfurt Okulu dagildiginda ve iiyeleri Birlesik
Devletlere go¢men olarak gittiklerinde, kitle toplumu hakkindaki kotiimser Onsezilerini
de beraberlerinde gotiirdiiklerine vurgu yapan Hall, Frankfurt iiyelerinin mesajinin
“Fasizm burada da gerceklesebilir” oldugunu belirterek soyle devam etmektedir (1999,
80):

“Bu kitle toplumu elestirisinin erken donem degiskelerinin zaten
karsisinda yer almisg bulunan Amerikan davranis¢i bilimi 1940’larda ve
1950’1lerde bu kigkirtmaya bir tiir yerinden edilmis bir yanit liretmeyi
siirdiirdi. Amerikan davraniggr  bilimi, kitle toplumunun bazi
egilimlerinin kuskusuz Birlesik Devletlerde de goriilmesine ragmen,
bunun karsisinda giiclii karst koyucu egilimlerin de bulundugunu 6ne
siirmekteydi. Birincil gruplar ¢oziilmemisti. Medya etkileri dolaysiz
olmayip, Obiir toplumsal siireclerin dolayimindan ge¢mekteydi.
Amerikan toplumunun bir tiir temkinli totalirizmin arazlarm sergiledigi
su¢lamasma karsi, Amerikan toplum bilimcileri temelde su iyimser
yanit1 veriyordu: “Burada ¢ogulculuk gecerli.”

Frankfurt Okulu iiyeleri 1930’larin ortalarindan 40’lara kadar olan siirgiin
donemleri boyunca ABD’de kitle iletisiminin ve kiiltiiriiniin gelismesine, tiiketim
toplumunun ortaya c¢ikigina tamklik ederek bu gelismeleri deneyimleme sansi elde
etmislerdir. Bu deneyim baglaminda “kiiltiir endiistrisi” diye adlandirdiklar1 kurum ve
pratikleri; kiiltiirti, reklami, kitle iletisimi ve yeni toplumsal denetim bigcimlerini
kapitalist toplumun yeni bi¢imlerine riza saglamak amaciyla kullanan kapitalist

modernitenin bir pargasi olarak gérmeye baslamislardir (Mutlu, 2004a, 194).
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Frankfurt Okuluyla 6zdes hale gelen “Kiiltiir Endiistrisi” kavram ilk kez Max
Horkheimer ve Theodor Adorno’nun birlikte kaleme aldiklar1 1947 yilinda yayimnlanan
“Aydmlanmanim Diyalektigi” adli eserde kullamilmistir. Adorno (2005, 240), kitaba
basladiklarinda ilk once kitle kiiltiirii ifadesini kullandiklarini sonra ise bu ifadeyi
reddederek kiiltiir endiistrisi ile degistirdiklerini dile getirmistir. Bunu yapmaktaki
amaclarinin kitle kiiltiiriinii savunanlarin kabul edebilecegi bir yorumu daha bastan
dislamak oldugunu belirten Adorno; onun bizzat kitlelerden kendiliginden kaynaklanan
bir kiiltiir gibi, popiiler sanatin ¢cagdas bi¢imi olarak yorumlanmasini engellemek i¢in
kullandiklarmin altm1 ¢izmektedir. Onlara gore kiiltiir endiistrisi popiiler sanattan
olabildigince ayristirilarak ¢oziimlenmelidir. Ciinkii kiiltiir endiistrisi eski ve bildik
olani yeni bir nitelik halinde kaynastirarak kitlelere sunmaktadir. Bu endiistrinin tiim
dallarinda, kitleler tarafindan tiiketilmek iizere sekillendirilen ve biiyiikk Olciide bu
tikketimin dogasini belirleyen iiriinler bir plana gore iiretilmektedir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisinin kapitalizmin tahakkiimiinii
yayginlastirma, insanlar1 ve onlarm kiiltiirel anlatimlarini metaya doniistiirmek icin
teknolojiyl nasil kullandigmi ve aklmn nasil aracsallastirildigimi vurgulamaktadirlar.
Makinelerin ve teknolojinin iiretim i¢in gelismesi ve ilerlemesi kapitalist sistemin
insanligr ve dogayi tahakkiim altina alma ve maniple etme iktidariyla 6zdes hale
gelmistir. Bu sayede hem akil hem de diis giici korelmistir. Adorno ve Horkheimer,
ozellikle insanlarm ve Kkiiltiirel bi¢cimlerin yirminci yiizyilda kitle iletisim araglari
tarafindan metalar haline doniistiiriilmeleri siirecinin, insanin gercegi gercek
olmayandan, ussali ussal olmayandan ayirma yetisini yikmis oldugunu ifade etmislerdir.
Boylece Kkiiltiirel tiretim karsisinda insanlar kafa karigikligi ve giigsiizlik duygusuyla
kendi 6zerkliklerinden vazgecen tiiketicilere doniismiistiir. Kiiltiir endiistrisinin araglari
basta kitle iletisim araclar1 insanlarmm duyularmin donuklagmasina, yetilerinin ve
yeteneklerinin yitirilmesine neden olmaktadir. Kiiltiir endiistrisi dyle ki yagamin tiim
alanin1 sararak, iste ve evde bireyin 6znelligini yok etmis, zihnin 6zerkliginin sorunlu
bir hal almasina neden olmustur (Zipes, 2005, 227-229).

Adorno ve Horkheimer’a gore kiiltiiriin bir liriin ya da meta haline gelmis oldugu
bu sistem, homojen bir biitiin olusturmaktadir. Belli bir tiiketici grubunu hedefleyen bir
reklam spotu, bir otomobil ya da bir film arasinda 6z olarak hicbir fark yoktur. Ayrica
bu sistem bireye se¢cme hakki vermek bir yana onun bireyselligini elinden alan 6nemli

bir giic haline gelmistir. Adorno ve Horkheimer’a gore; kitle iletisim araclart yani
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medya bir 6zne degil zaten sistemin kendisi haline gelmistir (Mutman, 1995, 33).
Diisiiniirlere gore kitleler kapitalist sistem tarafindan kontrol edilmektedir ve kiiltiir
endiistrisinin aracilariyla da kolayca yonlendirilebilmektedir. Kapitalist toplumlarda
gercekler burjuvazi tarafindan iiretilmekte ve kiiltiir endiistrilerince islenmektedir.
Boylece sistem mesru hale gelirken; esit olmayan gii¢ ve iktidar miicadeleleri kamufle

edilmektedir (Yaylagiil, 2008, 84).

Bir Kiiltiir Endiistrisi Olarak Sinema

Kapitalist sistemin ticari kiiltiir ortammin basat aygitlar1 haline gelen kitle
iletisim araglar1 yasamin tiim alanlar1 gibi kiiltiir alanin1 da ticarilestirmistir. Kapitalist
ortamda adeta birer robot gibi goriinen insanlar kendi giinliik yasamlarini bile
planlamaktan yoksun birakilmislardir. Ayn1 zamanda kapitalist sistem bireylerin kendi
kiiltiirel pratiklerini gelistirmelerini de olanaksiz hale getirmistir. Boylece kapitalist
sistem bireyler icin kiiltiir tiretim ve dagitim merkezleri olusturmustur. Sinema, miizik,
eglence, spor, Kkitlesel sanat, moda, yeme-icme, aligveris, araba yariglar1 vb. alanlarda
yogunlasan yeni donemin kitle iletisim aracglari kiiltiir yoluyla insanlarin zihinlerinin
bicimlendiren en etkin arag¢lar haline gelmistir (Giing6r, 2011b, 82-83).

Kiiltiir endiistrisinin igletim mantig1 toplumun tiim alanlarina sizarken kiiltiir
endiistrisinin 6nemli bir araci olan sinema da bu mantik ¢ercevesinde bir tasarima maruz
kalmistir. Kiiltiir endiistrisinin temel araclarindan biri olan sinemada, iiretim siireci
genis igboliimiindeki teknik isletim tarzlarina, makinelerin kullanimi ve iscilerin iiretim
araglarindan ayrilmasma benzemekle birlikte, bireysel {iiretim bicimleri devam
ettirilmektedir. Her bir iiriin bireysel bir havay1 etkilemekte; bireycilik bizzat ideolojiyi
pekistirmeye hizmet ederek calistirilmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin ideolojisi, her
seyden Once bireyselci sanattan ve bu sanatin tecimsel kullaninmindan 6diing alinan
yildiz sisteminden yararlanmaktir. Kiiltiir endiistrisindeki teknik kavrami daha en
basmdan beri dagitim ve mekanik yeniden-tiretim teknigini vurgulayacak sekilde
kullanilmistir (Adorno, 2005, 242-243). Yeniden iiretim siirecinden gecen her sanatsal
iiriin de yaraticiliktan ve Ozgiinlikkten yoksun bir sanat tasarimi olarak ortaya
cikmaktadir. Belli bir uzmanlagsmaya ve is boliimiine bagli olarak calisan sistem
icerisinde sanat yapitinin isleyisi de bu diizene baglh olarak calismakta ve herkese

yonelik olarak hazirlanmaktadir.



41

Oyle ki diinyanm, kiiltiir endiistrisinin siizgecinden gegirilerek yonetildigini dile
getiren Adorno ve Horkheimer (1996, 10-15) bu sistem icinde kimse kacamasin diye
herkes icin bir seyler ongoriildiigiinii, farklar tesviye edilerek birbirine uyduruldugunu
ve bu sayede her seyin ¢ekici bir hale getirildiginin altini ¢izerler. Kiiltiir endiistrisinin
iriinlerinin herhangi bir degisiklik olmadan benzer bir sekilde halka sunulmasi aslinda
sistemin izledigi yolun semasim1 ortaya c¢ikarmaktadir. Ashinda hicbir sey
degismemektedir; degisenler bile bu degismezliklerden tiiretilmektedir. Sinemada da
genellikle bir filmin nasil bitecegi, kimin ddiillendirilip kimin cezalandirilacag: ya da
unutulacagi seyirci tarafindan hemen anlagilmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin iiriinlerinden
biri olan sesli filmin ortaya ¢ikisindan sonraki genel egilim, bu filmlerin mekanik olarak
cogaltilarak sinema seyircisine sunulmasi ve sinema seyircisinin boylece yasami artik
sesli filmden farkli olarak algilamamasi1 yOniinde ilerlemistir. Sesli film, perdede
gosterilenlerle gercekligi 6zdeslestirmek i¢in bir nevi seyirciyi egitmektedir. Sinema
seyircisi sinemadan c¢iktiktan sonra sokagi biraz Once izledigi ve giinliik algilar
diinyasin1 oldugu gibi yansitmak isteyen filmin devamu olarak algilar bir hale
getirilmektedir. Film iiretiminde kullanilan teknikler sayesinde seyirciyi izlediklerinin
dis diinyanin kesintisiz devami oldugu yanilgisina diisiirerek gercek ile diisii birbirine
karigtirmaktadir. Elestirel diisiinme yetisinin ortadan kaldirildigi bu siirecte her sey
diigsel olarak isletilmektedir. Oyle ki sesli film seyircideki diisiinme yetisini felce
ugratacak sekilde hazirlanmaktadir. Izleyicinin filmde akip giden sahneleri takip etmek
ve hicbir seyi kacirmak istememesi diisiinme etkinligini yok etmesine baglanmaktadir.
Ciinkii seyirci efektlerin otomatik olarak birbirini izlemesine zaten alisik oldugundan
dolay1 dikkatini sadece bu efektleri izlemeye vermektedir. Sonug olarak toplumda tek
tek bireylere degil, herkese birden neyin yapilmasi gerektigini herhangi bir sesli
filmden, herhangi bir radyo yaymindan gonderilenlerden anlamak miimkiindiir. Bdylece
kiiltiir endiistrisi tarafindan aciklanan her sey, insanlari, kaginilmaz sekilde biitiin
bunlarin yapilis nedeni olarak yeniden iiretmektedir. Krogh (1999, 258) bu baglamda
kiiltiir endiistrisinin sadece iirtinleri degil, iireticileri ve tiiketicileri de yeniden iiretim
siirecine dahil ederek sistemin islerlik kazandigina vurgu yapmaktadir.

Eglence kurumu olarak diizenlenen kiiltiir endiistrisi tiiketicilerine daima eglence
sozii vermektedir. Bir eglence endiistrisi olarak goriilen sinema bu goriis dogrultusunda
I. Diinya Savast’ndan once yeniden diizenlenmistir. Sinemanin yeniden orgiitlenmesinin

sebebi kapitalist sistemin sinema seyircisini nakit para olarak tanimlamasi ve bu yeni
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arac1t baglangic giinlerinde goz Oniinde bulundurmayi kimsenin pek diistinmedigi
ihtiyaglarma bilin¢li sekilde dahil etmek istemesinden kaynaklanmaktadir. Bu diisiince
sinema endiistrisinin amacinin ve ideolojisinin ticaret ve aligveris iizerine kurulu
oldugunu gostermektedir. Adorno ve Horkheimer’a gore eglence, gec kapitalizm
kosullarica ¢alismanim uzantisi haline getirilmistir. Caligma zamaniyla serbest zaman
arasindaki ayrimin gittikge siliklestigine vurgu yapan diisiiniirler serbest zamanin da
calisma yasamma kosut olarak bicimlendirildigini ifade ederler. Ozellikle
mekaniklestirilmis ¢alisma siireciyle bogusan insanlar bu siiregle tekrar ve yeniden basa
cikmak icin bos zamanlarini degerlendirmeye ihtiya¢ duyarlar. Ya da bu mekanik
sirecin yarattiklarindan ka¢mak isteyenler bos zamanlarini kendi zevklerine gore
degerlendirmek isterler. Ancak Kkiiltiir endiistrisinin belirledigi eglence sektorii de
sistemden uzaklasmak ya da kagmak isteyen bireyleri yine sisteme bagli hale
getirmektedir. Kiiltiir endiistrisinin amac1 siirekli eglence ve tiikketimle rahatlamaya
calisgan bir kitle toplumu yaratmaktadir. Eglenerek giinlilk kaygilarmdan kurtulan
topluluktan istenmeyen tek sey ise elestirel bir diisiince gelistirmemeleridir. Sinema
izleyicisi Ozelinden de baktigimizda istenen budur. Sinema seyircisinin kendi
diisiincelerine ihtiya¢c duymadigi bir ortamin yaratildigini sinema salonlarindaki genel
durumu Horkheimer ve Adorno dikkat cekici bir sekilde soyle “Sinemanin karanligi ev
kadinina sigmacak bir yer saglar, hem de kendisini biitiinlestirmeye devam eden
filmlere karsin, o burada gozlerden uzak birkag¢ saatini gecirebilir, tipki bir zamanlar
konutlar ve is c¢ikisi tatilleri mevcutken pencereden disariyr seyrettigi gibi. Biiyiik

kentlerdeki issizler sicakliklar1 ayarlanmis sinemalarda yazin serinler kisin da isinirlar.”

Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sinema

Frankfurt Okuluna yakimnligiyla bilinen Walter Benjamin’in elestirel kuram
icinde 6nemli olmasimi1 saglayan ve Ozellikle kiiresel medya diizlemini elestirel bir
sekilde analiz etme gorevini Uistlenenler icin vazgegilmez kilan sebepleri Kang ikiye
ayirmaktadir (2015, 14): Birincisi ve en 6nemli sebep; Benjamin’in medya ve kapitalist
modernite arasindaki iligskiyle ilgilenmesinden kaynaklanmaktadir. Ikinci olarak insan
duyu ve deneyimlerinin doniisiimii ile teknolojik yenilikler arasinda kurdugu baglantilar
Benjamin’i medya elestirisi noktasinda ele alinmasi ve incelenmesi gereken bir kuramci

yapmugstir.
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1936 yilinda yazdig1 klasik hale gelen calismasi “Mekanik Yeniden Uretim
Caginda Sanat Yapit©’nda; fotograf ve sinema gibi yeni teknolojilerin sanat yapitinin
karakterini, baglammi ve alimlanmasini nasil degistirdigi iizerine yogunlasmistir.
Teknolojik gelisme ve mekanik yeniden iiretim, yeni algi bi¢cimlerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Fotograf ve sinema gibi yeni ifade bi¢imleriyle birlikte sanat yapit1
artik dinsel baglamindan tamamen uzaklasarak yepyeni toplumsal ve ekonomik sartlarin
parcasi haline gelmistir. Mutman’n (1995, 32-33), burada dikkat ¢cekmek istedigi nokta
Benjamin’in elestirel ¢alismalar alanina farkl bir agidan katki yaptigi tizerinedir. Ciinkii
o donemde yapilan medya arastirmalarinin merkezinde “mesa;j” kavrami yer almistir.
Ama Benjamin, ¢aligmasinda medyanm etkili olup olmadigin1 sormayarak; fotografik
veya sinematik algilama tarzlarinin klasik resimden nasil farkli oldugunu gostermeye ve
yeniden iiretim teknolojilerinin sanat yapitinin dogasmda oldugu kadar toplumsal
kiiltirde yarattigi degisiklikleri saptamaya calismustir. Ayrica Nazizm ve savas
tehdidiyle birlikte gelen teknolojilerin bambagka olanaklar yarattigmi One siirmiistiir.
Yani Benjamin’in calismast medyayr tamimaya ve sorgulamaya yonelik dnemli bir
adimdir, onu basitce bir arac¢ gibi degil, basli basina bir kiiltiirel bicim veya yeni kiiltiirel
bicimlerin alani olarak ele almistir.

Benjamin (2012, 52-53) eserinde sanat yapitmin teknik aracilifiyla yeniden
tiretimini yeni bir olgu olarak degerlendirmektedir. Bu yeni gelisme tarihsel siirec
icerisinde yavas yavas ama gittikce yogunlasarak gerceklesmistir. Yeniden iiretimin,
gecmisin biitiin sanat yapitlarim kapsamina aldigr ve bu yapitlart koklii bir sekilde
degisime ugrattigina vurgu yapan Benjamin, bu diizeylerin incelenmesi icin en
aydimnlatici1 yolun sanat yapitinin yeniden {iiretimi ile bu yeniden iiretimin sinema
sanatinin geleneksel konumunu nasil etkiledigini ortaya koymak oldugunu ifade
etmistir.

Yeniden iiretim siirecine tabi olan sanat yapmin “simdi” ve “burada’lig1 baska
bir deyisle “biricikligi” yok olmustur. Bu durum yalnizca sanat yapit1 i¢in degil, filmde
seyircinin 6niinden gecen bir manzara icin de soz konusudur. Ozgiin yapitin simdi ve
buradaligi, o yapitin gercekligini olusturmaktadir. Bu durum sanatin ¢ekirdegini yani
sanat yapitinin gercekliginin de zedelenmesine neden olmaktadir. Gerceklik, teknik
yolla gerceklestirilen yeniden {iretimin biitiiniiyle disinda birakilmaktadir. EI
yordamiyla ortaya konulan gercek ve Ozgiin bir yapit simdi teknik yolla

gerceklestirilerek taklit damgasi yiyen yeniden iiretimin karsisinda durmaya
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caligmaktadir (Benjamin, 2012, 53-54). Benjamin’in bu baglamda yaptig1
degerlendirmelerinden biri de sanat iiriinlerinin mekanik siirecte “halesini” (aura)
yitirmis olmasidir. Sanat iiriiniine biriciklik ve tarihsellik kazandiran bir kavram olan
“hale” kitlesel tiretimle birlikte yok olmaya baslamistir. Sanayi kapitalizmine gegisten
itibaren, Benjamin’e gore, bir sanat iiriiniiniin en yetkin bir bicimde gerceklestirilmis
yeniden {iiretimi bile aslinin tiretildigi, olustugu, ortaya c¢iktig1 yerdeki zaman ve uzam
(mekan) i¢indeki varolusundan yoksun kalmak zorundadir. “Halenin ortadan kalkmast
ve yok olmasiyla birlikte, tiim nesneler tarihsizlesmektedir. Her bakimdan birbirinin
aymdir nesneler artik. Gelenekleri de yoktur, olusamamaktadir; sonucta, yasamin
soklara doniismesi karsisinda modern insana yardimct olmamaktadir” (Oskay, 2007,
198-200).

Yeniden iiretim teknigi, yeniden iretilmis olan1 gelenegin alanimndan
uzaklastirmaktadir. Sanat yapitmin bir defaya 0zgii varligmin yerine mekanik siireg
onun kitlesel olarak iiretilen kopyalarmi koymaktadir. Ayn1 zamanda yeniden iiretilmis
olanin, alimlayiciya bulundugu konumda seslenmesine izin vermekle, iiretilmis olani
giincel bir hale getirmektedir. Bu iki siire¢, gelenek yoluyla aktarilmis olanin dev bir
sarsint1 gecirmesine yol agmaktadir. Bu sarsmti su andaki bunalimin 6teki yiiziinii ve
insanligm yenilenisini dile getirmektedir. BOylece sanatsal iretimde gergeklik
Olciitiiniin kaybolmasiyla birlikte, sanatin toplumsal islevi de bir biitiin olarak koklii bir
degisime ugramistir. Sanatin kutsal torenden temellenmesinin yerini baska bir
uygulama, yani sanatin politika temeline oturtulmasi almistir (Benjamin, 2012, 55-59).

Sanat yapitinin teknik yoldan kitlesel tiretimi sergilenebilirliginde biiyiik ¢apta
degisimleri beraberinde getirmistir. Bugiinkii sergilenme degerinde olusan mutlak
agirlik noktasi, sanat yapitin1 biitiiniiyle yeni islevler yiikleyen bir olusuma
doniistiirmektedir. Fotograf ve film giiniimiizde s6zii edilen islevin en kullanigh araclari
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Benjamin, 2012, 59-60). Teknigin olanaklariyla iiretim
sonucunda sanat yapitinin kiilt degerinin yerini, sergileme degeri almistir. Benjamin,
bunun en iyi 6rnegini filmlerde gorecegimizi iddia etmektedir (Jay, 2014, 334). Sinema
filmlerinde seyirciye kesin ve buyurgan bir sekilde seslenilmesinin elestirel diisiinme
gelenegini yiktigin1 savunmaktadir (Benjamin, 2012, 60). Benjamin’in bakis acisiyla
sergilenme degerinde sinema yildizlar1 tiyatro sanat¢isindan ayrilarak yeniden iiretim
sirecinde seyirciyi ¢cekmedeki énemli bir unsur olarak tanimlamistir. Tiyatrodan farkl

olarak sinema sanatg¢isinin sanatsal edimi izleyiciye bir aygit araciliiyla sunulmaktadir.
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Belli sayida devinim dgelerini kapsayan filmde oyuncunun edimi, bir dizi optik testten
gecmektedir. Seyircinin sinema oyuncusuyla 0zdeslesmesinin tek yolu ise kamerayla
0zdeslesmesidir. Ayn1 zamanda izleyici bir dizi ¢cekimden olusan filmi tek bir parcada
izleme olanagina sahiptir. Aslinda sinema seyircisinin izledigi sey seyircinin dikkatini
perdeye cekmek adina yapilan diizenlemenin toplamidir. Oyle ki hazirlanmis bir dekor,
kostiimler, 1siklandirmalar ve bunun gibi bir¢ok teknik ayrmti montajlanarak bir
biitiinliik i¢inde seyirciye sunulmaktadir. Ve biitiin bunlarin sonunda seyirci perdede
biitiinsel ve hizli bir sekilde akan goriintiileri izlemektedir (Benjamin, 2012, 63-65).
Benjamin’e gore (2012, 66) sinema yildizi kameranin karsisindayken, hakkinda
yargiya varacak son makamin seyirci yani pazarin biricik miisterileri oldugunun
farkindadir. Bu nedenle sanat¢i sadece ¢alisma giiciiyle degil, teniyle, sacglariyla, yani
tim benligiyle sinema endiistrisinin iriinii haline gelmistir. Kapitalist sistem sinema
seyircinin siirekli olarak sinema salonlarina akin etmesinin yolunu “star kiiltii”
olusturmakta bulmustur. Starlarm yer aldig: filmlerin daha ¢ok izleyici ¢ektigini anlayan
endiistri, starlarin yer aldigi filmlere agirhik vermistir. Sanatin mekanik bir siirece
indirgendigi toplumda seyircinin sanatla olan iligkisi de paralel bir sekilde degismistir.
Sanat iirliniine yogunlagsma ve oyalanma arasinda bir se¢im yapmak zorunda birakilan
seyirciler elestirel diisinme yeteneginden yoksun kaldiklar: icin filmleri se¢me
noktasinda kendilerini oyalayacak bir seyler aramaya baslamistir. Sanat iiriiniiniin
alimmnda oyalanma ve yogunlagsma iki karsit yapi olarak karsi karsiya kalmustir.
Oyalanan kitle, sanat yapitin1 kendi i¢ine indirirken; yogunlasan kitle diisiinsel bir
siirece girerek sanat yapitinin karsisinda dikkatini toplamis bir sekilde beklemektedir

(Benjamin, 2012, 69-75).

1.2.2.2. Ekonomi Politik Yaklasim Cercevesinde izleyici

Medya kapitalist sistem i¢inde ekonomik ve politik yapmin hem iiriinii hem de
ekonomik ve politik iglevleri olan endiistriyel bir kurumdur. Bu bakimdan medyay1
sadece bilgi tiretme arac1 degil ayn1 zamanda kapitalizmin mantig1 ve kurallarina gore
calisan ticari birer isletme olarak degerlendirmek gerekmektedir. Medya alaninda
tretimin nasil gerceklestigi ve irlinlerin izleyicilere/okuyuculara/dinleyicilere yani,
tilkketicilere nasil ulastig1 ve izleyicilerin bilingleri, davranislari, giindelik pratikleri
izerinde ne tiir bir etkide bulundugu konusu ekonomi politik incelemelerin alanini

olusturmaktadir. Ancak ekonomi politik yaklasim, sadece maddi iiretim siirecleriyle
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smirli olan arastirmalar1 kapsamamaktadir. Ayni1 zamanda her tiirden hegemonik
iligkinin incelenmesini temel mesele haline getiren ekonomi-politik yaklasim; medyanin
miilkiyetini, medya endiistrisindeki emek siireglerini, medya igeriklerinin
metalagmasini, ideolojik dogasini, iletisim teknolojisindeki gelismeleri, profesyonel
ideoloji ve etik gibi unsurlar1 da ¢calisma alanina dahil etmistir (Bulut, 2009, 7-8).

Uzun bir tarihsel ge¢cmisi olan ekonomi politik yaklagim ticari kapitalizmin
gelisim doneminde ve Aydinlanma caginda ortaya ¢ikmistir. Bu yaklasim Oncelikle
kapitalizmin ticari doneminde egemen hale gelen kapitalist toplumsal diizeni agiklamak
icin kullanilmistir. Ekonomi politigin kurucu babasi olarak bilinen Adam Smith’in
liberal ekonomi politik yaklagimi ise ekonomik liberalizmi mesrulastiran bir
yaklasimdir. Ekonomik liberalizm 0ziinde ekonomiye digaridan yapilan her tiirlii
miidahaleye karst c¢ikmaktadir. Bu yaklasimin anlayis1  “birakiniz  yapsinlar’a
dayanmaktadir. Smith’ten sonra David Ricardo, T.Robert Malthus, J. Stuart Mill gibi
diisiiniirler, liberal ekonomi politigin gelismesinde c¢alisan Oncii  isimlerdir. Bu
diistiniirlere gore; ekonomik yasama eger disaridan bir miidahale olmazsa pazar
mekanizmasi sayesinde iilkenin her tiirli dogal kaynagindan yararlanilacagini ve
caligmak isteyen herkese is saglanacagini, toplumda is boliimiiniin gelisecegini, sermaye
birikimi neticesinde toplumun zenginlesecegini diisiinmiislerdir. Liberal ekonomi
politik gelenek 6zellikle Karl Marx tarafindan elestirilmistir. Karl Marx’in elestirdigi bu
yaklasimin karsisinda elestirel ekonomi politik yaklasim yer almaktadir. Liberal
ekonomi politigin elestirildigi nokta; kapitalist sinifin ¢ikarina gore igleyen bir sistemin
devamu niteliginde ¢aligmasidir. Ayn1 zamanda kapitalistlerin zenginlesme faaliyetlerini
mesrulastirma araci olarak da goriilmiistiir (Yaylagiil, 2009, 151-164).

Elestirel ekonomi politik yaklagim kitle iletisim kurumlarinin miilkiyet ve
sahiplik yapisinin yani sira medya ve iktidar iliskileri, bu iliskilerin medya metinlerinin
icerigine nasil yansidig: ilizerine de yogunlagmaktadir. Frankfurt Okulu diistiniirlerinin
onciiliigiinde o6zellikle Adorno, Golding, Murdock, Mosco, Garnham, Chomsky ve
Herman gibi isimlerle bicimlenen yaklasim kitle iletisim araclarinm islev ve isleyisine
iligkin ¢oziimlemelere de uyarlanmigtir. Buna gore kapitalizm igerisinde biiyiik
sermayenin sahipliginde bicimlenen kitle iletisim kurumlarinin sistemin siyasal ve
ekonomik giicleriyle nasil igbirligi yaptigi, egemen blokta nasil yerini aldigi, egemen

kesimlerin kitleleri yonlendirme cabasina nasil ortak oldugu elestirel bir bakis agisiyla
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incelenmektedir. Bu yondeki ¢alismalar iletisim kuram ve arastirmalarinin elestirel
ekonomi politik boyutunu olusturmaktadir (Giingor, 2011b, 119).

Elestirel ekonomi politik yaklasim calismalarinda Ozellikle meta ve
metalastirma kavramlart 6nemli bir rol oynamustir. Adorno, Debord, Lukacs ve
Wallerstein gibi yazarlar dikkatlerini Marx’in yazilarinda “kapitalizmin hiicre bi¢imi”
olarak karakterize ettigi “meta” kavramina yoneltmislerdir (Prodnik, 2014, 302). Oyle
ki Marx, kapitalizmin analizine, meta analiziyle baslamaktadir. Kapitalist diizende her
sey, igneden, dev fabrikaya ve hatta insanin emek giiciine kadar her sey alip satilarak,
bir meta bi¢imine doniistiiriilmektedir. Toplumda insanlar arasindaki iliskileri, metalar
arasindaki iligkilerin bigimi temsil eder hale gelmistir. Marx’a gore meta, burjuva
toplumunun ekonomik bir hiicresini olusturmaktadir. Bir damla suyun, kendisini
cevreleyen evreni yansitmasi gibi, meta da kapitalizmin esas celigkilerini aynen

yansitmaktadir (Nikitin, 1995, 42).

Dallas Smythe ve Kor Nokta Olarak Seyirci Metalasmasi

Kitle iletisimin kendisi ve iirettigi iiriiniin incelenmesi meta konusunu 6n plana
cikarmaktadir. Kitle iletisiminin {irettigi meta ile iiretilen veya iiretilmek istenen
izleyici-tiiketici iligkileri, kendine bagli olan ve kendinin bagl oldugu endiistrilerle olan
iliskilerinin incelenmesi Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin kiiltiir endiistrisi kapsaminda
aldiklar1 6nemli sorunsallar1 olusturmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin temelde iirettigi iki
iriin vardir. Birincisi iletisim iliskisi ve izleyicinin tiiketimi i¢in c¢esitli bicimlerde
paketlenmis ¢iktidir (iirlindiir). Bu Uiriiniin tasiyicisi; televizyon, radyo, film, kitap, dergi
gibi araclardir. Bu kanallardan gecerek sunulan paketlerin belli bir kullanim degeri
bulunmaktadir. Bu iiriinleri kullanarak insanlarin belli amaglara ve doyumlara ulastiklar:
belirlenmistir. Bunlar 6zellikle eglence, haber ve enformasyon olarak isimlendirilir.
Boylece iirtin, hangi bigcimde olursa olsun, belli bir kullanima ve faydaya sahiptir.
Kiiltiir endiistrisinin ihmal edilen ikinci {iriinii ise izleyicidir. Kiiltiir endiistrisinin iiriinii
olarak izleyici, ilk iiriiniin paketlenisinden gecerek paketlenmeye ¢alisilan bir éiriindiir;
bir metadir. izleyicinin meta olarak iiretilmesi hangi programi veya hangi kanali ne
olciide kullandiginin tespit edilmesinden gecerek olusmaktadir. Izleyicinin meta
olusumunda kullanim degeri yani medya kullamimi ratingin ve tirajm niceligine
dayanarak belirlenen reklam fiyatiyla degisim degerine doniistiiriilmektedir. Boylece

izleyicinin nasil diisiindiigii ve ne iizerinde diisiinmesi gerektigi birinci {iriiniin
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(program, eglence, reklam) bigimlendirilmis dogasindan gecerek olugsmaktadir. Boylece
reklamci belli bir yer ve zamanda izleyicinin dikkatini kitle iletisim firmasindan satin
alarak bunun karsiliginda para 6deyerek izleyicisine ulagsmaktadir (Erdogan, 2001, 284-
285) .

Bu noktada Kanadali iletisim kuramcist Dallas Smythe’n 1977°de yaymlanan
Bati Marksizmi’nin kapitalizmde iletisimin karmasik roliinii yeterince dikkate
almayismi c¢oziimledigi “Communication: Blindspot of Western Marxism” (iletisim:
Bati Marksizmi’nin Kor Noktast) isimli ufuk agici ve tartigmalara neden olan
calismasma (Mosco ve Fuchs, 2014, 23) deginmek gerekmektedir. Aslinda Smythe
1951 yilindaki “Tiiketicinin Radyo ve Televizyondaki Menfaati” adli makalesinde
“izleyici metalagmasma” iliskin iistii ortiikk ifadeler kullanmistir. O ifadelerden biri
radyo ve televizyon programlarinin “bedava olmasinin” bir mit oldugudur. Ama bunun
altinda gizlenen izleyicinin bir meta olarak reklamcilara satildig1 gercegi yatmaktadir
(Fuchs, 2015, 132).

Prodnik’e gore (2014, 335-337) izleyicilere yonelik elestirel ekonomi politik
yaklagim alternatif bir yaklasim olarak degerlendirilebilir. Smythe’in “kor nokta
tartigmas1”, iletisimin ekonomi politigini izleyicilerin sermaye tarafindan nasil
aracsallastirildiklarin1 anlamak ag¢isindan onemli ve yararli kavrayiglar sunmaktadir.
“Kor nokta tartigmasiyla” birlikte, medya ve iletisim alanindaki meta konusu, medya
icerigi ve medya emeginden izleyicilere dogru genislemistir. Bu bakimdan izleyiciler,
akademik alanda dikkatlerin yonelmesi gereken asli medya “mallarina” doniigsmiislerdir.
Elestirel iletisim ¢aligmalarinin roliine dair onem arz eden bu yeniden degerlendirmeyi
baslatan Smythe’in calismasinda izleyiciler; liretilen ve piyasada satilan oldukc¢a onemli
metalar olarak tanimlanmiglardir. Metalasan sadece izleyici degildir, medya karsisinda
harcadiklar1 emekleri de piyasada satilan bir mal haline getirilmistir. Bunlar, “meta
olarak izleyici” lizerine olan tartigmanin temel baslangic noktasini olusturmaktadir.
Smythe, medya endiistrisi tarafindan tiretilen en onemli metanin, imal edilen ve sonra
da reklam verenlere satilan izleyicinin kendisi oldugunu 6ne siirmiistiir. Bu tartigmada
Smythe, Bat1 Marksizminin kitle iletisimini materyalist bir yaklasimdan ¢ok idealist bir
yaklagimla ele aldigin1 ve bu nedenle de izleyicilerin tekelci kapitalizme dayali ve
reklamla beslenen kitle iletisim sisteminde bir meta olarak islev gormesini

kavrayamadiklarini ileri siirmiistiir (Atabek, 2013, 177).
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Dallas Smythe, (2006, 127-128) “Kor Nokta” isimli calismasmna Batili
Marksistlerin kitle iletisim sistemlerinin ekonomik ve siyasi onemini ihmal ettiklerini
vurgulayarak baslar. Tarihsel materyalistlerin kitle iletisim sistemlerinin kapitalist
tiretim iliskilerini yeniden iiretmedeki roliinii anlama girigimleri i¢in, sormalar1 gereken
temel sorunun, bunlarin hangi ekonomik fonksiyona hizmet ettikleri {izerine olmasi
gerektigini savunur. Ayrica Smythe, iirlin ve paket dizayniyla ilgili kurumlary; kitle
iletisim aracglari, reklamcilik, pazar arastirmalar1 ve halkla iliskiler cercevesinde
toplamistir. Bu kurumlar Marksist kuramda “kor bir nokta”y1 temsil etmektedir. Kiiltiir
endiistrisi olarak adlandirilan bu karmasik kurumlarin islevlerinin materyalist analizini
dikkat cekici bir sekilde eksik bularak elestirilerine devam eder. Bu nedenle,
Marksizmin, kapitalizm goriisiiniin kokeninde, kapitalizm tarafindan iiretilen metanin
nesnel bir tanimlamasi anlamina gelen, nesnel bir gercekligin arastirilmasi gerekliligi
vardir. “Reklamci destekli iletisimin, kitlesel olarak iiretilmis emtia (meta) bicimi
nedir?” sorusu temel bir sorudur. Burjuva idealist bakis acisinin gercekligine gore bu
soruya verilen yamt: ‘iletiler’, ‘enformasyon’, ‘imajlar’, ‘anlam’, ‘eglence’ ve
‘manipiilasyon’dur. Symthe’e gore biitiin bu kavramlar, 6znel zihinsel varliklardir ve
hepsi yiizeysel goriiniislerle ugrasmaktadir. Hi¢cbir yerde, bu diinya goriisiinii kabul eden
kuramecilar, tekelci kapitalizm altinda kitle iletisiminin meta bicimi ile ugragmazlar.

Smythe, kuramsal yaklasimmin temellerini iki Onemli olgu iizerine insa
etmektedir: Oncelikle kapitalizmin tekelci nitelige biiriindiigii gerceginden yola
cikmaktadir. Ikinci olarak, tekelci kapitalizm kosullarinda kitle iletisim sistemlerinin
ticarilesip reklama dayali hale geldiklerini 6ne siirmektedir. Bu iki yonlii gelisme, kitle
iletisim sistemlerinin hangi metay irettikleri ve bu yolla sermaye acisindan hangi
iktisadi islevi yerine getirdikleri sorusuna yoneltmis goriinmektedir (Kiyan, 2016, 184).
Smythe (2006, 128-131) tekelci kapitalizm altinda reklamci destekli iletisimin kitlesel
olarak {iiretilen meta bicimi nedir? sorusuna materyalist cevabin, izleyiciler oldugunu
dile getirir. Calismasinda izleyicilerin metalastigini, is dis1 zamana yani bos zamana
vurgu yaparak temellendirir. Is dis1 zamanin en biiyiik yegine parcasi, reklamcilara
satilan izleyicilerin bos zamamdir. Bu is¢iler tarafindan degil, kitle iletisim medyas1
tarafindan satilmaktadir. Bu metayr acik ve gizli reklamlarin karisimiyla ve burjuva
iletisim kuramcilarmin kafalarini mesgul eden program materyali pazarlariyla kitle

iletisim medyas1 gerceklestirmektedir.
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Izleyicilere gonderilen enformasyon, eglence ve egitimsel materyalin
(reklamlarirn kendilerindeki de dahil) temel amaci, reklamu yapilan iiriin ve hizmetlere
cekilecek dikkati garantilemektir. Satin alinmis izleyicilerin reklam verenler icin yerine
getirdikleri is, tikketim mallarmin belirli ‘markalarini’ satin almay1 6grenerek gelirlerini
bu yonde harcamalaridir. Yani reklami yapilan mallar icin siirekli olarak talep
yaratilmaya c¢alisilmaktadir. Bunu yaparken izleyiciler aynm1 zamanda kendi emek
giiclerini de yeniden iiretir hale gelirler. Aslinda is zaman1 ve bos zaman da ayni1 sekilde
tekelci kapitalist sistemin ideolojisi etrafinda islenmektedir. Uyku disindaki biitiin
zamaninin i$ zamani olmasi bunun en biiyiik gostergesidir. Bu sebeple genel anlamda is
zamaninda metalar iretilir ve dagitilir. Bu metalar1 liretenler ve dagitanlar, onlar:
satmazlar. Fakat i3 dist zamanda yani bos zaman ve serbest zaman olarak
degerlendirilen kisimda iiretilen sey emek giiciidiir. Is dis1 zamanda iiretilen bu emek
giicii bireyin kendisi ve ailesinden ziyade aslinda kurumlar tarafindan tiretilmektedir.
Kitle iletisim medyas1 ve reklamcilik, “izleyici meta’sm tireten onemli araglar olarak
bicim kazanmistir (Smythe, 2006, 131-140).

Dallas Smythe’in Marksist emek deger kuramina dayanan bu yaklasiminda
ozetle izleyici, reklam verenlerin satin aldig1 bir metadir. Izleyiciler bir meta olarak
yayincilar tarafindan iiretilirler ve satilirlar, reklam verenler tarafindan satin almarak
kullanilirlar, reklam endiistrisi ve Ol¢iim sistemi de diizeni ve standartlar1 saglar.
Reklam verenin satin aldigi meta olarak izleyici, medya icerigini ilgiyle izleyerek
reklami yapilan markalar i¢in talep yaratma isini gerceklestirir; boylece izleyici emegi
ortaya c¢ikar. Bu emek karsisinda izleyiciye dogrudan bir ddeme yapilmaz ama
izleyicilerin emeklerinin karsiligi, ‘sectikleri’ medya igeriklerini izleyebilmeleridir
(Atabek, 2013, 177) .

Prodnik (2014, 337-341) Smythe’'n izleyici metasi tartigmasini baslatan
makalesinden bugiinkii medya ortamina iliskin bazi temel savlar ¢cikarmanin miimkiin
olduguna dikkat cekmektedir. Smythe’n ortaya koydugu diisiincelerin halen gecerli
oldugunu savunan Prodnik; yasanan teknolojik ve toplumsal degisikliklerle bunlarin
daha da gii¢lendigini ifade etmektedir. Bu bakimdan erken donem, kitle medyasinin
ayirici 0zelligi olan “genel yayincilik”tan, uydu televizyonu, altyapinin 6zellestirilmesi
ve serbestlesmenin olanak tanidig: “dar alana yayincilik”a ve son olarak sayisallagsma ve
internetin - miimkiin  kildig1  “hedefe yaymcilik’a dogru tarthsel bir gelisme

yasanmaktadir. Fisher’a gore (2014, 120-139) medya ortamundaki bu paradigmatik
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doniisiimler 6zellikle Web 2.0’in ve sosyal ag sitelerinin ortaya cikist 1s1ginda
somiiriiniin tekrardan degerlendirilmesini gerektirmektedir. Ozellikle de sosyal medya;
sOmiiriiniin genislemesine ve yogunlagsmasina izin vermektedir. Sosyal medyadaki
somiiriiniin kitle medyasina kiyasla genislemesi ve yogunlagsmasi, iiretimin yeni
giiclerinin birikim siirecinde ise kosulmasi noktasindaki becerisine, dzellikle iletisim ve
sosyallik araciligiyla enformasyon {iiretimine dayanmaktadir. Bu nedenle son
zamanlarda alicilar artan bir bi¢cimde, igcerik ve teknoloji iireten etkin izleyici haline
dontismektedir.  Ancak alicilarin  igerik ve teknoloji  liretmesi, medyanin
demokratiklesmesi degil asil olarak izleyici ve kullanicilarm yeni bir bicimde
sOmiiriilmesi anlamina gelmektedir (Viscent ve Mosco, 2014, 33)

Marx’in ifade ettigi gibi insanoglu, hayatta kalmak i¢in yemek yemeye ve
iletisim kurmaya gereksinim duyan dogal ve toplumsal bir varliktir. Kapitalizmde
insanin, pek ¢ok hayatta kalma aracina erisimi meta ve para bigimi kanaliyla organize
edilerek gerceklestirilmektedir. Boylece hayatta kalmak icin gerekli pek c¢ok araca,
sadece metalar1 satin alarak erisebilir hale gelebiliriz. Bu bakimdan insanlarin
cogunlugu genelde hayatta kalma araclarmi satin alabilecek iicreti kazanmak i¢in kendi
emek giiclerini bir meta olarak satmaya mecbur kalmaktadir. iletisim araclar1 da hayatta
kalma araglarinin Onemli bir parcasini olusturmaktadir. Sinema gibi bazi iletisim
araglar1 satis1 yapilan metalar olarak organize edilmistir. Insanlarin bunlara erisimi
sadece 0deme yapilarak veya meta bi¢ciminin alt1 oyularak (6rnegin 6deme yapmadan
internetten indirmek gibi) gerceklesmektedir (Fuchs, 2015, 136).

Bu bakis dahilinde kapitalist toplumsal formasyonlarin bir iiriinii olan sinema;
tretim, dagitim ve tiiketimin gerceklestigi bir endiistri olarak islerlik kazanmaktadir.
Sinema; ekonomik, siyasi, kiiltiirel, teknolojik, sanatsal boyutlar1 da i¢inde barindiran
cok boyutlu bir yapiya sahiptir. Bu baglamda sinema bir endiistridir ve bu sektorde film
tireten kuruluslar da iktisadi varliklardir. Yapilari ve isleyisleri kapitalist ekonomik
yapiya ve piyasanin kurallarina bagli olarak caligmaktadir. Bu durum film endiistrisinin
tretecegi drtinleri ve onlarm iceriklerini  hem smirlandrmakta hem de
bicimlendirmektedir. Bu acidan liberal ekonomi politik yaklasim agisindan sinema
endiistrisi degerlendirildiginde yaklasim daha ¢ok pazar mekanizmasi, arz ve talep,
kar/zarar gibi konular iizerinde yogunlagsmaktadir. Yaklasima gore sinema filmlerinin
icerigi, izleyicilerin talepleri dogrultusunda olusturulmaktadir. Bu ag¢idan sinema

endiistrisinde asil giic sahibi izleyiciler olarak goriilmektedir. Bu nedenle sinema
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filmlerinin icerigi endiistriyel yap1 ve bu yapiyr kontrol eden sahipler tarafindan
belirlenmez. Dolayisiyla ¢ogulculugu savunan liberal ekonomi politik yaklasima gore
sadece pazar mekanizmasi cercevesinde isleyen endiistrinin izleyicinin/okuyucunun
yani toplumun genel cikarmna hizmet ettigi goriisiine ulasilmaktadir. Oysa sinema
filmlerinin igeriklerinin olusmasinda belirleyici gii¢ izleyiciler olarak konumlansa da
sinema filmleri de dahil olmak iizere her tiirlii iletisimsel icerigin olusturulmasinda,
endiistrinin sahiplerinin yaninda reklamcilarin ve sponsorlarin da etkisini dikkate almak
yapiy1 dogru ¢oziimlemek acisindan Onemlidir. Bu nedenle liberal ekonomi politigin
iddia ettiginin aksine elestirel ekonomi politigi savunanlara gore siirecte egemen olan
tiketici degil kapitalist ideolojinin yOnlendirdigi endiistrinin bizzat kendisidir

(Yaylagiil, 2009, 150-171).

1.2.2.3. Kiiltiirel Cahsmalar ve izleyici

Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi’nin ele aldig1 konular arasinda 6zellikle Ingiliz
smifinin bos zaman aliskanliklari, genclik alt kiiltiirlerinin doniistiiriilmiis simgeler
araciligiyla kendilerini ifade etme bigcimleri, ev kadmlarma yonelik radyo yayinlari,
ucuz ask romanlari, gogmen siirleri, hastalik ve yashlik gibi toplumsal edimlerden uzak
kalma halleri, terdr ve savas haberciligi yer almaktadir. Pozitivist sosyolojinin el
atmadigr bu konularda arastirmalar yapmaya ve yeni elestirel inceleme yOntemleri
gelistirmeye calismislardir. Medyay1 ise bu tiir toplumsal konular1 ne 6lgiide goriiniir
kildigi, tasidig1 ve bicimlendirdigi acgisindan Onemli bir arastirma alani olarak ele
almiglardir (Tirkoglu, 2010a, 195). Ciinkii medya, kentli endiistriyel toplumlarda
kiiltiirel alana egemen olmasindan 6tiirii elestirel analizin baslica alan1 haline gelmistir:
“Medya, catismali ve karmasik gerceklik parcalarini bir araya getirerek ve eger
gerekiyorsa bunlar1 uzlagtirarak bir toplumsal totaliteye dair anlayigin iiretilmesi ve
bununla beraber gelen iktidar sorusu, daha genis ‘karmasik ifade edici biitiinsellik’
icinde yer alan pratiklerin kiiltiirel analizinde giindeme getirilen ideolojik bir konu
olusturur. Yani, medya ¢aligmalar1 insan pratigi konusu i¢inde yer alir” (Hardt, 1999,
54).

Kiiltiire] ¢caligmalar farkli kuramlardan gelen kavramlarin olusturdugu renkli bir
mozaik goriiniimiindedir. Oyle ki Valentin Volosinov ve Mikheal Bakthin’in isaretin
cok vurgulu oldugu konusunda yazdiklari, Roland Barthes’m dil i¢inde gercekligin ve

ideolojinin nasil kurulduguna iliskin tartismalari, Louis Althusser’in medyanin devletin
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ideolojik aygit1 oldugu yoniindeki Onermesi, Antonio Gramsci’nin hegemonyanin
kiiltiirel pratikler dolayimu ile kuruldugu yoniindeki vurgusu, postyapisalct kuramcilarin
O0zneyi bir anlamlandirma siireci olarak ele alisi, Laclau ve Mouffe’nin sdylemsel
pratikler icindeki Ozne iizerindeki vurgusu, yine Gramsci’nin “direnme” kavramina
iligkin Onermeleri, kiiltiirel ¢aligmalarmm medya metinleri, bu metinlerin iiretim ve
alimlama siire¢lerine iligkin kuramini bi¢imlendiren onemli yaklasim ve kavramlari
olusturmustur (Inal, 1996, 43).

Kiiltiirel caligmalar “elestirel caligmalar” olarak kabul edilmektedir. Elestirel
olarak nitelendirilmelerinin nedeni kapitalist ekonomik diizene ve liberal siyasal sisteme
yonelttikleri elestirilerden kaynaklanmaktadir. Marksist bir toplum elestirisinden
hareketle, yapisalcilik icinde doniisen Kiiltiirel Caligmalarda, tarihi reddeden ve tiim
toplumsal hayat1 sdylemlere indirgeyen postyapisalcilik ve postmodernizme uzanan bir
caligma bicimi hakimdir (Dagtas, 1999, 336). Kiiltiirel Calismalar ismiyle 6zdeslesen
Stuart Hall Merkezin neden elestirel paradigmanin i¢inde yer aldigini basat paradigmay1
elestirdigi “Ideoloji ve Iletisim Kurami” adli makalesinde belirtmektedir. Hall’'un bu
aciklamalar1 Kiiltiirel Calismalarin nasil bir temel iizerinde yiikseldigini de goriiniir
kilmaktadir. Hall, ilk olarak basat paradigmanin bilgibilimsel ve kuramsal zayifliklarina
vurgu yaparak baslar. Bu, paradigmanin kati bir bireycilik dogalciligina diismesine
neden olan egiliminden kaynaklanmaktadir. Bu egilim, iletisimsel pratiklerin ve
kurumlarin ilerici toplumsal ve ortak niteliklerini siirekli bi¢imde zayiflatmaktadir. Bu
bireycilik, paradigmanin davranig¢t dogalciliginin insasma yardimci olmus ve bu
dogalciligin bir parcasi haline gelmistir. Bu, paradigmanin anlamlandirma, anlam, dil ve
simgelestirmeyle 1ilgili konular1 siirekli olarak sozde bir “bilimcilik” adina
haklilastirarak kaba saba davranis¢i gostergelere doniistiiren bir sistemli davranigsal
indirgemecilik egilimidir. Ikinci olarak ise iletisimin kuramsal temeli zayif
durumdayken, kendi basina ayaklar1 iizerinde durabilen disipliner bir uzmanlik alani
olarak inga etme yoniindeki tiimiiyle yanls cabalar yer almaktadir. Uciincii olarak, bu
disiplinlesme ve kurumsallasmanin kuramsal boyutlarinda, “iletisim” atfedilen siirecleri,
kurumlar1 ve etkileri, modern iletisim sistemlerinin ayrilmaz derecede gomiilii oldugu
daha genis toplumsal, ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel yapilardan ayirarak tanimlama
yoniindeki kuramsal ¢abasindan kaynaklanmaktadir (Hall, 2002, 99-106).

Merkezin onemli temsilcilerinden biri olan Raymond Williams kiiltiirii 1) zihnin

geliskin durumundan, i1) gelisme siirecine (kiiltiirel ilgiler ve kiiltiirel etkinlikler), ii1) bu



54

slireclerin araglar1 (sanatsal ve entelektiiel ¢cabalar) olarak ii¢ anlam katmanina ayirarak
tanimlamaktadir. Kiiltiir kavraminin bu sekilde degisen anlamlariyla ayirdedilebecegini
ifade eden Williams; tanimin kapsamini1 genisleterek “ayri bir halkin ya da baska bir
toplumsal grubun “biitiin bir yasam bicimi” olarak ifade eder (Williams, 1993, 9-10).

Williams, kiiltiirii toplumsal ve ekonomik belirleyiciligin egemenligi altina
sokarak kisitlayan altyapinin iist yapiya dstiinliigii konusunu tartismaya acarak
teknolojik belirleyicilik tezine de caligmalarinda karsi ¢ikmaktadir. Raymond Williams
1965 yilinda yazdig1 “Uzun Devrim” (The Long Revolution) eserinde bu kopusu iki
acidan yansitmaktadir. Ik once, kiiltiirii toplumun disinda sayan yazinsal gelenekten
kopustur, bunun yerine kiiltiiriin insanbilimsel bir tanimimi koyar: Kiiltiir, anlamlari
toplumsal ve tarihsel olarak olusturan biitiinsel siirectir, yazmn ve sanat toplumsal
iletisimin ancak bir parcasidir. Daha sonra indirgeyici bir Marksizmden kopustur:
Williams, kiiltiir ile diger toplumsal uygulamalar arasidaki iliskiyi incelemeye olanak
veren biitiinciil bir Marksizmden yana tavir alir; kiiltiiri toplumsal ve ekonomik
belirleyiciligin egemenligi altina sokarak kisitlayan altyapinin iist yapiya istiinliigi
konusunu tartigmaya acar. Williams medya ile ilgili ilk c¢aligmalarindan itibaren
teknolojik belirleyiciligi elestirmistir. Bu alana her el atisinda, medya kurumlarimin,
televizyonun, yazili basmin, reklamciigin her gerceklikte biiriindiikleri tarihsel
bicimleri incelemistir (Mattelart ve Mattelart, 1998, 84-85).

Nitekim Williams’in ¢alismalar1 sonucunda Kiiltiirel Caligmalarda kiiltiiriin
ekonomik alt yap1 tarafindan bi¢imlendirilen bir iist yapr kurumu oldugu tezi kabul
gormemistir. Bunun yerine Kkiiltiiriin, vatandaslarin ve onlarin 6nceliklerini yansittigi
goriisii hakim olmustur. Bununla iliskili olarak kiiltiirel ¢calismacilarin popiiler kiiltiire
bakislar1 da ekonomi politikcilerden ayrilmaktadir. Kiiltiirel ¢aligmacilara gore popiiler
kiiltiir, egemen kesimin topluma yanlis biling asiladigi bir ortam degil, aksine halkin
sesi, kendi temsili olarak tanimlanmaktadir. Popiiler kiiltiir insanlara ozgiirliikk alani
sunarak toplumsal yasama cesitlilik kazandirmaktadir (Giingor, 2011b, 249).

Hall’a gore Williams’m kiiltiirti “biitiin bir yasam tarz1” olarak tanimladig:
kiiltiirel alan tiirdes degildir, i¢inde birbirlerine karsit duran ve miicadele i¢cinde farkl
yasam tarzlar1 yani farkli kiiltiirler barindirmaktadir. Williams’a gore “her belirli
donemde Orgiitlenmis, yasanan hikim ve etkili” olarak tanimlanmasi uygun merkezi
pratikler, anlamlar ve degerler sistemi vardir. Bu hakim kiiltiirel sistem, statik bir yapida

degil, siirekli bir “i¢cine alma” (incorporation) siireci olusturmaktadir. Egitim kurumlar1
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basta olmak iizere belirli kurumlar araciligiyla degisik siniflarin yasam kosullarina ickin
olan anlamlar ve degerler igerisinden, yalnizca bazilar1 “vurgu i¢in secilir”’; bu merkezi
cekirdek diginda kalan anlam ve degerler siirekli olarak yeniden yorumlanir, sulandirilir
ya da hakim kiiltiir icindeki 6geleri destekleyecek ya da en azindan karsit olmayacak
bicimlere konulur. Egemen sistem boylelikle kendisine karsit pratikleri, anlam ve
degerleri i¢cine alabilmek i¢in siirekli olarak kendini yeniden iiretmek zorundadir. Stuart
Hall’a gore, Williams, bu hakim kiiltiir tanimin1 Gramsci'nin “hegemonya” kavramina
bor¢ludur (Ozbek, 2013, 78-79).

Kiiltiirel caligmalarin anahtar kuramsal terimlerinden birisi olan hegemonya
kavrami Gramsci (1927/1971) tarafindan ortaya atilan ve iktidarla pratik arasindaki
baglantiy1 arastirmaktadir. Hegemonya kurami, medyanin elestirel ¢dziimlemelerinde
kullanilan giiclii bir akim olmustur. Gramsci, ekonominin belirleyiciligini kabul etmis
olsa da ideolojinin roliinii vurgulayarak bu kavrama geleneksel Marksistlerden daha
biiyiik bir 6zerklik tanimistir. Bu baglamda medya goreceli bir 6zerklige sahip oldugu
icin, yOnetici gilicler bu 6nemli kiiltiirel aygiti dogrudan denetleyemezler. Boylece
ideoloji biitlinlestirici bir gii¢ olarak hizmet etmektedir. Hegemonya, yonetici sinifin
egemenligini siirdiirme araglarina gonderme yapan bir terimdir. Medya kurumlari,
stirekli olarak tutarli bir ideoloji ile toplumsal yapiyr yOnetilen smiflarin tahakkiim
altina almalarina kendi rizalariyla katilimlar: araciligiyla yeniden iireten ve haklilagtiran
bir dizi ortak duyusal degerler ve mekanizmalar iireterek hegemonyaci bir islev
gormektedirler (Shoemaker ve Reese, 2002, 150-151).

Stuart Hall 6nemli olanin hegemonyanin ideolojik zorlama ile degil, kiiltiirel
onderlikle saglandiginin vurgulanmas: gerektigini ima etmektedir (1999, 119):
Hegemonya, toplumdaki asli ekonomik siirecler iizerinde etkili bir iistiinliik saglamig
olan basat bir sinif ittifakinin ya da yonetici blogun, bir toplumun hayat tarzlarimai,
adetlerini ve anlayislarini, bizatihi bi¢imini, kiiltiir ve medeniyet diizeyini, dogrudan
dogruya tikel bir smifin dar c¢ikarlarina yarar saglamasa bile, bir biitiin olarak hayatin
basat toplumsal iiretim sisteminin gelisimini ve genislemesini destekleyen bir yonde
doniistiirebilecek ve yeniden bigcimlendirebilecek sekilde toplum iizerinde sagladigi
Ustiinliginii  gelistirdigi ve yaydigr tiim siirecleri kusatmaktadir. Gramsci’nin
hegemonyaya en biiylik katkisinin hegemonyanin, bir dl¢iide hukuksal ve mesru zorun

yant sira, ilke olarak, hegemonya icinde tabi durumdaki smiflarin ve toplumsal
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gruplarin  aktif rizalarmin  kazanilmasi  yoluyla basarildiginin  vurgulanmasi
gerekmektedir.

Rizanin bu sekilde kazanilmasi hakim smiflarin iktidarinin hem mesru hem de
dogal goriinmesini saglayacaktir. Hegemonya yalnizca iiretim ve ekonomi alaninda
organize edilmez. Hegemonyanin esas alanlarin icinde aile, egitim sistemi, dinsel
kurumlar, kitle iletisim araclar1 ve kiiltiirel kurumlar yer almaktadir. Bu alanlarda
hegemonya ideoloji aracilifiyla islemektedir. Ideoloji araciigiyla, hakim smiflar
tarafindan yeglenen ve devlet ile sivil toplum alanlarinda kurumsallastirilan “gerceklik
tanimlar1”, bagimh siniflar i¢in esas “yasanan gercekligi” olusturmaktadir. Bu yolla
ideoloji toplumsal kurulusun c¢imentosunu olusturur ve hakim toplumsal blogun
ideolojik biitiinliiglinii siirdiirmeyi saglar. Bu, hakim smiflarin, bagimli siniflarin
yasamlarinin zihinsel icerigini ayrmtili bir bicimde bicimlendirdikleri ya da
yasakladiklar1 i¢in degil; ama biitiin alternatifleri kendi diisiince semasina cekerek,
biitiin carpisan gerceklik tanimlarmi kendi kapsamlar: icine cercevelemeye calisarak,
bunu da bir dereceye kadar basardiklarindan dolayr gerceklesmektedir (Ozbek, 2013,
79-80). Ancak Stuart Hall hegemonyayr hakim ve bagimli siniflarin karsi karsiya
kaldig1 bir miicadele zemini olarak sunmaktadir. Ciinkii; “hegemonyada onemli olan,
onun verili ve siirekli bir durum olmamasi; aksine, aktif bir bi¢cimde kazanilip
korunmasi1 gerektigidir. Ciinkii hegemonya kaybedilebilir de. Siirekli hegemonya
yoktur; hegemonya somut tarihsel durumlarda sadece kurulabilir, analiz edilebilir.
Bunun 6teki yiizii ise, hegemonik kosullar altinda bile, bagimli siniflarin topyekiin bir
bicimde teslim alinmasinin miimkiin olmadig1 gercegidir” (Ozbek, 2013, 80).

Kiiltiirel ¢aligmalar igcindeki medya arastirmalari, Gramsci’nin hegemonya
fikrini iler1 siirdiigli savlara paralel olarak, medyanin, ideolojik yeniden iiretimde kritik
bir rol oynadigi inanci ile yOnlendirilmektedir. Stuart Hall, medyadaki ideolojik
mesajlarin  ¢ogunlukla yanlhis bir imgesini yaratarak isledigini savunmustur.
Sorunsallastirilabilecek olan konular, diinyanin olma bi¢iminin basitce normal bir
parcast olarak -“gercekligin” bir yOnii olarak- dogallastirilmaktadir (naturalized).
Ornegin isciler ve yonetim arasindaki bir catisma sadece bir “sanayi tartismas1” olarak
sunulabilir ve seylerin dogal diizeninin bir parcasi olarak goriiliir. Ornegin, catismanin
gerisindeki kapitalist diizeni ve yapisal giicleri sorgulayan daha derinlikli bir analize
yonelik hi¢cbir ¢aba s6z konusu degildir. Ayn1 zamanda kiiltiirel caligmalar, medya

metinlerini ayirmak ve metinlerin isledikleri ortiik yollar1 ortaya koymak icin Saussure,
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Barthes ve Levi Strauss’dan yararlanarak etkili teknikler gelistirmislerdir. Barthes’tan
alinan anlam ve ima arasindaki ayrima gore metni ¢oziimleyebiliriz. Ornegin bir metin,
bir seyi harfi harfine anlatabilir (bir grev oluyor), fakat metinle birlikte anlamin goze
carpmayan ek katmanimi da (acgozlii isciler ulusal istikrari tehdit ediyor) tasir.
Ideolojinin giicii, acikca siyasal mesajlarin kaba tekrarindan ¢ok, bu incelikte isler (bir
gazete okuyucusu soyle soyler: “Grevler kapitalizme zararlidir. Durdurulmalidir)
(Smith, 2007, 213-214).

Gramsci’den sonra Merkezin ¢alismalar: tizerinde etkisi bulunan bir diger isim
ise Louis Althusser’dir. 1970’lerden itibaren 6zellikle dil ve ideoloji ¢éziimlemelerinin
biiyiik 06lcide Althusser’in  Onciiliigiinii  yaptig1 yapisalct gelenegin etkisinde
gerceklestirdigi  goriilmektedir. Cagdas Kiiltirel Calismalar Merkezi tarafindan
cikarilmakta olan Journal of Cultural Studies (Kiiltirel Caligmalar Dergisinde)
Althusser iizerine degerlendirmelere genis yer verilmektedir. Stuart Hall calismalarinda
Althusser’in goriislerinden 6nemli dl¢iide beslenmistir (Giingor, 2011b, 249).

Yapisalct bir Marksist diisiiniir olan Louis Althusser, iktidar ve ideoloji
arasindaki iliskileri ¢oziimlemeye calismistir. Althusser de tipki Gramsci gibi egemen
giiciin iktidarmi kurarken bagimli smiflarin rizasini nasil kazandigini devletin
aygitlarinda simgelestirerek analiz etmistir. Ve bu ¢alismalar sonunda Antonio Gramsci
ile benzer diisiincelere erismistir. Ideolojiyi “pratik” olarak géren Althusser, Marx’in
ekonomi agirlikli kurammi; yap:1 ve bilingdist kavramlarini kullanarak aciklamaya
calismistir. Marx’a gore ideoloji, yonetici smifin is¢i smifi lizerindeki hakimiyetini
saglamlastirdig1, “yanhs biling” olusturan fikirlerdir. Insanlarmn kim olduklar1, toplumla
nasil iligkilendirildikleri ve toplumsal deneyimlerini nasil anlamlandirdiklar:
konusundaki bilin¢leri, doga ya da biyoloji tarafindan degil, toplum tarafindan
tretilmektedir. Bilincimizi dogamuz ya da bireysel psikolojimiz degil, icinde
dogdugumuz toplum belirlemektedir. Marx’in yanlis biling olarak ideoloji kavrami,
kapitalist toplumlarda cogunlugun kendisini ikincil konuma iten toplumsal sistemi
neden kabullendiklerini aciklama amacii tagimaktadir. Marx’a gore is¢i sinifi,
burjuvaziyi yikacak ve somiiriiniin olmadig: bir toplumsal sistem yaratacaktir. Boyle bir
toplumsal sistemde yanlis bilince yer yoktur. Ancak 20.yiizyilda kapitalizmin icsel bir
devrimle yikilmayacagi ve Rusya’daki devrimin Avrupa’ya ve Bati diinyasma
yayllmayacagi anlasilinca, Althusser gibi Marksist diisiiniirler, yasanan bu durumu

aciklayabilmek icin daha geliskin bir ideoloji kurami gelistirmeye girigsmislerdir. Bu
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kuram, ideolojiyi toplumun ekonomik temeliyle ¢ok yakin bir neden sonug iliskisi
baglaminda Ozgiirlestirerek onu bir smifin digerine kabul ettirdigi bir fikirler
sisteminden ziyade, tim siniflarin katildigi ve her yana yayilmis pratikler olarak
yeniden tammmlamustir (Dagtas, 2012, 44).

Althusser’e gore ideoloji, iiretim kosullarmi yeniden iireterek caligmaktadir,
bunu da bireyleri sorgulayarak ve onlarin sisteme tabi Ozneler oldugunu varsayarak
ortaya koymustur. Sorgulama siirecinin dogasinda yeni olusmus Ozneler, varlik
kosullarin1 bir tasarim bi¢iminde ifade edeceklerdir, yani boyun egislerini 6zgiirce
sectiklerini zannedeceklerdir. iste bu nedenle ideoloji dogru bilgi ile iiretilemez. Bilim
ise, “ideolojiyi tiim sekilleriyle elestirmeye” muktedir olarak goriilmektedir (Larrain,
1995, 89). Althusser’in 1970 yilinda yaymnlanan “Ideoloji ve Devletin Ideolojik
Aygitlarr” baslikli makalesinde egemen ideolojinin nasil islerlik kazandigini analiz
ederken, devlet aygitlarin1 ideolojik ve baski aygitlar1 olarak ikiye aywrir. Devletin
ideolojik aygitlari; birbirinden ayr1 ve Ozellesmis kurumlar bicimde dolaysiz olarak
ortaya ¢ikan belirli sayida gercekligi kapsamaktadir. Devletin ideolojik aygitlari; kilise,
egitim sistemi, aile, hukuk, partiler, sendikalar, basin, radyo, televizyon, kiiltiirel ve
sanatsal kurumlar1 icermektedir. Devletin bask: aygitlari; hikkiimet, idare, ordu, polis,
mahkemeler, hapishaneler gibi kamusal alanda yer alan kurumlar1 kapsamaktadir.
Devletin bir tek baski aygiti olmasma karsin, birden cok sayida devletin ideolojik
aygitlar1 bulunmaktadir. Devletin baski aygitlar1 tiimiiyle kamusal alanda yer alirken,
devletin ideolojik aygitlar1 toplumun her alanim1 kapsayacak sekilde genis bir alana
yayilmistir ama ozellikle bu aygitlar 6zel alan i¢inde konumlanmistir. Devletin baski1
aygitt “zor kullanarak” islerken; devletin ideolojik aygitlar1 “ideoloji” kullanarak
islemektedir. Ister baski ister ideolojik olsun, devletin her aygiti, hem baski hem de
ideolojik olarak islemektedir ama devletin ideolojik aygit1 ile devletin baski aygitinin
birbirine karistirmamay1 gerektiren cok 6nemli bir ayrimi vardir: Bu ayrim devletin
bask1 aygitinin Oncelikle baskiya agirlik vererek islemesi ancak ikincil olarak da ideoloji
kullanarak islemesidir. Biitiiniiyle baski aygiti yoktur. Ancak tam tersine devletin
ideolojik aygitlar1 oncelikle ideolojiye agirlik vererek isledigi gibi, ikincil anlamda da
cok hafifletilmis, gizlenmis bir sekilde baski kullanarak islemektedir (Althusser, 2006,
63-66).

Devletin ideolojik aygitlarinda ve baski aygitlarinda topluma sunulan egemen

smifin ideolojisidir. Boylece iktidar bu araglar sayesinde kendini siirekli olarak yeniden
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tretmektedir ve bunu da baski yoluyla degil gizlenmis ideoloji yoluyla
gerceklestirmektedir. Oyle ki “hicbir smif devletin ideolojik aygitlar1 icinde ve iistiinde
kendi hegemonyasin1 uygulamadan devlet iktidarini kalic1 olarak elinde tutamaz. Uretim
iligkilerinin yeniden iretimi biiylik Olciide devlet iktidarmin devlet aygitlarinda
uygulanmasiyla saglanmaktadir”. Tiim aygitlar hangisi olursan olsun ayni hedefe
yonelmektedir: “Uretim iligkilerinin yeniden iiretimi, yani kapitalist somiirii iliskilerinin
yeniden iiretimi” (Althusser, 2006, 67-75).

Althusser, “ideolojiyi bireylerin gercek varolus kosullariyla kurduklar1 imgesel
(hayali) iliski” olarak tanimlamaktadir. Buradan hareketle her ideoloji ancak bir 6zne
aracihig ile ve ozneler icin var olabilmektedir. Ideolojinin islerlik kazanmasi 6zne
kategorisi ve onun calismasma dayanmaktadir. Ozne kategorisi, her tiir ideoloji, somut
ozneler kurma islevine sahip oldugu siirece, her tiir ideolojinin kurucusudur. ideolojinin
isleyisi bu cifte kurulus sayesinde gerceklesmektedir (Althusser, 2006, 85-96).
Althusser’in isaret ettigi “0zne”, dil ve sdylem icinde olugsmaktadir. Aileden, okula, din
kurumlarmdan medyaya, tiim toplumsal kurumlar ideolojinin tasiyicisidir. Bu kurumlar
Ozneler araciligiyla var olurlar ve pratiklerinde hem 6zneleri hem de ideolojiyi iiretirler.
Althusser’in bu vurgularin1 medya calismalarina “screen kurami” tagimistir. Sinema
metinlerinin izleyiciyi icene katarak konumlandirdigi yolundaki ifadeler Althusser’in
amacladigindan daha da fazla medya metinlerinin ideolojik iceriklerine onem atfeden
bir yoruma dayanmaktadir (Inal, 1996, 60-61).

Kiiltiirel] Calismalar i¢inde ideoloji kavraminin 6nemli bir yer tutmasinin nedeni
ideolojiye bakislarinda ve yaptig1 calismalarda goriiniirlik kazanmaktadir. Ciinki
ideoloji olgusu medya metinlerini anlamada, izleyicinin medya metinlerini nasil
alimladigim arastirirken hareket noktas: oldugundan dolay: yaklasim i¢inde dnemli bir
yer tutmaktadir. Bu a¢idan medyanin roliiniin ideolojik oldugu bir kez saptandiginda,
ilgi medyadan, hadkim ideolojinin verilis bigimlerine dogru yon degistirmis;
‘anlamlandirma’, medyanin ideolojik yapisini anlamada odak noktasi haline gelmistir.
Anlamlandirma nosyonu dayanagini, gercek diinyadaki seylerin ve olaylarin dil
dolayimiyla aktarilan ve kendilerine ait biitiinliiklii tek ve i¢sel anlamlar icermediklerini
ima eden yapisalct yaklasimdan kaynaklanmaktadir. Bu ac¢idan Kiiltiirel Calismalar
medyanm ideolojik roliine yaptig1 vurgu ile dolaysiz etki modellerinden kopmustur

(Yavuz, 2005, 13-14).
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Hardt’in bakis acisiyla kiiltiirel calismalar (1999, 53-54) “genel hatlariyla
medyanin ‘ideolojik’ rolii olarak tanimlanabilecek noktaya dayanan bir cerceve icinde
‘dolaysiz tesir’ modellerinden kopmus, seffaf anlam tasiyicilar1 olarak medya metinleri
nosyonlarina meydan okumus ve medya metinlerinin dilsel ve ideolojik yapilanmasina
cok daha fazla yogunlagmistir. Pasif izleyici anlayisinin yerine daha aktif bir izleyici ve
okuma anlayis1 koyan yaklasim; medya mesajlarmin nasil kodlandigi, kodlanmis metin
ugragi ile izleyicinin degisiklik gosteren kodagimlari arasindaki iliskilere yogunlagmis
ve son olarak medyanin basat ideolojik tanimlarin ve temsillerin dolasiminda ve

saglamlastirilmasinda oynadigi roliin incelenmesine dikkat vermistir.

Izleyici Calismalarinda Alimlama Analizi

Medya calismalar1 agisindan merkezin asil 6nemi, alimlama sorununu tartigmaya
acarak iletisim araglarinda yer alan farkli tiirdeki metinlerin okunma bi¢imlerini,
kodlama/metin/kodagimlama modeli i¢inde sorgulamaktir (Inal, 1996, 43). Stuart
Hall’in 1973 yilinda kaleme aldig1 “Encoding/Decoding” adli makalesinde, televizyonla
iletisim siireci dort ayr1 asamaya gore tasarlanir; kendi ozellikleri ve kendi bigimleri ve
varlik kosullar1 olan ancak aralarinda birbirine eklemlenmis ve kurumsal erk iliskileriyle
belirlenmis  iiretim-dolasim-dagitim/tiikketim-yeniden  iiretim  asamalari.  Burada
izleyiciler iletinin hem alicis1 hem de kaynagidir; ciinkii iiretim semalar1 -kodlama
asamasl- televizyon kurumunun izleyiciye iliskin imgelerine ve mesleki kodlarma
uygun diismektedir (Mattelart ve Mattelart, 1998, 87). Hall, medya iletilerinin
tiretiminde kodlayicilar ve kodagicilar arasinda temel bir ayrim yapar. Ciinkii anlam
yapilariin kodlanmasi ile kodagimini kolaylastiran bilgi cevreleri, iiretim iligkileri ve
teknik altyapr arasinda keskin bir ayrim vardir. Medya metinlerinin kodlanmasi, kimi
mesleki norm ve prosediirlere, kurumsal iligkilere ve teknik donanima baghdir
(televizyon kameralari, videokasetler, mikrofonlar, kayit cihazlar1 vs.). Tleti simgesel
olarak kodlandiginda, izleyicinin uyguladigi okuma stratejilerine ac¢ik hale gelmektedir.
Izleyicinin alimlamasu, kiiltiirel ve siyasal yonelimlere, daha genis iktidar cerceveleriyle
iliskilerine ve kitlesel olarak iiretilmis teknolojiye (radyo, televizyon, video, CD calar
vs.) erisimlerine baglidir. Mesajlarin simgesel olarak kodlandigi bir metin ii¢ temel
sekilde okunabilir:

1) Egemen/Hegemonik Okuma: Dogal, mesru, kaciilmaz, bir
toplumsal diizenin ve bir meslek evreninin anlayis bicimi gibi
goriinen hegemonik bakis acilarina uygun diiser. Egemen/hegemonik
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bir okuma i¢indeki izleyici; metni, iletinin sundugu tercih edilmis
anlam ac¢isindan yorumlamaktadir.

2) Karsit/Muhalif Okuma: lzleyici iletiyi karsit bir diinya
goriisiine gore yorumlamaktadir. Burada yorumlayict ile kodlanmig
ileti arasindaki arayiizeyin Urettigi anlama ince bir muhalefet vardir.
Izleyici/dinleyici egemen kodun sundugu biitiinsel cerceveyi kabul
etse de, iletiyi celisik sekilde anlamlandirmaktadir. izleyicilerin cogu
bu okuma tipinde biiyilk olasilikla neyin baskin olarak
tanimlandigimi ve profesyonelce anlamlandirildigmi bilecektir. Bu
okuma mesaj i¢indeki hakim kodlarin farkina varan ve onlari
reddeden biri tarafindan yapilmaktadir.

3) Tartismaci/Miizakereci Okuma: Kismen egemen anlamlari
ve degerleri benimseyen, ancak yasanan bir durumdan Ornegin ait
olunan grupla ilgili ¢ikarlardan genellikle paylasilan tanimlamalara
kars1 ciiriitiicli tezler ¢ikaran karsit mantiklarin bir karmasi, karsithik
ve uyum Ogelerinin bir karistmidir. (Mattelart ve Mattelart, 1998, 87-
88, Stevenson, 2008, 78-79).

Stuart Hall’'un Kiiltiirel Caligmalara damga vuran bu calismasinda medya
metinlerinin egemen ideolojiyi tek yonlii bicimde izleyicilere yansittigi ve onlari
egemen ideoloji icinde konumlandirdig: diisiincesi kabul gormemektedir. Bu baglamda
medya metinleri egemen sdylemler i¢inde yapilmis da olsalar, farkli okuma bicimleri
miimkiindiir. Kimi izleyiciler bu metinleri tartisarak, kimileri de biitiiniiyle kars1 ¢cikarak
okuyabilmekte ozgiirlerdir (Inal, 1996, 157). Smith (2005, 216) bu modeli, Marksc1
diisiiniise hakim olma egilimindeki kati, mekanik ve soyut ideoloji 6ngoriilerinden uzak
bir ¢ighk olarak nitelendirmektedir. Temel ilgi, mesajlarn olusturulmas: ve
okunmasmnda medya {reticilerinin ve tiiketicilerinin etkin isleyisine, hatalarin ve
karsitliklarin olanakliligina, ideolojik mesajlarin dilin ve gorsel betimlemenin ¢ok yonlii
ve Ozerk semiyotik dil sifrelerine ¢evrilme gereksinimine yoOneliktir. Bu modelinin
hemen ardindan televizyon metinleri ve bunlarin tiiketimine (6zellikle melodram dizisi
ve giinlik meseleler) ve bagka kiiltiirel metinlere (Ozellikle gazeteler, dergiler ve
popiiler romanlar) iligskin ¢alismalarin yapilmasi hiz kazanmistir. Bu ¢alismalarin pek
cogu icin temel amag; izleyicilerin hakim mesajlara ne olciide “direnme” kapasitesine
sahip olduklarmni belirlemektir.

Stuart Hall’un 1980 yilinda gelistirdigi Kodlama/Koda¢imi modeli izleyici
arastirmalarinda yeni bir yonelimin kapilarin1 agmistir. Kiiltiirel ¢alismalara konu olan
bu noktalar 1980°1i yillarda genel bir ilgi uyandirmis ve iletilerini anlamlarinin
olusturulmasinda alicinin rolii ve iletiyi alma etkinliginin gerceklestigi kosullarin énemi

vurgulanmustir (Tekinalp ve Uzun, 2009, 143). Bu a¢idan izleyici deneyimi ¢calismasina
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alternatif bir yaklasim olarak degerlendirilen “alimlama analizi”, elestirel kuram,
gostergebilim, sOylem analizi ve ayrica kitle iletisim araglar1 kullanimi hakkinda
etnografik ¢aligmalarindan beslenerek ortaya ¢ikmistir. Alimlama yaklasiminin 6ziinde
kitle iletisim araclarindan ¢ikartilan anlamin alic1 tarafindan olusturulmasmi belirlemek
vardir. Kitle iletisim mesajlarinin  birden ¢ok anlami oldugundan bu mesajlar
yorumlanmalidir. Bu analiz, herhangi bir kitle iletisim aracit mesajinin kaynaklaridan
alimlanmas1 ve yorumlanmasma dogru giderken gectigi degisim evrelerini 6n plana
cikarmaktadir. Alimlama analizinin ilk Ornekleri arasinda Stuart Hall tarafindan formiile
edilen elestirel kuramun tiirlii varyasyonlar1 yer almaktadir (McQuail ve Windahl, 2010,
183).

Bu yaklasimin izleyici arastirmalar1 acisindan Onemi uyarici- tepki ve etkili
metin ya da mesaj modelinin izleyici arastirmalar1 gelenegini reddetmesidir. izleyiciler
pasif olmadiklar1 gibi biitiin izleyiciler de esit konumda degildir. Ciinkii bazilar1
digerlerine gore daha tecriibeli ve aktiftirler. Boylece bu yaklasim cercevesinde aktif ve
pasif tartigmalar1 arasinda ilerleyen izleyicinin seriiveni, izleyicinin aktif oldugu
goriisiiniin agir bastig1 yeni bir siireci baslatmistir (ilhan, 2014, 45). Stuart Hall’'un
medya mesajlarinin  alimlanmasiyla ilgili sundugu modeller ve farkli alimlama
pozisyonlar1 Onermesi iletisim c¢alismalari acisindan bir doniim noktast olmustur.
Izleyici c¢alismalarinda temel sorun izlerkitlenin izledikleri programlari nasil
anlamlandirdiklar1 ya da giindelik yasamlarinda toplumsal anlam iiretimi bakimindan
nasil farkhilagtirdiklaridir. Bu sorulara yanit bulmak i¢in arastirmacilar, etnografik,
derinlemesine goriisme ve gozlem yoOntemlerini kullanarak izleyici arastirmalari

gerceklestirmislerdir (Aydin, 2007, 125-126).



II. BOLUM
SINEMA VE SEYIiRCi

2.1. SINEMANIN TARIHSEL GELiSiMi VE ILK SEYIR
DENEYIMLERI

Tarihin ilk giinlerinden itibaren insanoglu, yiizey iizerinde nesnelerin hareketini
fark ederek gozlemis, ancak bunu gordiigi sekilde resmetmeyi basaramamistir. Cizerek,
boyayarak, kaziyarak ve fotografin resmetme teknigini kullanarak yasamdaki gercek
hareketi yiizey lizerine donuk ve duragan olarak resmetmistir. Ancak canli nesnelerin
yiizey lizerinde ortaya cikan golgeleri ve yansimalari duragan degildir. Hareketli
nesnelerin yiizey iizerindeki golgeleri ve yansimalari, bir tiir hareketli resimleridir.
Amerikali mucit Thomas Alva Edison da hareketli goriintiilerle ilgilenen
arastirmacilardandir. Asistan1 William Kennedy Laurie Dickson ile beraber hareketli
goriintii kaydetmeyi saglayan kinefograf (kinetograph) adli aygit1 1890 yilinda ardindan
da cekilen filmin gdsterimini saglayan kinetoskop (kinetoscope) adini verdikleri aygiti
1891 yilinda gelistirmislerdir. Kinetograf; hareketli goriintii kaydeden bir tiir fotograf
makinesidir. Edison, kinetograftan bir i adami olarak yararlanabilmek i¢in, bu aygitin
tirettigi hareketli goriintiiyli izlemeye yonelik bir aygit gelistirmeye ¢aligmistir. Dickson
ile birlikte 1891°de hareketli goriintii gosterimini saglayan kinetoskop (kinetoscope)
aygitim gelistirmislerdir. Sadece tek kisiye Ozel olarak tasarlanan bu aygit icindeki
goriintiileri izlemek isteyen seyirciler para 6demek zorundadir. Seyirci kinetoskop
aygitinin iistiinde yer alan izleme deligine yerlestirilmis olan mercekten tahta kabinin
icine dogru bakmaktadir. Kabinin icinde duragan fotograf kameralarindan olusan film
seridi makara sistemi sayesinde izleme deliginin Oniinden ge¢cmektedir. 1894’te New
York’ta kinetoskoplarin yer aldigi bir salon agilarak; halka agik ilk hareketli goriintii
gosterisi gergeklestirilmistir. Edison’un kinetoskopu ABD ve Avrupa’daki eglence
merkezlerinde biiyiik ilgi gormeye baslamistir (Kilig, 2008, 173-201).

Edison’un kinetoskop aygitinda gosterdigi filmler genellikle boks maglari,

danslar ve varyete gosterilerinden olusmaktadir. Bunlar yeni devinim buluslarina olanak
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tantyan igerikteki konulardir. Bu filmlerin sadece bir kisi tarafindan izlenebilmesi ayni
anda bir oda dolusu insanin izleyebilecegi ekran resimleri olusturan biiyiilii fener (magic
lantern) talebini meydana getirmistir. Bu Oneriden pek hosnut kalmayan Edison toplu
gosterimlerin bu alandaki talebi cok hizli bir sekilde tiiketecegine inanarak aygitin
yabanci iilkelerdeki patent hakkina bile izin vermemistir (Rotha, 2000b, 34).

New York’ta biiyiik bir salona yerlestirilen kinetoskoplar talebi karsilamaya
yetmemektedir. Hareketli goriintiiyli sergileyen bu aygit gercek bir para makinesine
doniismiistiir. Hareketli goriintiiyii, kaydederek c¢ogaltan bir teknoloji olarak insanlari
eglendirme islevi goren aygitin ilk baslardan itibaren giicii fark edilmistir. Mucitlerin
arayislarmin temelinde Edison’un tek kisi tarafindan izlenen kinetoskop aygitinin yerine
birden ¢ok insanin izleyebilecegi bir aygitin gelistirilmesi fikri yatmaktadir. Antoine
Lumiere, Edison’un bu aygitin1 Paris’te gorerek aygitin marifetlerini izlemistir.
Ressamlik ve fotografcilik gecmisi olan Lumiere bu aygittan ¢ok etkilenmis olarak
evine dondiigiinde ogullar1 Auguste ve Louis Lumiere’e gordiigiinii anlatarak onlara
daha 1iyisini yapabileceklerini sdylemistir. Lumiere Kardesler, bulusunu yaptiklari
gosterim aygitina sinematograf (cinematographe) adini verirler. Aygit ilk kez Mart
1895°ta halkla bulugmustur. Bu ilk gosterimde kendi fotograf fabrikalarinda calisan
iscilerin fabrikadan dagilis1 goriilmektedir. “Lumiere Fabrikalarindan Cikis” adli bu
filmde genis bir fabrika kapis1 ve cikan is¢iler, toplu halde goriilmektedir. Biitiin isciler
dagilinca film bitmektedir. Lumiere’ler tarihsel olarak ilk gosterilerini ise 28 Aralik
1895°te Paris’te Capucines Bulvarindaki Grand Cafe’de gerceklestirmislerdir. “Trenin
Gara Girisi” adl film ile birlikte hem kitlesel gosteri hem de sinema cag1 baslamistir
(Kilig, 2008, 203-259).

[k gosterimin gerceklestigi bu giinde seyirciler filmleri izlemek icin giris licreti
olan 1 Franki Odeyerek gosteri yerine giris yapmuslardir (Ceram, 2007, 140).
Hayatlarinda ilk defa bilet alarak film izlemeye giden seyirci perdede sihirbazlik
gosterisine benzeyen bir seyi gormeyi beklerken buharli bir lokomotifin gara girisiyle
birlikte trenin beyaz perdeyi yirtip lizerlerine dalacagini ve ezileceklerini diisiinerek
korku ve panik yasamistir. Bu yeni icada ve ilk film gdsterimine tanik olan seyircilerin
yasadiklar1 sagskinlik ve korku son derece dogaldir; ciinkii perdede gordiikleri sey bir
hareketin taklidi, benzeri, goriiniisii vb. degil, bir yamilsama da olsa, hareketin ta
kendisidir. Ve Jean Renoir’in tammmiyla “beyazperdede kipirdayan sey sinemadir”

(Savas, 2012, 134-135).
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Trenin Gara Girisi filminin seyirci iizerinde yaratmis oldugu panik, onlar:
salondan disar1 ¢ikmaya zorlamustir. Ciinkii seyirci heniiz fiziksel gerceklik ile
sinemasal gergeklik arasindaki ayrimim farkinda degildir. ilk gosterimi izleyen seyirciyi
korkutan sey, trenin smirlarin disina ¢ikabilme ihtimalidir. Baslangigta kiiciik olan sey
gittikge biiyiiyiip ekranm tamamini doldurdugunda, gerceklige miidahale edebilme
giiciine kavusarak onu izleyen “Ozneleri” silme potansiyeline erismektedir. Ancak
bugiiniin sinema seyircisi izledigi seylerin birer kurmaca film oldugunu ve gercek
diinyaya gecmediklerini bilerek, goniil rahatligiyla izlemeye devam etmektedir (Bakur,
2013, 137).

Seyircilerin bu gosterimden bu kadar korkmasinin aslinda o donem i¢in hakli bir
gerekcesi vardir. Leyda’nin belirttigine gore; gosterimden yaklasik iki ay Once
endiistriyel gelisimin tehlikelerini aciga cikarir nitelikte genis yankilar uyandiran bir
tren kazas1 gerceklesmis ve bu kazada bir kadin hayatim kaybetmistir (Iri, 2012, 24). Bu
acidan degerlendirildiginde sinematograf aygitinin seyirci iizerinde biiyiik bir
inandiriciliga sahip oldugu gercegi ortaya c¢ikmaktadir. Seyirciler beyaz perdeyle
bulustuklarinda gercek bir olayla, gercek bir objeyle karsi karsiyaymis duygusuna
kapilmaktadir. O goriintiilerden bazen korkan seyirci, kimi zaman giilerek, kimi zaman
da aglayarak duygularini digsa vurmaktadir. Ancak biiyiik bir duygu bosalmasi yasayan
insanin boylesi bir tepkiyi verebilmesi gercek bir olayla karsilastiginda miimkiin
olmaktadir. Oysa yapay olarak yeniden sunulan gercgeklik, seyirciyi ayni duygulara sevk
etmeyi basaracak bir giice sahiptir (Y1ildiz, 2014, 63). Pezzella (2006: 39), gercekligin
bu denli vahsi etkisinin, seyircinin sinematografik gosteriye aligmasiyla dogal olarak
son buldugunu vurgulamaktadir. Ortalama seyirci, etkileyici her tiirlii iktidara sahip
olmasmna karsin, kendi bedensel ve fiziksel deneyiminden kopuk golgenin kurgu
diinyasiyla ne yapabileceginin hemen farkina varmustir.

Walt Whitman seyircilerin beyazperdedeki ilk deneyimine iliskin duygularmi su
sekilde betimlemektedir: “Izleyici, gormeye, hissetmeye ve sempati duymaya gider.
Kendi cevresinin simirlamalarimin disinda bir zamana ¢ikar; Paris sokaklarinda yiiriir;
Bati’nin kovboylart ile meydana cikar; kapkara madencilerle diinyanin derinliklerini
kazar ya da balik¢ilarla veya denizcilerle okyanusa savrulur. Hiizniin ya da fukaraligin
bazi cocuklarina karsi insani bir sempati ile bir titreme hisseder” (Stam, 2014, 35).

Lumiere Kardesler biiyiik bir ilgi goren gosterilerini siirdiirebilmek icin, film

iiretmek gerektigini anlanmuglardir. 11k giin sadece 35 Kisinin izledigi gosteri kisa siirede



66

kapali gise yapilmaya baslanmistir. Sabah ondan gece yarisina kadar giinde yirmi
gosteri yapilmistir. Bu ilgi karsisinda, gostericinin ¢ikardigr sesi bastirmak amaciyla
salona bir de piyano yerlestirilmis, gosteriler miizik esliginde gerceklestirilmistir Ayrica
Lumiere’ler yabanci iilkelerde yapilacak cekimlerin daha fazla 1ilgi cekecegini
diistinerek diinyanin dort bir yanina operatorler gondermeye baslamislardir (Teksoy,
2009, 32).

Sinema gosterileri Onceden var olan “popiiler kiiltir” ve “ince Kkiiltiir”
mekanlariyla biitiinlestiginden, 6zel olarak film gosterimi icin mekanlar kurulmamastir.
Amerika Birlesik Devletleri’nde filmler bir 6gleden sonra ya da aksam eglencesine 25
sent Odeyebilecek, hali vakti yerinde seyircilere hizmet veren popiiler vodvil
salonlarinda  gosterilmistir. Egitsel konularda ders veren gezgin sovmenler
projektorleriyle birlikte dolasarak biiyiikk sehir alanlarinda izleyici basina 2 dolar
karsiliginda yerel kiliseler ve opera salonlarinda film gosterimi gerceklestirmislerdir.
Daha ucuz ve daha popiiler mekanlar ise fuar ve karnavallarda kurulan gosteri ¢adirlar:
ve Uinlii nickelodeon’larin habercisi gecici olarak kiralanan magaza onleri olmustur. Bu
acidan degerlendirildiginde ABD’deki ilk film seyircisi tiimiiyle heterojen bir yapiya
sahiptir ve hicbir smifin egemenligi altinda degildir. Diger taraftan Ingiltere’deki ilk
gosterimler, pek cok Avrupa iilkesinde oldugu gibi, Birlesik Devletlerinkine benzer bir
seyir izlemistir. Baslica gosterim alanlar1 fuar yerleri, miizik salonlar1 ve bos diikkanlar
olmustur. Gezgin sovmenler, hareketli resimleri fuar alanlarinda dnemli alternatif haline
getirerek yeni iletisim aracinin popiilerliginin yerlesmesinde onemli rol oynamislardir.
Fuarlar ve miizik salonlarmin oncelikle is¢i sinifindan miisterileri ¢ektigi goz Oniine
alindiginda, Kita’da ve Britanya’daki ilk donem film izleyicisinin Birlesik
Devletlerdekinden daha homojen bir sinifsal temeli oldugu sdylenebilmektedir
(Pearson, 2008, 40).

Sinematografik goOriintii hammaddesi plastik olan bir seliiloit iizerinde
olusturulmugtur. Belirli bir kiitlesi vardir, ancak gercek boyutlarinin ¢ok kiigiik bir orani
olan bir dikdortgen igine sigdirilmistir. Bu goriintii gercek degil, gercegin bir
kopyasidir. Bu malzeme {izerine sabitlenen goriintii projeksiyondan gegerek 151k
tizmeleri halinde sinema perdesi lizerine yansitilmaktadir. Yildiz (2014, 49) buradaki
islemin yabancilagsmanin bir baska boyutunu olusturdugunu vurgulamaktadir. Ciinkii
seliiloit parcasina dokunabilir, oradaki goriintiiyli ¢ciplak gozle de gorebiliriz ancak dig

gerceklikte oldugu gibi gercek yasamsal siiregleri duyumsayamayiz. Sinematografide
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simiilasyona doniisen bu gerceklik, sinema ic¢in sadece islenecek, yogrulacak,
diizenlenecek bir malzeme haline gelmistir. Artik bu malzemeler sabitlenmis ve
dondurulmus parcalardan olusan birer yapay goriintiidiir. Hapsedilmis karelerle
rulolanip, makaralara sarilan bu goriintiiler perde iizerine yansitilmak iizere hazir hale
getirilmigtir.  Gercek artik  “sinemasal  gercege”  doniistiiriilerek  seyirciye
ulastirilmaktadir.

“Sinema bir dildir” diyen Bazin (1995, 20-41), her dil gibi sinema dilinin de
o0grenilmek zorunda oldugunu vurgulamaktadir. Gergekte seyirci bunun hi¢ de farkinda
degildir ¢iinkii sinema bizi ¢ocuklugumuzdan itibaren her yonden sarmistir. Sinema
aslinda isittigimiz, bildigimiz bir dildir. Oyle ki bir filmi seyretmek okumay1
ogrenmekten ¢ok daha kolay gelmektedir. Bazin’in ifadeleriyle “Grand Cafe’nin
1895°teki ilk seyircileri ortada donenin ne oldugunu pekiyi anliyorlardi: Gara giren bir
lokomotif ya da bebegin mama yemesi. Boylelikle sinema herkes¢e hemen anlasilabilen
bir dil olarak goriinmektedir. Bunun nedeni de dig diinyadan alinan goriintiiniin 6nceden
tasidig1r somut niteligine, evrensellige baglanmaktadir”.

Gercek diinyadaki hareketli goriintiileri gosterme tutkusunun ilk araci olan
sinemanin, iki atas1 vardir. Sinemanin gergeklikle iligkisi, fotografla ortaktir ve karanlik
oda geleneginden gelmektedir. Bununla birlikte sinemanin hareket 6zelligi, insan
goziiniin zihni yamiltma kabiliyetini kullanan optik illiizyon geleneginin bir pargasidir.
Bu atasinin soyunda, gozii, optigi ya da 15181 anlamaya doniik bilimsel diirtii vardir. Bu
bilimsel diirtli, popiiler eglencenin yeni tiirlerini beslemistir. 19. yiizy1l boyunca,
popiiler bir kiiltiiriin ekonomik ve sosyal kosullar1 ortaya ¢iktikca, biiyiiciiler ve
illiizyonistler insanlarin merak duygusuna dogadisi, olanaksiz ve dogaiistii ile
seslenerek yaniltma sanatlarini gelistirerek cevap vermislerdir. Sinema, illiizyon ve
eglencenin bu tiir ilkel formlarmi kendinde toplamistir (Mulvey, 2012: 45). Bu agidan
filmler, birbirinden ayr1 bir dizi goriintiiyii, goriintiilerin bir perdeye yansitilmasini
saglayan bir 151k kaynaginin Oniinden hizla gecerek siirekli bir hareket yanilsamasi
yaratmaktadir. Her goriintii 15181n Oniinde kisa bir siire durur ve ardindan onun yerine
hizla bir sonraki goriintii gecer. Bu islem yeterince hizli ve diizgiinse, imgeler yeterince
birbirlerine benziyorsa bu parcali goriintiiler stirekliymis gibi algilanir ve bir hareket
yanilsamasi yaratilmaktadir (Cherchi Usai, 2008, 22).

“Sinematograf”, kisa sekliyle sinema, Lumiere Kardesler ile kesin seklini alarak

sinemanin ii¢lii yapisini olusturmustur: bir salon, bir perde ve perdeye yansiyan bir film,
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bir serit (Scognamillo, 1997: 15). Ik gosterimle beraber sinematograf adini tiim
diinyaya duyurmustur. ingiltere Krali, Avusturya kral ailesi, Car bu yeni gosterim
aygitin1 gérmek istemislerdir. Kisa zamanda sinematograf, Amerika’da da basar1
kazanmigtir. Bu filmleri parayla halka gostermeyi akil edenler, bu isten karh
cikmiglardir. Ciinkii 1896 yili  sonundan itibaren, sinematograf —makinesi,
laboratuvarlarda denenen bir alet olmaktan c¢ikarak endiistri diinyasinin mali haline
gelmistir. Sinematograf aygitimin karli bir is alan1 oldugunu gorenler sinema alanina
yatirim yapmaya baslamiglardir (Giivemli, 1960, 9-10).

Belgeselci Paul Rotha; “Sinema, sanat ve sanayi arasinda ¢oziilmemis biiyiik bir
denklemdir” ifadesini kullanarak sinemanmn biiyiikk bir endiistri oldugunu
vurgulamaktadir. Hatta sinema yirminci yiizyilin kiiltiirel yasamima egemen olan
endiistrilesmis sanat bicimlerinin ilki ve belki de en biyiigidir. Panayir
meydanlarindaki gosterimlerin ardindan tarihsel siire¢ i¢inde milyar dolarlik bir endiistri
haline gelmistir. Ilkel sinema aygitlar1 Birlesik Devletler, Fransa, Almanya ve Biiyiik
Britanya’da eszamanli olarak 1890’larda ortaya ¢ikmustir. Sonraki yirmi yil i¢inde
diinyanin her kosesine yayilan sinematograf, diinyanin biitiin kentlerindeki izleyiciler
icin en popiiler eglence bicimini yaratarak girisimcilerin, sanat¢ilarin, bilim adamlar1 ve
politikacilarin dikkatini ¢cekmistir. Sinema bir ara¢ olarak, eglencenin yani sira egitim,
propaganda ve bilimsel arastrma amaciyla da kullanilir hale gelmistir. Baslangicta
vodvil, popiiler melodram ve resimli konferansi kapsayan Ogelerin kaynasmasiyla
olusan sinema hizla sanatsal bir farklilik kazanmaya baslamistir (Nowell-Smith, 2008,
13).

Kapitalist ekonomi biitiin sanatlar1 kitlesel hale getirmektedir. Resim
reprodiiksiyon yontemiyle binlerce kez cogaltilmaktadir. Heykel de kaliplarla istenilen
oranlarda cogaltilabilmektedir. Simdi sira seliiloit iizerine kaydedilmis goriintiiye,
sinemaya gelmistir. Lumiere’ler sayesinde cerceve icine hapsedilmis goriintii bireysel
bir eglence araci olmaktan c¢ikarak ve yiginlara ulasabilecek bir konuma gelmistir.
Kapitalist isleyisin carklarina takilan sinema, kapitalist ideolojiye bagli hale gelerek
isletilmektedir (Yildiz, 2014, 93).

Dogusuyla birlikte sinema, insanlarin bos zamanlarini dolduran 6nemli bir araca
doniiserek hem Amerika’da hem de Avrupa’da eglence pazarmi eline gegirmistir.
Yiizyilin baslarinda Amerika’nin belli bash kentlerinde film gosterilen nickelodeon’lar

cogalmaktadir. Nickelodeon’lar bir nikel parayla igeri girilen ve gece giindiiz durmadan
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kisa filmler gosteren salonlardir (Vincenti, 2008, 13). Bazin’in de (1995, 19)
vurguladigr gibi bir sanatin halk tarafindan tutulmas: artik git gide bu sanatin cografi
yayllma yetenegine ve ulasabildigi insan sayisina bagli hale gelmektedir. Sinema da
ayn1 sekilde ilk 6nce Fransa’da Lumiere kardesler tarafindan baslatilsa da sinematograf
arac1 tiim diinyanin merak ettigi bir ara¢ haline gelmistir. Seyirci bir kez olsun bu
aractan perdeye yansiyan goriintiileri izleyebilmek i¢in o donemdeki salonlara akin
etmistir.

Sinemaya dogdugu giinden itibaren her kesimden seyirci ilgi gdstermistir. Fakat
burjuvalar, tiyatro ve konser salonlarinin gérkem ve rahatina alismis olan seckin sinif
ilk merakimi giderdikten sonra sinemaya burun kivirmaya baslamistir (Scognamillo,
1997, 17). Andrew (2010) da ilk 6nce bir merak unsuru olarak kitlesel seyirci tarafindan
cok yogun bir ilgiyle karsilanan sinemanin batili entelektiieller icin gosterilenin iki
0zelligi nedeniyle bir kiigclimseme kaynagi haline geldigini vurgulamaktadir:

1. Sinematograf kitlesel bir ilgiye konu olmus, bu nedenle belirli 6lgiilerde
avamin bir eglencesi olarak goriiliiyor, zaman 6ldiiren bir teknik icat
olarak kodlaniyordu. Dolayisiyla bu anlamda Avrupali entelektiiel kesim
de sinemanin olanaklarin1 ongéremiyordu. Bizzat bu nedenle yaklagik bir
ceyrek yiizy1l sinema yeni bir sanat dal olarak kabul gérmemistir.

2. Avrupali entelektiie]l ve sanat tarihcilerine kendi gecmisleri sanatin
kurmaca yapisin1 ve man-man (insan yapimi) karakterini degismez bir
veri olarak sundugu icin, sinema bir teknik kesif olarak, var olani oldugu
gibi kaydeden bir teknik icat olarak kabul edilmistir. Bu nedenle sinema
insan yaratimimin bir 6gesi olarak degil alicinin bir {iiriinii olarak
kodlanarak sanat olabilecek yetiden uzak goriiliiyordu.

Sinemanmn tarihi iki varsaymmin da yanlis oldugunu gostermistir. ilk olarak
sinema avam eglencesiyle smirli degildir. Ikincisi ise biitiin teknolojik karakterine
ragmen insan-yapimu bir iiriin olarak filme doniigmiistiir.

Ancak 1897 yilinda Fransa’da bir pazarda yapilan bir film gosterisinde, ¢ikan
yangin uzunca bir siire sinemanin toplumun alt kesimlerine hitap eden bir eglence araci
olarak kabul gormesine neden olmustur. Bu yanginda yiiksek tabakadan pek ¢ok kisinin
ve cok sayida ¢cocugun Olmesi, halkta sinemaya kars1 korku ve isteksizlik yaratmistir.
Ozellikle Fransa’da, sonraki yirmi y1l boyunca, orta smifin sinemadan uzak durmasinin

sebebi olarak bu olay gosterilmektedir. Bu nedenle ozellikle 1920’lere dek, sinema
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salonlar1 igsizlerin, denizcilerin, askerlerin, ¢ocuklarm ve yash kadmlarin toplandigi
yerler olarak kabul edilmektedir (Abisel, 2010, 38).

Lumiere’lerin ilk gosterimden sonra yaptigi filmler elle tasmabilen kamerayla
giinlik yasamdan alinmis konulari icermektedir. Bebegin Yemegi (1895), Cocuk
Kavgas1 (1895), Limandan Cikis (1895), Bah¢ivani Sulamak (1895) gibi filmler bir
dakika ya da daha az siireli filmlerdir. Hareketli goriintiiniin temel teknolojik 6zelligi
olan nesnelerin yiizey iizerinde hareketli olarak iiretilmesi, dogal olarak bu filmlerin de
belirleyici 0zelligi olmustur. Kamera hareketli nesneleri kaydeden bir aygit olarak
kullanilmistir. Bu filmlerle birlikte hareketli goriintii, yiizey iizerinde kaydedilerek
mekanik olarak ¢ogaltilabilen bir resmetme teknigi olarak yasamin i¢ine girmistir. Bu
yillar, Sanayi Devrimi siirecinde teknolojinin hikim oldugu, toplumsal yasamda kitle
pazarmm ortaya c¢iktig1 doneme denk gelmektedir. Uretim bigimi ve sunumuyla yeni
bir anlayis olarak toplumun Oniine ¢ikan sinema, bu ilk filmleriyle biiytik bir ilgi
toplamigtir. Lumiere’lerin buluglar1 ve irettikleri filmlerle sinema, Edison’un
cabalarinin tersine genis kitlelere yayillmaya baslamistir. Lumiere Kardesler,
buluslariyla birlikte sinemada gergekci yaklagimin ilk Orneklerini de iiretmistir (Kilig,
2008, 206-209).

Lumiere kardeslerin filmleri, giiniimiizdeki seyirci acisindan
degerlendirildiginde neredeyse hi¢ dikkate deger bulmayacagi -bir bebek kahvalti
ederken arka planda yapraklarin su yilizeyinde olusan 1s1k oyunlar1 gibi- Onemsiz
ayrmtilar1 o donemdeki seyirciyi heyecanlandirmis ve ayni zamanda da biiyiilemistir.
Ciinkii ilk film izleyicileri 0ykii anlatilmasin istemiyordu; onlar1 biiyiileyen sey, canli
ya da cansiz nesnelerin hareketlerin kaydedilip yeniden iiretilmesiydi (Pearson, 2008, 35
). Bu nedenle belgesel sinemacilar ilk wustalar1 olarak Lumiere Kardesleri
gormektedirler. Ciinkii Lumiereler dis gercekligi saptarken onu degistirmemis, herhangi
bir dramatisazyona bagvurmadan, senaryo olusturmadan, dis gercekligi oldugu gibi sabit
kamera ile gostermeye ¢alismuslardir (Yildiz, 2014, 93).

Sinemayla birlikte film, teknigin yardimiyla resmedilen seyleri ¢cogaltip yeniden
tireterek kitlelere yayan bir ortam olmustur. Sinema da fotograf gibi, insan eli dogrudan
isin icinde olmadan aygit araciligiyla resmetmedir. Sinema, resmetme yoOntemiyle
birlikte hareket kaydedilerek ¢ogaltilabilen bir sey haline gelmistir. Ayrica film yiizeyi
tizerine resmedilen seylerin sunulmasinda da insan eli dogrudan isin i¢ine dahil degildir.

Bu sunus da aygit araciligiyla kaydedilmektedir. Sinema hem kaydetme hem ¢ogaltma



71

hem de sunma yoniiyle dogrudan teknolojiyle baglantili olarak ¢alismaktadir. Bu ag¢idan
bakildiginda sinema Sanayi Devrimi sonrasinda gelisen ve yayginlasan teknolojinin
belirleyici oldugu bir ortamda dogmustur. Bu teknoloji de, donemin diger
teknolojilerinde oldugu gibi insanin bir parmak hareketiyle harekete gecen
teknolojilerdendir. Bdylece sinemanin beyazperde yiizeyinde iirettigi bu siireklilik
duygusu insanlarin ilgisini ¢ekmistir. 1900’1l yillarda sinema biitiin bu sozii edilen
ozellikleriyle toplumsal yasamin i¢ine girmistir (Kili¢, 2008, 215).

Diinyanin pek cok iilkesinde, 1900’lii yillarla birlikte, pek cok kisi sinema
denilen bu yeniligin meraklis1 haline gelmistir. Yasanmis gercek olaylarm, zaman
gectikten sonra bir perde iizerinde yeniden goriinmesi seyircileri saskina cevirmistir.
Bagka tiirlii goriilemeyecek kisileri gormek ve gidilemeyecek yerlere gitmis gibi olmak
da seyircileri heyecanlandirmistir. Bu ilgi ¢ok kisa bir zaman icinde, bir dakikalik
binlerce sessiz filmin ¢ekilmesini saglamistir. Kamera ekipleri dort bir yana yayilmigtir.
Insanlar arasinda farkinda olunmasa da yogun bir bilgi aligverisi sinema aracihigiyla
baslamistir (Abisel, 2010, 37).

1900’e gelindiginde hizla yayilan salonlar ve artan seyirci sayisina karsin
sinemanin gelecegi heniiz tam anlamiyla giivence altina alinmamistir. Lumiere
kardeslerin filmlerinin kitleler iizerindeki etkisi giiciinii yitirmeye bagslamigtir.
Seyircinin bu filmleri izlerken ki coskusu ve yasanilan o parlak donem sona ermistir.
Seyirciler sinemada daha farkli filmler, daha zengin programlar aramaya baglamistir.
Artik sinema seyircisi i¢in mama yiyen bebekler, trenler, titresen yapraklar, kalabalik
caddeler carpiciliginmi bir siire sonra yitirmistir. Clinkii seyirci yasadigi diinyanin kisa
kopyalarmi1 izlemenin ilk heyecanini atlatarak sinema diinyasma aligmistir. Sinema,
miizelere kalkacak bir aygitin adi olmaktan kurtulup, seyircinin ilgisini tazeleyecek

yenilikler kesfetmek zorundadir (Abisel, 2010, 50).

2.1.1. Sinemanin Bir Anlatiya ve Sanata Doniismesi

Lumiere kardeglerin biraktigi yerde bayragi Fransiz Georges Melies
devralmistir. Sinematograf aracinin yitmekte olan ¢ekiciligini tekrar geri kazandiran kisi
Melies olmustur. Baslangicta tipki Lumiere’ler ve diger meslektaslar1 gibi seyirciyi
cevreyi tanitici gezintilere c¢ikaran ya da donemin modasina uygun olarak, gercekei

bicimde sahnelenen giincel olaylar1 dramatize eden Melies’in sinemaya kazandirdigi
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asil deger, dolaysiz gercekligin yerine sahnelenmis yanilsamayi, giindelik olaylarin
yerine de uydurma olay dizilerini koymasinda yatmaktadir (Kracauer, 1985, 84).

Insanlarin toplu bir sekilde izledikleri bir gosteri olarak sinemayi insan yasamima
daha fazla sokan kisi Georges Melies olmustur. Lumiere’ler bu teknolojik aygitin neler
yapabilecegini tam anlamiyla fark edememislerdir. Ancak Melies sinemanin biiyiik bir
bulus oldugunu ilk gordiigii anda fark etmistir (Kihig, 2008, 209-210). Hatta
Lumiere’lerin ilk tarihsel gosterimleri esnasinda Melies: “Ne olaganiistii bir oyun! Iste
tam bana gore!” diye bagirmistir (Mulvey, 2012, 46-47). Bulusu almak i¢in Lumiere
Kardeslerin yanina giden Melies’e Lumiere’ler buluslarinin  satilik  olmadigimni
sOyleyerek, su yanit1 vermistir: “Bana tesekkiir bor¢lusun delikanli, bu senin iflasina yol
acacakti. Sinemanin gelecegi yoktur”. Melies, Lumiere’in bu goriisiine katilmayarak, bir
film kameras1 satin almig ve film cekmeye baslamustir. Bir Iskambil Partisi (1896),
Irmakta Kurtarma (1896) adhi ilk filmleri Lumiere’lerin filmlerine benzeyen
yapimlardir. Melies’in tiyatroculuk gecmisi nedeniyle sinemay: tiyatro ve sihirbazlik
gosterileriyle iliskilendirmistir. Melies, 1902°de Jules Verne ve H.G Wells’in eserlerine
dayanarak onemli filmlerinden biri olan Aya Yolculuk adli filmini gerceklestirmistir.
Aya Yolculuk filminde sinemanm teknolojisinden kaynaklanan kendine 6zgii anlatim
sekli acik bir sekilde goriilmektedir. Bir senaryoya dayanan, tiyatronun dekor ve oyuncu
gelenegini kullanarak gerceklestirdigi bu filmi Melies, diizenlenmis sahneler ya da
mizansen olarak gormiistiir. Melies’in filmlerinde Lumiere’lerin filmlerinden farkli
olarak bir anlatim bi¢imi ortaya cikar ve buna “tiyatrosal anlayis” denmektedir (Kilig,
2008, 210-212).

Melies 1898’de yasaminda doniim noktas1 sayilabilecek bir rastlant1 yasamustir.
Bu rastlantmin sonucunda kameranin kendine 6zgii olanaklarmi kesfederek illiizyon
numaralarma pek uygun diisen bu aygittan yararlanmaya baslamistir. Kamera yoluyla
elde edilebilecek ‘“hilelerin” ¢ogunu kesfeden Melies’e bu firsati veren rastlanti soyle
gerceklesmistir: Paris’in Opera Meydaninda ¢ekim yaptigr bir giin kameras: aniden
arizalanip durmustur. Yeniden calistirilincaya dek gecen siirede sabit duran kameranin
oniindeki yasam akmaya devam etmis, hareketler, eylemler degismistir. Cektigi filmi
seyrettiginde Melies, bir kadinin aniden erkege, bir otobiisiin ise cenaze arabasina
doniistiiglinii  gormiistiir. Boylece “hareketli resim” tekniginin sihirli, dogaiistii
kapasitesini kesfetmistir. Kisa zamanda, bindirme, erime, hareketsiz goriintii,

hizlandirilmis ve yavaslatilmis hareket, kararma, agcilma, maskeleme, tersine hareket
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gibi teknikleri gelistirir. Melies’in filmlerindeki bu carpici hileler, hem seyircileri hem
de meslektaslarini oldukc¢a etkilemistir (Abisel, 2010, 53). Melies’in filmlerinde kamera
ilk kez gercek anlamda bir kaleme, bir bagka yazin, anlatim ve iletisim aracina
donustiiriilmiistiir. Kiiciik stiidyolarda Melies ¢ogunu kendi elleriyle yapip boyadigi
dekorlarda, onceden tasarladigi bir sinema Oykiisiine dayanarak, birbirinden 6zgiin plan
cekimleriyle, sinemay1 bir anlatim araci diizeyine cikartmayi basarmistir (Gevgilili,
2014, 20).

Georges Melies icin sinemanin anlami, kendi ifadesiyle “harika olanin yaninda”
yapilan essiz, biiyiileyici bir yolculuktur. Perdede kipirdayan seylerle, yani hareketli
goriintiilerle bir hikaye anlatilabilecegini ilk fark eden Melies ayn1 zamanda sinemanin
bir dil oldugunu, bu dilin de bir hikiye anlatilabilecek yeterlilige sahip oldugunun
farkina varmustir. Hareketli goriintiilerle hikdye anlatilabileceginin ayirdina varilmasi,
kameranin sadece teknolojik bir yenilik ya da kayit araci olmaktan ¢ikarak sdyleyecek
bir soziiniin olmasi, dahast bu soziin olanla yetinmeyip olabilecek olani, yani
diislediklerimizi de goriintii diliyle ifade edebilmesi anlamina gelmektedir. Melies ile
birlikte asil kesfedilen sey, sinemanimn harikalarla dolu bir sonsuzluga, yani sanatin
alanma adim atmasidir (Savas, 2015, 27-28).

Kurmaca filmlerin karmasik diinyasini haber veren sinema sanatcgisi Melies
Lumiere’in aksine sinemayr biitiin sanatlarin bir tiir karigimi olarak gormiistiir.
Calismalar1 Hollywood’un yolunu acmis ve kitlesel bir eglence araci olarak sinemanin
roliinii gostermistir. Oyle ki Lumiere ve Melies filmleri sinema alaminin iki kutba
ayrilmasina neden olmustur (Armes, 2011, 30). Fotograf¢ilik kokeninden gelen Lumiere
Kardesler sinemay1 gercekligi yeniden {iretmenin biiyiili bir firsat1i olarak
gordiiklerinden, ¢ekmis oldugu filmlerde sadece olaylar1 saptamay: tercih etmislerdir.
Diger yandan sahne biiyiiciisii Melies, filmin gercekligi degistirme ve carpici fanteziler
tiretme yetenegini hemen fark etmistir. Lumiere’ler ile Melies’in karsit yaklagimlarinin
ortaya cikardigi ikiye ayrilma sinema ic¢in merkezidir ve farkli goriiniimler iginde
yullardir tekrarlamaktadir. Sinema tarihinin merkezi gelisim cizgisi temel olarak
gercekci sinema ile disavurumcu sinema arasindaki, yani filmin gercekligi taklit etmesi
ile filmin gercekligi degistirme giicii arasindaki diyalektigin bir liriinii olarak goriilen
sanat/endiistrinin gelisimidir. {lk sinema sanatcilar1 Lumiere Kardesler ve George
Melies gercekeilik ve disavurum arasindaki bu ikilemi 6zsel olarak gostermislerdir.

Yine de taklit/disavurum diyalektiginin temelini olusturan cok daha baska temel bir
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varsayim vardir. Filmin stilinin, filmin izleyicisiyle olan iliskisine bagimli oldugu
varsayimidir. Bir sinemaci gercekei bir stile karar verdiginde izleyici ile konu arasindaki
mesafeyi kapamaya calisirken; disavurumcu stil, film teknigi araciligiyla izleyeni
degistirmeye, harekete gecirmeye ve eglendirmeye yonelmektedir. Bu yonden de
sinemada; film, yonetmen, konu ve seyirci arasinda dinamik bir iligkisi vardir (Monaco,
2013, 250-271).

Stirrealistler 1951 yilinda, karsilikli iki siituna yazili isimlerden olusan bir
sinema tarihi listesi yayimlamislardir. “izlemeyin” siitununun bagimda Lumiere
Kardesler, “izleyin” siitununu basinda ise Georges Melies yer almistir. Siirrealistlere
gore Lumiere Kardeslerin sinemasi, gercekgiligin bayagi diinyasina aitken, Melies
stirreel biiyil ile olaganiistii efektlerden bir paralel evren yaratmayi basarabilmistir. Her
iki tiir sinemanin giiniimiizde olaganiistii baglar1 oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Mulvey, 2012, 48).

[Ik andan itibaren gercekligin benzerinin ya da aslina en yakin kopyasmin
iretilmesi amacma yOonelmis olan sinema, sessiz donemin ustalarinim “gercek kadar
inandiric1” olabilen kurmaca filmlerinin uyandirdigr ilgi sayesinde simdi farkli bir
amagla yeniden ele alinmaya baslanmistir. Sinema sanatgilar1 aslinda sinemanin kinetik
dinamizmi (hareketli resim olusu) ve fantastik bir diinya yaratabilme giiciine hayrandir.
Bu fantastik diinya, hem canli denebilecek kadar gercekci hem de higbir mantig:
olmayan, riiyalar ya da sanrilar araciligiyla ulasilabilecek bir diinyadir. Boylece sinema,
Georges Melies sayesinde yalnizca hareketli goriintiiler yaratan mekanik bir ara¢ degil,
sthirli bir giice sahip, fantastik diinyalar yaratabilen sanatsal bi¢cim olarak goriiniim

kazanmustir (Abisel, 2010, 266-268).

2.1.2. Sinemanin Bir Endiistriye Doniismesi

Sinema, 1900’lerin basinda ABD’de eglence, Ingiltere’de ise bir zanaat olarak
gelisirken, Fransa’da gercek bir endiistri olarak gelisim seyri gostermistir. Sinema
endiistrisinin olusumunda Fransa, ABD’den once davranmistir; bu olusumda en biiyiik
rolii Charles Pathe iistlenmistir (Abisel, 2010, 42). Fransiz Charles Pathe sinemay1
endiistri niteligine sokmaya yonelik ilk ve dnemli girisimleri yapan kisi olarak sinema
tarthine ge¢mistir. Pathe, sinema pazarina elindeki filmler ve olusturdugu dagitim agiyla
egemen olmaya yonelik ilk tekel girisimini gerceklestirmistir. Sinemanin bir ticaret

alam1 olarak giiciinii fark eden Pathe 1898’de, Pathe Freres adli sinema sirketini
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kurmustur. Sirket sayesinde bir yandan film iiretirken dagitimciliga da devam etmistir.
Kurdugu sirket, sadece Fransa’da degil, diinyanin 6nemli iilkelerinde de is yaptig1 icin
biiylimeye baslamistir (Kilic, 2008, 219).

Bir yapimci ve bir igletmeci olarak Pathe kurdugu yapimevi ile sinemay: bir
endiistri haline sokarak, genis Kkitlelere ulastirmistir. Seckin izleyicilere yapilan
gosterimleri halka acan Pathe, ayni zamanda belirli yonetmen ve yazarlar1 kendi
sirketine baglamistir. Onlara senaryolar yazdirip, filmler yaptirarak sinema sanayinin
olusumunda ve Avrupa’ya yayilisinda Onemli katkilar1 olmustur. Pathe, kurdugu
salonlarla ve yurt disginda olusturdugu temsilciliklerle diinya capinda bir tekel
olusturarak sinema alaninda énemli bir gii¢ olmustur. Bu tekelin karsisina ise Thomas
Edison ¢ikmistir (Yildiz, 2014, 94-95).

Pathe’nin tekelci yoOnelisi, girisimci i3 adami Edison’u harekete gecirmistir.
Edison, Pathe’nin tekelini kirmak i¢in sinema alanindaki patentli buluslardan yola
cikarak, 1897°de ABD’ye iilke disindan film getirilmesini onlemeye yonelik, patent
savast olarak bilinen hukuk miicadelesini kazanip, 6zellikle Fransiz filmlerinin ABD’ye
girmesini yasaklatmistir. Buna bagli olarak Edison, ABD’de kendi sinema tekelini
kurmaya yonelmistir. Bu sekilde sinema; film yapimi, dagitim ve gosterimleriyle bir
endiistri olarak gelismeye baslamistir. Yeni bir endiistri olarak insan yasamina giren
sinemaya seyirciler biiyiik ilgi gostermistir. Diger kitle iletisim araclar1 gibi sinema da
bireyi bilgilendirmenin yaninda, bireyin kendi disindaki diinyay: algilamasini da
gelistirmistir. Sinema, bir iletisim araci olarak tek tek bireylere degil, kitleye yonelik bir
ara¢ haline gelmistir. Bir endiistri olarak goriinim kazanan sinemanin iiretici ve
tiikketicisi bu sekilde olusmustur. Boylece eglence diinyasinin ve sanatin bir nesnesi
olarak sinema, filmi iiretenler ve filmi izleyebilmek icin para 6deyen seyirci arasindaki
iligkiye bagh olarak islemeye baslamistir (Kilig, 2008, 220).

Edison ve Pathe arasindaki karsilikli Pazar miicadeleleri sinemada giildiiri,
polisiye tarihsel filmler, dramlar ve melodramlar gibi tiirlerin ortaya cikmasini
saglamustir. Dis gerceklik, kameranin hareket kazanmasiyla yeni bastan sekillenmeye
baslanmistir. Sinemanin bir endiistriye doniismesi kitlelere ulagsmasinin da Oniinii
acmustir. Kitlesellesen sinemaya halkin ilgisi biiyiiktiir. Bu ilgi yeni bir kiiltiiriin; sinema
kiiltiiriiniin de olusmasini saglamistir. Karh bir endiistri haline gelen sinemada kazanilan

paralar tekrar sinemaya donmiistiir (Yildiz, 2014, 95).
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Sinemanin icadim izleyen ilk yirmi yil sinemanin arayis i¢inde oldugu yillar
olarak gelisim gostermistir. Bu donemde aranan sey bu yeni anlatim biciminin, yani
goriintiilerle anlatmanin kendine ozgii dogasi, yapist ve kurallaridir. Ote yandan
sinemanin sanat olarak var olabilmesi i¢in dncelikle film dilinin kendine 6zgii dogasini
kesfetmek, anlamak ve kullanmak gerekmektedir. Bu baglamda Melies’in yani sira
sinemanin erken donemlerindeki yOnetmenlerin cabalarini sinemanin sanat olma
yolundaki onemli girigsimler olarak degerlendirmek gerekmektedir (Savas, 2015, 28).

Edwin P. Porter’mm bu anlamda sinemaya katkisi, filmin bir Oykiiyii nasil
anlatacagi konusunda temel bir ¢ikis yolu gostermis olmasindan kaynaklanmaktadir.
Porter’m bu yenilige yonelmesinde Melies’ i filmlerinin etkisi biiyiiktiir. Ciinkii Porter,
laboratuvarda Melies’in hilelerini ¢cozmeye calisirken, onun filmlerini inceleme olanagi
elde etmistir. Eski film parcalarmi kesip ekleyerek belli bir swra, diizen iginde
biitiinleyerek bazi sahneler olusturmak istemistir. Bunun i¢in Edison stiidyolarindaki
eski filmler arasinda bir Oykii olusturacak pargalar aramustir. itfaiyecilerin renkli
yasamini ilgin¢ bulan Porter boylece ilk filminin konusunu belirlemistir. Porter gerilimi
ve bunun doruk noktasinin insasinin temelinde dramatik bir olay Orgiisii yaratarak
kurmaca bir olayla, belgesel nitelikteki parcalari i¢ ice kullanmay1, sonugta da bir akis
ve ritim, bir biitiinliik elde etmeyi sinema tarihinde ilk basaran kisidir. Filmi izleyen
seyirciler, bastan sona, cekimlerin kurgulanmasiyla olusan dramatik etkinin yardimiyla
anlatinin sundugu olaylarm i¢ine girmislerdir. Seyirci filmdeki kisilerle birlikte, o anda
aynit olay1 yasiyormus izlenimine siiriiklenmiglerdir. Kimse, stiidyo ¢ekimleriyle eski
haber filmi parcalarinin zaman ve mekan acisindan ne denli kopuk, uzak ve ilintisiz
oldugunu anlayamamistir. Porter bu filminde filmsel zaman ve mekan iligkisi yaratmay1
basarmustir. Film gosterildiginde biiyiik bir heyecan yaratmustir. Oyle ki perdede
gordiikleri karsisinda uzak ve mesafeli kalmayan seyirci itfaiyecilerle ozdesleserek
sinemadaki onemli bir deneyimi yasamistir (Abisel, 2010, 63).

Edwin Porter’in “The Great Train Robbery” (Biiyiik Tren Soygunu) isimli on
dort sekanshik filmi ilk defa sinemanin teknik farkliliklarmin getirdigi 6zelliklerinin
kullanildig: bir yapim olmasiyla dikkat ¢cekmektedir. Porter seyircisini aksiyonun i¢ine
yerlestirmeyi kurgu ve 6zenle diisiiniilmiis kamera konumlarmi kullanarak saglamistir.
Ayn1 c¢ekimlerin farkli yerlere yerlestirilen kameralarla tekrarlarmin alinmasiyla
saglanan bakis acgisi ¢esitliligi ilk defa seyirciye ozgiirliik hissi vermistir. Bu film ile ilk

kez, sinema sanati ticari basartya ulagsmistir. Biiyiik Tren Soygunu filmine bir iiriin gibi
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bakan Edison Company bu tiirde ¢ok film yaparak sinemada ticari kazancin formiiliinii
bulmustur (Unal, 2014, 10-11).

Biiyiik Tren Soygunu adli oOykiili filmlerin basar1 kazanmasinin ardindan
nickelodeon ya da bes sentlik sinema salonlar1 ¢ogalmaya baslamistir. Bunlarin ilki
Harry Davis tarafindan Pittsburg’da agilmistir. Bagarili bir gosteri adami olan Davis,
1905 yilinda Biiyilk Tren Soygunu filmi ile nickelodeon’u a¢cmistir. Davis’in basari
sonucunda tiim eyaletlerde benzer gosteri salonlar1 yapilmaya baslanmstir.
Nickelodeonlar oOzellikle is merkezlerinde ¢ok kazanch bir is alam1 olmuslardir.
Buralarda cesitli uluslardan insanlar evrensel bir dil ¢ercevesinde bir araya gelmislerdir.
Zukor, Laemmle, Fox ve Marcus Loex gibi sinema endiistrisinde soz sahibi kisiler bu
alana yatirim yaparak nickelodeon’lardan biiyiik karlar elde etmislerdir (Rotha, 2000b,
36).

Sinemanin ilk ustalarindan olan Amerikali David Griffith, sinemanin kendini
kabul ettirme siirecinde One c¢ikan isimlerden biridir. Griffith, sinemanin ve film
seyretme olgusunun ciddiye alinmasmna, sinemanin Kkitleyle kurdugu iliskinin
sorgulanmasina yardimci olmustur. Kisa Omiirlii olacagini diisiindiigi sinemanin,
zamanla toplumun ist tabakalarinda ve aydin gevrelerde saygi gormeye basladiginin
farkina varinca meslegine daha farkli gozle bakmaya baslamistir. Oyle ki Griffith
sinemanin insanligin kardesce yasamasinda ve evrensel barisin saglanmasinda etkili bir
giice sahip oldugunu iddia etmistir. Ayni zamanda sonraki donemlerde pek c¢ok
yOnetmene ve sinema diisiiniiriine, iizerinde tartisilip irdelenecek bircok teknik ve
anlatimsal kalip miras brrakmustir. Griffith, Amerikan sinemasinin anlatim bi¢imini
olusturarak bu yolla diinya sinemasini etkilemeyi basarmistir. Griffith, sinemanin neyi
anlatacagini belirleyen kisilerin basinda gelmektedir. Seyircinin, yarattigi kurmaca
diinyalara duygusal olarak katilimini esas alan Griffith, bu yolla onlar1 eglendiren,
heyecanlandiran ya da kisaca rahatlatan kacis filmleri yapmistir. ABD’de sinemanin,
sistemin ana carkina yeni bir digli olarak eklenme siirecinde, var olan kurumlar1 ve
degerleri korumaya, sarsmtilardan en az zararla ¢ikmaya yardimer bir ara¢ olarak nasil
degerlendirilebilecegini gostermistir. Amerikan sinemasinin bugiin ¢ok daha basarili
olarak gerceklestirdigi, yogun toplumsal elestiri yoluyla diizenin yeniden iiretilmesi
cabalarmin ilk Orneklerini Griffith’in filmlerinde gérmek miimkiindiir (Abisel, 2010,
93-114).
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Sinema sanatmin dogusunu gergeklestiren Griffith; sinemanin, yazin (edebiyat)
ve tiyatro basta olmak {iizere, oteki tiim sanatlardan da ayr1 bir alan oldugunu ortaya
koymustur. Boylece sinema filmlerinde konu olmasi gereken alan toplumun biitiin
diizeniyle birlikte, kendi Ozel iliskileri i¢inde insan ve giindelik yasamidir. Bunun
olusturulmas: i¢in, bireyler ve yasamlar1 sinema filmlerinin tam ortasma
yerlestirilmelidir. Insan sorununa bakis acisina getirdigi koklii degisimle Griffith,
sinema sanatinin ilk devrimci sanat¢ist olarak kabul edilmektedir. Griffith, insan,
toplum ve tarih iligskilerini kendisinden Once hi¢ kimsenin diisiinemedigi ve
tasarlayamadig1 Olceklerde sinemaya tasimayi basarmustir. Bir cagin maddesini o ana
kadar benzerine rastlanmayan yontemlerle yapitlarina yansitirken, onlara sanata 6zgii
doku ve estetik diizey kazandirmistir (Gevgilili, 2014, 21-24). D. W. Griffith’in eserleri
arasinda en meshur olani, 1914-1915°te cekilmis olan “Bir Ulusun Dogusu” filmidir.
Biiyiik bir basar1 saglayan filmin sinema seyircisi agisindan dnemli bir 6zelligi de tipki
okurun, kitabm anlaminin insasinda 6nemli bir rol oynamasi gibi, seyirci de filmin
anlaminin gelistirilmesine katilan aktif bir 6zne olarak filmde rol oynamistir. Bu
anlamda bir sinematografik eser, ancak onun konusuyla, estetigiyle, tarihiyle ilgilenen
seyircilerle bulustugu zaman toplumsal bir varolusa sahip olmaktadir (Barbier ve

Lavenir, 2001, 193).

2.1.3. Sessiz Sinemadan Sesli Sinemaya Gecis Siireci

Sinemanin sessiz donemi sinemanin gelisimi agisindan en 6nemli gelismelerin
yasandigl donem olmustur. Sinemanm altin ¢agi olarak nitelendirilen bu donemde
sinema bir goriintii sanat1 olarak kendini kabul ettirmistir. YOonetmenler anlatacaklar1
Oykiiyli sozle olusturmak yerine, anlami, goriintiilerle yaratma cabasina girmislerdir.
S0z, miizik ve efekt unsurlar1 diisiiniilmeksizin film sadece goriintiiler yardimiyla
olusturulmugtur. Herhangi bir ses unsuru kullanmaksizin goriintii se¢cimi ve bunlarin
planli bir sekilde kurgulanmasini gerektirmistir. Bu nedenle sinemanin sessiz
doneminde kurgu biiyiik onem kazanmis ve sinemay1 sanat yapan temel unsur olarak 6n
plana ¢cikmistir (Yildiz, 2014, 103). Her yeni bulusta oldugu gibi ses unsurunun da
sinemaya girmesi kaygilar1 beraberinde getirmistir. Unlii ustalar, Clair, Vidor,
Eisenstein ve Pudovkin sesin sinemaya girmesine karsi ¢ikmuslardir. Seyircinin sesli
sinemaya olan ilgisine karsin, sinema ustalar1 sinemanin bir goriintii sanat1 oldugunu

diisiindiiklerinden, sesin  goriintii  Ozelligini arka plana diisiirecegi endisesini
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tastmislardir. Ancak 1928 yilinda gosterilen “Lights of New York™ filmi ustalarin
kaygilarinin yersiz oldugunu, sinemada sesin estetik bir 6ge olarak kullanilabilecegini
miijdelemistir. Ses, sinematografinin malzemesi olmustur (Yildiz, 2014, 104).

Sinemaya sesin girmesi sessiz filmin goriintilye dayali evrensel karakterini de
etkilemistir. Farkli dilleri konusan seyirciler, belli bir siire i¢in de olsa, yalnizca kendi
yerli yapimlarini izlemek zorunda kalmislardir. Bu, bir yandan biiyik ABD
stiidyolarinin Avrupa’daki egemenligine bir darbe vururken diger yandan da Avrupa
sinemasinin kisa bir siire i¢cin kendi i¢ pazarina dayanarak ayakta durmasma olanak
vermistir. Ingiliz sinemasinin ABD egemenliginden hicbir zaman kurtulamamasindaki
en biiylik etken, her iki lilkede de ayn1 dilin konusulmasidir. Ayn1 zamanda sesli filme
gecis bagka iilkelerde de yerli filmciligin canlanisina katkida bulunmustur. Hem
Hollywood hem de Avrupa yapimi filmlerin bu iilkelerdeki mutlak egemenligi uzunca
bir siire i¢in sona ermistir (Abisel, 2010, 309).

Sinema, bilimsel ve teknolojik arastrmalardan ve gelismelerden fazlasiyla
etkilenmigtir. Sinema sanat¢ilar1 kullandiklar: aracin teknik siirliliklarmi bilerek iiriin
vermek zorundadir. Teknik yenilikleri gelistirenlerle bunlar1 sinemaya uyarlayanlar, her
zaman ayni kisiler olmamistir. Ancak bu iki siire¢ diger bir deyisle talep-bulus, bulus-
uygulayim, hep i¢ ice gecmistir. Teknik buluslar1 yapanlar, her ne kadar sinema
endiistrisinden bagimsiz ¢aligsalar da durum degigsmemektedir. Bu nedenle, 1920’lerde
radyonun yaygimlagsmasinin da etkisiyle seyirci sayisindaki artigin duraklamasi sesin,
1930’larin ekonomik krizi rengin, televizyonun rekabeti ise iiglincli boyut ve genis
perdenin hazirlayici etkenleri olmustur. Giiniimiizde ise elektromanyetik perdeler,
bilgisayarlarla elde edilen goriintiiler, salonlardaki yeni ses diizenekleri vb. teknolojik
ve bilimsel gelismelerin sinemaya aktarihisinin ilk akla gelen Orneklerini
olusturmaktadir. Bunlarin yani sira filmler, 1950’lerden itibaren televizyonla, sonra
videoyla ve simdi de DVD’lerle, daha da 6tesi “online” sistem ile evlerde seyredilebilir
hale gelmistir. Artik seyircinin eski tarihli filmleri izleme sansi on bes- yirmi yil
Oncesine oranla daha olanakli hale gelmistir (Abisel, 2010, 10).

Sinema, ortaya cikisindan itibaren biiyiik bir hizla gelisim gostermistir. 1895’°te
yalnzca bir yenilik olarak goriilen sinema yerlesik bir endiistri haline gelmistir. ilk
filmler bir dakika uzunlugunda ve cogunlukla tek bir ¢ekimden olusan hareketli
sipsaklardan olusurken bir siire sonra ilk uzun metrajli filmlerin gelisiyle birlikte

karmagik anlatilar1 ele almak i¢in asama asama yeni gelenekler ortaya ¢ikmigstir. Ayni
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zamanda film yapim ve gosterimi biiyiik Olciide ticari bir sektor haline gelmistir. Film
gosterimi artik sarkilar ya da sirk gosterilerinden biiyiilii fener gosterilerine kadar
uzanan eglencelerin arasma sikistirilmis olmaktan ¢ikarak; biiyiik kentlerde
konumlanan, diinyanin her yanma film satan ve kiralayan biiyilk yapim ve dagitim
sirketleri tarafindan saglanan filmleri gostermek igin 0zel mekanlar yaratilmistir.
(Pearson, 2008, 30).

Sinemanin “kesfi” Fransiz, Alman, Amerikan ve Ingiliz nciilere mal edilse de,
Ingilizler ve Almanlar sinemanin diinya capindaki biiyiimesinde kiiciik bir rol
oynamislardir. Bu yeni bulusun en 6nemli ihracat¢ilar1 Fransizlar ve onlar izleyen
Amerikalilar olmustur. Bu iilkeler sinemanin Cin, Japonya, Latin Amerika ve Rusya’da
yerlesmesine yardim etmislerdir. Sinemanin sanatsal gelisimin  Onciiliigiinii
gerceklestiren yine Fransiz ve Amerikalhlardir. Fakat sonunda sinemanin yoniinii
belirleyen iilkenin Amerika Birlesik Devletleri oldugu anlasilmistir. Amerika Birlesik
Devletleri en biiytik film pazar1 olmustur ve olmaya da devam etmektedir. Kendi
pazarlarmi koruyan ve dinamik bir ihracat politikas: izleyen Amerikalilar, Birinci
Diinya Savasi oncesinde diinya pazarinda egemen konuma ulagmustir. Savas sirasinda
Avrupa sinemasi zayif diiserken, Amerikan sinemas: endiistriyel kontrolii pekistirmenin
yam sira yeni teknolojilerin de Onciiliigiinii yaparak gelisimini siirdiirmiistiir (Nowell-

Smith, 2008, 19).

2.2. SINEMA MEKANLARI VE SEYIRCi

Sinema salonlar1 yalnizca filmlerin gosterildigi, toplu bir sekilde film izlemek
icin tasarlanan mekénlardan ibaret degildir. Senaryonun ve filmin etkileyiciliginin
arttirllmas1 amaciyla seyircileri rahatsiz edecek unsurlarin ortadan kaldirilarak
tasarlandig1 6zel mekanlardir (Erkan, 2015, 224). Sinema salonlar1 ya da diger bir
deyisle diis satolari, sinemaya gitmeyi bir ritiiele doniistiiren, insanlara topluca film
izleme aliskanlig1 kazandiran, benzer keyif ve giizellikleri paylagsmayi kendi tercihleri
dogrultusunda yapan insanlarin birlikte soludugu 6zel mekanlardir. Kimi zaman
unutulmaz filmler bu mekanlarla, ¢cogu zaman da bu mekanlar kimi filmlerle dylesine
ortiislir ki, filmi sinemadan, mekani amilardan, filmlerden, tek bir kareden ayirmak
miimkiin olmamaktadir. Birlikte film izlemenin biiyiisii ve sinema salonlarinin 6nemi de

burada baglamaktadir. Sinemaya gitmek, basit bir eylemin degil, bir merasimin
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baslangici gibidir. Kimi salonlar vardir ki, filmlerden 6te, kendileri birer tercih sebebidir
(Evren’den akt: Posteki, 2012, 8).

Sinemanin kesfi ile sinema salonlarinin dogusu arasinda on yillik bir zaman
aralig1 yasanmustir. Fransa’da sinema, 1895 Aralik ayinda Lumiere Kardesler’in filmine
gelip para 6demis bir kitleye ilk defa sunulmasiyla baglamistir. Bu gosterim, Capucines
Bulvarinda bulunan bir kahvenin bodrumundaki salonda gerceklestirilmistir. Bu “salon
indien”, aile kutlamalar1 ya da herhangi bir kullanim i¢in kiralanabilmesi amaciyla 6zel
olarak dekore edilmis bir yerdir. Salon icinde yaldizli 33 ahsap koltuk filme gelecek
seyirciler i¢in yer almaktadir. Dikdortgen salonun kisa kenarlarinin bir tarafina bir
operatoriin elle c¢evirdigi bir projektor, diger tarafina bir perde yerlestirilmistir. Bu
diizen, giiniimiize gelene kadar sinema salonlarina getirilmis dekora ve konfora karsin,
her zaman sinema salonlarinin tipik bir modelini olusturmustur (Jeancolas, 2014, 14).

Bu gosterimlerden sonra Paris’te, burjuvaziye hitap eden biiyiik bir magaza olan
Dufayel magazasmin salonuna, once bedava olarak, bir Lumiere sinematografi
yerlestirilmistir. Miisterilerin dikkatini ¢cekmek i¢in bir de operator calistirilmigtir.
Burasi, bu biiyiik magazaya gelen miisteriler, 6zellikle de dadilar1 esliginde gelen
cocuklar arasinda olduk¢a popiiler bir sinema mekam haline gelmistir. Hatta Jean
Renoir’m kendi 6z yasam Oykiisiinii (Hayatim ve Filmlerim) anlattig1 yapitinda ilk
sinema deneyimini burada yasadigindan bahsederek sunlar1 ifade eder: “Bedava sinema,
Dufayel’in en cesur buluslarindan biridir” (Jeancolas, 2014, 14-15).

Diinyada 1905’e kadar film izleme yerleri; vodvil evleri, lunaparklar ve fuarlar
olmustur. (Unal, 2014, 11). Sinema gosterilerinin yapildig1 fuarlar bu ag¢idan 6n plana
citkmaktadwr. 1914 Oncesi Fransa’sinda sinema gosterisi fuar alanlarinda
gerceklestirilmistir. O donem fuar olgusu Ozellikle tasra i¢in 6nem tagimaktadir. 5 ile 6
hafta siiren bu biiyiik gosteriler boyunca fuarlar kentlerin ¢cevresine yerlesmistir. Fuarlar,
devasa biiyiikliikte malzemeleriyle bir kentten digerine gitmektedir. Sinemanin
fuarlarda gosterdigi bu gelisme, hem gosterim cihazlar1 hem de film iireten Pathe,
Melies, Gaumont gibi girisimciler ve sinema endiistrisinin olaganiistii gelismesi
sayesinde gerceklesebilmistir. Fuara genellikle tasradaki parasiz ve igsiz insanlar ilgi
gostermektedir. Gosterilen filmler hedef kitlenin goriintiilerini igermektedir. Bu
filmlerin konusu kovalamaca iizerine kurulmus iic dort dakikalik komedilerden

olugsmaktadir. Bu kisa filmlerde bankacilar, sanayiciler ve de aristokrat smif
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goriilmemektedir. Fuarlardaki sinema gosterileri 1906-1907 yilina kadar devam etmistir
(Jeancolas, 2014, 16-17).

Sinema  tarihinde  film  gOsterimleri  sadece  kalict  salonlarda
gerceklestirilmemistir. Sinema salonlarinin olmadig1 yerlerde, seyyar malzemelerle

29 <¢

yapilan gosterimlerle seyirciye ulasilmistir. Bu kurulan “gecici” “an” lar ve “yer” lerin
politik amag¢ icin kullanilarak alternatif ve demokratik mekénlar haline getirildigi
durumlar da s6z konusudur. Alternatif gdsterim olanag1 ve tasinan gosterim agisimndan
akla gelen ornek Sovyet deneyimi olan Sine-Tren deneyidir. 25 Ocak 1932 yilinda
Moskova’dan yola ¢ikan tren, iilkenin dort bir yanina dagilmis Ajit Prop trenlerin bir
devami niteligi tasimaktadir. Bu defa sinema kendini yaratmak i¢in halkla iliski
kurmaya, onu kendine miidahale etmesi i¢in kigkirtma amaciyla yola ¢ikmigtir.
Medyevkin’in yOnettigini Sine-Tren deneyi 1ilgi cekici bir sinema deneyimi
olusturmaktadir (Kirel, 2015, 235-236).

1900’lerin basinda, hareketli resimlere alisan seyirciler icin sinema, 6zellikle de
isci smifi icin bir kagis ve eglence mekAmi haline gelmistir. Isciler kiigiik bir iicret
karsiliginda biitiin aksamlarimi eglenerek gecirebilmektedir. Amerika’da kinetoscope
salonlar1 ya da konferans salonlar1 hizla ilk sinema salonlarina yani nickelodeon’lara
doniistiiriilmiistiir. Adin giris icin 6denen bozuk paradan alan bu salonlarda, sabahin
erken saatlerinden gece yarisina kadar en ucuzundan eglence saglanmaktadir (Ozarslan,
2013a, 13-14).

1905°ten itibaren kalici sinema salonlarinin yapilmasma yonelik bir egilim
baslamistir. Bunun nedenlerinden biri de daha zengin ve egitimli siniflarin sinema ile
ilgilenmesinden kaynaklanmaktadir. Bu sinif daha konforlu ve sik sinema salonlarma
gitmeye ihtiyac duymustur (Unal, 2014, 11). Yaklasik iki yiiz kisinin taburelerde
oturarak film seyrettigi ‘“nickelodeon”lardaki gosterilere, vodvil ve miizikhol
geleneginin uzantis1 sayilabilecek bicimde, piyano eslik etmektedir. Oykiilii filmlerle
birlikte miizik, dramatik gerilimin yaratilmasinda sinemanin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmistir.  1908°li  yillarda ABD’de devamli olarak program sunan bes bin
“nickelodeon” yer almaktadir ve bunlarin sayis1 giderek artmaktadir. 1907°de giinliik
seyirci sayist iki milyonun iizerine ¢ikmustir. Biiyiik ilgi géren ve seyircisi hizla artan
bu salonlardan elde edilen kazang, film endiistrisinin dogusunda 6nemli bir etken

olmustur. 1910°da yaklasik dokuz bin bes yiiz olan salon sayis1 1912°de on {ii¢ bini
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bulmaktadir. Avrupa’dan gelen uzun filmler programlarda yer almaya baslayinca giris
ticretleri buna bagl olarak iki katma ¢ikarilmistir (Abisel, 2010, 39).

1909’un basinda, sinemaya gidenlerin sayist haftada 45 milyon olarak
belirlenmistir. New York, nickelodeon’un en ¢ok yogunlastigi yerlerden biri olarak
Chicago’yla yarisir hale gelmistir. Kentlerdeki sinema seyircisinin agirlikli olarak isci
smifindan bircogu gd¢men, cogunlugunun kadin ve c¢ocuk oldugu belirtilmektedir.
Sinema endiistrisi, diger eglenceler icin zamanlar1 ve paralar1 olmayan bu sinifa ucuz bir
oyalanma olanag1 sunarken, diger yandan reformcular, beyazperdede cinayetleri, zinayi,
intihar1 ve diger kabul edilemez konular1 ele alan “ahlak disr” filmlerin kolayca etki
altinda kalabilen izleyicileri gereginden fazla etkileyeceginden endise duymaktadir.
Ayrica wrklarin, etnik farkliliklarin, cinsiyetlerin ve yaslarin i¢ ice karigmasimin cinsel
tecaviizlere yol agacagindan da kaygilanmaktadirlar (Pearson, 2008, 57).

Amerika’daki sinema salonlar1 6zellikle de Pittsburgh’da agilan sinema salonu
bu acidan Onemlidir. Ciinkii bu kent go¢men iscilerin yasadigir bir sanayi merkezi
olmasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Sessiz filmler Ingilizce bilmeyen Avrupali g¢men
maden is¢ilerinin yeni iilkelerine uyum saglamalarinda onemli bir rol iistlenmistir.
ABD, goc¢menlere Amerikan kiiltiiriinii ve yasam bicimini Oziimsetmek amaciyla
hazirladig1 programlarda gereken Onemi verdigi sinemadan basarili bir bigimde
yararlanmasini bilmistir. Ayn1 sekilde Amerika bu politikanin hedeflerini genisleterek
yabanci iilkelere satilan filmler araciligiyla, Amerikan yasam biciminin diinya
seyircisine cazip kilmay1 amaglamistir (Abisel, 2010, 39).

1914 yilindan itibaren biiyiikk kentlerde, koltuk kapasitesi bini asan salonlar
acilmaya baslanmistir. Bu salonlarin genel 6zelligi temizligi, konforu ve sikligiyla fazla
sayida seyirci ¢ekecek tiirden diizenlenmis olmalaridir. Seyircisine liikks koltuklarda film
izleme imkani sunan bu salonlar ayn1 zamanda yeni ve yiiksek bir yasam standardi
saglamaktadir. Film seyretme ortamlarin1 kendine yakistirmayan iist tabakadan
seyirciler de artik kendilerine uygun salonlar bulmaya baslamislardir. Salonlarla birlikte
sinema endiistrisinin i¢ zinciri de tamamlanmistir. Hammadde ve aygitlarin imalati,
film yapimi, dagitimi, gosterimi dikey ve yatay olarak orgiitlenmeye baslamistir. Ancak
heniiz hi¢ kimse ya da hicbir firma tiim sistem iizerinde bir denetime sahip degildir. Bir
kamera ve gosterici satin alan ve kendine yer ayarlayabilen filmlerini gosterme

imkanina sahip olabilmektedir. Sonraki yillarin sinema imparatorlarindan William Fox,
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Carl Leammle, Adolp Zukor gibi isimler de sinema piyasasina bu sekilde adim
atmuglardir (Abisel, 2010, 40) .

Sinema salonlar1 kisa bir siire icinde bilyiik bir i alanina doniismiistiir. Kiiciik
nickelodeon’larin ardindan sinema saraylar: yapilarak buralarda filmlerle birlikte,
varyete programlarmmin da oldugu karma gosteriler gerceklestirilmistir. Sinemanin
diinya capinda yaygimlagsmaya basladigi bu donemde sinema endiistrisi ile bankalar
arasinda iliskiler kurulmaya baslanmis ve yapimlar giderek bir filmin basar1 kazanmasi
icin gerekli olduguna inamlan yatirimlara dogru kaymustir. Ornegin filmler icin biiyiik
dekorlar kurulmus, konular {iinlii piyeslerden ya da romanlardan sec¢ilmis, iinlii
yonetmenler aranarak, filmin basarisini garanti eden yildiz oyuncularla anlagilmigtir
(Vincente, 2008, 59-60). Seyirci sayisi arttikca sinema salonlar1 da buna bagli olarak
artiy gostermistir. Sinema zenginlik ve ihtisam bakimindan tiyatrolar ve opera
salonlariyla boy dl¢iisebilecek bir nitelige kavusmustur (Nowell-Smith, 2008, 19).

Seyircinin farkli bir izleme deneyimi yasadigi baska bir uygulama da 6zellikle
Amerika’da yaygin olan araba sinemalaridir. Araba sinemalar1 mekéansal olarak 6zel
alanin sinemaya gitme eylemiyle karistigi bir araya gelme pratigidir. Acik alanda
kurulan bu yerlerde biiyiik perdede oynayan filmler, arabaya servis edilen hoparlorler
yardimiyla iceriden dinlenmektedir. Bu deneyim, tiiketim kiiltiiriiniin sinema yoluyla
kendini gosterdigi en “cilgimn” uygulamalarindan biri olarak goriilmektedir (Kirel, 2015,
214).

Sinemada film izleme deneyimi sadece kapali salonlarla sinirli degildir. Kapali
sinema salonlarinin popiilerligine ragmen, acik hava sinemalar: izleyiciler i¢in 6zellikle
yaz sezonunda alternatif birer film izleme mekani haline gelmistir. Ozellikle Tiirk
sinemast agisindan degerlendirildiginde yazlik sinemalar 1950 ve 1960’11 yillar arasinda
seyirci tarafindan cok tercih edilmistir. Yerli filmlerin biiyiik talep gordiigii bu donemler
arasinda Tiirkiye’deki en 6nemli eglence mekanlarindan biri olan yazlik sinemalarin
sayilarmdaki artisin nedenlerinden biri bu donemde Tiirk sinema seyircisi i¢in sinemaya
gitmenin Onemli bir bos zaman etkinligi olmasidir. Bu donemde gosterime giren yerli ve
yabanci filmlerin sayilarinda biiyiik bir artis yasanmistir. Ancak mevcut bulunan kapali
sinema salonlar1 seyircinin yogun talebini karsilayamaz hale geldiginden, daha az
maliyetle kurulabilen acik hava sinemalari, daha c¢ok filmi gosterime sokmak ve daha
fazla izleyici kitlesi ¢ekmek igin kapali salonlara alternatif, en ekonomik film izleme

mekanlar1 olarak belirginlik kazanmistir. BoOylece kapali sinema salonlari, gerek
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sayilarinin yetersizligi, gerekse bazi biiyiik iller disinda, 6zellikle tasrada ¢ok az sayida
olmalarmin  getirdigi esitsiz dagilimlar1 nedeniyle ac¢ik hava sinemalarinin
yaygimlasmasini saglamistir. Acik hava sinemalarmin yayginlik kazanmasinin bir baska
nedeni ise film izlerken seyircide yarattigt ruh hali ve biraktig1 etkiden
kaynaklanmaktadir. A¢ik hava sinemalarinda insanlar1 kusatan duvarlar olmadigi i¢in
bu mekanlar seyircilere film izlerken daha fazla Ozgiirlik vaadi sunmaktadir. Bu
0zgiirliik kapali salonlarin aksine hem film izleme siirecindeki fiziksel kosullarin daha
rahat olmasi, hem de filme katilim ve duygusal bosalimin olabilecek en iist noktaya
ulasabilmesiyle iliskili bir durumdur. Kurallarin esnetilebildigi bu mekanlarda insanlar
kendilerini ¢cok fazla kisitlamadan, i¢lerinden geldigi gibi davranmaktadir (Erkan, 2015,
225-226).

Sinemalar 1980’lere kadar tek bir salona sahip olarak seyircilerine film izleme
olanag1 yasatmustir. Ancak gosterimciler tek cati altindaki birka¢ salonun maliyetleri
azaltacagmi anlamaya basladiklarindan itibaren ii¢ ya da daha fazla salonu igeren ¢ok
salonlu sinemalar (multiplex), 16 ve daha fazla salona sahip olan cok biiyiik sinemalar
(megaplex), tek salonlu sinemaya gore cok daha biiyilk kalabaliklar1 ¢ekmeyi
basarmistir. Ayrica merkezilesmis projeksiyon stantlar1 ve biifeler de maliyetlerin
azalmasma yardimci olmustur. Cok salonlu sinema binalarindaki artis sinema
salonlarindaki teknolojik degisimin yasanmasini da beraberinde getirmistir. Daha fazla
seyirciyi ¢cekmek isteyen salon sahipleri gosteri kalitesini artirma, koltuklar1 yenileme,
dijital ses, IMAX VE 3D teknolojisine sahip olarak gdsterim yapmaya baslamislardir.
Cok salonlu sinemalar Kuzey Amerika’da, Avrupa’da ve Asya’nin kimi bolgelerinde
kuraldir. Bu sinemalarda her yerde patlamis misir ve sekerleme yer almaktadir
(Bordwell ve Thompson, 2012, 39).

Kentlerin 6nemli ticaret merkezlerinde kurulan miiltipleksler, hem devasa hem
de dislayici olan tiikketim toplumlarinin simgeleri goriiniimiinii tasimaktadir. Feigelson’a
gore (2014: 37) sinema salonlarinin kent ortamimdaki bu yeni goriiniimii toplumlarin
giderek parcalanmasma ve ortak referanslarmin yitimine isaret etmektedir. Deyim
yerindeyse “Amerikan sinemasmin bu yeni kargo ucaklar1” sayilar1 durmadan artan
ticaret merkezlerinin ticari anlayisina entegre hale getirilmektedir. Bu acgidan
glinlimiizde sinemaya gitmek her seyden once kentsel ve sosyo-kiiltiirel bir davranig

sekli almaktadir. Bagimsiz sinema salonu mekénlarindan, alig-veris merkezleri i¢indeki
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cok salonlu sinemalara gecis, seyir kiiltiiriindeki degisimin en belirgin gostergelerinden
biri olmustur (Erkili¢, 2009, 143).

Kent yasaminda insanlarin 6zgiirliikk alanlar1 azalmaktadir. Bu nedenle kentte
hissedilen yalnizliktan kurtulmak i¢in kente ait simgesel yapilara ihtiya¢c duyulmaktadir.
Finans, tiiketim, eglence merkezleri olusturulmakta, seyirlik mekanlar ortaya
cikmaktadir. Kent yasamina hakim olan kiiltiir de “seylesmis” bir Kkiiltiir olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Her seyin ¢ok cabuk tiiketildigi bu ortamda Benjamin’in
ifadesiyle hicbir seyin “aura’s1 kalmamistir. Modern yasamin insanlar i¢in vazgecilmez
kildig1 tek sey tiketim olmustur. Kentlesmeyle birlikte kopriiler, viyadiikler,
gokdelenler, bulvarlar ile bir arada ancak uzak yasanan yasam alanlar1 olusturulmustur.
Aligveris merkezleri de temel kentsel mekanlardan biri olmustur (Posteki, 2012, 7).

Aligveris merkezlerinde yer alan miiltipleks sinemalarda film izlemeye
gelindiginde seyir ve deneyim iligkisi bu kez tiikketim kiiltiirii lizerinden
degerlendirilmeye baslanmaktadir. Daha once sinema salonunun mekéansal anlatis1 ve
mimarisi on plandayken, sinema salonlar1 artik kaginilmaz olarak tiiketim kiiltiirii ile
girdigi yakin iliski agisindan degerlendirilmektedir. Tiiketim kiiltiiriine uyum saglayan
filmlerin igerikleri ve sinema salonlarinin buna gore diizenlenmesi bu ticari anlayisin
giiclii bir isbirligiyle devam ettiginin gostergesidir (Kirel, 2015, 238). Oyle ki modern
kent dokusunun biitiinleyicileri olan plazalar ve i¢inde sinema salonlarmi da barindiran
cok amacli aligveris merkezleri, bireyin sosyallesmesini saglayan yapilar degildir.
Aksine bu yapilar alisveris, eglence ve bos zaman gecirme aktiviteleri ile bireyin
yalnizlagacag: bir bicimde dizayn edilmistir (Erkan, 2015, 227).

Sinema salonlar1 i¢i ve disi ile birlikte degerlendirildiginde seyircisiyle kurdugu
iligki hakkinda 6nemli ipuglar1 saglamaktadir. Binanin disinin diizenlenisi; o binanin
bagimsiz bir yap1 mi, bir sinema sarayr mi, kiiciik bir alternatif salon mu yoksa biiyiik
bir aligveris merkezinde coklu bir sinema kompleksi mi, merkezden uzakta mu1 gibi
sorulara aciklik getirmektedir. Sinema salonlari, mimari diizeni ile seyircisini
konumlandirdig1 “yer”1 belirgin bir bicimde agik eden mekanlardir. Sinema salonunun
kent icinde yer aldigi bolgeden, bilet fiyatlarina, sagladigi konfor ve “cagirdigr”
seyircinin smifsal varligma kadar bu mimaride gizli olan anlatiy1 aciga c¢ikarmak
miimkiindiir. Ayrica bir sinema salonuna girerken seyircilerin nasil bir kapidan iceri
alindiklari, nasil karsilandiklar1 ve ne ile karsilastiklar1 6nemli ayrintilar olarak ©ne

cikmaktadir. Her sinema binasi kendini oraya ait hisseden bir seyirci kitlesine sahiptir.
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Bu seyirciler de smifsal olarak kendilerini oraya ait hissetmekte ayni zamanda, birlikte
film izleme deneyimini paylastiklar1 seyircilerle ortak noktalar1 oldugu goriisiinii de
paylagmaktadir. Sonug olarak sinema salonlarmin i¢i ve dis1 hem cagirdiklar: seyirciler
hem de gosterdikleri filmlerle seyircilere sinifsal olarak “kim” olduklarini her daim
hatirlatmaktadir (Kirel, 2015, 213-224).

Miiltipleks salonlarin hedef kitlesi genellikle “cantada keklik” olarak goriilen
geng sinema seyircisidir. Feigelson (2014, 38-39) geng kitle icin cazibe merkezi olan bu
sinema salonlarinin olusturulan yeni sinema kent mantigi sebebiyle sorgulanmasi
gerektigini belirtmektedir. Ciinkii bu binalar daha islevsel olduklar1 kadar disarisiyla
daha az baglantili olduklarindan insanlar1 dis diinyaya karsi soyutlamaktadir. Bu
nedenle kitleleri bina icinde tutmak isteyen miiltipleksler, gosterisli filmlerin pesine
diiserler. Bagimsiz yapimlarin aleyhine, hemen kéar etmeye yonelik olarak hareket
etmektedirler. Bu yeni salonlar, mekanin yeni bir tiiketim tapinag1 gibi yasandig: ticaret
merkezlerini gettolastirma mantigim giitmektedir. Seyircinin bir filmden digerine
gecmesiyle bazi salonlarda genel bir “zapping” baslamistir. Buna bagli olarak salon
isletmecileri kalabalikla miicadele etmek icin girise giivenlik seridi yerlestirmek, bilgi
islem figleri hazirlamak ve abone kartlarimi geri almak gibi yeni toplumsal denetim
bicimlerini devreye sokmak zorunda kalmislardir.

Sinema salonlarmin genel yapisina kuramcilarindan goéziinden bakildiginda
Fransiz Jean Louis Baudry Eflatun’un iinlii magara metaforunu sinema salonunun
goriintimiine uyarlamustir. Jean Louis Baudry perspektifin sinemada ideolojik etkilerinin
kamerayla 6zdeslesmeye bagli oldugunu savunan bir sinema kuramcisidir. Soyle ki
Eflatun’un magara metaforunda tutsaklar hareketsiz vaziyette, yiizleri magaranin
duvarma ve sirtlar1 da magaranin ¢ikisina doniik bicimde yerlestirilmislerdir. Karanlik
olan magarada gorebildikleri tek sey, bir mesalenin 15181yla magaranin duvarina vuran
golgelerdir. Bunlar, tutsaklarin golgeleridir. Tutsaklar, var olan tek gercekligin bu
golgeler oldugunu sanmaya baglarlar ve giderek magaranin disinda bir diinyanin var
olabilecegi ihtimalini diisiinmek bile istemezler. Baudry, Eflatun’un magara
metaforunu, sinemaya uyarlayarak, seyircinin de benzeri bir etki yasadigini
savunmaktadir. Magara ortamma uyan sinema gibi, ¢esitli optik modeller vardir.
Sinema, bu optik araglarin en gelismislerinden biri olarak, magaray1 kuran 6gelerle
metaforik denklik tasir:

Magara: sinema salonu / karanlik
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Tutsaklar: seyirci/hareketsiz

Mesale: projektor/ arkada, yukarida

Magara duvari: sinema perdesi/ 6nde

Bu nedenle sinema salonu magara ortaminin Ozelliklerine benzer nitelikler
tastmaktadir. Karanlik ortami ve seyircinin hareketlerini kisitlayarak onu edilgenlestiren
bir mimari diizende kurulmustur. Psikanaliz, magara metaforunu, insanlarin geri
donmek istedikleri ana rahminin bir simgesi olarak yorumlar. Sinema salonu da
siralanan Ozellikleriyle, magara gibi, ana rahmini simgelerken, seyirci de, diger
seyircilerden karanlikla yalitilmis ve edilgenlestirilmis durumda ana rahminde gibidir
(Erdogan, 1993, 32-33).

Sinema salonlari, kimi kuramcilara gore seyircisini ‘“kacis¢1” fantezilerle
oyalamaya c¢alisan ideolojik mekanlar olarak degerlendirilmektedir. Siegfried Kracauer,
seyircinin karanlik sinema salonlarina gitmek istemesinin temel nedeni olarak, belli bir
film izleme ya da hosca vakit gecirme arzusunun degil, bir siireligine bilincin
kiskacindan kurtulup karanlikta kendi kimliklerini kaybetmek ve duyulariyla
O0ziimsemeye hazir bir halde perdede birbirini takip eden goriintiileri izlemek oldugunu
ileri siirmektedir (Kirel, 2015, 211). Zaten sinema salonlar1 da buna uygun olarak
dizayn edilmistir. Salonun karanlik olmasi seyircinin dikkatini projektoriin aydinlattigi
perdede yogunlastirmasina saglayarak sadece filme odaklanmasini ve biitiin kotii
diisiincelerden arinmasina yardimei olmaktadir (Erdogan, 1993, 33).

Sinema salonlar1 seyircilere kagis imkani saglayan mekanlar olmasinm yani sira
insanlarin sosyallesmesini saglayan mekanlar olarak da degerlendirilmektedir. Hansen’e
gore sinema salonlar1 insanlarin arkadas bulabilecekleri, geng is¢i kadinlarin annelerinin
kaderinden kagmaya cabalayabilecekleri, domestik ve calisma alanlarindan ayri
toplumsal bir mekan imkam saglamaktadir. Bundan da 6te, burasi, sadece yeni bir
kamusal alan (a new public sphere) olusturan bir mekéan degil, yeni bir tip kamusal alan
(a public sphere of a new type) meydana getirmektedir (Hansen, 2012, 106-107).

Kirel’e gore de film seyretme olanaklarinin yaratildigi yerler olarak sinema
salonlar1 alternatif bir kamusal alan olusturabilmektedir. icinde dagitima dair
cOziimlerinde iiretildigi bir film iiretim dinamiginin gelistirilmesi, sinemanimn sadece
eglencelik ya da eglenceye yonelik bir bos zaman gecirme araci olarak kullanilmamasi

gerektigini kanitlamak i¢in onemli bir veri sunmaktadir. Kamusal alan yaratan sinema
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salonlar1 aslinda seyircisi i¢in alternatif bir mekdn ve zaman da yaratmaktadir (Kirel,
2010, 75-76).

Dinsel bir ayin yapar gibi karanlik salonlarda toplanmis izleyiciler, beyaz
perdede ses ve efektler esliginde akip giden goriintiileri bilyiik bir sessizlik ve dikkatle
izlemektedir. Seyirci ayni anda pek ¢ok mekan ve zaman dilimlerine tasinarak kendini
gercek yasamin i¢inde gibi hissetmektedir. Halbuki seyircinin gordiigii; ger¢egin donuk
karelere hapsedilmis bir simiilasyonudur. Seyirci, ilk sinema deneyimini
gerceklestirdigi yillarda gercek ile perdedeki yansimasmni karistirtyyordu ancak;
giiniimiizde sinema seyircisi, sinema kiiltiirliniin getirdigi bir aligkanlikla perdede
gordiigiiniin bir yanilsama oldugunun farkindadir. Seyircinin perdede gordiigiiniin bir
yanilsama oldugunun bilincinde olmasi onun filmle ya da filmdeki karakterlerle
O0zdeslesmesini engellememektedir. Seyirci kalabaliklar esliginde film izlemesine
ragmen, o karanlik ve sessiz salonda goriintii ile tek basmadir. Seyirci oturdugu
koltuktan kalkmaksizin akip giden goriintiiyle birlikte, degisen zaman ve mekén i¢inde
adeta bir yolculuga ¢ikmustir (Yildiz, 2014, 85-87).

Film izleme siirecinde seyirci Ozgiin ve Ozel bir ruhsal durum icerisinde
bulunmaktadir. J.Aumont ile M. Marie’nin vurguladiklar1 gibi seyirci : “Karanlikta,
belirli bir edilgenlik igerisinde oturmus ve hemen gosterim dalgasiyla bogulmustur ve
simgelerin akip gitmesi onu egemenligi altina almistir”. Boylesi bir durumda film
seyirciye duygusal, biligsel ve duyumsal bir¢cok bilgi gondermekte, seyirci ise kendi
edimsel diizlemine gore bu bilgileri algilayabilmektedir (Giindes, 2003, 10).

Izod ve Dovalis (2015, 3) sinema salonlarmin kilise ve terapi odalariyla ayni
simgesel Ozellikleri tasidigini  vurgulamaktadir. Bu yerler insanlarin arketipleri
tanidiklari, acilarini hafiflettikleri kutsal yerler olarak goriilmektedir. Sinemada seyirci
giilerek, gozyas1 dokerek rahatlayabilmektedir. Sinema bu duygusal rahatlamayi
kullandig1r arketip sembolleri bilince “by-pass” yaparak ya da bilince inerek
gerceklestirmektedir. Seyrettigi filmin renkli diinyasina dalmis olan seyirci, egosunu o
anda kollamayr unutmaktadir. Boylece farkindalig: filtreleyen ilk engel asilmis olur.
Perdedeki goriintiileri, diyaloglar1 ve sesleri anlamaya calisan ego, asli koruyuculuk
gorevini yerine getiremez. BOylece filmdeki simgelerin etkisiyle harekete gecen
bilincalti, seyircinin ruhuna enerji yiiklemeye baglar. Seyircinin siirece katilimi
engellerden kurtulup duygusal diinyayla bag kurmasina yaramaktadir. Hayatiyla

benzesen durumlar ya da Ozdeslesen karakterlerle karsilasan seyirci, kendi kisiliginin
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benimsemedigi kusurlarmi perdede gordiigli zaman, perdede bulduklarini tekrar
kendinde toplamaya baglar. Sinema salonlar1 sagladigi bu interaktif yolla ruhsal
olgunlagsmaya ve kisilesme siirecini tamamlamaya katkida bulunan ¢ok Onemli bir
rahatlama mekanidir. Filmler gosterdikleri diinyayla, seyirciye kendilerini
taniyabilmeleri i¢in zihinsel doniisiim ve ruhsal deneyim olanaklar1 sunmaktadir.

Sinemanin dev perdesi, yansittig1 goriintii ve seslerle iki gercege zihinsel ayna
islevi saglamaktadir. Saglikli insanlar hem paylastiklar1 hem de katkida bulunduklarr i¢
ve dig diinyalarmin yansimalarini bu aynada gormektedir. Sinema, ruhsal diinyamiz
lizerinde yaratti@1 etkiyle bireyin kendini gormesini ve edindigi deneyimin anlam
kazanmasmi saglamaktadir. Karanlik salon biling esigini diisiirerek, bilin¢ perdesinin
arkasimna bir gecit agmaktadir. Goriinenle goriinmeyen arasindaki ayrim zayifladiginda,
izleyiciler kendi ruhsal cehreleriyle etkilesime gecip yansimasmi fark edecekleri bir
goriintll diinyasina gecis yapmaktadir. Sinema salonunda film izlemek biiyiimemize,
doniisiim gecirmemize ve daha olgun bir kisilik kazanmamizda biiyiik rol oynamaktadir
(Izod ve Dovalis, 2015, 4).

Sinema salonlarinin bir baska 6zelligi de sinema salonlarmin bir reklam mecrasi
olarak kullanilmasidir. Genis kitlelere seslenen ve bu kitle iizerinde etkili olan sinema,
reklam mesajlarmin iletilmesi amaciyla, giiniimiizde sirketler ve reklam verenler
tarafindan oldukga etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Reklam mesajlar: filmin icerigine
yerlestirilen {irtinler yoluyla yapilabildigi gibi sinema salonlar1 araciligiyla da
yiiriitilmektedir. Sinema salonunun bir reklam mecrasi1 olarak kullanilmasi1 basta
Amerika Birlesik Devletleri olmak {iizere reklam ve sinema endiistrisinin gelisim
gosterdigi bircok iilkede yaygin bir uygulama alami olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Amerika’da sinema reklamciligindan elde edilen gelir, bilet satis1 ve devlet katkisindan
sonra liciincii sirada yer almaktadir. Bu yOniiyle sinema reklamciligi, 2008 yilinin en
hizli1 biiyiiyen reklam ortamlarindan biri olmustur. Sinema salonlarmin bir reklam
mecrast olarak kullanilmasi hem sinema sektorii hem de pazarlama sektOriiniin
etkinligini arttiran bir uygulamadir. Sinema reklamciligi, sadece perde reklami degil
sponsorluk ve promosyon faaliyetlerinin de yiiriitiildiigi bir mecray: ifade etmektedir
(Arslan, 2010, 5-6).

Reklam verenler tarafindan kullanimi artan sinema reklamciliginin, sinema
salonu isletmecileri agisindan 6nemi, bilet satiglar1 ve devlet katkisindan sonra iiciincii

en yiiksek geliri elde ettikleri kanal olmasindan kaynaklanmaktadir. Ozellikle Tiirkiye
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gibi gosterim siirecine yonelik devlet katkisinin diisiik oldugu tilkelerde, sinema salonu
isletmecileri ac¢isindan bilet satiglar1 disinda gelir saglayabilecekleri kanallar varliklarini
siirdiirebilmek agisindan biiyiilk onem tasimaktadir. Bu bakimdan salon isletmecileri
sinema reklamcilig1 kapsaminda yiiriitecekleri her tiir reklam, sponsorluk ve promosyon
faaliyetine olumlu yaklagsmaktadir. Bu baglamda seyirci en keyifli oldugu zamanda,
dinlenirken ve eglenirken bu reklamlara yakalanmaktadir. Sinema salonunun biiyiik
ekrani, Dolby djjital ses sistemi ve akustik yapisi baska hi¢cbir mecrada bulunmayan
maksimum etkili gorsel ve isitsel altyapiy1 barindirmaktadir. Seyircinin pozitif ruh hali
ile birlesen keyifli sinema ortaminin etkisi ve gorsel cazibesi, reklam mesajmin daha
kolay algilanmasmi ve hatirlanmasim1 saglamaktadir. Sinema salonu reklamlari,
Olciilebilen izleyici sayilar1 ile bir reklam filminin kac kisiye ulastigina dair net bilgi
verebilme avantajina da sahiptir. Bu sayede reklam ajanslar1 ve reklam verenler,
kampanyalarinin kisi bazinda ulasim maliyetlerine giivenle ulasabilmektedir. Sinemay1
en ¢ok telekomiinikasyon, alkollii icecek, iletisim, otomotiv, finans sektorii reklam
mesaji yollamak i¢in kullanmaktadir (Arslan, 2010, 8-10)

Sonu¢ olarak sinema salonlar1 giiniimiizde reklamlar, tanitimlar, iiriin
yerlestirmeler ve fuayelerin diizenlenmesi araciligiyla kendini hissettiren bir markalar
diinyasin1 seyirciyle bulusturan mekanlara doniismiistiir. Boylece sinema ve seyirci
iliskisinde “aligveris” her firsatta dayatilan bir gercek olarak kendini hissettirmektedir.
Coklu sinema salonlarinin aligveris merkezlerinde konumlanmasindan itibaren aligverisi
her zaman canli tutan bir mekan olan sinema salonlar1 ikili bir iliskiye gonderme
yapmaktadir: “Tiiketim ve eglencenin ayrilmaz biitiinliigii ve kopmaz i¢c iceligi’.
Sinemada film izleme eylemi sirasinda seyircinin kapitalist sistemin degerlerinin
egemen oldugu bir kiiltiiriin icine yerlestirilmesi, sinema salonunun seyircisini “tutsak”
bir seyirci olarak on plana ¢ikarmaktadir. Ciinkii filmin baslamasindan once ya da film
arasindan hemen sonra gosterilen bu reklamlardan seyirci kagamamaktadir ve reklam
mesajlarina zorunlu olarak maruz kalmaktadir (Kirel, 2010, 28).

Giliniimiizde sinema salonlarinin yarattig1 endiistriye bakacak olursak Amerika
Birlesik Devletleri kiiresel gise gelirlerine yiizde 32 katkiyla diinyanin en karli sinema
salonu pazarmi olusturmaktadir. Japonya bilet fiyatlarmin ¢ok yiiksek olmasindan
kaynakl ikinci sirada yer almaktadir. Bu iilkeleri Bat1 Avrupa iilkeleri ve Asya-Pasifik
tilkeleri izlemektedir. Kiiresel gise gelirinin yiizde 25’ini saglayan Bat1 Avrupa, Kuzey

Amerika disindaki en onemli bolgesel pazardir. Bu sebeplerden dolayr yonetmenler
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filmlerinin bu refah iilkelerde dagitilmasini amaclamaktadir (Bordwell ve Thompson,

2012, 40).

2.3. SINEMANIN EGEMEN GUCU HOLLYWOOD

Hollywood, biiyiik film yapim stiidyolarinin bulundugu cografi bir bolgeyi
nitelemektedir. 1910-1915 yillar1 arasinda, stiidyolarin 6nemli bir boliimii, merkez
biirolarin1 New York’ta birakip California’ya yerlesmislerdir. Sinema endiistrisi igin
taninmamus kiiciik bir kasaba olan Hollywood, ekonomik ac¢idan uygun bir yerdir. Genis
alanlara ihtiyaci olan film endiistrisi i¢in, burada hem arsa fiyatlar1 ¢cok diisiiktiir; hem
de sendikalarin yoklugu nedeniyle is giicii New York’a gore ¢cok daha ucuzdur (Gonen,
2007, 15). Ayrica bu bolge olasi tiim mekén alternatiflerine ek olarak yil boyu giines
15181 ve dolayisiyla daha uzun is giinleri sundugundan, film ¢cekmek i¢in de uygun bir
yerdir. Bu agidan ciftlikler Orta Bat1 islevini goriirken, Pasifik Okyanusu, Karayip ve
Atlantik’in yerini almistir. Bir giinlilk mesafede bulunan daglar ve coller, westernlere
otantik bir duygu katan mekanlar olmustur (Gomery, 2008, 65).

Patent Sirketi’nin tekelci baskilariin da etkisiyle, New York’u terk edip
California’nin yaz kis c¢ekime elverisli ikliminden ve esnek vergi sisteminden
yararlanmak iizere Bati’ya yerlesen bagimsiz sirketler, sonraki yillarin dev stiidyolarinin
cekirdeklerini olusturmuslardir. Bu sirketler, seyircinin uzun filmlere gosterdigi ilgiden
yararlanmasii bilerek filmlerin makara uzunlugunu bir iki makaradan bes yedi
makaraya ¢ikarmiglardir. Reklam kampanyalar1 diizenleyip, dagitim zincirleri olusturan
bu sirketler 1915°ten itibaren salon sahibi olma konusunda biiyiik bir yarisa
girmiglerdir. Giiglenip, iinlii oyuncular1 ve iyi yonetmenleri sozlesmelerle kendilerine
baglayarak iirettikleri tiim filmlerin gosterimini garantiye almanin yolunu aramislardir.
Filmlerini toptan kiralayabilmek icin “paket anlagsma” sistemini yaratmiglardir. Bdylece
salon sahipleri artik yildizlarin filmlerini gosterebilmek ugruna, sirketlerin siradan
filmlerini de almak zorunda kalmistir. Yapimci firmalarin salonlari ele gegirmeye
baslamasi, salon sahiplerini kendi stiidyolarin1 kurmaya itmistir. Zamanla salon
zincirine sahip olmayan kiiciik stiidyolar biiyiikler tarafindan yutulmustur. Amerika’da
stiidyo sistemi olarak adlandirilan bu sistemle sinema endiistrisi tekelci orgiitlenisi yatay
ve dikey olarak gergeklestirmistir (Abisel, 2010, 88-89).

Amerikan sinema sanayisi en temel iic kolunun birbiriyle biitiinlesmesini

saglayan bir iiretim sisteminden olugsmaktadir: Yapim (filmin gergeklestirilmesi, basilip
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gosterime hazir edilmesi, dagitim (kopyalarin salonlara dagitilmasi, kiralanmasi ve
isletme (sinema salonlar1). Sekiz biiyiik kurulustan Big Eight ya da Mayors, o donem
Amerikan sinemasinin oligopolistik yapisini kurarak giicii ellerine ge¢irmislerdir. Bu
sekiz kurulug icinde Columbia, Metro-Goldwyn Mayer, Paramount, Rko-Radio,
Twentieth Century Fox, Universal, United Artists, Warner Brothers yer almaktadir.
Bunlar sinema endiistrisinin  biitiin  evrelerini, yapimdan isletmesine kadar
denetlemektedirler (Vincente, 2008, 58-59). Film yapimi ve dagitimi, Hollywood
sinemasinin  giiciiniin  iic sacayagindan sadece ikisini olusturmaktadir. Sinema
endiistrisinin  patronlar1 paranin salon giselerinden geldigini anlayinca sinema
endiistrisinin {iclincii can alic1 sektoril olan gosterimciligi de bir dlciide kontrol etmeye
calismiglardir. Hollywood baslangicta California stiidyolar1 ve diinya capinda dagitim
biirolarindan olusan bir grup olsa da, New York’tan Los Angeles’a, Chicago’dan
Dallas’a kadar ve kisa siire icinde Londra ve Paris’te, ana caddelere kurulmus bir
sinema saraylar1 zincirini de kapsayacak denli genislemistir (Gomery, 2008, 72).

Yapimcilarin yarattiklar1 bu sistem on yil iginde sadece Birlesik Devletlerde
degil, tiim diinyadaki sinemaya egemen olmustur. Diger iilkeler rekabet edebilmek i¢in
ornek almak zorunda kaldiklar1 “stiidyo sistemi’nden basar1 elde edememislerdir.
1925’e gelindiginde Britanya’dan Bengal’e, Giiney Afrika’dan Norveg hatta Isvec’e
kadar pazara egemen olan stiidyo sistemi degil, daha ¢cok Hollywood sistemi olmustur.
O sirada Hollywood diinya pazarlarinin ¢ogunun kontroliinii ele ge¢irmenin yan sira,
Charlie Chaplin ve Mary Pickford gibi yildizlar1 ve yapimlarini da diinyanin en {iinlii
kiiltiirel ikonlar1 haline getirmeyi basarmistir (Gomery, 2008, 64).

1914 yilindan itibaren yonetmenler, aktorler, kamera iireticileri, film stiidyolar:
bu yere akin etmislerdir. Hollywood, sinemanin Kéabe’si durumuna gelmistir (G6nen,
2007, 16). Yeni Hollywood stiidyolarindan ¢ikan filmler diinya film pazarina egemen
olmustur. Hollywood hem endiistriyel, hem de sanatsal olarak diger iilke sinemalarinin
Oniine gecmistir. Aslinda bu iki boyut birbirinden ayri tutulmamaktadir. Ciinkii
Hollywood filmleri anlatilarin daha iyi kuruldugu, efektlerin daha muhtesem oldugu ve
yildiz sistemi sahne oyunculuguna yeni bir boyut kattig1 i¢in seyirci agisimndan cekici
hale gelmektedir. Diger yandan Hollywood, kendi kaynaklarinin yetmedigi durumlarda
egemenligini giivenceye almak icin Avrupa’dan sanat¢ct ve teknik yeniliklere de
basvurmaktadir (Nowell-Smith, 2008, 19). Amerika’da yeni kurulan stiidyo sistemi

genis bir seyirci toplulugu sayesinde biiyiikk bir sermaye yaratmistir. Ama Avrupa
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sinemast hi¢bir zaman Amerika’da var olan tiirden, anlatilarin kitlesel olarak iiretildigi,
imgelem iirtinleri icin bir montaj hatt1 olan, sanatin ticaretle biitiinlestigi ve genellikle
ticarete tabi kilindig: stiidyo sistemine sahip olamamistir. Avrupali yonetmenler birkag
istisna diginda yalmizca kendi iilkelerinin pazarina hitap ederken, Amerika diinya
sinemasini kendi pazar1 haline doniistiirmeyi basarmistir (Kolker, 2010, 7).

Zaman icinde Amerikan filmleri belli bir kalibin icine girerek iiretilmeye
baslanmistir. “Komite-yapimi-filmler” niteligi kazanan yapimlarin cogunda yonetmen
filminin tek sorumlusu degildir, bir yapimci kurulunun denetimi altinda bulunmaktadir.
Git gide daha fazla yapim bu standartlasma igine girmistir. Hollywood’da
yonetmenlerin varlik nedeni yapim degeri olmustur. Yapim degeri konuyu, uygulamayi,
oyunculari, gosterimi denetimi altinda bulundurmaktadir. Hollywood tiim filmlere bu
acidan bakmaktadir (Rotha, 2000a, 98). Amerikan sinemasinda bir filmin gelir
saglamast i¢in Ozellikle su Ogelerin géz Oniinde tutulmasi gerektigi anlasilmistir:
1.Y1ldiz isimler; 2. reklam, 3. g6z kamastiricilik, 4. ilgin¢ konu, 5. goriintii bilinci yani
cekim, gerekse kurgu itibariyle seyircide en iyi duyguyu uyandiracak etkiyi yapma, 6.
Box Office (kasa hasilatin1 saglayacak ticari 6geler), 7) yeni bir isim ve fikir lanse
edilirken ¢ekiciligini saglama (Onaran, 1994, 227-228).

Sinemaya 6zgii anlatim tekniginin tamamlanmis bi¢imi, “klasik Hollywood stili”
stidyo sistemiyle beraber ortaya cikmistir. Bu anlatim teknigi 19. yiizyilinin
tiyatrosunun yazim siireclerine ¢ok sey bor¢ludur. Bu tiyatronun senaristler icin kaleme
alinmis el kitaplar1 da dogrudan sanatcilara esin vermektedir. “lyi yapilmis oyun”
gelenegi, 19.ylizyilin sonunda yeniden formiile edildigi sekliyle, senaristlerin akademik
formiillerle Hollywood’a baglanmasinda yeniden hayata ge¢cmistir: Sergileme, celiski,
karisiklik, kriz ve ¢oOziim. Stiidyolar senaristlerden filmlerde sunlari istemektedir:
“karakterlerin ¢ozebilecegi sorunlarin yaratilmasi, onlarin sorunlari ¢ozerken gostermesi
ve sorunlarin tamamen c¢oziildiigii bir noktada filmin bitirilmesi”. Klasik Hollywood
tarzi, seyirciyi aniden bir hikdye anlatildigi olgusuyla kars1 karsiya getiren ve onu
kurgunun i¢ine girmekten alikoyan anlatict girislerini giderek ortadan kaldirmistir
(Barbier ve Lavenir, 2001, 195). Bu acidan Hollywood Avrupa sinemasindan farkli
olarak, “izleyiciyi giinliik yasamda kars1 karsiya kaldigi gerceklerle bir de sinema
salonunda yiizlestirmek yerine onu hayal diinyasina sevk edecek bir “kacis sinemas1”

yaratmistir (Giiral, 2013, 31).
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Sinemayla evreni ele geciren Hollywood, aslinda bu yayilmaci “sanatsal
bicimlenme”yi, Aristoteles’in Poetika adl1 eserinde yapilandirdig: o bilinen klasik anlati
modeli iizerine temellendirmistir. Aristoteles, Poetika adli eserinde dogrudan bir
yararlilik amaci tasgimayan 6zel bir tiretim olarak destan, tragedya, komedi (ve daha
sonra gelecek olan roman, sinema) gibi kurmaca sanatlarin kurgulama mekanizmasini
inceleyip belirlemistir. Hollywood sinemasi, Aristoteles’in Poetika’da belirledigi
bicimde, hikdye anlatimini, kurgusal eylemlerin mantiksal ardisikligini, kisiliklerin ve
tirlerin  klasik tiplemelerini yeniden giincellestirmistir. Godard’in ifadesiyle,
Hollywood, kendi sanatsal bicimlenmesini daha cok bir popiiler “hikdye anlatma”
sinemas:1 olarak yapilandirmistir. Hollywood sinemas:1 klasik anlatinin; tipleme
(typification), seffaflik (transparance), 6zdeslesme (identification) gibi temeller iizerine
kurulu sanatsal bi¢imlenmesiyle diinya seyircisini etkisi altina almayi basarmistir
(Gonen, 2007, 18-19).

Hollywood’un kiiresel boyutta ¢ok sayida iilke sinemasini etkileyen bir film
tiretim bigimi oldugu ve bircok iilkenin popiiler kiiltiiriinii dogrudan etkiledigi bir
gercgektir. Kirel (2006, 54-67) bu acidan Hollywood iiriinleri olan filmlerin sadece birer
“film” olduklarin1 diisiinmenin yanls bir bakis agis1 doguracagina vurgu yapmaktadir.
Bu filmlerin seyirci agisindan sadece masum birer seyirlik eglence olmadiklar1 ¢ok
dogrudur. Hollywood filmleri, bi¢cimleri kadar icerikleri ile de kiiresel boyutta iilkelerin
popiiler kiiltiiriinde egemenliklerini siirdiirmektedir. Ayn1 zamanda, Hollywood filmleri
diinya seyircisi acisindan “goniilli” bir sekilde izlenmeye devam edilen ve kendi ulusal
temsillerini i¢inde barindiran bir ulusal sinema Ornegi teskil etmektedir. Bu nedenle,
kiiresel seyircinin seyrettigi her film, eglencelik bir filmden ne beklenmesi gerektigi ile
ilgili bir beklenti kalib1 olusturmakta, bunu dayatmakta ve her seferinde bu durumu
yeniden hatirlatmaktadir. Hollywood filmlerinin kiiresel seyircide yarattig1 etkiler
arasinda belli bir film izleme begenisi olusturmanin yam sira belli tiirden anlati
kaliplari, bi¢imi ve film icerigi konusunda bir beklenti yaratmasi ve film izleme kiiltiirti
olusturmasi sayilabilmektedir.

Pek c¢ok iilke Hollywood’un etkisinden korunmak icin kendi sinema
endiistrilerini destekleyen koruyucu yasalar ¢ikarmak zorunda kalmistir. Almanlar ve
Fransizlar “kontenjan sistemi’ni gelistirmislerdir. Bu sistemle, Hollywood’dan ithal
edilen filmler her yil icin belli bir sayiyla smirli hale getirilmistir. 1927°de olusturulan

Ingiliz kota sistemi, i¢ pazarda Ingiliz filmlerine belli bir gésterim zamani1 ayirmak igin
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tasarlanmistir. Fakat bu sistem Hollywood sirketlerinin, Britanya’da film yapim yerleri
acarak “Ingiliz” olarak nitelenecek filmler yapmasina izin vermektedir. Aslinda
Hollywood’un uluslararas: tekelinin devam etmesi, diger iilkelerdeki girisimci
sinemalar1 kendi yerli seyircilerini memnun etmeye, Hollywood’dan “daha iyisini”
yapmaya itmistir. Ancak uluslararast dagitimi elinde bulunduran Hollywood sirketleri
film tarz1 ve icerigi hakkinda uygun standartlar1 belirlemeye devam ediyordu. Uriiniin
rekabet giici ne olursa olsun taklit¢ilik bu siirecte ise yaramayacakti (Gomery, 2008:
70-72). Herman ve McChesney’e gore Hollywood, kuruldugu giinden bu yana diinya
sinema pazarmin tartigmasiz lideri olmugtur. Rakamlar da bu gercegi dogrulamaktadir.
Ornegin 1914 yilinda diinya film izleyicisinin yiizde 85’i Hollywood filmi izlemektedir
(Ozen ve Celenk, 2006, 79).

Diinya seyircisine seslenen Hollywood filmlerinin en 6nemli islevlerinden biri
de filmlerin biinyelerinde tasidiklar1 ve seyircilerine ilettikleri dykiilerin 6zellikleri yani,
ideolojik islevleri olusturmaktadir. Amerika’yr Amerika yapan temsilleri ve imgeleri
yaratan, yayginlastiran ve benimseten en O©nemli arag¢ Hollywood filmleridir.
Amerika’nin kendi i¢inde “bir arada” durmasina yarayan imajlar1 iireten de, kiiresel
imgelemde Amerika imgesinin her zaman korunmasma yarayan da Hollywood
sinemasidir. Bu 6zelligiyle Hollywood filmleri Amerika’'nin en Onemli tutunma
har¢larindan birini olusturmaktadir. Amerika’ya ve Amerikan tarzi yasama karsi,
Hollywood filmleri sayesinde kiiresel boyutta duyulan sempatinin olusmasinda
Amerika’nin giicii ile ilgili yanilsamalar1 yaymasinda filmler yoluyla dolagimda olan
“sozde” filmsel “bilgi’ler cok etkendir. Burada “sozde filmsel bilgi” ifadesinden, filmler
yoluyla swradan seyirciye yayilan Amerika’nin her kosulda gii¢lii bir iilke oldugu
mitosunun yaratilmasi, yayilmast ve olusturulmasi vurgulanmaktadir. Amerika’nin
diinyay1 her zorlu kosulda her tiirlii diismandan kurtarabiliyor oldugunu ya da buna
yetecek taktik ve teknolojik bilgi birikimine sahip oldugunu gosteren filmler iiretmesi
ve bu filmler yoluyla kiiresel seyirciye iletilen mesajlarin etkileri hesaba katildiginda ne
denli 6nemli oldugu ortaya ¢cikmaktadir (Kirel, 2006, 58).

Jean Luc Comolli ve Jean Narboni her filmin siyasi oldugunu, ¢iinkii ideolojik
bir sistemin iiriinii oldugunu One siirmektedirler. Film, bireyin 6nemli oldugu ve
diinyada farklilik yaratabilecegi, kendini gelistirebilecegi, biiyiikk zaferler elde
edebilecegi, ¢cabasmin miikafatlandirilacagi ve parasal rahatlik yoniindeki kanm gibi belli

bir ideolojik yapiyr destekleyebilmektedir. Hollywood filmlerinin pek c¢ogu bu
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ideolojiler agisindan cekilmektedir. Kimi filmler, egemen ideolojiyi destekleyerek
sonlansa da, oteki filmler mesaj1 yikarak, ironiklestirerek ya da ideolojiyi savunuyor
gibi goriiniip diisiincelerde celigkiler yaratarak aslinda onu elestirerek ideolojiye karsi
durmaktadir (Butler, 2011, 56).

Sinema tarihinde filmler burjuva ideolojisinin iiretildigi ve yeniden tretildigi bir
alan olarak belirginlik kazanmistir. Amerikali yonetmen David Griffith’in Onciisii
oldugu bu sinema bi¢cimi klasik devamlilik stiline ve bi¢imin goriinmez olmasina
dayanmaktadir. Ciinkii bi¢cimin goriiniir olmas1 sorgulanabilir ve elestirilebilir olma
potansiyelini dogurmaktadir. Bu da egemen ideolojinin istedigi bir durum degildir.
Klasik anlati sinemasinda oyuncular dogrudan kameraya yani seyirciye bakmazlar
clinkii bu Hollywood film gramerinde yasak bir harekettir. Eger bakarlarsa ve dogrudan
seyirciye hitap ederlerse, o zaman arada teknik ve estetik aracinin (kamera/ film)
oldugu ortaya c¢ikacak ve boylece seyircinin yasadigi yanilsama bozulacaktir ki bu da
istenen bir durum degildir. Ayrica Hollywood gramerine gore izlenen filmde, ana
karakterler ¢cok kalabalik ve giiriiltiilii bir mekanda bulunsalar bile, onlarin konusmalari,
gerceklige aykir1 bir bicimde, net olarak duyulmaktadir. Ciinkii klasik filmsel oykii
anlatim1 ana karakterlerin her zaman merkezde olmasini1 gerektirmektedir (Yilmaz,
2008, 72-73).

Hollywood’un basarisinin temellerinden biri de tiir filmlerinin kitlesel dlgekte
diinyanin her yanina satildig1 diizenli yapim sistemine sahip olmasinda yatmaktadir. Bir
filmin pazarda zaten smanmis olmasi yapimcilar acisindan riskleri en aza
indirgemektedir. Bu nedenle bazi yildizlarin inanilmaz iicretler istemelerinin nedeni de
bundan kaynaklanmaktadir. Ciinkii bir yi1ldizin tutuldugu tiirdeki filme seyirci yogun bir
ilgi gostermektedir. Bu egilim icinde devam filmleri sinema endiistrisinde 6nemli sayida
artiy gostermistir. 1900°e gelindiginde bes Rocky, dort Superman, bes Halloween ve
sekiz 13. Cuma filminin yapilmasinin kaynagi burada yatmaktadir (Gomery, 2008,
543). Bu nedenle hem diinya sinemasi i¢in hem de ulusal sinemalar icin yildiz
sisteminin ve tiir sinemasmin seyirciyi filme yakinlagtirmas: acisindan 6nemi sonraki

basliklarda incelenecektir.
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2.4. SINEMA- SEYIRCI ILiSKISINDE YILDIZLAR

Sinema seyirci iliskisi icinde onemli bir bileseni, film yildizlar1 ya da starlar
olusturmaktadir (Kirel, 2010, 57). Sinemanin ilk donemlerinde cekilen kisa filmlerin
yonetmeni ve oyuncular1 jenerikte belirtilmez, sadece yapimci sirketin adi1 ve amblemi
yeterli goriiliirdii. Bu agidan bu filmler anonim {iiriinler olarak seyirciye sunulmustur.
Sirketler her adimlarmmi yillik olarak planlamaya baslayinca bazi yonetmenlerin ve
oyuncularin filmlerinin daha c¢ok seyirci ¢ektigini fark etmislerdir. Bu nedenle bir
yandan onlarm adlarmi filmlerinin tanitimimi yapmak iizere kullanmaya baslamislar,
diger yandan da bu kisileri sozlesmelerle kendilerine baglayarak filmlerinin ticari
getirilerini artirma yoluna gitmislerdir. Bazi yonetmen ve oyuncular belirli tiir filmler
aracilifiyla taninip sevildiginden, tiir sistemiyle yildiz sistemi bu donemde birlikte
gelismeye baslamistir (Abisel, 2010, 111). Bu nedenle her sinemasal tiir ve konu,
Hollywood’da mutlaka yildiz sistemine dayali olarak yasama sansi bulmaktadir. Yildiz
sistemi yirminci yiizyilda ozellikle 1920’11 yillarda dogmus ve gelismistir. Bu sistem
giiniimiiz sinema endiistrisinde de egemenligini siirdiirmektedir. Uretim, dagitim ve
gosterim  zincirinin biitiinlesik bir parcast olan yildizlar, seyircilerin begenisini
kazanarak yapimcilar1 i¢in 6nemli bir yatirim araci olmustur (Yaylagiil, 2010, 14-15).

Yildiz oyuncu olgusunun ortaya c¢ikmasi stiidyolarin giicii ve gelisimiyle
baglantihidir. Stiidyolar ortaya ¢ikmadan Once seyirciler, sinema salonlarina siirekli
izledikleri figiir ya da karakterler araciligiyla cekilmislerdir. Fakat seyirciler bunun
otesine gecemeyerek, tamamen rollerini oynayan oyuncularla ilgilenmislerdir. Ilk
Amerikan yildizinin ortaya ¢ikmasini saglayan siire¢, modern tipteki ilk stiidyoyu kuran
Carl Laemmle’in reklam hiinerinin bir sonucu olarak 1910 yilinda gergeklesmistir. Bu
donemde Laemmle, Independent Moving Picture Company of America (IMP)
sirketinin basinda olan bir yapimcidir. Cagdasi olan yapimci William Fox gibi o da
Edison’a arka c¢ikan Trost’iin giiciiyle kavga halindedir. Bu nedenle bagimsizlarin
ayakta kalmasi i¢in farkli yontemlere basvurmalar1 gerekmektedir. Laemmle bunu
saglayan kisi olmustur. Yeni sozlesme yapacagi aktris Floranca Lawrence’in 6ldigi
sOylentileri -muhtemelen Laemmle tarafindan- ¢ikarilmistir. Laemmle, bunun sdylenti
oldugunu kanitlamak icin Bayan Lawrence’in erkek basrol oyuncusu King Baggott’la
birlikte St. Louis tren istasyonunda olacagim sOylemistir. Bayan Lawrence oraya
gittiginde, onu karsilayan kalabalik bir onceki hafta Birlesik Devletler Baskani’ni

karsilayan kalabaliktan daha fazla olmustur. Lawrence’in etrafini saran kalabalik bir
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hatira olarak saklamak icin onun elbisesini parcalamustir, boylece Laemmle’nin kurnaz
bir sekilde hazirladig1 haber stratejisiyle bir yildiz oyuncu dogmustur (Armes, 2011,
148-149).

[Ik film yapimcilarinin yildizlik olgusunun farkinda olduklar1 goriilmektedir.
Seyircilerle yildizlar arasindaki iliski her zaman icin sinemanin mitsel ve bu nedenle
politik dogasinin asli 6gesi haline gelmistir. Bu ag¢idan yildizlar toplumun iiriinleri,
hayran oldugumuz kimi nitelikleri disavuran politik ve psikolojik modellerdir. Yildiz
olma asamasinda oyuncularin imgeleri dogrudan seyircileri etkilemeye baslamistir.
Yildiz sinemasi1 kahraman ile seyirciler arasinda gii¢lii bir 6zdeslesme yaratimina
dayanmaktadir. Seyirci filmdeki olaylar1 kahramanin bakis acisindan gormektedir.
Buradaki etki gizli ama derindendir. Ozellikle Hollywood sinemasinda kahramanla
0zdeslesme yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. 1960’1 yillarda Avrupa sinemas: da
aym Ozdeslesme giiciinii ortaya koymustur. Ornegin Jean —Paul Belmondo, Jean Luc-
Godard’in Serseri Asiklar’inda Humphrey Bogart’1 kendisine model aldiginda, tarihsel
bir bilinci gosteren ikinci bir sohretlilik kusagini haber vermektedir. Marcello
Mastroianni Avrupal erkegin 6rnegi haline gelmistir. 1996’da 6ldiigiinde ona ulusal bir
kahraman gibi davramilmistir. Jeanne Moreau akilli, kendine giivenen Avrupali kadin
icin 6nemli bir model olmustur. Isve¢’in yildizlar1 arasinda Max von Sydow ve Liv
Ullmann yer almaktadir. Yves Monand, Bogart’in Fransiz versiyonudur. Daha yakin
zamanlarda Gerard Depardieu kendi kusagi icin bir ikon haline gelmistir (Monaco,
2013, 251-253).

Star sistemi genel olarak sinemada 0zellikle de Hollywood’da biiyiik bir basar1
kazanmustir. Yildiz olabilmek i¢in yarigmalar diizenlenmis, giizellik miisabakalari
yapilmis ve cok genis bir hayran mektuplagma adresleri olusturulmustur. Ayni zamanda
kisilerin halka sunulmasi icin biiyiik Olcekli kampanyalar yiiriitiilerek evlilikler ve
ayriliklar ayarlanmis, halkin her kesiminden insan bu yapiya hevesli bir sekilde yanit
vermistir. Halk en sevdigi yildiz oyuncuya mektuplar yazarak onun 0zel hayati
hakkinda onemli bilgileri 6grenmek istemistir. Ilk dénemin seyircilerinin aksine
giiniimiizdeki seyirciler sinemaya begendikleri yildiz oyuncular1 goérmek icin
gitmislerdir. Bu nedenle film ikinci plana diismiistiir. Seyirciler sinema perdesinde
ozellikle idollerinin yakin ¢ekimini gérmek istemislerdir. Boylece yildiz oyuncu bir
fetis bir nesneye doniismiistiir (Rotha, 2000a, 89-90). Biiker’in ifadesiyle seyirci cogu

kez oyuncuyu gormek icin sinemaya gitmektedir. Seyirci Jack Nicholson filmi ya da
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Marcello Mastroianni filmi derken anlami yaratanin yonetmen oldugunu unutacak denli
yildiz oyuncuya sarilmistir (Biiker, 1997, 27).

Sinema endiistrisinin yonlendiricisi olan Hollywood yildiz sistemine odaklanan
bir sinema anlayisina uygun olarak diizenlenmistir. Bu acidan anlatilacak oykiiler diinya
capinda begeni goren aktor ve aktrisler araciligiyla aktarilmaktadir. John Wayne’den
Clint Eastwood’a, Robert de Niro’dan, Tom Cruise’a, Jane Fonda’dan Julia Roberts’a
kadar Hollywood yildizlari, sadece filmlerde genis kitlelerin hayallerini siislememekte,
aynt zamanda dedikodu ve yalanlarla bezeli 6zel yasamlar: ile de magazin basininin
varlik sebebi haline gelmektedirler. Ayn1 zamanda yildiz sistemi biiyiik biitgeli ticari
filmlerle yakin iliskilidir. Bu tip filmlerin basrol oyuncular1 yildizlardir ya da baska bir
ifadeyle yildizlar biiyiik biitceli filmlerde basrol oynayan aktris ve aktorlerdir (Yaylagiil,
2010, 14). 1920’lere gelindiginde Hollywood’un goz alict imajinin toplumsal etkisi
olaganiistii olmustur. 1920’nin basinda Hollywood Ticaret Odasi, aktor ve aktrist olmak
isteyen hevesli kisilere evde kalmalarmi icin yalvaran ilanlar vermek zorunda kalmistir:
“Liitfen Zorla Sinemaya Girmeye Calismayin” (Gomery, 2008, 65).

Yildiz olgusunun biiyiik gizemlerinden biri de  hicbir  yetenegi
gerektirmemesidir. Bugiin bir magazada calisan bir gen¢ kiz ertesi giin kendisini
yildizliga giden yolda bulabilmektedir. Bu nedenle herhangi bir tezgahtar ya da sekreter
kendisinin yiiceltilmis hali ya da diislerinin gerceklesmesi olarak bir yildizla dogrudan
iligki kurabilmektedir. Yildizlarin herhangi bir 6zel yetenege gereksinim duymamasinin
nedeni sinema oyunculugunun dogasindan kaynaklanmaktadir. Tiyatroda basarili olmak
isteyen bir oyuncunun kesinlikle yetenege ihtiyaci vardir. Buna karsin sinemada egitim
gerekli olarak goriilmemektedir ve bu da bir handikap yaratmaktadir. Filmin yapilma
tarz1 ve kendi seyircilerini etkileme biciminden dolayr bir sinema oyuncusu
oyunculuguyla degil sadece varligiyla hatirlanmaktadir. Ciinkii sinemada kamera her
seyi yapabilmektedir. Sinema da kamera, golge, hareket ve kurgu efektleriyle siradan
bir kisinin oyunculugunu, bir yetenege doniistiirebilmektedir (Armes, 2011, 150-152).

Seyirciye film izlemede yon veren metinleraras: ¢ercevelerden birini de yildiz
sistemi saglamaktadir. Yildizlar hemen herkes tarafindan taninan kisilerdir. “Herkes”
tarafindan taninan kisilerin filmlerde yer almasmin yapimcilara saglayacagi bir takim
kolayliklar ve garantiler vardir. Ciinkii bircok yildiz filmlerin pazarlanmasinda, bir
yandan seyirciye belli bir performans vaatleri sunarken diger yandan da yapimcilara

belli bir gise hasilat1 garantilemektedir. Bunu gerceklestirebilmek i¢in, yildizlarin,
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seyircinin belli bir beklentiler dizisini kargilayabilmesi gerekmektedir. Sinema
endiistrisi, bu nedenle, belli nitelikleri olan kisileri alip, onlar1 seyirciye sunulacak
metalara, iirlinlere doniistiirmektedir. Yildiz sisteminin seyircinin beklentileriyle ilgili
olarak, film metninin olusmasinda ortaya koydugu en genel ve yaygin kural, 6ykii sona
ermeden film kahramanimin, yani yildizin 6lmeyecegi inancidir. Bu agidan yildiz bir
anlamda, film kahramamyla Ortiiserek, anlatinin motoru islevini iistlenir ve anlatinin
siirmesinin gerek¢elerinden birini gerceklestirir (Erdogan, 1993, 53).

Seyircinin yildiz oyuncuyu bir kez tamimasindan sonra yildiz oyuncu ile
arasindaki iletisim dogrudan ve tamdir. Yildiz oyuncu onun temsil ettigi sinemanin
kaciilmaz bir parcasi degildir. Yildiz oyuncularin varhigi, film yapimmi diizenleyecek
bir stiidyo sistemine baghdir. Filmler yildiz oyuncunun yetenekleri i¢in sadece aractir;
filmler bir yildiz oyuncunun essiz bir sekilde gosterme yetenegine sahip oldugu sahne
ve duygular1 somiirmektedir. Bu gerceklestiginde, yildiz gercek bir giic haline
gelmektedir. Kadm ya da erkek oyuncu belirli yazar ve goriintii yonetmenleri iizerinde
israr edebilir, yonetmenleri ise alip onlar1 isten cikarabilir ve film sirketinin
yoneticilerinden daha fazla iicret alabilir. Ancak buna ragmen yine de yildiz oyuncu
Ozgiir degildir. O hala stiidyonun halka sattigi bir nesne, bir iirlindiir. Reklamlar,
uydurulmus hikayeler ve asklar, imzal fotograflar, fan kuliipler, kisisel goriiniimler yani
0zel olarak sahneye konulmus her sey, yildiz oyuncunun sohretine, bundan dolay1 da

onun stiidyo i¢in tasidig1 degere katki saglamaktadir (Armes, 2011, 153).

2.5. SINEMADA TURLER VE SEYIRCI

Sinemada tiir kavrammin ve tiir filmlerinin ortaya cikisi, Amerikan film
endiistrisi icinde gelisen bir olgudur. Tiirlerin ortaya ¢ikmasinda endiistrinin yani sira,
yonetmen, seyirci ve elestirmenlerin etkisi ve katkis1 bulunmaktadir (Oluk, 2008, 158).
“Cesit” veya “tip” anlamina gelen Fransizca bir terimden uyarlanan tiir sézciigii
filmlerin yerlestirildigi kategorileri tamimlamak i¢in kullanilmistir. Seyircinin bir
dereceye kadar farkinda oldugu ya da en azindan giiniin birinde dolayli olarak
kullanacag1 bir kavramdir. Bir baska ifadeyle tiir ayni tipte yapilmis ve bdyle
tasarlanmis film cesididir. Bircok Hollywood filmi herhangi bir tiiriin iiriinii ya da farkl
tiir ozelliklerin birlesimi olarak adlandirilabilmektedir, c¢linkii bir sektdr olarak
Hollywood, gisede basarisi ispatlanmis formiilleri tekrarlamaya yonelik olarak film

tiretme ¢abasindadir (King, 2010, 127).
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Tir filmleri konusundaki calismalarin baglangict 1940’larin  sonlarinda
Fransa’da tartisilmaya baslanan “auteur kurami” sayesinde olmustur. YOnetmenin
kameray1 bir yazarin kalemi gibi yaratici bir sekilde kullanmas1 ve yonetmenin kendine
has bir film dili gelistirdigini savunan auteur kuramcilari, Hollywood filmlerini
inceleyerek kat1 stiidyo kurallar1 altinda iiretilen popiiler film tiirlerinde “yaratici
yonetmen”in izinin siiriilebilecegini iddia etmislerdir. Baska bir ifadeyle, aslinda
yonetmenin Onemini ortaya cikarma c¢abasindaki auteur kurami, bir yandan da tiir
filmlerinin ele alinmasini saglamistir (Ozarslan, 2013b, 52).

Sinemanin ilk yillarindan itibaren filmleri tiirlestirme ve smiflandirma egilimi;
sinema endiistrisinin pazarlama stratejisinin ve gise kaygisinmn 6n planda tutulmasini
savunan yaklagimin sonucudur. Film sirketlerinin biiyiimelerini devam ettirecek ve
hayatta kalabilecek bir iiriin farkliligma ihtiyaclar1 vardir. Bu sebeple tiir filmlerinin bir
dayanagimi yapim sirketlerinin hayatta kalma amaclar1 olustururken diger dayanagini da
sinema seyircisinin varlif1 olusturmaktadir. Ayrica popiiler sinemanin film iiretme
mant1g1 i¢inde hareket eden tiir filmlerinin seyirci ve yapim sirketi disinda dayandigi bir
baska bileseni ise seyircinin arzulari, beklentileri ve kaygilari olusturmaktadir. Bu
anlamda, tiir filmlerinin icerigi ile ilgili anlatisal zemin bu sayilan ogeler etrafinda
sekillenmektedir (Kirel, 2014, 244).

Sinema tarihi icinde tema, olay orgiisii, karakterler ve gorsel betimleme stili
acisindan geleneksellesmis kaliplara dayanan ve her filmde bu anlati kaliplarini
tekrarlayan filmler bir ‘tiir’ adi altinda siniflandirilirlar. Bu ag¢idan tiir filminin sahip
oldugu ozellikler su sekilde siralanabilir (Oluk, 2008,159):

e Popiiler ve ticari olmak,

e Olay Orgiisii acisindan; benzer temalar1 ve entrika kaliplarini, benzer

toplumsal veya psikolojik ¢atigmalar etrafinda 6rmek,

¢ Temel, degismez karakterler barindirmak,

e Zaman ve mekan agisindan; belirli tarihsel donem ve belirli mekanlar ig¢inde
gecen Oykiiler anlatmak,

e Gorsel betimleme acisindan; hemen tanman gorsel betimleme kaliplarina,
tirtin kendine 0©zgii aydmlatma stili veya tire 0zgii dekor, kostiim,
aksesuarlar1 icermek.

Biitiin ulusal sinema endiistrilerini anlamak ag¢isindan ©nemli olan tiirler,

ozellikle Hollywood stiidyo sistemiyle film iiretiminde diinya capinda bir egemenlik
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kurmustur. ABD endiistrisi yarim yiizyildan uzun bir siire boyunca gii¢lii tiirlerini
diinyadaki sinema seyircisine dayattigindan dolayr diger ulusal endiistrilerin temsil
ettigi tiirler genel olarak daha az taninmis ya da yalmizca B smifi yapimlarla
sinirlandirilarak ABD tiirlerinin etkilerine maruz kalmistir (Altman, 2008, 323). Bu
nedenle Hollywood sinemasmin dogusundan itibaren onun bir “tiir sinemas1” olarak
yapilandig1 goriilmektedir. Melodram, western, komedi, fantastik, miizikal, kara film
gibi tiirlerden olusan bu cesitlilik, filmlerin temel 6gelerinin kolayca tanimnmasini ve
tekrar edilebilir tarzda standart hale getirilmesinin yolunu agmistir (Gonen, 2007, 27).
Tiir kavrammin Hollywood sinemasiyla iligkilendirilmesiyle beraber bir kez daha
sinema ekonomik, meta lireten bir sistem ve kitlesel eglence araci olarak goriilmiistiir
(Furby ve Hines, 2014, 39).

Sinemada yerlesik tiirler, seyirci kazanmak i¢in formiillere sahip olduklarmdan
dolayr yapim sirketlerine cekici gelmistir. Hollywood tarihinde tiir, bir anlamda
filmlerin 6nceden satisi i¢in bir yol olmustur. Stiidyolar; daima gerilim, korku, romantik
komedi, edebiyat uyarlamasi gibi belli bash tiirlerin geleneklerine uyan veya aligilmis
tiirlerin Ogelerinin birlesimi olan filmlerin izleyicisinin varhigindan olduk¢a emin
olmuslardir. Ciinkii bu tiir filmler daha once sayisiz defa biiyiik karlar sagladiklarindan
dolay1 benzer sekilde is yapacaklar1 diisiiniilmiistir. Onceden yerlesmis diizene
uymayan tek seferlik filmler risk olarak goriilmiistiir. Bu nedenle Hollywood, ge¢cmiste
basaris1 ispatlanmis iriinlere yatirnm yapmayi tercih etmistir. Tiir yapist bu tip
yinelemelerle endiistriye bir kaynak yaratmustir (King, 2010, 128).

Barry Keith Grant tiir filmlerinin “kiiltiirel ve ekonomik bir kurum olarak
popiiler sinema algisinin kurulusunda son derece onemli” olduklarmi vurgulamaktadir.
Bu nedenle tiir sinemasi ‘“seri iiretime dayanan bir endiistriyel model” tarafindan
yaratilmistir. Film endiistrisinde yapim uygulamalari, stiidyolarm, film yapimcilarinin,
efekt teknisyenlerinin ve oyuncular belirli film tiirleriyle iliskilendirilmesi sonucu,
uzmanlagmalar etrafinda toplanma egilimi tasimaktadir. Endiistriyel siirecin tiiketim
tarafinda yer alan seyirciler belirli begenilere sahip olma ve hoslanacaklarini bildikleri
filmleri izlemeyi arzulama istegindedirler. Bu nedenle tiirler, filmlerin pazarlama ve
gosteriminde ana satis noktasi haline gelmistir (Cherry, 2014, 23).

Sinemada tiirler tutarlilagip seyirci kazanmaya bagladiklarinda sinemanin tiim
boyutlar1 iizerindeki etkileri de artmustir. Tiirsel normlar, yapim ekiplerine hizli ve

kaliteli filmler iiretmelerini kolaylastiran iyi bir sablon sunmustur. Senaryo yazarlari
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cabalarm giderek daha fazla belirli tiirlerle baglantili 6rgii formiilleri ve karakter tipleri
acisindan tasarlamaya baslamislardir. Oyuncu ajanslar1 da sinema endiistrisinin istedigi
fiziksel tipleri ve oyunculuk becerilerini daha iyi dngorebilmektedir. Estetik personel
(yOnetmen, goriintli yonetmeni, ses tasarimcisi, besteci, sanat yonetmeni) daha onceki
tir yapimlarinda iyi sonu¢ vermis coziimleri yeniden kullanarak filmin yapiminda
zaman kazanmistir (Altman, 2008, 325).

Seyirciler acisindan tiirlerin 6nemi ise gormeyi istedikleri bir filmi kolayca
bulmanin yollarmi1 saglamistir. Bir grup insan bir aksam sinemaya gitmeyi
planladiginda, grup iiyeleri bir bilim-kurgu filmini ya da bir gerilimi veya bir agk filmini
tercih ettiklerini sdyleyerek bunun hakkinda karar verme asamasina gecerler. Bir baska
acidan ise bazi seyirciler 0zel bir tiiriin fanatigidir ve dergilerden, internet sitelerinden
ya da konusmalardan bilgi almaya ve degis tokus yapmaya calisirlar. Bilim-kurgu
tiirliniin tutkunlar1 boyle bir gruba 6rnektir dyle ki Star Wars ya da Star Trek serilerine
baglilik sozii veren alt gruplar1 vardir (Bordwell ve Thompson, 2012, 329).

Tiir filminin asinalig1 seyircilerin bunlarda nelerin olacagini tahmin etmesine ve
ongormesine de olanak tanimaktadir. Tiir filmi seyircideki umut ve beklentiyi karsilayip
seyirciye keyif vermektedir. Ayrica tiir filmlerinde 6nemli olan bir toplumun temel
sorunlarmi, zorluklarmi, endiselerini ve daha genel olarak degerlerini, toplumun
tiyelerinin bu temel sorunlarla nasil basa ¢ikmaya calistigini yansitabilmelidir. Boylece
tiir filmi, bu toplumun paylasilan problemlerini ve degerlerini cisimlestirerek topluma
ayna tutmaktadir. Bu agidan seyirciler i¢in tiir filmleri tatmin edici bir hal alir. Tabi ki
bir tiir filmi, gercek sorunlara gercek ¢oziimler sunamaz; ¢oziimleri hayali ve idealisttir.
Ciinkii sinema salonunda c¢iktigimizda ya da televizyonu kapattigimizda, gercek
problemler tekrar bas gdstermeye baslar (Buckland, 2013, 130-131).

Son yirmi yilda sinemanin eski popilerligini televizyona kaptirdiginin
kesinlesmesi ve seyirci sayisiin azalmasi sinema endiistrilerinin yapilanma tarzlarinda
degisiklikler yaratmistir. Bu degisikliklerin basinda stiidyo sisteminin ¢okmesi ve buna
bagl olarak isleyen yildiz sisteminin biiyiik dl¢iide Onemini yitirmesi gelmektedir. Ayni
sey tiirler icin de s6z konusudur. Bu agidan sinema endiistrisi i¢inde tek bir tiiriin
uylagimlar: icinde kalmak yerine, birden cok tiiriin 6zelliklerini iceren popiiler filmler
yapma egilimi ortaya ¢ikmistir. Degisik tiirlerin uylasimlariin belirli tarzlarda bir arada
kullanilmasmin kendi, bir uylasgim haline gelmektedir. Bu, Amerikan sinema

endiistrisinin ekonomik davranma politikasindan kaynaklanmaktadir. Pek ¢ok tiire ayni
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anda gonderme yapip her yas ve kesimden seyirciye ayni anda seslenmeye caligsmak;
Once parcalanan, sonra da sayisal olarak azalan sinema seyircisini yeniden
homojenlestirmeye yonelik bir cabanimn sonucudur (Abisel, 1999, 9).

Sinema tiirlerini incelemek bir filmin tretildigi, tiiketildigi toplum arasindaki
iligkiyi belirlememize imkan tanidigindan (Buckland, 2013, 129) seyircinin tiirlere kars1
nasil tepki verdigi de bdylece ortaya ¢ikacaktir. Sinemanin ilk yillarindan itibaren 6ne
cikan ve seyirciyle ¢ok iyi bir iligki kuran tiir giildiirii yani komedi olmustur. Giildiirti
tiirii seyirci tarafindan cok istenen bir tiir olmustur. Ik giildiirii filmi olarak bilinen
Lumiere kardeslerin 1895 yilinda cektikleri “Kendini Sulayan Bah¢ivan™ bu tiiriin tipik
bir Ornegidir (Onaran, 2012, 97). Hareketli goriintiiyii bir komedi aracit olarak
kullanmay1 en basta akillarindan gecirmemis, filmi bir eglence, hos vakit gecirme araci
olarak gormeye hi¢ de razi olmayan, filmi gercekligin yansiticis1 olarak goren
Lumiere’ler sinema tarihine ilk komedi filmini bu sekilde armagan etmislerdir
(Atayman ve Cetinkaya, 2016, 40). Film yapimcilar: giildiirii filmlerinin halkin en ¢ok
aradig1 tiir oldugunu anladiklarindan bu tiire 6zel bir 6nem verilmistir (Onaran, 2012,
97).

Gecmisi ¢ok eskilere dayanan genis bir anlatisal tiir olan komedi, kendi i¢inde
bircok alt tiire ayrilarak zenginlesmistir. Komedi aslinda diger tiirlere nazaran zor bir
tiirdiir. Clinkii seyirciyi heyecanlandirmak, iirkiitmek ve aglatmak, onu giildiirmekten
cok daha kolaydir. Korku ve hiiziin yaratan etkiler ¢cok daha evrensel oldugundan,
bunlarin kullanilmasiyla seyirci istenildigi gibi yoOnlendirilmektedir. Fakat mizah
duygusu daha kisisel, yerel ve kiiltiirel 6zellikler tasimaktadir. Birine komik gelen 6teki
tarafindan komik bulunmayabilir. Oyle ki bazen mizahi yaratan sadece o giin yasanan
olaylarda olabilmektedir. Bir donemin kapanmasiyla birlikte, deger yargilar1 ve kosullar
da degistiginden, komik etki zamanla ortadan kalkabilir. Dolayisiyla, kiiltiirlerarasi,
toplumlar ve simiflar arasi farklar seyircilerin, homojen bir kitleymisgesine toptan
etkilenmesini engellemektedir. Ancak giildiirii, insanla birlikte var oldugundan yine de
bazi ortak temeller iizerine insa edilebilir. Sessiz sinemanin ¢ogu dramatik basyapitin
yalnizca hatir i¢in izlenmesine karsin, ayni donemde yapilan komedilerinin biiyiik
kismina, diinyanin her yaninda kahkahalarla giiliinebilmektedir. Burada komedinin
sinemada saltanat kurmasinda seyircinin niteligi 6nemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii bu
donem sinema issizlere, ¢ocuklara, alt tabakadan insanlara seslenmektedir. Bu nedenle

seyirci Odedigi para karsiliginda hosca vakit gecirmek, giilip eglenmek ve
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sorunlarindan uzaklagsmak istemektedir. Yapimciligim Orgiitlenmesi, karm artirilmasi
giindeme geldiginde komediler, en ¢ok seyirci ¢eken tiir olarak iiretilmeye baslanmistir
(Abisel, 2010, 115-116).

Komediden sonra sinema endiistrisinde siklikla iiretilen en eski film tiirlerinden
biri de westernlerdir. Edwin S. Porter’in 1904 yilinda cektigi ve ilk oykiilii filmlerinden
biri olan “Biiyiik Tren Soygunu”, bir grup haydudun bir treni durdurup nasil soydugunu
ve ardindan takip edilip nasil dldiiriildiiklerini anlatan bir ¢esit western filmidir. 1904
yilindan itibaren western’in yapilmadig: bir yil yoktur. Western filmleri biiyiik seyirci
kitlelerini sinema salonuna ceken ve onlara heyecan verici bir goriinim sunmayi
amaclayan bir tiirdiir. Western seyircisi giinlilk yasamlarindan, fabrika bantlarmin ya da
okul srralarinin monotonlugundan uzaklastiran seriivenlerden hoslanirlar. Onlar acik ve
stiriikleyici bir gelisime sahip olan ve her seyin silahlarin ateslenmesiyle kontrol altina
alindig, tatmin edici bir zirveye yonelen Oykiilerden zevk alirlar (Armes, 2011, 158-
159).

Hollywood yapimi westernler diinya seyircisinden biiytik ilgi gormiis, cizgi
romanlar ile popiiler kiiltiir iiriinleri arasinda ilk siralara yerlesmistir. Oyle ki kovboylar
cocuk oyunlarma kadar yansimis; italya ile Almanya’dan baslamak iizere Tiirkiye ve
Japonya dahil pek cok iilkede Vahsi Batr'ya iliskin seriivenleri anlatan filmler
cekilmistir. Western filmlerinin bu kadar ilgi gormesinin nedeni seyircinin sinemanin
rahat koltugunda oturup bilinmeyenin pesinden gitmek, dogayla miicadele ederek var
kalmay1 basarmak, kisacasi seriivenden seriivene kosma istegini tatmin edecek bir
cerceve sunmasinda yatmaktadir (Abisel, 1999, 77- 100).

Sinemanin en yaygimn tiirlerinden biri de melodramlardir. Seyircinin de ¢ok
tuttugu bu tiir, insanlhig1 6teden beri ilgilendiren biiyiik sorunlari, insani altiist eden derin
duygular1 ele almak amacindadir. Ama bunu yaparken cizgisel bir yol izlemektedir.
Ciinkii melodram tiirii her seyi kaliplar icinde ele almaktadir: Insanlar kaliplasmistir,
olaylar kaliplagmistir, durumlar, duygular kaliplagsmistir. Diinya iyiler ve kotiiler olarak
ikiye ayrilmistir, iyiler ile kotiilerin arasmdaki savasimin sonu daha baslangicindan
bilinir, iyilerin baglarina gelmedik yikim kalmaz; ama yine ¢ogu kez, beklenmedik bir
kurtaric1 bir anda ortaya ¢ikip her seyi tatliya baglar. Biitiin bu yapilanlarin amaci
seyirciyi en kolay yoldan etkileyebilmektir (Oz6n, 2008, 224-225).

Melodram tiirii, cogu zaman kadma 6zgii bir tiir olarak goriilmektedir; cilinkil

egemen veya ataerkil bir toplumda yasayan kadinlarin sorunlarmi, problemlerini,
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zorluklarimi ve endiselerini temsil eder (Buckland, 2013, 132-133). Bu nedenle
melodramlar kimi zaman “kadin filmleri” kimi zaman da “gdzyas1 filmleri” olarak
tanimlanmaktadir. Bu acidan edilgenlik kavramiyla yakindan iliskilidir. Freud
“edilgenligi” daha cok biyolojik 0Ozellikleri nedeniyle kadinlara atfeder. Buradaki
edilgenlik, sistemin Ongordiigii durumu kabul etmek anlamindadir. Bu kabullenme
durumu kadin ve erkek seyirci agisindan farklilik tagimaktadir. Kadinlar, ideal anne ve
es Ozlemi ile erkekler de ideal erkek sOyleminin finale ulasan mutlu son zemini ile
ilgilenmektedir. Bu yaklasim bir bakima Freud’un riiya yorumlarindaki gerceklerden
kacis ile riiya arasinda kurdugu baglantiya benzemektedir. Ciinkii melodram tiirtindeki
filmler bir kac¢is nesnesi olduklari i¢in riiyay: da hatirlatirlar (Tunali, 2006, 46-47).

Melodram, Batr’ya ait bir kavram olmasina karsin; Tiirkiye, Misir, Hindistan
gibi iilke sinemalarinda, hem iretilme hem de seyredilme kapasitesini elinde
bulunduran gecerli bir bicim olmustur (Tunali, 2006, 24). Bu acidan Tiirk sinemasinda
melodramlar biiyiik bir yer tutmaktadir. Melodram filmlerinin Tiirk sinemasinda biiyiik
bir yer kaplamasmi Adanir (2012, 133) Tirk sinemasmnin gelecegi agisindan
elestirmektedir. Ciinkii pek cok iilke sinemas: tarihsel siire¢ icinde gelisirken ayni
zamanda kendi seyircisini de egitmektedir: “Oysa Tiirk seyircisini egiten sinema ne
yazik ki Tirk sinemasi degil, yabanci sinema olmustur. Televizyon ve sonugta video
araciligiyla Tiirk sinemas1 ve diinya sinemas1 arasinda karsilagtirma yapma olanaklar1
giderek cogalan Tiirk seyircisi kendisine saygi duymayan bir sinemaya sirt cevirmistir.
En azindan belli bir diizeydeki sinema seyircisi bunu yapmistir. Geriye kalan seyirciler
icin ise ¢ogu kez Tiirk filmini bir aglama ve bosalma, ¢ekirdek-nohut yeme, Arabesk
miizik dinleme amaciyla kullanmigtir.”

Sinemanin en uzun Omiirlii ve en cok ilgi goren tiirlerinden biri de korku filmleri
olmustur. Korku filmleri sinema endiistrisinin girdigi krizlerden etkilenmeyen, istenirse
cok ucuza mal edilen, diinyanin her yerinde tercih edilen bir tiirdiir (Abisel, 1999, 116).
Korku filmlerinin amaci seyirciyi ilkel korkulariyla yiizlestirmektir. Oyle ki korku
filmlerinin karanhik bir sinema salonunda siradan bir oturma odasindakinden daha
korkutucu bir etkiye sahip olmasi rastlanti degildir. Korku filmi seyirciye tehdit
olusturmayan bir baglam i¢inde bir korku deneyimi sunar. Korku ne denli mantikdisi
bulunursa bulunsun, seyirci filmin kendisine fiziksel herhangi bir zarar veremeyecegini
bilerek izler. Korku i¢inde seyirci bir katarsis yasar. Ciinkii seyirci kurbanlarmin gii¢ bir

durumla karsilastigini1 goriir, korku dolu anlara can atar, swra dis1 figiirlerde irkilir ve
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fakat en nihayetinde sinema salonundan sag salim ¢ikar. Bu aym zamanda korku
filmlerini, 6zellikle de gengler arasinda flortlesmek i¢in ideal bir film tiirii yapar. Ayni
zamanda korku tiirli gerek kisisel, gerekse de toplumsal dlcekte gergin donemlerde bir
cesit rahatlama da sunabilir. Seyircinin sinemada gecirdigi 90 dakika boyunca ondan
daha kotii durumda olan birini izlemesi rahatlatmasini saglamasmin en dnemli sebebidir
(Odell ve Le Blane, 2011, 12-13).

Abisel (1999, 132), seyircinin korku ve macera filmini izlerken yasadigi
ozdeslemeyi birbirinden ayirmaktadir. Oyle ki sinemanm koltugunda karakterlerin
maceralarimi izleyen seyircinin belirli dl¢iide heyecanlandigi, zaman zaman olaylara
miidahale etmek ister bicimde tepki gosterdigi bir gercektir ama bu, korku filmi izlerken
yasanan gerilimin derecesiyle Olciilemez. Macera filmlerinde, cogu kez karakterlerle
0zdeslesen seyirci onlarla birlikte tehlikelerle, yenilgilerle karsilasir ve filmin sonunda
basariya ulasir. Ama korku filmlerindeki 6zdeslesme daha ¢ok “durum”la ortaya ¢ikar.
Bu da seyircinin belirli anlarda ortaya ¢ikan gerilimi yasamaktan tat almasiyla ilgilidir.
Korku filmlerinin seyircisi genellikle 18-24 yas arasindadir ve tipik korku tutkunlari,
erkek olarak temsil edilir; bu, kadin, daha yash ve daha egitimli izleyici kesimlerini de
icerebilir (Cherry, 2014, 21). Sinema seyircisine gore korku tiirii, esi benzeri olmayan
bir tiirdiir. Robin Wood’un soyledigi gibi: “Korku, Hollywood tiirlerinin hem en
popiilerleri hem de en asagi goriilenleri arasinda olmustur. Popiilerligi, korku filmini
diger tiirlerden ayiran aligilmadik bir boyuta sahiptir: Izleyici kitlesi, tutkunlar ve tiirii
tamamen benimseyenlerden olusur, kalan kesimse adeta bir reddetme halindedir;
insanlar bu tiirii ya sever ya da nefret eder, korku filmlerini ya hevesle izler ya da hig
izlemezler” (Cherry, 2014, 47).

Seyircinin korku filmlerinde ekranla kurdugu iligkinin ii¢ temel kipini Odell ve
Le Blane iic ayr1 kategoride degerlendirir; (2011, 23-24): rontgenci, kurban ve
saldirgan. Rontgenci olarak seyirci siddet edimlerini tarafsiz bir goriis acisindan izler.
Eglence goriintiide ya da hikdyenin aktariminda yatar. Seyircinin avantajli goriis acis1
ona ana karakterlerin inkar ettigi olaylar1 gorme olanagi tanimaktadir. Oyle ki kurban
onun varligindan habersizken, seyirci karanlik bir odada sabirla bekleyen katili goriir.
Kurban olarak seyirci ise karakterle empati kurdugu ve eylemi kendi goriis agisindan
deneyimledigi i¢in kimi zaman korkunun vekil kurbani olmaktadir. Yine avantajli goriis
acist seyirciyi aciz birakirken, en azindan dogrudan ona yonelik bir tehdit yaratmaz;

ancak kurban acisindan bakildiginda durum hi¢ de boyle degildir. Saldirgan olarak
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seyirci ise katili suclari islerken goriir ve kendisini bu suglara karigmis gibi hisseder. Bu
bakis acisi, olaylar1 katilin goziinden gormenin bu filmlerin kadin diigmani tutumlarini
giiclendirdigi ve bir anlamda izleyiciyi bu sekilde diisiinmeye tesvik ettigi yoniinde
tartigmalarin yasandigi 1980’lerin baslarinda gbzetleme ve kesme-bicme filmlerine karsi
biiytik bir 6fke yaratmustir.

Seyirci tarafindan tutulan tiirlerden bir tanesi de macera filmleridir. Macera
filmleri soluk kesici olaylarin, birbirini araliksiz izledigi durumlarin; seyircinin bastan
sona bunlarla oyalanmasinin 6nem kazandig1 yapitlardir. Macera filmleri, agirligi olan
bir izlege (temaya) bir diisiinceye, goriise dayanmaz. Bunun yerine, seyirciyi
heyecanlandiracak, gerilmesine saglayacak seyler on siraya gecer ve cesitli yollara
basvurularak seyircinin gerilmesi saglanir. Yonetmenin biitiin amaci seyirciyi siirekli
gerginlik icinde tutabilecek olaylari, durumlar1 yaratmaya ve bunlart da hizli bir ritim
halinde siralamaya calismaktadir. Boylece seyircinin filmin basmdan sonuna kadar
heyecan iginde koltugunda oturmasi saglanir (Oz6n, 2008, 235).

Son donemde diinya sinemasimin ilgi gosterdigi tiirlerden bir tanesi de bilim
kurgudur. Bilim kurgu filmleri seyircinin bilingalt: korkularina seslenmektedir. Insanin
bilincalt1 korkular1 bireye, ya toplum tarafindan kazandirilir ya da insan olmanin,
yasiyor olmanimn getirdigi bir takim korkulari icerir. Ornek olarak oliim korkusu,
bilinmeyenden korkma, insanin kendi biling diizeyinin olusturdugu korkular
arasindadir. Ancak bunun yam swra gelecek korkusu, savas korkusu, yabancilarin
istilasindan korkma, teknolojinin denetimsiz bilim adamlarmnin kullanimi sonucunda
insan yasamimni olumsuz yonde etkilemesi ve yine teknolojinin karanlik bir gelecek
yaratacagina iliskin siiphelerin olusturdugu korku gibi, bircok korku ise toplum ya da
sistem tarafindan yaratilan korkular arasindadir. Ciinkii iktidarlarmn, toplumu gelecek
kaygisi icine iterek onlarit manipiile etmeleri daha kolaydir ve bundan dolay:r sistemin
yaratilmasinda ve gelistirilmesinde bircok aygittan yararlanilmaktadir. Althusser’in
“devletin ideolojik aygitlar’” adi altinda genelledigi bu aygitlar icerisinde, genel olarak
sinema, Ozel olarak da bilimkurgu filmleri yer almaktadir (Batur, 1998, 11)

Kaplan ve Unal’a gore (2011, 44) simdiki zamani elestirmek icin yola ¢ikan
bilimkurgu filmleri, kimi zaman simdiki zamanin acilarini gelecegin diinyasina da
tasityarak karamsar (distopyan) bir gelecek tasavvurunda bulunurken; kimi zaman da bu

elestirelligini simdiki zamani agmanin yollarin1 arayarak, deneyimlenmemis olanin
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pesinde kosarak ve boylece “mutlu bir gelecek kurabilme potansiyelinin” olduguna
isaret ederek, iyimser bir betimleme (iitopyan) yaratmaktadir.

En sevilen anlat1 tiirlerinden biri de giiniimiiz seyircisi tarafindan da izlenen
fantastik sinemadir. Hikayelerin anlatilmasi amaciyla kullanilan popiiler bir ara¢ olan
fantastik sinemadaki (Furby ve Hines, 2014, 15-17) en yaygin hikaye tarzlarindan biri
de “cocukluktan yetiskinlige gecis” yapisidir. Jan De Vries’e gore, bu yap1 kahramanin
“cehalet ve toyluktan ruhani olgunluga erisme yolculugunun temsili” olarak
diisiiniilebilir. Bu ¢ocukluktan yetiskinlige gecis yapisina Georges Lucas’m 1977 tarihli
Star Wars’unda, Harry Potter serisi (2001-2011) dahil bircok popiiler fantastik filmde
ve bagka film tiirlerinde rastlamak miimkiindiir. Bu tiir filmler bireyin yani seyircinin
doniisiimiine nasil katkida bulunabilecegini ¢ok iyi bir sekilde gostermektedir Ciinkii
seyirci fanteziyi deneyimlemekten sadece hayatin doniim noktalarinda degil, tiim hayati
boyunca fayda saglamaktadir. Ciinkii hikdye diinyasina cekilen seyirci gercek diinyadan
ayrilmaktadir. Bu da korunaklhi hikdye oOrgiisii igerisinde seyircinin duygusal
problemleri, kaygilar1 ve korkulariyla yiizlesmesini saglayabilir (Furby ve Hines, 2014,
23-33).

Tolkien’e gore fantastik sinemanin seyirciye kazandirdigi ii¢ armagan vardir.
Bunlardan birincisi sifadir. Tolkien seyircinin giindelik diinyadaki yasantisina bakisini
degistirmesinde fantastigin giicline, yani aslinda olmayan seylerin imgelerinin kurgusal
yaratimina (ikincil bir hikdye diinyas1 gibi) inanmistir. Bunu sifa olarak niteler. Sifadan
sonra ikinci armagan ise kacistir. Tolkien kagist masalin temel islevlerinden biri olarak
gorerek seyircinin bu armagan ile kavrayis kazanmasina ve unutmus olabilecegimiz
seylerin degerini yeniden &grenmesine olanak tanidigini vurgular. Tolkien fantastik
sinemanin seyirciye sundugu iiciincii ve son armaganin teselli oldugunu sdyler. Bu
teselli bir trajedi ihtimaliyle kars1 karsiyayken olaylar mucizevi ve sasirtict bir sekilde
mutlu sona dondiigiinden duydugumuz seving de goriiniirlik kazanmaktadir (Furby ve

Hines, 2014, 37-38).

2.6. FILM KURAMCILARININ GOZUNDEN SiNEMA SEYIRCiSi

Sinematograf ilk ciktig1 giinden bu yana insanlar1 eglendiren, onlarin bos
zamanini dolduran bir aygit olarak islev gormiistiir. Ama sinemanin bir sanat olarak
degerlendirilmesi her zaman i¢in tartismali bir konu olmustur. Sinemaya ilk ciddi

yaklasimlar kuramcilar tarafindan kazandirilmistir. Sinemay: ciddiyetle ele alip onun
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psikolojik, sosyolojik ve estetik yonlerini analiz eden bu ilk film kuramcilar1 sinemanin
bir sanat oldugunu kanitlama amaci tagimaktadirlar. Caligmalarinda sinemanin
tiyatrodan ve fotograftan ayr: bir sanat oldugunu gostermeye calisan bu kuramcilar icin
sinema, diger sanatlardan farkli olarak gercekligi gosteren ya da en azindan gerceklik
yanilsamas1 yaratan bir sanat dalidir. Sinema kuramcilar1 calismalarinda cogunlukla
insanlarin neden film izledigini ve film izlemenin insanlarin hangi ihtiyac¢larina karsilik
geldigine yogunlagmuslardir (Ozarslan, 2013a, 15).

Andrew’e gore ise (2010, 52) sinemaya seyircinin bakis agisindan yola ¢ikan
erken donem kuramcilarin seyircinin paralel kurgulamaya nasil yanit verdigi ya da
gorsel gekicilikte kendi iislubundan dolay1 kayiplar yasayan, buna karsin yasanilan anin
niteliginden anlik siireclere miidahale etmekten, dogrudan konusabilmekten kazanimlar
elde etmeye calisan bir cinema-verite (sinema gercek) filmine nasil tepki verecekleri
arastirma konularinin basinda gelmektedir. Diger taraftan bazi kuramcilar kendi sorulari
icin dogrudan perdeye yansiyan imgelere basvurmustur: “Filmin dogas1 nedir? Filmin
gerceklikle nasil bir bag1 vardir? Resim ve sesin iligkisi nasil kurulabilir? Film, uzamsal
bir sanat mi, yoksa zamansal bir sanat midir? Verili bir film alindiginda, onu diger
filmlerden ve diger sanatlardan anlatim yoniinden, kendini ifade etme araclar1 yoniinden
ayiran nedir?” tarzinda sorulara cevaplar aranmustir. Oyle ki yonetmenin elinden ¢ikmus
bir film, seyirci tarafindan izlenene kadar tamamlanmis olarak sayilmamaktadir. Buna
bagli olarak sinema tarihindeki kuramlar1 anlamak hem kuramcilarin hem de
yonetmenlerin kendi sinemalarinin nasil okunmasini istedigini anlamak acisindan 6nem

tasimaktadir (Kolker, 2010, 23).

2.6.1. Tk Film Kuramcilar1 Acisindan Seyirci ve Sinema iliskisi

a) Hugo Miinsterberg

ABD’de yasayan Alman asilli Miinsterberg Harvard’da profesér olarak
caligmigtir.  Zaman ve mekan algisi, goriintii siirekliligi, tepkime siiresi iizerine
yogunlasan bir psikolog olan Miinsterberg, Gestalt Psikolojisinin gelismesine de
katkida bulunmustur. Sinemaya ilk kez 1914 yilinda giden Miinsterberg’in izledigi film
Neptune’un Kizr'dir (Neptune’s Daughter) (iri, 2014, 2). Bu sinema deneyiminden
sonra sinemanin insani gercek hayattan tamamen soyutlayabilecegini ve buna baglh
olarak duyularin1 yitirmesine sebep olabilecegini diisiinmiistiir. Filmlerde sunulan

yasamin gercekle olan farkini sosyolojik a¢idan endise verici bulmustur. Dis diinyada
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gerceklesmesi pek miimkiin olmayan olaylarin sinemada kolay yasanabiliyor olmasi
onu hayrete diislirmiistiir. Bunun iizerine sinemanin teknolojik tarihinin i¢ine girerek
yonetmenler ve oyuncularla sik sik bir araya gelen Miinsterberg incelemelerini bu
yonde yogunlastirmistir. Sinemanin sanatsal degerini ortaya ¢ikarmak igin tiyatro ile
sinemay1 karsilastirma yoluna giderek sinemanmn dil olarak getirdigi yenilikler
nedeniyle hi¢bir zaman tiyatroya indirgenemeyecegini savunmustur (Buyan, 2013, 26).

Miinsterberg’in sinema kuramlarma en degerli katkisi, film olgusuna psikolojik
ilkeleri uygulamasinda yatmaktadir. 1920’lerden itibaren bircok sinema kurami
coziimleme yoOntemi olarak Freud’'un diis psikolojisine bagvurmustur. Ancak
Miinsterberg’in yaklagim1 Freud’un Oncesine denk gelmektedir. Miisterberg’in
yaklasimini ¢agdas hale getiren de budur. Freudcu sinema psikolojisi film izlemenin
bilingdis, diis benzeri dogasini one ¢ikararak seyircinin filmin karsisinda pasif tutum
aldig1 lizerine yogunlasmistir. Miinsterberg Freud’'un tam tersine film ile seyirci
arasinda karsilikli etkilesime dayali bir anlayis gelistirmistir. Yani perdenin karsisindaki
seyirci aktif bir izleme siirecindedir (Monaco, 2013, 371-372). Miinsterberg, sinema
teorisinde bazi akimlarin babasi olarak da kabul edilmektedir. Miinsterberg’in sinema
filmine aktif katilimda bulunan seyirciye olan vurgusu izleyicilikle ilgili sonraki
teorilerin habercisi niteligindedir. Ayni sekilde, Miinsterberg filmin seliiloit iizerinde
degil filmi gerceklestiren zihinde var oldugu diisiincesi 1980’lerin “alimlama kurami”n1
Onceleyen bir caligma olarak kabul edilmektedir (Stam, 2014, 40).

Miinsterberg, film iiretim siireciyle “iletisim yaymnin” karsi ucunda yer alan
seyirciyle her zaman icin daha fazla ilgilenmistir. Miinsterberg’in yonetmen veya
senaristi yaratici bir gii¢ olarak asla bir tartigma basligi bile yapmamasi dikkat ¢ekicidir.
Ciinkii filmlere hayat veren yonetmenlerin, teknoloji ve sosyolojinin kisisel olmayan
giiclerinin etkisinde kalarak calistigini savunmustur. Buna bagli olarak “bu filmler
neyin iirliniiydii, kimler bu filmlere can veriyordu, hangi yonetmenler sinemay iiretip
giin 15181na c¢ikariyordu™ gibi bagliklar temel ilgi kaynagi olmustur (Andrew, 2010, 65).

Psikoloji alanindaki bir¢ok eserinin yaninda felsefe ile de ilgilenen Miinsterberg
idealist felsefenin Onemli temsilcilerinden Immanuel Kant’in felsefesinden
etkilenmistir. Kant 6zellikle duyular araciligiyla deneyimledigimiz diinyay1 fenomenal
gergeklik ve duyusal olmayan yani hakkinda bilgi sahibi olamayacagimiz diinyay1
numenal gerceklik olarak adlandirmig ve diisinmeyi duyusallik yetenegiyle

iliskilendirmigtir. Kant’a gore zaman, mekan ve nedensellik fenomenal gerceklige aittir.
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Miinsterberg de bu goriisten yola ¢ikarak bir film kuram gelistirmistir. Miinsterberg’e
gore filmde, dig diinyadan aliman imgeleri zihin algilamakta ve seyirci bdylece i¢
diinyada bir yolculuga c¢ikmaktadir. Bu agidan seyirci goriinen alandan goriinmeyen
alana gecis yapmaktadir. Sinema gerceklikten soyutlanan goriintiilerden olugsmakta ve
bu goriintiiler insan zihninde algilanarak zihin yeni bir gergeklik yaratmaktadir. Burada
ruh halimiz yani psikoloji 6nemlidir. Bagka bir deyisle zihin sayesinde filmde aslinda
duragan goriintiileri hareketli olarak algilamaktayiz (fi olgusu). Film izlerken zihin
bosluklar1 doldurarak gerceklik yanilsamasini algilar ve bu nedenle de sinema zihinsel
bir siire¢ olarak kabul edilmektedir (Ozarslan, 2013a, 16-17). Nasil ki miizik kulaga,
resim goze hitap ediyorsa, film de usa hitap eden bir sanat dalidir. Miinsterberg dogru
filmlerin cagdas izleyicinin belleginde duygusal ve ussal bir harmoni olusturdugunu
iddia etmektedir (Butler, 2011, 19).

Miinsterbeg, seyircide merak unsuru yaratan Oykilyli sinema acisindan
Onemsemistir. Sinemanin temel prensiplerinden hareketi yorumlayarak hareket eden
cisimlerin daha fazla dikkat cektigini vurgulamaktadir. Bu agidan seyircinin dikkati
stirekli canli tutulmalidir, bu nedenle de filmdeki olay Orgiisii 6nem tagimaktadir. Ona
gore, sinemanin asil amact duygular1 resmetmektir. Filmde oyuncunun verdigi duygular
onemlidir ama seyirci de kendi yasantisindan yola c¢ikarak bunlari farkli acilardan
yorumlayabilmektedir (Ozarslan, 2013a, 17). Sinema tarihinde seyirciyi konu edinen ilk
calisma, Hugo Miinsterberg’in 1916 yilinda gerceklestirdigi Photoplay: A Psychological
Study adli calismasi ile gerceklestirilmistir. Miinsterberg, kitabinda Neo-Kant¢1 bir
etkiyle seyircinin zihinsel islevleriyle ugrasan deneysel psikolojiden etkilenmistir. Film
izleyen seyirciye ne olur sorusu, onun ¢ikis noktasi olmustur. Bu soru, erken seyir
deneyimini de ortaya koymasi acisindan 6nem tasimaktadir (Akbulut, 2014, 2). Ayrica
bu ¢aligma, hem iyi hem de kotii amagh kullanilabilecek olan gii¢lii ara¢ sinema iizerine
kuramsal yaklagimlar barmdirmaktadir. Miinsterberg’e gore sinema ulusal ruhun
yeniden insa edilmesinde ve sekillendirilmesinde essiz bir giice sahiptir ve buna karsin
ruhsal rahatsizlik olusturma olasiliklar1 da gozden kacirilmamas: gereken Onemli

ayrintilar olarak belirlenmistir (Gripsrude, 2014, 314).

b) Rudolf Arnheim
Sinemanin ilk yillarinda yarattig1 film kuramiyla, sinemanm sanat olarak kabul

edilmesinde Onemli katkilar sunan film kuramcilarindan biri de Rudolf Julies
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Arhnheim’dir (Erdikmen, 2013, 35). Miinsterberg’den etkilenen Rudolf Arnheim da,
1932°de yayimlanan Sanat Olarak Sinema adli kitabinda sinemanin sanat yOniiyle
ilgilenmistir. Gestalt psikolojisini izleyen Arnheim, filmde goriintiiyii algilarken
zihnimizin de siirece dahil oldugunu savunmaktadir. Ona gore film, goriintiilerden
olustugu icin gercekci degildir, yani film gergeklige degil, gercek disiliga
dayanmaktadir. Filmde goriintiiniin kaydedilmesi degil, kullanilmasi, yani nesnelerin
diizenlenme bic¢imleri 6nem tagimaktadir. Filmin bir sanatsal iirtine doniigmesi diinyay1
simgeleyebilme ve gerceklikten soyutlama yapabilmesine baghdir. Kameranin
smirliliklarindan kaynakli olarak sundugu diinya insan goziiniin algiladigi diinyadan
farklidir. Ama bu simirhliklar yonetmenin yaraticiligini olanakli kilarak filmi bir sanat
{irliniine doniistiirmektedir (Ozarslan, 2013a, 17-18).

Arnheim’mn 1932’de film sanatinin temellerini ortaya cikardigir kitabir Sanat
Olarak Sinema ilk basildigr yillarda oldugu gibi giiniimiizde etkisini devam
ettirmektedir. Bu etkinin devam etmesinin baglica sebebi giintimiizde yapilan filmlerin
basar1 saglayabilmek icin Arnheim’in tespit ettigi kaliplar1 etkili kullanmak zorunda
kalmalarindan kaynaklanmaktadir. Arnheim kitabinda sinema sanatmin biitiin
teknolojik gelisimler sirasinda tehlikelerden siyrilarak kendini tanima yolculugunu ¢ok
Onceden Ozetleyen ve gelecekte Oniine ¢ikacak problemleri kavramsallastiran bir igerik
sunmustur. Arnheim’in sinemanin sanat olabilmesinin tek yolunun kendini gelismelere
kapatarak tek bir ortak malzemede anlagsmak oldugunu, o malzeme iizerinde ustalagarak
sinema sanatina sekil vermek gerektigini dile getirmektedir. Tarihsel siiregcte sinemaya
eklenen gelismeler, tipki Arnheim’in 80 y1l 6nce Ongordiigii gibi her seferinde sinemay1
yeni bir dil olusturmak zorunda birakmustir. Iste bu sebepten Arnheim’in sinemanin
malzemesini ortaya koymaya calistigi kurami giiniimiizde de gecerliligini korumaya
devam etmektedir (Buyan, 2013, 49).

Psikoloji  gecmisine sahip olan Rudolf Arnheim, eslemeli sese
giivenmeyenlerdendir. Arnheim, hi¢ kimsenin bir resimden ses kusagi sahibi olmasini
beklemeyecegini ve ayni seyin film i¢in de gecerli oldugunu savunmustur. Sinema
filminde diyalogun, eylemi felg edecegini, durus ve yiiz ifadeleri yoluyla resmedilen
duygularin 6ziinii engelleyecegini dile getirmektedir. Ayn1 zamanda Arnheim, sinemada
siyah, beyaz ve gri rengi tercih ederek gergekci resim gibi, filmde dogani renk paletini
kopyalamaya gerek duymamaktadir. Ses ve renkten yoksun olan ilk filmleri film sanati

icin daha basaril1 bulmaktadir. Arnheim, sinemanin tiyatrodan farkli olduguna, filmin
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iki boyutluluguna vurgu yaparak baslar. Tiyatroda, eylemin izlendigi birbirinden farkli
yiizlerce nokta vardir; oysaki bir filmde, yonetmen bakis agisini secer ve kamerayi belli
bir noktaya yerlestirir. Seyirci de yonetmenin kameray1 koydugu yerdeki bakis acisina
gore filme odaklanir. Ama tiyatroda bdyle bir sey s6z konusu degildir. Seyirci istedigi
bakis acisiyla tiyatrodaki eseri izleyebilmektedir. Bu acidan Arnheim filmi gorsel bir
arag¢ olarak ele almaktadir (Butler, 2011, 24-25).

Arnheim sinemanin zaman ve mekan ilizerinde giiclii bir etkiye sahip olmasi
yoniindeki goriislerine caligmalarinda yer vermistir. Filmdeki zaman ve mekan siirekli
olarak degismektedir. Sinemada seyirci bir uzamdan digerine atlamakta, farkli zamanlar
icinde gezinmektedir. Boylece gercek zaman ve uzamda birbiri ile hig iligkisi olmayan
nesneler ve kisiler kurgu yoluyla bir araya getirilmektedir. BOylece zamansal ve
uzamsal ardisiralik yok olmaktadir. Ustelik seyirci nesne ve kisileri bir yakindan bir
uzaktan gordiigiinden dolayr alicinin gosterdigi ile yetinmek zorundadir. Bu agidan
Arnheim dogaya bicim verme acisindan sinemanmn ne denli giicli oldugunu
kanitlamaya c¢alismaktadir. Yonetmen kendi sectigini gostererek nesnel gerceklige
bicim vermektedir. Bundan dolayr ydnetmenin yarattig1 gerceklik ©Ozneldir. Ama
Arnheim’m dikkat ¢ektigi nokta teknolojik gelismelerin bu 6znel gercekligi yok etmek
iizere oldugudur. Oyle ki sinemada ses, renk, genis perde vb. gibi gelismelerin yetkin
bir gerceklik yanilsamasi yaratacagina vurgu yapmaktadir. Boylece 0zgiin nesne ile
kopya birbirine benzeyecektir. Bu nedenle nesne ile kopyay1 birbirinden ayiran tiim
bicimsel Ozellikler yok olacaktir. Bu acidan seyirci renkle yaratilan etkiyi dahi
anlamayacaktir (Biiker, 1989, 5).

2.6.2. Bicimci ve Gercekci Film Kuramcilar ve Yonetmenler

Sinemayla ilgili kuramsal yaklasimlar konusundaki en yaygin siniflandirma
bicimi, bi¢imci ve gercekci film kuramlar1 arasindaki ayrima gore belirginlik
kazanmigtir. Bicimci kuramlar, filme insa ve kompozisyon acisindan bakarken, gercekci
kuramcilar filmin (dolayimsiz) gerceklige dair simdiye degin erisilememis bir goriis
sunabilme olanagina vurgu yapmaktadirlar. Bicimciler sinemanm yapayligina
odaklanirken, gercekciler filmsel ortamm seyircileri goriiniirde dogrudan taniklara

doniistiiren yar1 saydamligia dikkat ¢cekmektedirler (Elsaesser ve Hagener, 2014, 12).
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2.6.2.1. Bicimci Film Kuramcilarn

Sinemanin Kkitleleri etkilemedeki giicii, metinsel bir bicim olarak film
kuramlarina yonelik yazilarin merkezinde yer almaktadir (Gripsrude, 2014, 307).
Sovyet Devriminin ardindan gelen Sovyet sinemasi yalnizca uygulama acisindan degil,
aynt zamanda kuramsal ac¢idan da diinyanin en heyecan verici sinemalarindan biri
olarak kabul gormektedir. Sovyet yOonetmen ve kuramcilarin yalmzca gergekligi
yakalamay1 degil onu degistirmeyi de istedikleri acik¢a ortadadir (Monaco, 2013, 379).
1917 Ekim Devrimi’nden sonra iilkeyi yoneten Vladimir Ilyich U. Lenin, 1922°de
“sinema tiim sanatlarin en Onemlisidir” ve “film programlar1 eglence ve egitimi
dengelemelidir” ifadeleriyle Sovyet sinemasmin temel ilkelerini belirlemistir. Isci ve
koyliilerin egitimi icin bir propaganda araci olarak degerlendirilen sinemanin Sovyet
cografyasmnin merkezden uzak bolgelerine ulasmasi ajitasyon trenleri, gemileri, vb.
yardimiyla gerceklesmistir. Bicimci film kuramcilar1 arasinda Vsevolod Pudovkin,
Sergei Eisenstein, Dziga Vertov ve Lev Kuleshov gibi isimler yer almaktadir (Ozarslan,
2013b, 51) .

Sinemay kitlelerle kurulacak iletisimde temel sanatsal bi¢cim olarak kabul edip
ona yepyeni bir tutkuyla sarilan Sovyet sinemacilar, kuramsal agiklamalarla uygulamay1
i¢ ice gelistirerek o giine kadar sinemada yapilmamis bir seyi gerceklestirmislerdir. Bu
kuramcilarin ve yOnetmenlerin hedefleri devrimi kitlelerce benimsenmesine katkida
bulunmaktir. Bu onlara, ellerindeki aracin en etkili kulanim yollarin1 arastirma ve bulup
gelistirme olanagi vermistir. BOylece sinema sanatini ¢oziimleyenler ve estetik
tartigmalar1 yonlendirenler yonetmenler olmustur (Abisel, 2010, 195-196).

Bicimcilere gore, sinemay1 sanat yapan ve onu diger sanatlarindan ayiran
kurgudur. Ozellikle de sinemayi, fotograftan ayiran sey kurgu olmustur. Tek tek
cerceveler, yonetmenin onlara vermek istedigi anlami kurguyla kazanmaktadir. Bu
anlam dogada yoktur, yonetmen bunu kendi istegine bagl olarak filmde diizenleme
yoluyla gergeklestirmektedir. Ik kez film bir biitiin olarak, bir yap1 olarak ele
alinmakta, ancak birbiriyle iligki icinde bir deger kazanan gostergeler dizgesi olarak
diisiiniilmektedir (Vincenti, 2008, 37). Sovyet yoOnetmenler sinemanin gorsel
niteliklerini, bagka iilkelerde oldugu gibi sadece seyirciye atraksiyon ve heyecan
yaratmak icin degil, seyircinin ruhlarina ve kalplerine seslenebilmek i¢in
kullanmiglardir. Bu acidan her film, insanlarin giindelik yasantisi ile belirgin bir sekilde

baglantil1 bir sorun ya da kurami ortaya koymak zorundadir (Rotha, 2000b, 156-157).
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a) Vsevolod Illarionovich Pudovkin

Sovyet Devrim Sinemasi’nin 6nde gelen kuramci ve yonetmenlerinden biri olan
Pudovkin’e gore (2014, 17-18) kurgu, sinemanm Oziinii olusturmaktadir. Kamera
oniinde yapilan caligmalarin zaman ve mekén igerisinde diizenlenmesi, dogru kurgunun
gerceklesmesinin ana kosulunu olusturmaktadir. Dogru montajin amaci seyircinin
dikkatini dogru bir sekilde yonlendirebilmektir: “Eger ben bir seyi uzun ¢ekimle filmle
aliyorsam, seyirci o nesneyi bir biitiin olarak kavrar; halbuki kameray1r daha
yakinlastirirsam, seyirci yalnizca benim se¢cmis oldugum detayr goriir. Bu yaklasim,
gerek cansiz bir nesnenin gerekse etkin bir siirecin filme alinmasi i¢in de gecerlidir. Bir
seyi takip eden bir gozlemci, dikkatini ka¢cmilmaz olarak bir yerden bir yere kaydirr,
belirli bir anda 6zel bir ayrintiy1 zihnine kaydeder, bir baska anda o ayrintiy1 olaylarin
genel akisina baglar”. Pudovkin i¢in kameranin mercegi seyircinin goziidiir. Seyircinin
filmde iyi veya kotii bir gézlemci olmas1 yonetmenin sorumlulugundadir.

Pudovkin’e gore montaj film yonetmenin dilidir. Bir roman yazarinin kendine
has bir tarzi varsa, film yonetmeni de boyle bir tarza sahiptir. Ve bu da montaj sirasinda,
gercekligi yeniden insa bigimiyle kendini gostermektedir. Montaj sayesinde yonetmen
zihinsel biitiinlestirme islemini yonlendirmektedir. Boylece seyircinin gormesini
istedigini gormesini saglamaktadir. Montaj siireci, cekimden Once baslamaktadir. Bu
asamada yOnetmen, dikkatle sectigi malzemeler arasinda en uygununu buldugunda bu
malzemenin en etkileyici goriintiilerini yakalamaya caliymaktadir. Yonetmen, yalnizca
gercekligin yazimlayicist degil, gercekligin parcalar1 olan cekimleri diizenleyerek,
zamanin ve mekanin yeniden orgiitleyicisidir de (Abisel, 2010, 232-233). Bu acidan her
sanat gibi sinema sanatinin da gorevi gercegi aynen aktarmak degil, gercegin Oziinii
seyirciye verebilmektir. Pudovkin’e gore, ‘Pasif olarak gercegi gozlemek ile
yetinmemelidir. Herhangi birinin goremeyecegi seyleri gormeye calismalidir. Sadece
bakmak degil sinamak, kavrayarak gormek, anlayarak 6grenmek gerekir ve iste bu
yiizdendir ki kurgu islemleri sinemaya yararli bir katki olustururlar. Oyleyse kurgu,
coziimleyen ve elestiren, birlestirici ve genelleyici diisiinceden ayrilamaz” (Onaran,
2012, 70).

Pudovkin, sinemanin seyirciyi swradan insan anlayisinin Otesine tagimaya
cabaladigini sOylemistir. Giindelik yasamda bir insan i¢cin gorme yalnmizca gercek
diinyada yOniinii bulmasma yarayan bir aractir. Bir baska deyisle cevresindeki

nesnelerin sadece kendi amacina yetecek kadarimi gormektedir. Herhangi bir insanin
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nedensizce bir sey seyretmeye koyulmasi, yanindakinin ellerine bakmasi, telefonun
bicimini incelemesi, kaldirnmdaki goélge oyunlarmi gozlemlemesi olagandisi bir
davranistir. Bu agidan bakildiginda bir sanat yapitin1 anlamak i¢in, seyircinin dikkatinin
bi¢cimin niteliklerine yonlendirilmesi sarttir. Yani seyircinin kendisini bir dl¢iiye kadar
dogal olmayan bir zihinsel tutuma birakmasi gerekmektedir. Ornek olarak, bu artik
yalnizca “orada bir polisin durdugunu” fark etme sorunu degildir; daha ¢ok “polisin
nasil durdugunu” ve genel anlamda bunun bir polisin tipik goriintiisii olup olmadiginin
farkma varma sorunudur. Adamin ne kadar iyi secildigine, bir hareketin digeriyle
karsilastirildiginda ne kadar tipik, ne kadar acik bir hareket olduguna ya da figiiriin
otoritesinin alttan c¢ekilerek nasil ortaya konduguna dikkat edilmektedir (Arnheim,
2010, 41).

Eisenstein’in Oykiiyli, kitlelerin iizerine kurmasina karsin, Pudovkin kisilerin
hikayelerini oykii igerisine yerlestirerek bu sekilde devrimin dinamiklerini sinemaya
aktarmaya caligmaktadir. Ancak Pudovkin sinemasinda 6ykii, batinin ticari sinemasinda
oldugu gibi yalmzca kahramanlarin seriivenleri iizerine gelisen bir yapidan ziyade
kitlelerin ve doganin dinamiklerinin olay Orgiisiiniin gelisimini sekillendirdigi, ortak
Oykiilere doniismektedir. YOnetmenin gercek malzemesi olan seliiloit {izerine
kaydedilmis goriintiileri, Pudovkin 0lii birer nesne olarak gormiis, onlarmn ne bir ifade
yetenegi ne de bir sanatsal niteligi olabilecegini ileri siirmiistiir. Onlara hayat verecek
olan; yonetmenin yaptig1 diizenleme ve masa basinda adim adim yaratilan anlatim
bicimleri olmustur. Sinemasal gergek; yonetmenin bigimlendirmesiyle etkili bir anlatim
olusturmak iizere yeniden diizenlenmistir (Yildiz, 2013, 106).

Vsevolod Pudovkin de Miinsterberg gibi psikolojiden yararlanmistir. Yirminci
yiizyilin basinda Pavlov’un o ¢ok bilindik deneyinde, Pavlov bir kdpegi ne zaman
besleyecek olsa, ¢an calmaktadir. Can ile yemek arasinda bir iliski kuran kopegin
yemek verilmediginde dahi agzi salya tiretmektedir. Pudovkin, benzer seyin insanlara da
uygulanabilecegini diistinmiistiir: eger verili bir duyguyla birlikte 6zel bir jest alirsak,
filme cekilen jest de bu duyguyu cagristirabilmektedir. Bu agidan yonetmenin gorevi,
bir filmin ¢izgisel yapis1 araciligiyla algiya ve seyircinin tepkisine rehberlik eden bir
teknisyen olmaktir. Pudovkin seyircinin  tepkisinin = Ongoriilebilir  oldugunu
varsaymaktadir. Film plan plan, ¢ekim cekim, sahne sahne, sekans sekans insa
edilmektedir. Seyircinin tepkileri, tiim film siiresi boyunca agir agir artan bir gerilimle

bicimlendirilerek siralanir. Duyarli bir yonetmen, gerilimi erken arttirarak seyirciyi
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yormamak i¢in son derece dikkatli hareket etmelidir. Bu, filmin anlaminin aslinda yalan

sOyledigi bir kurgu iizerine kuruldugunun en biiyiik gostergesidir (Butler, 2011, 19-20).

b) Sergei Eisenstein

Sovyet bicimcilerine gore sinema ideolojiktir ve donemin ideolojisi sosyalizm
bu yonetmenlerin filmlerinin her parcasinda ve buna bagh olarak film kuramlarinda
kendini gostermektedir. Eisenstein’a gore bir filmdeki 151k, kostiim, diyalog gibi tiim
0geler demokratik bir uyum icinde bir araya getirilmelidir. Bagka bir ifadeyle bir 6ge
tek bagmna degil, baglaminda anlamli hale gelmektedir. Ornegin renk, diger renklerle ve
kodlarla iligskisine gore anlamli olmaktadwr.  Boylece her parca bir digerini
kuvvetlendirerek digerinin etkisini yiikseltmektedir. Bu agidan hareketle Eisenstein’in
sinema kuraminda cekimlerin birbiriyle catismasi son derece Onem tasimaktadir.
Cekimlerin catigmast sayesinde filmdeki anlam ve aktif seyirci anlayisi ortaya
cikmaktadir. Bu diisiince Eisenstein’in, sinema sanatim1 diyalektik bir mantikla
kavradigimi gostermektedir. Ona gore yonetmen filmde tez ve anti tezi catistirir ve
sonucunda hem yonetmenin hem de seyircinin ortak katilimiyla senteze ulasilmaktadir.
Bu siire¢ duragan degildir ilerlemecidir ve bu a¢idan sinema sanat1 diinyay1 doniistiirme
giiciine sahiptir (Ozarslan, 2013b, 53-54).

Eisenstein’in iinlii filmi Potemkin Zirhlist’'nin meshur Odesa merdivenleri
sahnesinde Once bir kadmin acidan kivranan, bagiran yiizii, sonra kadinin vurulmasi
goriilmektedir. Boylece Eisenstein seyirciye basta sonucu, sonra nedeni gostererek sok
etmektedir. Seyirciye neden sorusunu sorduran ve seyircinin zihinsel katilimini
gerektiren bu sahne ayn1 zamanda Amerikan sinemasindaki edilgen seyirci anlayisina da
bir kars1 ¢ikis niteligi tasimaktadir. Sovyet yonetmenleri Amerikan sinemasindan farkl
kilan bir diger 6zellik ise oyuncu se¢imlerinde ortaya ¢ikmaktadir. Yildiz sistemi ile
inlii olan ve boylelikle liberal diisiinceyi yansitan Amerikan sinemasina karsin, Sovyet
sinemasinda tek bir yildiz oyuncu yoktur, bu sinemada kitleler yildiz olarak
kullanilmaktadir. Oyuncu se¢iminde Onemli olan belirli bir toplumsal sinifi temsil
etmesidir ve siradan insanlar giindelik kiyafetleriyle oynamaktadirlar. Yani filmdeki
diger 6geler gibi oyuncu, kostiim vb. de sosyalist ideolojiyi yansitmaktadir (Ozarslan,
2013b, 54).

Eisenstein film yapisinin temel biriminin ¢ekim degil, kurgulanmis en az iki

cekimden olustuguna inanmaktadir. Ona gore cekimlerin kurgulanmasi, devamlilik
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adina olan bitenin gOriiniirliigiinii bastiran bir islem olmamaliydi. Ciinkii montaj,
seyirciye firlatilan bicimdi. Montaj seyirciyi oldugu yerde dogrultacak ve dikkatini
cekecek sekilde goriiniir, anlasilir ve giiclii olmak zorundadir (Kolker, 2011, 129). Her
cekim, hem kendi icinde celisip zitlasan 6gelerin birlikteligi, hem de 6teki cekimlerle
celisen bir “hiicre”dir. Bu ¢eliskilerden dogan sentezler, anlami ve harekete gecirilen
entelektiiel cagrisimlar yoluyla fikirleri yaratmaktadir. Boylece, yonetmenin yaratma
siirecinden gectigi yoldan seyirci de gececektir. Bu acgidan Eisenstein i¢in montaj,
cekimlerin birbirleri ardina, duvar orercesine yerlestirilmesi olarak degil, kendi i¢lerinde
ve aralarindaki organik iligkilerin kurulmasiyla ortaya c¢ikmaktadir. Bu nedenle
Eisenstein tikel cekimleri hiicrelere benzetir ve bu cekimler kendi iglerinde degisik
Olciide gerilim ve zitlasma barindirirlar  (Abisel, 2010, 254). Eisenstein c¢ekimlerin
birbirine baglanmasi yerine catigmalarin olusturulmasi i¢in ¢arpistirilmasini seyirci i¢in
ozellikle istemektedir. Ciinkii Eisenstein, cektigi filmler karsisindaki seyircinin pasif
degil, yaratic1 oldugu bir siirecin 6n plana ¢cikmasini saglayan bir sinema anlayisiyla
hareket etmistir (Andrew, 2010, 115).

Insan zihninin gosterileni yorumlama, anlama ve elestirme yeteneklerine inanan
Eisenstein, bu nedenle insan zihninin ¢aligmasi lizerine diisiincelerinden yola cikarak
anlatmak istediklerini tagiyacak bir anlati dili kurmaya calismistir. Filmin bitmesinden
once, seyirci filmde yonlendirici fikirleri sentezlemeye baslayarak catismalari
gorebilmektedir. Film boylesine biiyiik fikirlerin catigmasindan dogan sonuclarin seyirci
tarafindan ayirdina varildigi zaman kendi 0zgiin etkisini iiretmektedir. Bu sayede
sanat¢inin yorumu netlik kazanmaktadir. Film seyirciye temay: iletmek icin vardir.
Yonetmenin biitiin dikkati bu temayla yliz yilize gelen seyirciyi yonlendirmek icin
gerekli olan araglar iizerinde odaklanmaktadir. YOonetmen seyircileri gozleri agik ve
bilinci yerindeyken yonlendirmelidir. Aslinda seyirci 0lii uyaranlara yasam vermektedir,
yonetmen seyirciyi biitiin bir Oykii aydinlanana kadar bir kutuptan oOteki kutba
sicrayarak aydinlatmaya zorlamaktadir. Seyircinin zihni seyrettiklerini yorumlayarak
biitiinii kendine mal ederek onu yeniden yaratmalidir. Seyircinin aktif zihni olmadan
filmin tiim uyaranlar1 6li birer simgedir. Seyircilerin aktif katilimi olmaksizin higbir
sanat eseri yasayamaz, aktif bir zihin olmadan eser kendi bakis acisini iletemez. Sanatin
bu mekanik yorumu sanat eserinin konusundan c¢ok daha fazla insan zihninin

aliskanliklar1 ve yapisi iizerinde her zaman odaklanmak zorundadir, ¢iinkii insan zihni
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filmi yasatan araglara sahiptir ve filmin mesaj1 ulasilmasi istenilen hedeftir (Andrew,
2010, 134-135).

Bu acidan Eisenstein filmlerine aktif olarak katilmayan seyirciler higcbir sey
anlayamazlar. Oyle ki onun filmleri eglence sunan filmler degildir. Kendi toplumlar1 ve
insanlik adina diisiinceleri olan kisilere yonelik filmlerdir. Cekim ve cekimler arasi
baglantilarla yaratilan anlamlarin anlasilmasi; seyircinin 6znel bakis acisina ve diinya
goriisiine baghdir. Eisenstein’m yapitlarinin donemin entelektiiel yapitlar1 oldugu,

Potemkin Zirhlis1 ve Ekim filmleri irdelendiginde goriilebilir (Asiltiirk, 2014, 233).

¢) Dziga Vertov

Fotografa kaydedilmis sesleri ve goriintiileri kurgulayarak denemelerin yapildig:
Isitme Laboratuvarmin kurucusu ve fiitiirist miizikci Dziga Vertov sinema tarihine
Kino-Glaz (Sine-G6z) ve Kine Pravda’nin (Sine-Gergek) kuramcisi olarak gegmistir.
Bicimci yonetmenler gibi Vertov da sinema dilinin olanaklar1 iizerinde arastirmalar
gerceklestirmistir (Vincenti, 2008, 42). Vertov devrim ile birlikte yasamin biitiin
yonlerini bi¢gimlendirmis olan sanayilesme ve kolektiflestirme gibi degisimleri analiz
etmeyi ve sosyalizm bayragi altinda birlesen bu biiyiik iilkenin koklii dayanigmasini
gostermeyi amaglamaktadir. Vertov’un asil hedefi bu diinyanin gorsel kaosunun i¢inde
kameray1 bir aragtirma araci olarak kullanmaktir. Bunun i¢in kameranin insan goziiniin
smirlarmdan 6zgiir olmas1 gerektigine inanmaktadir. Onun sinemast yasami oldugu gibi
gosteren haber-film kamerasmin sahip oldugu yetenegin dogal bir sonucu olarak
dogmustur. Vertov kariyerine 1918 yilinda, asker ve koyliileri politize etmek icin
cephelere giden ajitasyon trenlerinden kameramanlarin gonderdigi kisa propaganda ve
haber-film malzemelerini birlestiren bir kurgucu olarak baslamistir (Armes, 2011, 43).

Dziga Vertov, kardesleri ve karisiyla birlikte 1921 yilinda “sinema g6z” (Sine-
Glaz) grubunu kurmustur. Sinema-Goz, Sinemayla goriiyorum (alict aygit araci ile
gorilyorum), Sinemayla yaziyorum (Kurdele {izerine yaziyorum) ve Sinema
diizenliyorum, (filmin kurgusunu yapiyorum) &gelerini icermektedir. “Sinema G0z”
kuraminm uygulamalarini bu grupla yaptig1 ¢calismalarda gerceklestirmistir. Bu kurama
bagl olarak, alicinin tamamiyla nesnel kalmasi, tiyatrodan ve baska sanatlardan
sinemaya gelen stiidyo, dekor, oyuncu, sahne diizeni gibi 6gelerin disarida birakilmasi
gerekmektedir. Vertov’'un bu kurami Lumiere sinemasina doniis sinyalleri vermesine

karsin Vertov’un kuraminda yeni bir 6ge yer almaktadwr: Kurgu. Vertov’a gore,
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sinemanin isi, tamamen nesnel olarak elde ettigi filmin pargalariyla birlikte
baslamaktadir. Sinema yapiti, bu parcalarin Olciiliip bicilmesiyle aralarinda iliski
kurarak ve secme yapilarak meydana getirilmektedir. Bu benzer sekilde ressamin
elindeki firca gibi, yOnetmenin elinde biricik anlatim araci olarak alici aygitin
bulunmasint dngoren; esyayi, varliklari, dogal durumda yasami bununla kavramasi,
saptamasl, soyutlamasi gerektigini vurgulayan bir goriistiir (Onaran, 1994, 215-216).

Vertov, sinema goz kuraminda insan ile kameray1 6zdes tutmaktadir. Vertov’a
gore, insan yasayan bir varlik oldugu i¢in sinema filmi de bir bagka canli organizmadir.
Film; yonetmen’in beyni, kurgucu’nun eli ve kameraci’nin da gozii oldugu bir isbirligi
sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Baglangicta goriinen gercegin distan kolay sezilemeyen
yanlarmi da yansitmak isteyen sinema goz kurami, giderek nesnel gercek ile sinemasal
anlatimu birlestirme kaygisiyla mekanik bir diizeye yonelmistir (Gevgilili, 2014, 48-49).

Antikcagdan beri siiregelen ve sinemaya da temel olusturan teatral unsurlarin
devre dis1 brrakilmasi gerektigine inanan Vertov, dolayisiyla, senaryo, oyunculuk,
mizansen ve makyaj gibi unsurlari reddederek, dramatik filmi olusturan unsurlardan
yalnizca kurguyu kabullenmistir. Vertov sinemasinda ‘“siwradan insanlari, dogal
halleriyle, isinin basinda kaydedip, toplanan goriintiileri kurguda birlestirerek, anlamli
bir yap1 olusturmayr” amaglamistir. Ona gore gercegi oldugu gibi aktarmak yonetmenin
en Oonemli gorevidir (Giiral, 2013, 15). Vertov’un diisiinceleri ve filmleri 1960’larla
birlikte etkili bir bicimde giindeme gelerek ‘“hakikatin sinemasi” (kino-pravda),
“gercegin sinemasi” (cinema verite) hareketiyle yeniden dogmustur. Ciinkii bu yillar
Batili iilkelerde de sinemanin toplumsal islevinin sorgulanmaya basladigi donemi
yansitmaktadir. Vertov’un fikirlerinden etkilenenlerin basinda Fransiz yonetmen Jean-
Luc Godard gelmektedir. Godard, 1969 yilinda, aymi goriisii paylastig1 ekibiyle Pravda
adl bir de film yapmustir (Abisel, 2010, 220).

Vertov’un ikinci kurami Sinema Gergek (Kino-Pravda) kuramidir. Sinema
Gergek bir cesit sinema tiiriidiir. Bu tiir de Sinema-G6z kuramima uygun olarak 6zel
amagla ve etkileyici bicimde kurgulanarak ortaya ¢ikmis belge filmler yer almaktadir.
Kuramlarindan da anlasilacagi gibi Vertov, Sovyet sinemasinda olanca giiciiyle
tiyatroculara karsi ¢ikan bir kuramcidir. Onun goriisiiyle sinemanin temeli belgeselde
yatmaktadir (Onaran, 1994, 216-217). Vertov’un kuramlarinin timii Film Kamerali
Adam filmi i¢cinde Ozetlenebilir. Bu yapim, teknik a¢idan ve sinemanin kaynaklarmi

kullanma agisindan iyi bir ornek teskil etmektedir. Film boyunca seyirciye siirekli
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olarak kamera hatirlatilmaktadir. Ayn1 zamanda bir filmin nasil olustugu seyirciye
ayrintili bir sekilde aktarilir (Rotha, 2000b, 180-181).

Vertov bir dizi kigkirtict makalede ve manifestoda ticari sinemanin ““ oliim
fermani”n1 ilan etmistir. Seyircileri romantizmin tath kucagindan, psikolojik romanin
zehrinden, cinsel icerikli tiyatronun pengelerinden kacmaya ¢agiran Vertov, seyirciyi

“diinyanin sine-go6z ile duyumsal kesfine” davet etmektedir (Stam, 2014, 54).

d) Lev Kuleshov

Sovyet sinemas: iizerinde 6nemli bir rol oynayan kuramcilardan olan Lev
Kuleshov, calismalarinda c¢agdaslar1 gibi montaj iizerine yogunlagsmistir. Kendisini
montaja yonelten iki faktor oldugunu belirten Kuleshov bunlardan ilkinin Griffith’in
filmleri ile Carlik Devrinin Rus sinemasindan bambaska ozellikleri olan o dénemin
Amerikan sinemasindan kaynaklandigimi belirtmektedir. Seyircilerin Amerikan
Sinemasina kendilerini nasil da kaptirdiklar1 iizerine epeyce kafa yoran Kuleshov,
“sonunda Amerikan sinemasmin giiclinin montajda, yakin c¢ekimlerden ve Rus
sinemacilarin  asla kullanmadiklar1  yontemlerden yararlanmasinda” oldugunu
kesfetmistir. Kuleshov’u etkileyen ikinci faktor ise Rus edebiyat1 olmustur. Ozellikle
Tolstoy’un sinemanin kesfinden cok Once yazdigi yapitlarmin biitiin kurgusunun
“montajc1” olduguna inanan Kuleshov benzer sekilde Puskin’in siirlerinin de “sinema
decoupage”na sahip oldugunu ileri siirmektedir. Bunlara ek olarak Hemingway’in de
“her zaman montaj ilkelerine uygun bi¢cimde yazdigmi” savunmaktadir. Sovyet Montaj
Okulu temsilcilerinin kurgu yontemlerindeki gibi Kuleshov’'un da montajdaki amaci
seyircinin gordiikleri karsisinda sok olarak, soru sormasini ve boylece entelektiiel olarak
filme katilim saglamasini amag¢lamaktadir (akt. Ozarslan, 2013b, 51-57).

Kulesov’a gore, ¢ekimlerin belli bir diizene gore bir araya getirilmesi filmi
meydana getirmektedir. Filmsel malzemenin bilingli  Orgiitlenmesiyle anlam
yaratilmaktadir. Yonetmen malzemesinden ciimleler kurarak seyircisine ulagsmaktadir.
Her c¢ekim, anlamli bir simge olurken, ¢ekimin bi¢imi de simgenin anlamina katkida
bulunmaktadir. Yonetmen montajla bu simgeleri daha genis bir anlam yapisi icinde bir
araya getirmektedir. Ayn1 zamanda Kulesov diisiincelerini ileten yonetmeni hem duvar
ustasina, hem de saire benzetmektedir. Tiim dramatik doku icinde birer fikir ya da oykii
parcacigi iceren ¢ekimler, tuglalar gibi iist iiste yerlestirilmektedir. Boylece filmin ritmi

de, sairin sozciikleri kullanmasi gibi, c¢ekimlerin siralamisiyla elde edilmektedir.
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Kulesov’un montaj yontemi, bir sistemi kiiciik parcalara bolmek ve bunlar1 yeni bastan,
farkli bir sistem kurmak amaciyla birlestirmesiyle olusmaktadir. Boylece Sovyet
sinemacilarina yeni toplumsal diizenin olugsmasinda diisen aydmlaticilik gérevine uygun
bir ara¢ ortaya ¢ikmistir. Bu acidan gercekligin pargalarini se¢ip diizenleyerek her seyi
yeniden bicimleyecek olan yoOnetmenler yeni ve daha dogru bir diinya
yaratabileceklerdir (Abisel, 2010, 217-218).

Kuleshov i¢in sinema sanati, seyircinin biligsel ve gorsel siireclerini stratejik
olarak yonetmeye dayanmaktadir. Montaj sayesinde sinema diger sanat dallarindan
ayrilmaktadir. Ayn1 zamanda montaj sayesinde bir biitiinliigli olmayan boliimlerin
anlamli, ritmik bir dizilim olarak organize edilmesine olanak tanimaktadir. Bu agidan
1920’lerin basimda Kuleshov kurgunun tekil planlarin iceriklerinin dtesine gecgen hislere
ve cagrisimlara neden olabilecegini gostermek ic¢in bir dizi deney gelistirmistir. Daha
sonra “Kuleshov efekt” olarak adlandirilabilecek bir deneyde aktdr Mosjoukine’in ayni
sahnesi farkli duygusal etkileri ifade etmek i¢in (aglik, yas vb.) farkli malzemelerle (bir
tas copra, tabutta bir bebek vb) art arda gosterilmistir. Seyirciler bu farkli duygular:
hayretle izlemislerdir (Stam, 2014, 49).

2.6.2.2. Gercekci Film Kuramcilar

Gergekei film kuramcilarina gore sinema gercegi ortaya cikarma giiciine
sahiptir.  Gergeklik cok katmanli bir yapiya sahiptir ve yonetmen kamera aygiti
sayesinde bu katmanlar1 acarak gercekligi sergilemektedir. Perdedeki goriintii, dis
diinyada duyularla algilanmayan nesnel gerceklik hakkinda seyirciye bilgi vermektedir.
Gergekei film kuramcilarindan Andre Bazin ve Siegfried Kracauer, yonetmenin gercegi
doniistirmedigini ama gerceklikten secim yaptigim1 vurgulayarak caligmalarini
yonlendirmistir (Ozarslan, 2013a, 151).

Sinemanin ilk yillarindaki baskin kuramsal egilim bi¢imci kuram {iizerine
olmustur. Ancak fotografik ya da gercekci gelenegin baslangici olan gercek¢i film
kuramu, pratik siyasal eylemin 6tesinde var olan sinemay1 savunan iki insan tarafindan
en tam sekline biiriindiiriilmustiir. “Siyasal a¢idan siiphesiz Kracauer ve Bazin sinemay1
cok genis bir baglam icinde goriiyorlardi, sinema kendi i¢cinde siyasal olan cok sey
icermesine ragmen siyasal olan tarafindan belirlenmiyordu. Gergekgilige bagliliklar1 6n
plandadir. Onlarin ¢agrisi sinema yoluyla insanligin gerceklikle uyumlu hale getirilmesi

icindir. Her ikisi i¢cin de bunun anlami toplumun radikal yenilenisi demektir, ancak her
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ikisi i¢cinde boylesi bir yenilenme dogayla olan uygun iligkinin Oniinden gitmek degil,
onun ardindan gitmek seklinde deger kazamiyordu: Ve bu iliski, eger bir sekilde
gelecekse, yenilenmis bir insan algisim izleyecektir, gittikce canlanan ve uyumlu bir

sinemanin iiriinii olarak iliski yeniden kurulacaktir” (Andrew, 2010, 189).

a) Andre Bazin

Gergekei film kuramlar1 icinde Andre Bazin 6nemli bir yere sahiptir. Bazin
neredeyse tiim makalelerinde sinemanin gerceklikle olan bagimliligini1 savunmustur.
Kracauer’in aksine, Bazin gerceklik ile ne anlatmak istedigine aciklik getirmek icin
daima ugrasmistir. Bazin’e gore gercekligin bircok tiiriinden bahsetmek miimkiindiir
ama sinema ilk olarak bir gorsel ve uzamsal gerceklige dayanmaktadir. Bu nedenle
sinema, her seyden dnce gercegin sanatidir, ciinkii nesnelerin i¢inde bulunduklar1 uzami
kaydetmektedir (Andrew, 2010, 226-229).

Andre Bazin’in sinema kuramlar1 acisindan ©Onemi, kendisinin tamamen
bilincinde olan bir sinema tasarlamis olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu sinema, estetik
ve toplumsal alanda hangi yollarla islerlik kazandigmi bilmektedir ve kendine 6zgii
niteliklerine bagli kalarak sanat diizeyine ¢ikabilmektedir. Bazin’e gore sinema, gercegi
oldugu gibi yeniden iiretme yetenegine sahip bir sanat dalidir. Bu da iki seye
dayanmaktadir: goriintiilerin fotografla saptanmasi1 ve hareket. Bu baglamda hareketin
saglanmas1 fotograflarin pes pese gosterilmesiyle gerceklesmektedir. Boylece cekilen
nesneler perdede yeniden hareket kazanmaktadir. Bu yeniden iiretme yeteneginin ilk
etkisi, her seyircinin ¢ok 1yi bildigi bir olaydir: Bir film ya da tiyatro seyrederken
goriilen seylerin gercekten olduguna inanilir. Iste bu acidan sinemada “gercek etkisi” ya
da “gercek izlenimi” ile ifade edilen budur. Filmde seyirci hareketli bir tartigma
seyrederken de kendisini o tartigmanin icinde hissetmektedir. Ya da yOnetmen,
heyecanli bir seriiven anlattiginda seyirci filmdeki kisilerle ayni heyecan: ve olayi
yasarcasina olayin i¢cinde yer almaktadir (Vincente, 2008, 119-120).

Bazin’in savundugu sinema tiirli, diinya ile ilgili 6nemli ampirik bilgiler
icermektedir. Bu da seyirciyi Oniinde anlatilan diinyaya uzun uzun ve dikkatlice
bakmaya yoOnlendirmektedir. Bazin’in sinema anlayis1 bir yandan siislii bir stili
elestirirken, diger yandan bicimci montajin  kullanilmasindan uzak durmayi
savunmaktadir (Aitken, 2015, 334). Bazin’e gore bir yandan goriintiiye inanan

yonetmenler (Eisenstein, Pudovkin, Kulesov, Gance) bir yandan da gercege inanan
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yonetmenler (Stroheim, Dreyer, Murnau, Flaherty, Renoir, Welles..) vardir. Bazin
acisindan goriintiiye inanan yonetmenler gercegi ele alip onu ¢oziimlemeye calisarak
kendilerine gore degerlendirmektedirler. Kurgu yardimiyla da bu gercegi kendilerine
gore yeniden diizenleyip seyirciye sunarlar. Buna gore, bu yonetmenlerin filmlerinin
anlami, tek tek gercegin 6gelerinin tasidigr anlamda degil, bu 6gelerin diizenlenisinde
anlam kazanmaktadir. Bu yonetmenlerin kurgularinin ortak yonii “Goriintiilerin nesnel
olarak tasimadiklar1 ve sadece bunlarin iliskilerinden dogan bir anlami yaratmakta
yatmaktadir”. Gergege inanan yonetmenlerde ise kurgu gereksiz ogeleri ayiklamakta
kullanilmaktadir. Bu yonetmenler “gercege hicbir sey katmaz, gercegi bozmaz, tersine,
gercekten derin yapilar1 ¢ikarmaya” calisirlar. Bazin, bu cesit gercekgiligin seyirciye
zengin bir yorum olanagi sagladigim vurgulamaktadir. Bazin’e gore, sesin sinemaya
katilmasi, gercege inanan yonetmenlerin anlatimim1 daha da zenginlestirmistir, cilinkii
ses, gercegin en 6nemli 6gelerinden biridir (Ozon, 1995, 12-13).

Sinema perdesini diinyaya acgilan bir pencere olarak yorumlayan Bazin’e gore
perdede goriilenler, 6rnegin oyuncularin hareketi, perde ile sinirhi degildir ve perdeden
ciktiginda da devam ediyor gibidir. Ciinkii kamera, dogadaki biitiinliigiin ve siirekliligin
aktarilmasina olanak veren, gercekligi aciga cikaran bir aragtir. Sinemadaki teknolojik
gelismeler seyircinin gerceklik algisini giiclendirerek, daha iyi bir gerceklik yanilsamasi
yaratacaktir (Ozarslan, 2013a, 153).

Bazin’e gore sinemanin ilk yillar1 sessizdir fakat sozden de yoksun olarak
degerlendirilmemelidir. Tersine sinema, sessiz filmlerin acgik ifadelerle “s6z”
sOylemesini saglayan 6zgiin bir dile (language) sahiptir. Sinemada anlamlar yaratan bu
yapay dilin adi1 montajdir. Ciinkii montaj, gercekligi yani diinyay: diizenleyerek, ona
anlasilir bir bicim kazandirmaktadir. Bu a¢idan Bazin, montajin sessiz filmlerin “s6z”
sOyleme ihtiyacindan zorunlu olarak dogan bir yapay dil oldugunu belirterek montajin
yasaklanmasinin gerekli oldugunu vurgulamaktadir. Ciinkii sinemanin 6zii, gercekligi
parcalayip yeniden yapilandirarak, seyirciye yapay anlamlar sunmak degildir. Bu ac¢idan
sinema, bir sanat olarak, gercekligin global niteligini oldugu gibi yansitmalidir; ¢iinkii
gerceklik ickin bir muglaklik tasimaktadir. Bazin’e gore sinema, gercekligin bu ilk ve
saf yapisin1 bir Tanr1 esini seklinde, 6ziine dokunmadan gostermelidir. Iste Bazin’e gore
sinemanin bir modern sanat olarak sahip oldugu 6zerk giic budur yani gergekligin

ontolojik muglakligin1 bozmadan global bigcimde a¢iklayabilmek (Gonen, 2008, 18-22).
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Bazin’in kuraminda alan derinligi 6nemli bir yere sahiptir. Alan derinligi sadece
olaym ayrintilarim1 gostermekle kalmaz ayni zamanda anlama da katki saglamaktadir.
Seyirciye yorum yapma olanagi saglayan alan derinligi, seyirciyi goriintii ile yakin bir
iliski i¢cine sokar. Bu iligki, izleyicinin gercekle olan iliskisinden daha da gii¢liidiir. Bu
durumda goriintiiniin yapisi, igerikten daha gergekcidir. Eisenstein seyircinin montaj
sayesinde filme katilacagini sOylerken; Bazin ise uzun c¢ekimden dolayr katilacagini
vurgulamaktadir. Bazin bu diisiincesini su sekilde temellendirmektedir: Montajda
seyirci yonetmenin sectigini goriir yani gormesi gerekeni gormektedir. Montajla yan
yana gelen iki goriintiiniin tek bir anlami vardir ¢iinkii montaj dogas1 geregi cok
anlamliliga kapaldir. Bazin’e gore oykii, gizem ve belirsizlige gereksinim duymaktadir.
Alan derinligi sinemanin bicimsel 6zellikler alanina getirilen bir yenilik ve yonetmen
icin bir secenektir. Yonetmen alan derinligini, kimi kez konunun geregi oldugu icin
kimi kez de olaylarin uzamsal birlikteligini saglamak icin kullanabilmektedir (Biiker,

1989, 21-22).

b) Siegfried Kracauer

Gercekei film kuramcilarindan biri olan Kracauer’e gore sinemayi sanat yapan,
fiziksel gercekligin kurtarilmasidir. Kamera gercekligin gizli yonlerini ortaya c¢ikararak
gercek diinyada goriinemeyenleri perdede goriiniir kilmaktadir. Mikroskop sayesinde
gozle goremedigimiz ¢ok kiigiik parcalar1 gorebiliyorsak, sinemada da ayrinti ¢cekimlerle
(ellerin hareketi, yiizdeki mimikler vb.) normalde goziimiiziin Oniinde olan ama fark
edemedigimiz gercekleri géorme olanagimiz vardir. Kamera sadece cok kiigiik parcalari
degil, kitleler gibi ¢ok biiyiik parcalar1 da goriiniir kilmaktadir. Kracauer diger film
kuramcilar1 gibi, sinemay1 diger sanatlardan aywrmaktadir. Ona gore, diger sanatlarda
sanat¢1 yaraticl siirec icerisinde sanatimin hammaddesini tiiketmektedir. Ornegin
heykeltiras bir mermeri yontarak ondan sanat eseri gerceklestirmektedir yani
hammaddesi de gergekliktir ama o, diger sanatgilar gibi gercekligi yogurmaz, yansitir ve
aciga cikarir. Iste bu nedenle de sinema diger sanatlardan ayri1 bir yerde durmaktadir.
Ciinkii yonetmen Oykiisiinii anlatirken, oykiiniin icinde bulundugu ortami yani fiziksel
gercekligi de gostermektedir. Kracauer’e gore bunu en iyi basaran tiir ise belgesel
filmdir (Ozarslan, 2013a, 153).

Kracauer’e gore belgeseller nesnel gercekligi gostermektedir ama bu nesnel

gerceklik cekimler arasindan yonetmenin yaptig1 se¢cime gore belirginlik kazanmaktadir.
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Seyirci de bu goriintiilerin yalan sdylemedigine inandig1 i¢in gosterilene inanma egilimi
tastmaktadir. Sovyet Rusya’daki ve Nazi donemindeki propaganda filmlerini buna
ornek gostermektedir. Ayni zamanda filmler, seyircilerin arzularina da seslenen énemli
araglardir. Ornegin “riiya fabrikas1” tabiriyle tanimlanan Hollywood, kitlelerin popiiler
arzularini tatmin edecek diizeyde hazirlanmaktadir. Aslinda riiya gormek, psikolojik bir
slirectir ve ayni rityadaki gibi, seyirci film izlerken, ekranda gordiigii seyler bazi i¢sel
zincirleme reaksiyonlara neden olmaktadir. Yani ekrandaki goriintii seyirciyi kendi
yasadiklarina gotiirmektedir. Film izlemeyi zihinsel bir siire¢ olarak degerlendiren
Kracauer bu siirecte seyircinin aktif bir izleme yapmasi gerektiginin altini ¢izmektedir
(Ozarslan, 2013b, 213).

Kracauer’e gore yonetmenin zihninde gerceklik ve gercekligin sinemasal olarak
kaydedilmesi i¢in iki bilgi nesnesi yer almaktadir. Bu ikisinin de hedefinde: elindeki
aracin temel Ozelliklerini kullanarak gergekligin kaydedilmesi ve daha gosterisli
olanlarda dahil olmak iizere aracin mevcut tiim 6zelliklerinin mantikli kullanimi yoluyla
bu gercekligin niteliklerinin ortaya c¢ikarilmasi gerekmektedir. Kracauer bu iki olasi
motivasyon kaynagim gercekcilik ve bicimcilik olarak belirginlestirmektedir. Ve her
yonetmende bu iki motivasyon kaynaginin bulunmasi gerektigini vurgular. Bi¢imcilik
yalnizca kendi basma belirli bir otorite yoklugunda isledigi zaman sinemasal yaklasima
zarar vererek onu yok etmektedir. Ama uygun bir bigcimde kullanilirsa filmin gergekligi
icine almasina yardimci olmaktadir. Kracauer’e gore yonetmen hem gercekci hem de
bicimci olmalidir; hem gercekligi kaydedebilir hem de onun i¢ yiiziini ortaya
cikarabilmelidir, hem gercekligi icine almalidir hem de yOnetmenin kullandig:
tekniklerle gerceklige niifuz etmelidir. Ancak tiim durumlarda baskin olmasi gereken ilk
terim gergekciliktir (Andrew, 2010, 199-200).

Film kuramcisy, filozof ve gazeteci gibi farkli kimlikleri barindiran Kracauer,
hicbir zaman Frankfurt Sosyal Arastirmalar Enstitiisii i¢cinde yer almamis olsa da,
Frankfurt Okulu diisiiniirleri ile yakin dostlugu nedeniyle sosyolojik ve felsefi analizlere
dayanan bir film kurami olusturmasina olanak tamimustir. Kitle Siisii (1963) kitabinda
sinemay1 hem bir sanat hem de bir kitle iletisim araci olarak ele alan Kracauer Naziler
iktidara gelmeden ¢ok Once, modernizm ile baglantilandig kitleyi elestirmektedir. Kitle
hareketlerini ve bi¢cimlerini yorumlayan Kracauer kitle ve siisii birlikte diisiinmektedir.
Kitle siisiinii, stadyum vb. yerlerde ayn1 giyinmis kisilerin estetik ve kareografik, belirli

bir diizen icinde geometrik sekiller yaptigi1 gosteriler tizerinden Ornekleyerek
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belirginlestirmektedir. Kitle siisii kapitalist sistemin i¢inden tiireyen bir kiiltiir tiriintidiir.
Kitleyi yaratan bu kapitalist sistem, insani bir sistem degildir. Kapitalist sistemin
yarattig1 bu yeni kiiltiir, eglence, kacis ve tiiketim kiiltiiriidiir. Tiiketim kiiltiiriiniin en 1y1
ornegini ise, Koch’un da vurguladig1 gibi Berlin’deki ofis calisanlarinin yogun olarak
gittikleri sinema salonlar1 olusturmaktadir. Ultra lilks olarak insa edilen bu sinema
salonlar1 bu kitleye hitap etmektedir (Ozarslan, 2013b, 189-190). Kracauer’in iddiasina
gore, modern kapitalist toplum hem somut deneyime hem de aydinlanmis, elestirel akla
sirtim1 - donmiistiir ve “kitlesel siislenme” olarak adlandirdigr bir kiiltiir bi¢imini
tretmistir. Bunlarin arasinda sinema gibi yeni medya araclar1 ve askeri gecitler ile
yarigmaci spor miisabakalar1 gibi yaygin olarak goriilen her tiirlii géz alic1 ve heyecan
verici olaylar yer almaktadir. Kracauer’e gore, bireyin gercek diinyas: ‘maddi temelini

yitirmis’ ve yerini seyirlik olana birakmustir (Aitken, 2015, 312).

2.7. SEYIRCi VE OZDESLESME

Seyircinin film izleme siirecinde filmle kurdugu iliskide “6zdeslesme”
(identification) Oonemli bir kavram olarak on plana ¢ikmaktadir. Seyircinin yasadigi
deneyim her filmin kendi anlatisal ve sinematografik diizenlemesine uygun bir bicimde
farklhiliklar gostermektedir. Bu bakimdan kimi filmler oOzellikle seyircisi iizerinde
Ozdeslesme etkisini klasik anlatisal diizenlemeler kullanarak gerceklestirmektedir.
Popiiler sinemaya ait ornekler 6zellikle bu gelenegi benimserken; bagimsiz ve alternatif
sinema bu yapiyr kirmak i¢in miicadele etmektedir. Son zamanlarda teknolojik
olanaklar sayesinde popiiler sinema Ozdeslesmenin en yogun bi¢imde hissedildigi
teknikleri kullanarak seyirciyle iliskisini kuvvetlendirmeye caligmaktadir (Kirel, 2010,
170).

Ozdeslesme (ya da 6zdesim) temel olarak bir egonun baska bir ego icinde
Oziimsenmesi siirecini ifade etmektedir. Ancak bu siireci bir taklit olarak gérmemek
gerekmektedir. Sigmund Freud, Riiyalarin Yorumu kitabinda 6zdeslesmenin bir taklit
degil 6ziimseme (asimilasyon) oldugunu vurgulamaktadir. Siiper-egonun olusabilmesi
cocugun Ozellikle ailesi ile yapacagi 6zdeslesmeye baghdir. Ancak 6zdeslesme sadece
ailede ve siiper-ego olusumu ile smirl degildir. Oznenin tiim yasami boyunca varligini
siirdiirmektedir. Psikanaliz kurami agisindan, ii¢ temel 6zdeslesme siireci vardir.
Bunlardan ilk ikisi imgesel ozdeslesme ve simgesel Ozdeslesmedir. Imgesel

O0zdeslesmede anneyle bebegin kurdugu dolaysiz iliski vurgulanirken, simgesel
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0zdeslesmede imgesel 0zdeslesme tarafindan belirlenen ama artik dil evreni igerisinde
kurulan ve dolayli 6zellikler gosteren toplumsal bir siire¢ ifade edilmektedir. Burada
onemli olan, 6zne agisindan anlamin sabitlenebilmesidir (Bakir, 2008, 50).

Ozdeslesme genel olarak, gosteri ve yazili anlat1 sanatlarinda kurulan bir iliski
bicimidir. Ozdeslesme sayesinde seyircinin veya okuyucunun dikkati yakalanarak
kurgusal evrenin i¢ine ¢ekilmektedir. Seyirci, bu 6zdeslesme sayesinde, ekranda tanik
oldugu kurgusal olaylari, sanki kendisinin yasamakta oldugunu deneyimlemeye
baslamaktadir. Ustelik bu deneyimleri, o kurgusal evrendeki karakterlerden farkli
olarak, hi¢bir tehlikeye maruz kalmadan yasamaktadir. Hollywood sinemasinin kiiresel
seyirciyi ele gecirmesinin temel nedenlerinden birisi de “0zdeslesme” siirecinin ¢ok iyi
kurulmus olmasindan kaynaklanmaktadir (G6nen, 2007, 63).

Seyircinin film ile 6zdeslesmesini saglamanin en kolay yollarindan biri seyirciye
‘ideal tipler’ sunmakta yatar. Bu bakimdan genellikle filmlerde ‘ideal iyi’ ve ideal kotii®
tipler yer almaktadir. Iyi o kadar ve her seyiyle iyidir ki seyirci bu karakterle 6zdeslesir.
Diger yandan kotii de o kadar kotii olarak sunulur ki seyirci tiim negatif duygularini bu
karakter iizerine yiikler. Ancak ©Ozdeslesme icin karakterin mutlaka iyi olmasi da
gerekmemektedir. Seyirci kotii, hirsiz, katil vb. karakterle de 6zdeslesebilmektedir.
Kot karakterlerin baskarakter olarak sunulmasi seyircinin o karakterle 6zdeslesmesini
saglamanin en kolay yollarindan biridir. Sugluyla, katille 6zdeslesebilen seyirci, bunu
kendi ile karakterin durumu arasinda kurdugu ‘benzerlik’ yoluyla gerceklestirmektedir.
Anlatida bir karakterin birincil ©ncelikli olarak sunulmasi o karakteri baskarakter
yapmaktadir ve seyirci film boyunca en ¢ok o karakteri gordiigiinden dolayr onunla
arasinda benzerlik iliskisi kurmaktadir. Soyle ki daha az goriinen, hakkinda daha az sey
bilinen bir karakterle Ozdeslesme yasamak giictir. Bu noktada, 0Ozdeslesme
mekanizmas1 ile bilgi ve bakis acis1 kategorileri arasindaki yakin iligki ortaya
cikmaktadir. Ozdeslesme siirecinde seyirci kendi benligini gecici olarak yok edip
izledigi karakterin benligini sahiplenmektedir. Kendi benliginden siyrilarak ‘Oteki
olma’, bir bagkas1 olma arzusunun gegici de olsa tatmin edilebilecegine dair beklentiler,
filmler araciligiyla doyurulmaya calisilmaktadir (Oluk, 2008, 172-174).

Ozdeslesmeyle ilgili vurgulanmasi gereken bir nokta da dzdeslesmenin anlati
boyunca siireklilik gostermek zorunda olmamasidir. Film boyunca seyirci, belli bir
kisiyle 6zdeslesirken bir siire sonra belli nedenlerden dolayr o karakterden kopup

ardindan baska karakterlerle 0Ozdeslesebilir. Sinematik hazzin izleme boyunca
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stirdiiriilebilmesi i¢in, bu c¢esitlenmenin gerceklesmesi onem tasimaktadir. Bu acidan
seyircinin film boyunca siirekli olarak, yalnizca bir kisiyle 6zdeslesme konumunda
tutulmasi, hazzin siirekliligi acisindan bazi sakincalar dogurabilmektedir. Sadece bir
kisiyle uzun bir siire 6zdeslesme durumunda kalmak, kimi anlat1 6gelerinin hazzin yok
edecek denli sabit tutulmasi anlamina gelmektedir. Geleneksel sinema bu tiirden bir
riskten kaginarak seyircinin cesitli kisilerle arka arkaya oOzdeslesip kopabilecegi ve
yeniden Ozdeslesebilecegi bir anlati yapisimi siirdiirmektedir. Bu agidan geleneksel
sinemada, seyircinin yasamasi beklenen hazziin garantilenebilmesi i¢in 6zdeslesmenin
kopmayla bir arada yiiriimesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Ozdeslesmenin sagladigi
haz, seyircinin sinematik gerceklige belli bir 6l¢iide girerek, bir film kisisini ideal egosu
olarak gormesinden kaynaklanmaktadir. Ancak, 6ykii boyunca, o film kisisinin perdede
yer almasi zorunlu degildir. Anlati, gelisimini bagska kisilerin etrafinda kurarak
siirdiirebilir. Boylece seyirci, o siire icinde On plana c¢ikan kisilerle 6zdeslesme
yasayacaktir (Erdogan, 1993, 39).

Cagdas film kuramcilarindan biri olan Christian Metz iki 6zdeslesme siireci
ortaya cikarmistir. Bunlar sinematografik 6zdeslesme ve ikincil 6zdeslesmedir. Metz’in
belirledigi bu iki 6zdeslesme tiirii sinemada temel ayrim olarak kabul gormektedir. Bu
ayrimdaki birincil 6zdeslesme olan sinematografik 6zdeslesme, seyircinin kameranin
acisiyla, yani yOnetmenin diinyaya bakisiyla Ozdeslesmesi anlaminda aygitsal bir
konumlanistir. Bu ac¢idan seyirci kameranin goziiyle, yani yonetmenin bakis agisiyla
0zdeslesmektedir. Aslinda bu durum seyircinin kendi bakis acismin, filmin yarattig bir
imgesel seyirci bakisiyla 0zdeslesmesi anlamima gelmektedir. Ciinkii filmdeki tiim
olaylar ve kameranin tiim hareketleri, sinema salonunda oturan 6zne-seyircinin merkez
niteligindeki bakis acisina gore diizenlenmektedir. Bu acidan film izleme sirasinda
seyircinin gozii, ¢ekimler sirasindaki kamera objektifinin agisiyla ¢akismaktadir. Ama
seyircinin Ozdeslestigi bu bakis acisi, aslinda kameranin optik yasalari, perspektif
kurallar1 tarafindan yaratilan bir imgesel-seyirci goziidiir. Salondaki seyircinin bu
kamera-gozle imgesel 6zdeslesmesi sonucunda, beyazperdedeki ¢ekimlerin bakis acilari
degistiginde, seyirci bunlarin kendi gozii tarafindan gerceklestirilen degisimler oldugu
izlenimine kapilmaktadir. Yani seyirci, ayricalikli bir “gorgii tanig1” gibi, yonetmen
tarafindan kendisi i¢cin diizenlenmis bir bakis acisiyla Ozdeslesmektedir. Boylece
koltugundan kalkmadan, kamera-gozle birlikte, ekrandaki filmsel-evrenin icinde ve

olaylarin ardinda imgesel-kurgusal olarak dolagmaktadir (Gonen, 2007, 64-65).
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Christian Metz ikincil 6zdeslesmede seyircinin filmdeki karakterlere duygusal
ve dramatik (eylemsel) olarak 6zdeslestigini ifade etmektedir. Seyircinin, filmdeki belli
karakterlere imgesel olarak yaklastig1 bu siire¢, her seyden Once bir sempati duyma
anlaminda “duygusal 6zdeslesme” saglamaktadir. Seyirci bu 6zdeslesme sirasinda
kendisi gibi 6zellikler tasiyan karakterlere yakinlasarak sempati duymaya baslar. Ancak
ikincil 6zdeslesme siireci, sadece duygusal yakinlagsmayla sinirli degildir. Ayn1 zamanda
seyirci Ozellikle davranmis bicimini onayladigr kahraman tipiyle diisiince diizeyinde de
yakilasarak onun gibi davranmay1 arzulamaktadir (Génen, 2007, 75-86).

Film kuramcilarindan bazilar1 sinemaya gitme deneyimini daha ¢ok seyircinin
kendinden gecirilmesi ya da kagirilmasi olarak kavramlastirmaktadir. Bu kuramcilardan
biri olan Bela Balazs, ikincil 6zdeslesmeyi, seyircinin koltugunda duramadigi ve
sinematik gosterinin igine yansitildig1 bir siire¢ olarak niteleyerek bunu Romeo ve
Juliet’in sinema uyarlamasin1 seyreden bir seyirci olmanin ne demek oldugunu
anlatarak betimlemektedir:

“Sinemada kameranin kendisi seyirciyi filmin ic¢ine tasir... Koltuklarimizda
oturdugumuz halde... Romeo ve Juliet’i oradan gormeyiz. Juliet’in balkonuna
Romeo’nun goziiyle ve asagida duran Romeo’ya Juliet’in goziiyle bakariz. Goziimiiz ve
beraberinde bilincimiz, filmdeki karakterlerle 06zdeslesmistir, diinyaya onlarin
gozlerinden bakariz, kendi goriis agimiz yoktur. Kahramanla birlikte kalabaliklar
arasindan yiiriir, ata biner, ucar ya da diiseriz ve digerinin gozlerine bakan bir karakter,
perdeden bizim gozlerimize bakar, c¢ilinkii gozlerimiz kameranm i¢indedir ve
karakterlerin nazariyla 6zdestir. Onlar, bizim gozlerimizle goriirler” (Silverman, 2006,
138).

Sovyet sinemasinin Onemli temsilcilerinden biri olan Sergey Eisenstein
sinematik 6zdeslesmenin, uygun bir “kilavuz sunuldugunda” seyirciyi sadece kendinden
“gecmeye” degil, “baska bir boyuta gecis yapma”ya ikna edebilecegini savunmaktadir.
Aym1 zamanda sinematik 6zdeslesme seyircinin muhalefete “diyalektik bir sigcrama”
yapmasin1 bile saglayabilecek giictedir. Oyle ki seyirciyi, bir toplumsal diizenden, bir
baskasmna mancinik misali firlatabilmektedir. Eisenstein’a gore siyasi sinema
O0zdeslesmeden ayr1 anlasilamaz: “Ciinkii 6zdeslesme, seyirciyi yeni bir toplumsal
ortakliga katabilmekle kalmayip, kendi psisik bicimlenisine (6rnegin, kendi benligine)
zit bir 6zne-konumunu isgal etmeye de ikna edebilecek ayricalikli bir mekanizmadir”

(Silverman, 2006, 142-143).
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Sinema perdesinin dogasi ve islevlerini agiklamaya girisen film kuramcilar:
genellikle metaforlara gondermelerde bulunarak caligmalarini sekillendirmislerdir.
Ornegin sinema perdesi Bazin’in penceresi ya da Mitry’nin cercevesi olarak
goriilmekten ¢ikarak Lacan’in ayna teorisine benzetilmeye baslanmistir. Fransiz sinema
kuramcisi Jean Louis Baudry ilk kez 1970’de Fransiz Sinema dergisi Cinethique’de
yaymlanan makalesinde ayna metaforunu Onermektedir. Baudry’ye gbre sinema
Lacan’in “ayna donemi’nin kosullarin1 olusturur: azaltilmis motor aktivite iginde
devinimsiz ve gorsel duyularin egemenligi altindaki film izleyicisi ile ekrandaki ayna
yansimasiyla gordiigii diinya arasinda imgesel bir iligki vardir. Ayna ve ekran
benzetmesi Onceleri fazla keyfi olarak kabul edilmistir. Hemen akla televizyon ekrani
gelmistir. Televizyonun cam ekrani gelen yaymlari yansitirken ayni anda iginde
bulundugu ortamdaki nesneleri, kendisini izleyen kisileri de yansittigma gore ayna
islevi gormektedir. Ama sinema perdesinde boyle bir yansitma olay1 yoktur. Iste bu
acidan seyircinin yiiziinii yansitmayan perdenin ayna olamayacagini dile getirenler
olmustur. Oysa Baudry’nin kullandig1 Lacanci anlayis, sozciik karsiligindan c¢ok,
cocugun bir gecis donemini anlatan bir metafor olarak aynanin kullanilmasini ifade
etmektedir. Burada ayna, birincil kimlik edinme islemini hizlandiran bir ara¢ olarak
konumlandirilmistir. Boylece bireyin imgesel ile gercek olani birbirinden ayiramadigi
herhangi bir “gecis donemi”nin ayna deneyimine karsilik geldigi sdylenebilmektedir
(Altman’dan aktaran Tiirkoglu, 2014, 147-148).

Baudry’e gore perdeyle seyirci arasindaki iliski, imgesel evreye, ¢cocugun ayna
karsisindaki deneyimine bir doniisii canlandirmaktadir. Bir tiir yapay regresyon (geriye
doniis) olan bu durum, sinemanin mekansal kurulusuyla da baglantilidir. Sinema salonu
icerisinde seyircilerin perde karsisinda gorsel konsantrasyon saglamasi, hareketsiz bir
sekilde karanlik salonda oturmalar1 seyircileri bedenlerinin biitiinliiklii yansimasini
gordiigii ve kendisini “Oteki”’nin Ozelliklerinde tamdigi cocuklugunun aynasina
gotiirmektedir. Sinemanin ayna evresiyle gerceklik duygusunu heniiz edinmemis cocuga
sundugu sey efendiligin bir benzeridir. Bu yOniiyle Baudry’nin c¢aliymasmin 6nemi,
sinema aygitina yapmis oldugu vurguda ortaya c¢ikmaktadir. Ciinkii sinema aygiti
sadece teknik bir aygit olarak degil, 6zneyi icermek suretiyle isleyen psisik bir aygittir
(Arslan, 2009, 18-19). Ozalmete’ye gore (2013, 201-202) seyircinin filmdeki
karakterlerle, duygusal yasantilarla 6zdeslesmesinin kosulu karanlik sinema salonunun

yarattig1 etkide gizlidir; 6zdeslesmenin nedeni ise insan zihninin ilk olusum 6ykiisiiyle
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iligkilidir. Lacan’a gore insan yavrusu ben ve Oteki ayrimini dolayisiyla ‘soyut ben’i
otekinin (anne) ‘ben’i ile 6zdeslesmelerle kurmaya bagslar. Bebegin aynada ya da bir
baskasinda gordiigii insana dair biitiinliik (insan Gestalt1), zamanla bebegin kendisini de
o insan imgesinde oldugu gibi biitiin olarak algilamasina, kendisine disaridan
bakabilmesine yol acar. Bu kurama gore, kendimizi soyut bir varlik olarak
duyumsayabilmemiz ile bir bagkasini duyumsamamiz ayni kokten geldigi icin
sinemadaki 0zdesimler Oykiiniin i¢ine girmemize, duygular1 birebir yasamamiza izin
vermektedir.

Metz de tipki Baudry gibi, aynayla perde arasindaki analojiden yola ¢ikmaktadir.
Film seyretmeden alinan haz, 6znenin kendisi ve oteki, onu ¢evreleyen diinya iizerinde
efendi olma duygusundan, 6znenin aynada kendisini tanidigi ilksel narsistik hazdan
beslenmektedir. Dolayisiyla film seyretme, zorunlu/ 6zsel regresif karakteri nedeniyle
0zel bir simgesel davranis bi¢cimidir (Arslan, 2009, 19). Boylece seyircinin karsisindaki
sinema perdesi ayna evresindeki ¢cocugun karsisindaki aynanin iglevini yiiklenmektedir.
Ancak cocuk aynada dogrudan kendisini temsil eden imgesini goriip onunla
O0zdeslesirken, sinema perdesinde kendine ait bir goriintiiyle karsilasmamaktadir.
Kisacasi, perde, ayna gibi seyirciye kendi goriintiisiinii yansitmaz. Bu nedenle seyirci
filme katilabilmek i¢in belli bir 6zdeslesme siirecine girmek zorundadir. Sinemada
birincil ve ikincil 6zdeslesmeler seyircinin yasadigi, psisik siireclerdir. Ikincil bir siirec
olan film kisileriyle 6zdeslesmenin gerceklesebilmesi i¢in Once birincil siirecin
yasanmast zorunludur (Erdogan, 1993, 33-34).

Ayna ile goriintiiliik arasindaki benzerlik noktalarindan biri bebegin bu evrede
devinim yeteneginin olmayisi ile seyircinin sinema gosterimini izlemesi swrasindaki
hareketsizligiyle temellendirilmektedir. Bebegin devinimsizligi, kendi benligini imgesel
bicimde kavramasina yol acar, yani devinimsizligine karsin gorsel yetenegini gelistirir.
Ayni durum sinema seyircisinde de gozlemlenmektedir. Ciinkii seyirci de film izleme
sirecinde koltugunda devinimsizdir. Boylece sinema ekrani seyirciye bagka nesnelerin
goriintiilerini yansitir; salonun karanligi gorsel etkinligi one cikarir. Bebegin, ayna
evresinde benligini kavramasi sirasindaki durumlari sinema izleyicisi perde karsisinda
yasamaktadir. Ote yandan, filmin kahramamiyla ozdeslesme, sadece ona duyulan
yakmliktan kaynaklanmamaktadir. Freud’iin ileri siirdiigii gibi “kendimizi bir kimseye
yakin buldugumuz i¢in onunla 6zdeslesemeyiz; onunla 6zdeslestigimiz i¢cin ona yakinlik

duyar1z”. Yani yakinlik duymak, 6zdeslesmenin nedeni degil, sonucudur. Seyircinin ruh
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durumu onun 6zdeslestigi kimseye mutlaka yakinlik duymasi anlami tagimaz, ¢iinkii
aralarinda hicbir benzerlik olmayan bir kimseyle de 0zdeslesebilir; hatta aym anda,
Ornegin hem saldirgan ile hem de saldiriya ugrayanla kendini 6zdeslestirmis olabilir
(Ozon, 2000, 530-531).

Sinema seyircisi film izleme esnasinda Ozdeslesirken “katharsis” (arinma)
yasamaktadir. Katharsis (arinma) genel olarak ruhu kirleten bedensel tutkulardan arinma
anlamina gelmektedir. Platon, 6liimiin, insan ruhu i¢in bir arinma bi¢imi oldugunu
soylemektedir. Oliimle birlikte ruh, bedenin tiim tutkularndan kurtularak 6zgiirliige
kavusur. Fakat katharsisin sanat ve felsefede bir estetik kategori olarak 6nem kazanmasi
Aristoteles’te belirgin hale gelmistir. Bu anlamiyla katharsis, insan duygularinin sanat
araciligiyla uyarilarak armdirilmasi olayini ifade etmektedir. Seyircide korku ve acima
duygularini uyandiran trajedi sayesinde seyircinin ruhunda arinma gerceklesmektedir
(Aslanyiirek, 2004, 38).

Aristoteles’in tragedyanin islevine iliskin binlerce yil Once getirdigi goriis,
giiniimiizde sinemanin temel islevini olusturmaya devam etmektedir. Tragedyanin
ozellikle ii¢ birlik kural ile elde edilebilen katharsis, giintimiizde ¢ok genis olanaklara
sahip olan sinemada ¢ok Onemli bir yere sahiptir. Sinema sanatinin kendine 0Ozgii
olanaklari, seyircinin olaylar ve karakterlerle 6zdeslesmesini kolaylastirmistir. Baska bir
deyisle, sinemanin perdeye yansittig1 her olaymn gercekmis izlenimi altinda perdeye
yansitilmasi seyircinin yasamin bir benzerini sunan goriintiiyle kolay bir iliski i¢cine
girmesini saglamistir (Parkan, 2015, 23-24).

Psikanalizin sinemaya uygulanmasi feminist tartigmalar1 giindeme getirmistir.
Lacan’in ayna kuramindan yola ¢ikan ve gozleyerek arzunun nesnesini aramaya calisan
klasik anlat1 filminde erkek seyirci, filmdeki karakterlere kadin seyircinin baktigi gibi
bakmaz; yani burada erkek etkin (aktif), kadin edilgen (pasif) bir konumdadir. Feminist
film kuraminin kurucu yazarlarindan olan Laura Mulvey’in iinlii Gorsel Haz ve Anlati
Sinemas: adli makalesinde Mulvey’e gore; ataerkil toplumun bilingsizligi filmin
bicimini olusturmaktadir. Toplumsal olarak olusturulan cinsel farkliliklar imgeleri,
imgelere bakis1 ve gosteriyi diizenlemektedir. Boylece sinemada erkegin gorsel zevki
belirleyici olmaktadir. Ciinkii sinemada kadin imgesine bakilmaktadir. Gorsel zevkin bu
rontgencilik boyutu narsistik 6zdeslesmeye tasmabilmektedir. Narsistik 6zdeslesme
karakter ile seyirci arasimndaki ayni cinsler i¢in s6z konusudur. Yani kadin seyirci

goriintiideki konumu her ne olursa olsun (suglu, kurban vb.) kadin kahramanla, erkek
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seyirci yine hangi konumda olursa olsun (cezalandirici, sug¢lu, kurban, vb) erkek
kahramanla hayranlik iceren bir 6zdeslesme yasamaktadir (Tiirkoglu, 2014, 154-155).

Laura Mulvey kurmaca filme islenmis ii¢ bakis tespit etmektedir. Tek ve biricik
kayit ammn1 kaydeden kameramin bakist ilkini olusturmaktadir. Ikincisi, karakterlerin
bakisi, kendi diegetik diinyalarinin kurmaca zamanin i¢ine islenmistir. Ve son olarak
film boyunca tekrar edilebilen, izleyicinin bakist vardir. Ug farkli bakis ayn1 zamanda iic
farkli sinematik zamana karsilik gelmektedir: kaydin ge¢mis zamani, hikdyenin
kurmaca zaman1 ve seyrin simdiki zamani yani hatirlanan zaman. Diisiinceli izleyici,
video ya da DVD’den izledigi sinema filmini verilmis olan teknolojik olanaklar
sayesinde geciktirdigi zaman, ge¢misin varligi (kameranmn bakist ve zamani),
kurmacanin zamani (film kahramaninin bakisi ve zamani) karsisinda, simdiki zamanda
(izleyicinin bakis1 ve zamani) bilin¢ bulmaktadir. Boylece sinemada bakisin yeri bir
baska boyut kazanarak, hazza ve heyecana yol acan bir bakis ortaya c¢ikarmaktadir
(Mulvey, 2012, 222-224).

Sinema bir takim hazlar sunan bir aractir. Mulvey’e gore bu hazlar
gozetlemecilik (skopofili) ve dikizlemecilik (voyoristik) ile saglanmaktadir (Mulvey,
2010, 214-215). Dikizcilik seyretme yoluyla cinsel doyuma ulasma, sergilemecilik ise
cinsel organmi bagkalarina gosterme yoluyla doyum saglama olarak tanimlanabilir.
Dikizcilik genel olarak erkek tarafindan kadin viicudunu arzu nesnesi durumuna getiren
etken bir davranistir. Sergilemecilik dikizciligin edilgen karsitidir. Dikizeilik ya da
bakistaki cinsel haz aslinda tamamen sinema ile ilgilidir. Karanlik bir salonda seyircinin
bakis1 Oncelikle kamera, daha sonra da projektor tarafindan kontrol edilmektedir.
Seyircinin duragan imgelerden (fotograf gibi) ya da canli oyunculardan (tiyatro gibi)
ziyade hareketli imgeler izliyor olmasi, filmsel deneyimi diger sanat dallarinda olmadig:
kadar diis durumuna yakinlagtirmaktadir. Popiiler sinemadaki uylagimlar, izleyicinin
varhigma ilgisiz, onlar i¢in bir ayrilmishk duygusu iireten ve onlarin dikizlemeci
fantezilerinden yararlanan, sihirli bir bicimde kendini ele veren, siki sikiya miihiirlenmis
bir diinyay1 gostermektedir. Anlat1 sinemasinda bakis, haz temelli erotik noktalarin
birlestirilmesi ile olusturulmaktadir (iri, 2012, 17-18). Haz, filmin kendi anlatis1 ve
filmin algist ile birlesmis bicimde, kadin karaktere yonelik erkek bakisindan
kaynaklanmaktadir Sinemanin anlatimsal ve gorsel teknikleri dikizlemeyi erkeklere
0zgii bir ayricalik olarak konumlandirmistir. Filmin anlatimi icinde erkek karakterler

kadin karakterlere gozlerini dikerek bakarlar clinkii kamera olaylar1 erkek karakterin
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bakis agisindan filme kaydeder. Klasik sinemada kadmin bakilacak bir nesne olarak
konumlanmasi1 kamera, karakter ve erkek bakisinin birlesimiyle ortaya c¢ikmaktadir
(Timisi, 2014, 171).

Mulvey iki tiir gozetlemecilik’e vurgu yapmaktadir. Bunlardan birincisi dikizci
gozetleme’dir. Dikizleme “6zel ve yasak olani gérmek ve emin olmak™ arzusunun bir
sonucudur. Kavram, cocuklarin 6teki insanlarin cinsel organ ve bedensel islevlerine,
penisin olup olmamasina ve ge¢cmise doniik olarak olusum anina iligkin bilme ve emin
olma arzusunun bir disavurumu olarak disiiniildiigiinde aciklik kazanir. Dikizci
gozetleme Oteki kisilere bir obje gibi bakmanin erotik hazzmi igerir ve etkin bir
eylemdir. Digeri ise fetisistik gozetlemeciliktir. Mulvey klasik sinemanm dikizcilik ve
narsizm yapilarimi dykii ve imgeyle biitiinlestirerek bakma arzusunu kamg¢iladigini ifade
etmektedir. Fetisistik gozetlemede On plana c¢ikan, sunulan figiiriin yerine ya fetis
nesneyi koymak ya da bu figiiriin tehlikesini ortadan kaldirmak, bu yolla rahatlatici
olmasini saglamak icin onu bir fetise doniistiirmektir. Bu tarzda nesnenin fiziki giizelligi
yiiceltilir ve onu kendi basina tatmin edici bir sey haline doniistiiriir. Erotik giidiiniin
yalnizca bakma iizerine odaklandig: fetisistik gozetleme kadm imajin1 fazla degerli kilar
ve kadn yildiz kiiltii yaratir (Timisi, 2014, 169).

Sinema, seyircisine “rontgenleme” hazzinm saglayan bir aractir. Bu hazzin
olugmas1 sinemanin seyirciyi konumlandirdig1 yere gore belirginlik kazanmaktadir.
Ciinkii bu konumlandirma karanlikta oturulan sinema salonunun fiziksel yapisiyla, film
izleme kosullariyla filmin i¢cindeki sinemasal dil diizenlemeleri acisindan seyircinin
konumuna baghdir. Seyircinin, sinema salonunda film izlerken filmde se¢ilen kamera
konumlandirmalarindan ziyade sadece karanlik bir salonda oturarak insanlarin
hayatlarini izlemesi sinemanin seyirciye sagladig: bir liikks olarak goriilmektedir (Kirel,
2010:222). Bu nedenle sinematografik temsil, seyirciyi bir tiir mutlak rontgencilige
davet etmektedir (Pezzella, 2006, 63-64).

Hitchcock’un, ““ en sinematik filmi” olarak nitelendirilen Arka Pencere (Rear
Window, 1954) filmi, seyircinin dikizci kimligine iliskin 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.
Filmin hikayesinde Jeff (James Stewart), bir kazada bacagi kirildigi icin, evinde,
tekerlekli sandalyeye mahkum bir foto-muhabiridir. Yaptig1 tek is, diirbiin ya da
kamerasmin mercegi ile komsularini dikizlemektir. Bakimu ile ilgilenen hemsire, bunlari
“tasinabilir anahtar delikleri” olarak gdrmekte ve Jeff gibilerinin bir “Peeping (Dikizci)

Tomlar nesli oldugunu” soylemektedir. Jeff’in ilgisi, o kadar ¢ok cevresini dikizlemek
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izerine yogunlasmistir ki, kendisini ziyarete gelen nisanlisi Lisa’yr bile ihmal
etmektedir. Los bir odada, hareketleri kisith ve etrafin1 dikizleyen Jeff ile sinema
seyircisi, ¢esitli tiir ve donemlerdeki Hollywood filmlerini andiran kisi ve olaylarin
izlendigi pencere ise sinema perdesini temsil etmesi agisindan Onemlidir (Erdogan,

1993, 38).

2.8. ANLATI TURLERI VE SEYIRCI

Anlati, hikayelerin nasil anlatildigi; hikiyelerde anlamin seyircinin anlayisina
sunulmak iizere nasil olusturulduguyla ilgilidir. Her anlatida olmasi gereken bir takim
temel kavramlar vardir. Bunlar; zaman, uzam, karakterler, eylemler, olaylar, catisma,
neden sonug iliskisi, anlaticinin ve seyircinin konumudur. Bu kavramlar her tiirlii anlati
icerisinde bulunurlar. Aristo’nun Poetika eserinde ortaya koydugu ilkelerden katharsis
(rahatlama) ve mimesis (taklit) gibi kavramlar bugiin de anlati kuramlarmi
etkilemektedir (Yaren, 2013, 167-168).

Sinema alanindaki akademik c¢aligmalarda “bicimcilik mi gercekgilik mi”
tartigmast yerini “klasik anlat1 filmleri” ve “modern anlati filmleri” arasmdaki
tartigmaya birakmustir. (Tiirkoglu, 2014, 148). Sinema tarihinde klasik anlatinin
hakimiyeti tarihsel bir gercektir, fakat bununla birlikte film tarihi de tek bir yapidan
olusmamaktadir. Bu nedenle farkli kosullar altinda alternatif anlati tarzlar1 ortaya
cikmistir. Bunlardan en belirgin olan1 modern anlati sinemasidir. Bu anlat1 yapis1 klasik
anlat1 yapisindan olay Orgiisiiniin diizenlenisi ve anlatinin tiirsel ozellikleri yoniinden
ayrilmaktadir (Bordwell, 2010, 125).

Klasik anlat1 sinemas1 olarak kavramsallastirilan ve biiyiik 6l¢iide Hollywood
tarafindan belirlenmis olan ana akim sinemadaki amag¢ Oykiiyli belirli bir olay Orgiisii
cercevesinde anlatmaktadir. Bu klasik anlati sinemasinda mimesis (taklit) kavramina
dayali anlat1 yapisi tercih edilmistir. Burada oykii karakterin goéziinden anlatilmaktadir;
anlat1 siirecine hi¢bir bi¢imde disaridan bir anlatic1 ya da karakterden daha iist bir bakis
dahil  edilmemektedir.  Seyirci  dogrudan  karakterin  yasadigi = yasama
yonlendirilmektedir. Sinemada 6zdeslesmeyi yaratan en biiylilk mekanizma buradan
kaynaklanmaktadir. Ancak bunun gerceklesebilmesi icin cesitli unsurlarin bir arada
bulunmas: gerekmektedir. Bunlardan birincisi belirli bir zaman ve mekan birlikteliginin
saglanmis olmasidir. Eger seyirci karakterin bakisi ile 6zdeslesecek ise, onun icinde yer

aldigi mekani ve zamani uygun bir bicimde kavrayabilmelidir. Bunlar arasinda
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yapilacak olan boliinmeler, seyircinin bakisi ile karakterin bakisi arasindaki 6zdesligi
bozacaktir. Unlii ii¢ birlik kuralinin en 6nemli asamasi eylemde birliktir. Bu hem
anlatinin icerisinde yer alan karakterlerin belirli bir eylem etrafinda kuruluyor olmasini
gerektirir, hem de diger yandan asal karakterin eyleminin anlatinin basindan sonuna
biitiinliiklii olmasini zorunlu kilar. Bu anlat1 yapisinda karakter hicbir zaman nedensiz
bir eylemde bulunmaz. Biitiin eylemleri temel bir amac¢ etrafinda Orgiitlenmis
durumdadwr. Seyircide gerilimi yaratan, karakterin bu eyleminin basariya ulasip
ulasamayacag1 konusundaki merakindan kaynaklanmaktadir. Seyirci bu eylemle
O0zdeslesme yasayarak heyecan duyar ve eylemin sonucunda da katharsis’e (arimnma)
ulagmis olur (Bakir, 2008, 67-68).

Klasik anlati yapisinda olaylarm gelisimi, dogrusal bir yol izlemektedir. Yay
sekline benzer bir gelisim icinde durak noktasi, bu noktaya vardiran gerilim ve son,
belirleyici 6nem tasimaktadir. Olaylarin akisina kendini kaptiran seyirci, olaylar ve
karakterlerle 6zdeslesme yasamaktadir. Seyirci zihinsel faaliyeti bir kenara birakarak,
karakterler ile duygusal bir temel iizerinde kurulan bir yasant1 birligi icine girmektedir.
Seyirci, doruga dogru yiikselen bir gerilimle, bagka bir hayatin i¢inde yer alarak, doruk
noktasiyla birlikte baglayan son boliimde olaylarin ¢oziilmesiyle, yapay olarak i¢ine
sokuldugu gerilimden kurtarilarak rahatlamaktadir. Iste, sinemadaki haz buradan
dogmaktadir. Bu acidan geleneksel sinemanin biitiin tiirlerinde ortak olarak bulunan
eglendirme 0gesi, boyle bir isleyis mekanizmasinin i¢cinde ortaya ¢ikmaktadir. Seyirci
eglence ya da hosca vakit gecirerek yasadigi yasamdan uzaklagmakta, boylece kisa bir
slire de olsa baska bir yasantinin i¢ine girerek kendi sorunlarim1 unutmaktadir (Parkan,
2015, 19-20).

Hollywood, diinya iizerinde “ana akim” haline gelmis 6nemli bir ulusal sinema
ornegidir. Ciinkii Hollywood Amerika’ya ait ideolojik, kiiltiirel ve ekonomik degerleri
sinema araciligiyla aktarabilmektedir. Ayn1 zamanda Hollywood filmlerinin metinlerine
yerlestirilen giindelik yasamu tiiketim kiiltiiriiniin amaglarma gore diizenleyen Amerikan
hayat tarzinin ve “deger”lerinin kiiresel bir bicimde dagitilip aktariliyor olusu filmlerin
hicbir zaman sadece birer eglence araci olarak iiretilmediklerini gostermektedir. Bu
yapidaki filmlerin seyirci agisindan bir kagis sagladigi vurgulanmaktadir. Ciinkii bu tiir
yapidaki filmler seyirciyi yasadigi ve oldugu gibi siirmesi planlanan hayata karsi bir
alistirma ve sakinlestirerek yeniden uyumlandirma islevi tistlenmektedir (Kirel, 2010,

31-32).
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Ana akim ticari sinema bir kagis sinemasiysa ve bu kacis sistemli ve orgiitlii bir
sanayi tarafindan her giin daha da miikkemmele gore kendini siirekli yeniliyorsa bu kacis
sistemi, sistemin yeniden {liretim mekanizmalar1 ve seyircinin bu mekanizmalardan
Ozgiirlestirilmesi siirecini onemli hale getirmektedir. Adorno ve Horkheimer’a gore,
diger insan faaliyetleri gibi kiiltiir ve sanat da artik pazardaki mallar, metalar gibi birer
degisim degeri Ozelligine sahiptir. Bunlar aymi zamanda sanayilesmis {iriinlerdir.
Giderek teknolojiye ve makinelere dayanan bir siirecle iiretilen bu iiriinler yiiksek ve
ayrigmis bir igboliimiiniin sonucunda olusurlar. Bu iiriinlerin ortak 6zelligi aynilesmis ve
tektiplesmis olmalaridir. Bu sanayinin gelistirdigi Hollywood, bu elestirinin tam
ortasinda yer almaktadir. Adorno sinemanin bir kacgis ve yabancilasma pratigi olarak
toplumsal roliinii sorgulamaktadir. Kagis sinemasi, durumlarmin farkina varamayan,
deneyimlerini bilise doniistiremeyenler i¢in yasadiklar1 zor yasam kosullarmdan
uzaklagmanin araci haline gelmektedir (Stialp, 2014, 111-115).

Hollywood filmleri, boylece seyircisini tiikketici konumuna yerlestirir. Seyirci
film izleme siirecinde kendi okuma yontemini, yorumlama ve diisiinme big¢imlerini
olusturmak zorunda birakilmaz. Ciinkii filmde bildigi kaliplar yer aldigindan dolay1 ne
bekliyorsa, ne diisiiniiyorsa gerceklesmektedir. Diisiincelerinin, tahminlerinin,
beklentilerinin dogrulanmasi mutlaka film tarafindan onaylanmaktadir. Boylelikle
seyirci kendi bilincinin biitiinliigii, birligi, dogrulugu, saglamligina dair bir yanilsamaya
kapilmaktadir. Bu, klasik anlati yapisinin seyirci iizerindeki en Onemli etkisidir.
Seyirciyi ‘mantikli neden-sonug iligkileri’ kuran, biitiinliiklii diisiinen, bilincinde
‘bosluk ve catlaklarin’ bulunmadigi bir insan olduguna ayn1 zamanda yasadig1 diinyanin
da boyle olduguna inandirmaktadir (Oluk, 2008, 170).

Sinemanin tiiketicisi haline gelen seyirci, ayn1 zamanda kendisinin de tiikendigi
bir siirecin i¢ine dahil olmaktadir. Yasant1 birligi yoluyla yapit karsisinda edilgen bir
duruma diisen seyircide yapay olarak olusturulan duygusal gerilim, yapitin doruk
noktasina gelindiginde bosaltilmaktadir. Bu, seyircinin yasamda, iiretim siireci i¢inde
her giin tikkenmekte olan aktivitesinin, bir film boyunca yasamdakine benzer bir yasanti
icinde bir kez daha tiiketilmesi anlamina gelmektedir. Boylece seyirci, kendisine
sunulanlar1, herhangi bir elestirici siizgecinden gec¢irmeksizin kabullenmek zorunda
kalmaktadir (Parkan, 2015, 22). Klasik anlat1 sinemas1 ya da ana akim/ticari sinemada
filmin kurulusuyla ilgili bilgiler gizlenerek seyirciye filmdeki gerceklere, onlar

aracihi@iyla  gelistirilen  soyleme  katilmasi, onlara  inanmasi  aliskanligi
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kazandirilmaktadir. Sinema, bdylece ¢ok ince bir sekilde ideolojik bir ara¢ haline
gelmektedir. Bu tiir bir sinema, seyirciye belli davraniy modellerini kolayca
benimsetebilmektedir (Vincente, 2008, 124-125).

Klasik anlat1 diline karsilik alternatif ya da deneysel sinema, ana akim sinema
icinde yer alan baskin gercekcilik konumuna belirli yollarla meydan okumaktadir. Bu
anlat1 yapisinda anlamin, goriintiilerin anlatiya ait genel olay orgiisii protokollerinden
farklilagan bir bicimde yan yana gelmesiyle olustugu lirik siirleri andirmaktadir. Bu
sinema karakterle O6zdeslesmenin karsisinda yer almaktadir. Ana akim anlatilarla
kiyaslandiginda seyirciye cok daha entelektiiel bir seviyede hitap etmektedir. Oyle ki
kurmaca anlatilar seyirciden gordiigiiniin gercek olarak kabul edilmesi icin bir kere
diisiinmesini istiyorsa, alternatif filmler, gercegin ve goriintiiniin karsilikli olarak
birbirini belirledigini anlamak adina iki kere seyirciden diisiinme asamasina girmesini
beklemektedir. Eger alternatif sinema, bizi sarmalayan diinyay:r daha elestirel gozle
gormemizi engelleyen algiya ve bilise ait sistemleri sorguluyorsa, ana akim sinema da
genellikle bir izleyici kitlesini mutlu etmek iizere tasarlanmis durumlar yaratmaya (koti
karakterin bedel 6demesi, bir hedefe basariyla ulagilmasi, kiz1 bulmak vs.) egilimlidir.
Seyirci ana akim anlati yapisini uygun bir filmi izledikten sonra diinyanin sadece
mevcut haliyle var olabilecegini, bu nedenle de kalict ve sorgulanamaz oldugunu
hissetmektedir. Sadece “gercekligin” alami i¢inde gerceklesen aksiyonu gostererek bile,
ana akim anlat1 sinemas: yasanilan diinyaya, hak etmedigi bir sorgulanamazlik niteligi
atfetmektedir (Ryan ve Lenos, 2014, 177).

Walter Benjamin ve Bertolt Brecht’in teknolojiye ve tarihe bakarken daha
umutlu bir diinya onermeleri, farkli bir sinemanin yapabileceginin kuram ve pratigini
miijdeleyerek bunun bir nevi miimkiin olabilmesinin yolunu a¢gmaktadir. Bagimsiz,
karsit, devrimci, alternatif, deneysel, muhalif ve/veya avangard sinemalar farkli film
yapma pratiklerine karsilik gelmektedir. Bu farkli anlati yapilarinin ortak noktalar:
hékim ana akimlarla aralarina koyduklar1 mesafeyle, film yapma bi¢imlerinin sektdriin
disinda konumlanisiyla ve seyirciyle girdikleri iliskinin yenileyen, farkhilastiran
boyutuyla ortaya konulmaktadir. Bunlar basit anlamda ana akim ticari sinemadan
ayrilirlar. Temelde film yapmakla ilgili bazi pratikleri kast ederek seyircileriyle
iliskilerinde dinamik, karsilikl1 etkilesime a¢ik olmay1 amaclar ya da bunu vaat ederler.

Giiney Amerika’da 60’larmn sonlarinda baslayan Ucgiincii Sinema hareketinde oldugu
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gibi bazilar1 icin siyasi duruslari, film yapma bicimine iliskin bilingli ve acik¢a tarif
edilmis manifestolar1 olmustur (Stialp, 2014, 117).

Bu tip filmlerde filmin anlami basit olarak filmin i¢inde yer almaz. Hi¢bir film
her tiirden seyircinin “dogru sekilde” yaklasarak ‘“anlayabilecegi’, “dogru” bir anlama
sahip degildir. Daha dogrusu bir filmin anlamlar1 seyircilerin film ile girdikleri
etkilesimde iiretilmektedir. Seyircinin art alani, arzular1 ve 6nyargilari, filmin yapim ve
pazarlanma sekli, diger insanlarin ona nasil tepki verdikleri ve kiiltiirel ortam gibi pek
cok sey bu etkilesimleri etkilemektedir. Ayn1 film ayn1 donemde farkli seyirciler icin
farkli seyler ifade edebilirken, farkli donemlerde aymi seyirci i¢in bile farkli anlamlar
tasiyabilmektedir (Lehman ve Luhr, 2010, 172-173).

Bir Hollywood aksiyon filminde yiizeysel bicimde tanitilan karakterler olaydan
olaya kostururken, alternatif film olarak anilan yapimlarda karakterlerin i¢ diinyasi, olay
akismin Oniine gecmektedir. Bu nedenle klasik anlati sinemasina aligkin olan seyirciler
sanat filmlerini sikic1 bulurlarken alternatif sinemanin seyircileri, iki boyutlu karton
karakterlerin anlamsizca kosusturdugu filmlere burun kivirabilirler. Karakterlerin olay
orgiisii icinde tasidiklar1 onemle belirlenen hiyerarside bu iki farkli anlati yapisini
farklilagtiran ayrimlardan bir tanesidir. Hollywood anlatilar1 genellikle yildizlarin
canlandirdigi, tek kahramanli hikdyeler sunarken erken donem Sovyet sinemas,
Eisenstein’in  filmlerinde oldugu gibi bu hiyerarsiyi  kitleye dagitarak
demokratiklestirmektedir. Potemkin Zirhlis1 ya da Ekim gibi ¢arpici dykiilerde yildiz
oyuncular yer almaz. Bu tiir yapimlarda kahraman karakter kullanmaktan ozellikle
kacmilmaktadir. Diger yandan Hollywood sinemasi savaslar, devrimler, felaketler,
salginlar gibi en karmasik toplumsal ya da kolektif olaylar1 isleyen Oykiileri bile
kahraman karakterler ve onlar etrafindaki yardimci karakterler araciligiyla anlatmayi
tercih etmektedir (Yaren, 2013, 177).

F. Vanoye ile A. Goniot-Lete’ye gore seyirci sinemaya eglenmek ve haz duymak
icin gitmektedir. Arastirmacilar seyirciyi siradan seyirci ve ¢oziimleyici yani elestirmen
olarak ikiye ayirirlar ve bunlarin perde karsisindaki izleme bi¢imlerini belirlemek icin
bir siniflandirma yaparlar. Bu yapilan siniflandirmanin siradan seyirci kismina klasik,
ticari, ana akim film seyircisini yerlestirdigimizde; ¢oziimleyici kismina ise alternatif
sinema seyircisini konumlandirarak bir okuma gerceklestirebiliriz. Bu acidan yapilan
ayrim incelendiginde su 6zellikler ortaya ¢cikmaktadir (Giindes, 2003, 11):

Stradan izleyicti;
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¢ Edilgendir, daha dogrusu ¢oziimleyiciden daha az etken daha da dogrusu
icgiidiisel olarak nedensiz us-disi bicimde etkendir. Ozel bir hedefi
olmaksizin filmi algilamakta, gormekte ve isitmektedir.

¢ Filme bagimhdir, filme kendini birakir.

¢ Filmle 6zdeslesme siirecini yasar.

e Izleyici igin film, bos zamam degerlendirme evrenine 6zgiilenmistir.

Coziimleyici ise;

e Etkendir, bilin¢li olarak etken, uscul, bicimlenmis olarak etkendir.

e Filme bakmakta, dinlemekte, godzlemlemekte, incelemekte, Ozenle
bakmakta, belirtiler aramaktadir. Filmi c¢oziimleme araclarmin,
varsayimlarinin egemenligine bagimli kilmaktadir.

¢ Filmden uzaklagma siirecini yasar.

e (Coziimleyici icin film diisiince ve bilgi-bilim alanina 6zgiilenmistir.

Peter Wollen “Godard ve Kars1 Sinema: Dogu Riizgar” adli makalesinde
geleneksel Hollywood filmleri ile Ortodoks sinemanin degerlerine tamamen zit olan bir
kars1 sinema gelistirmistir. Bu karsi sinemanin 6zellikleri; bir anlamda sinemanin yedi
biiylik giinahma kars1 yedi temel erdemini ortaya c¢ikarmaktadir. Bunlar su sekilde
siralanabilir: Gegisli anlati, 6zdeslesme, saydamlik, tek anlatim, son, hoglanma ve
kurmaca. Bu kisimda yer alanlar geleneksel filmlerin temel 0zelliklerini
olusturmaktadir. Bunun hemen karsisinda kars1 sinemanin degerleri arasinda gecissiz
anlati, yabancilasma, One ¢ikma, cok anlatim, acik ug, rahatsiz olma ve gercek
bulunmaktadir. Wollen, Godard’in Hollywood sinemasindan kopmasmi ve kendi
alternatif sinemasini olusturmasii hakli bulmaktadir. Godard, sinema seyircisinin
dikkatini toplamak ve filme odaklanmasim saglamak icin gecisli olan anlati yapisimni
yikarak ise baslamaktadir. Godard sinema seyircisinin diisiinmesini engelleyen gecisli
anlat1 yapisina bir nevi savas acmistir. Ciinkii gecisli anlati yapisinda bir nedensellik
zincirine bagh olarak seyirci olaylar1 izlemekte ve higbir zihinsel siirece girmesi
gerekmemektedir. (Wollen, 2010, 113-115).

Godard aym1 zamanda klasik anlat1 yapisinin temelinde yer alan 6zdeslesmeye
kars1 yabancilasmayr sinemanin temel erdemlerinden biri olarak kabul etmektedir.
Klasik anlat1 yapisinda oldugu gibi filmdeki bir karaktere duygusal bir baglanma, ona
kars1 empati duyma gibi Ozellikler bu anlat1 yapisinda yer almamaktadir. Bu nedenle

klasik anlati yapisinda ¢ok bilinen bir mekanizma olan 0zdeslesme kars1 sinemada
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yerini yabancilasmaya birakmaktadir. Ozdeslesmenin kirilmas1  Godard’m ilk
filmlerinden itibaren baglar ve yeni bir diizeye ulasincaya kadar diiz ve esit olmayarak
gelisir. Ozdeslesmeyi kirmak icin kurmacanin icine ya “gercek insanlar” ya da dogrudan
izleyiciye konusan karakterler yerlestirilerek bu yapi kirilmaya calisilir. Acik bir
bicimde Godard’in seyircisinin herhangi bir seyle Ozdeslesmemesi icin yaptigi bu
tirden yabancilagtrma efektlerinin amaci gecisli anlatiyyr parcalamak icindir.
Karakterlerin kendileri tutarsiz, miidahale edilmis, cok sayida ve dz-elestirel oldugunda,
‘motivasyon ’tutarligini saglamak imkénsizdir. Benzer bir bicimde dogrudan hitap etme
hilesi yalnizca fantezi Ozdeslesmeyi degil, ayni zamanda anlatmin yiizeyini de
parcalamaktadir (Wollen, 2010, 115-116). Klasik anlat1 sinemasinda anlatinin kurdugu
sistemin kirtlmasi ve seyircinin kendine 6zgii farkli anlamlara ulagmasi zordur, ancak
imkansiz da degildir. Seyirci klasik anlatinin klise anlatim bicimlerini ve formiillerini
bilerek filmi izlediginde farkli okumalar miimkiin hale gelebilmektedir. Ciinkii
‘farkindalik’ seyircinin filme mesafeli yaklagmasini saglamaktadir. Bu mesafe
dolayisiyla seyirci klasik film karsisinda pasif konumdan ¢ikip, baska bir gozle film
izleme eylemine yonelebilir (Oluk, 2008, 171).

Sinemanin yedi biiyiik giinahma kars1 yedi temel erdeminden bir diger deger ise
hoslanmaya karsi rahatsiz olmadir. Klasik anlati yapisinda seyirci siirekli eglence
araciligiyla tatmin edilmeye c¢alisilmaktadir. Bunun tam tersi alternatif sinema
seyircisini rahatsiz etmektedir. Sinemanin kitleleri haz verici diislerle besleyerek
giderek uyutucu bir iglev gdrmesi seyircinin tamamen pasiflesmesine neden olmaktadir.
Bu nedenle Godard’in kullandig1 aygitlarin ¢ogu, izleyicinin anlamin iiretimine ve
tilketimine katilabildigi, yonetmen ile seyirci arasinda kolektif olarak isleyen bir iligkiyi

olusturmak icin tasarlanmistir (Wollen, 2010, 120-122).

2.9. SEYIRCININ DONUSUMU: DiJITAL DONEM VE SEYIRCi

Sinemanin dogusu hareketli imgeye ulagsma yolunda 19.ylizyilin teknik icatlarina
dayanirken ilerlemesi de 20.yiizyilin teknolojik gelismeleriyle miimkiin olmustur.
Sinemaya sesin gelisi ve renkli filme gecis, bu sanata dair teknolojik devrimler olarak
kabul edilmekle birlikte, her teknolojik yeniligin bigim ve icerikte doniisiim yarattig1 ve
endiistri acisindan iiretimden gosterime yeni bir yapilanmayi da beraberinde getirdigi

goriilmiistiir. 90’11 yillarla birlikte ivme kazanan dijital sinema kavrami da sesin ve
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rengin bu sanata eklenmesi gibi giiniimiizde iigiinci bir teknolojik devrim olarak
goriilmektedir (Sivas, 2011, 83).

20. yilizyilin sonlarinda gelismeye baslayan dijitallesme (sayisallasma) 21.
yiizyilin baslarinda biiyiik bir ilerleme saglayarak bircok alani etkilemistir. Sinema
sanati da bu alanlardan bir tanesidir. Sinemanin dijital hale gelmesiyle beraber
dagitimcilar agir ve tasinmasi zor 35 mm film yerine daha c¢ok dijital filmleri tercih
etmeye baslamistir. Bununla birlikte kopya say1 sikintis1 ortadan kalkmistir. Boylece
dagitimcilar her sinemaya ayni filmi vererek diisiik bir maliyetle sonsuz sayida kopya
basabilme olanagi elde etmislerdir. Sinema salonlar1 da hizla film projektorlerini dijital
projektorlerle degistirmeye baslamistir. {1k dijital film yapim dagitim ve gosterimi 1998
yilinda uydu iizerinden Amerika’da birkac eyalette ‘The Last Broadcast’ adli filmin
gosterimiyle dijital projeksiyonla gerceklestirilmistir. Bu gosterimden yedi ay sonra
George Lucas’in “Star Wars Episode I”, DVD’den djjital projeksiyonda gosterilmistir.
Dijital sinemanin avantajlarindan biri de 3 boyutlu gosterilen filmlerin heniiz
korsanlarinin yapilamiyor olmasidir (Ormanli, 2012, 32-35).

Sinema seyircisinin film izleme olanaklar1 dijitallesmeyle beraber degisim
sergilemistir. Artik sadece geleneksel sinema salonunda belli yer ve zaman i¢in alman
bilet karsiliginda film izleme devri yeni alternatif izleme imkanlarinin ortaya ¢ikmasiyla
yerini baska seyir bi¢cimlerine birakmistir. Gelisen teknoloji sayesinde “seyirci olma”
halinin giindelik hayatin her alanina yayildig1 goriilmektedir (Kirel, 2010, 66).
Seyircinin film izlemesinde gerceklesen bu devrim, videokasetlerin ortaya ¢ikmasiyla
doruk noktasina ulagmistir. Video marketler kisa siirede her sokagin basinda cogalmaya
baslamig boylece Hollywood patronlar1 videonun muazzam kar potansiyelinden
yararlanmaya baslanmustir. Oyle ki 1986’da “destekleyici” video satislari, ABD’de
sinema salonlarindan elde edilen gise gelirlerini gegmistir. 1990’a gelindiginde VCR
(video caset recorder), yalnizca ABD’de, kiralama ve satis yoluyla 10 milyar dolardan
fazla kar saglamistir. Hollywood stiidyolar1 gisede cok basarili olan filmlerini video
dagitimi araciligiyla ikinci kez seyircinin izlemesine sunmustur. Boylece her
zamankinden daha fazla insan evlerinde Hollywood filmi izlemeye baslamistir
(Gomery, 2008, 538-539).

Yeni izleme bigimleri sayesinde film oturma odasinda kaydedilebilir ve yeniden
izlenebilir, ayrica video formatinda satin alinabilir hale gelmistir. Bunun sonucu olarak,

bir yanda sinemasal deneyimin yasandigi yeni bi¢cimler, diger yanda bu deneyimin
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gerceklestigi yeni ortamlar meydana gelmistir. Artik film izlemek i¢in belirli bir yere
giris hakki saglayan tek bir bilete sahip olmak gerekmemektedir. Bunun yerine, seyirci
kamusal bir televizyon yaymina ya da bir kanala veya belirli bir paket programa abone
olarak, 0zel kanallarda hem filmleri hem de reklamlar: izleyebilmekte ve filmleri video
olarak satin alabilmektedir. Ayn1 zamanda degisen mekénsal yapisiyla oturma odasi
sinema salonuna doniismiistiir. BOylece, sinema kendine o©zgii araclardan (film,
projektor, perde) ve ayricalikli mekanindan (sinema salonu) bagimsizlasmaya
baslamistir (Casetti, 1993, 87).

1997 yili bir filmin ilk kez dijital formatta pazarlanmasina tanik olmustur. 25
Martta USA Today gazetesi su haberi vermistir: Yeni DVD format1 bugiin piyasaya
stiriildii. Magazalara gelen bu yeni formatin 32’si Warner stiidyolarina aittir. Bu filmler
arasinda Batman, The Mask, Space Jam, Twister ve The Wizard of Oz gibi seyircinin
sevdigi yapimlar yer almaktadir. Sinema endiistrisi i¢cin videonun ortaya ¢ikis1 sinema
seyircisinin izleme aligkanlarini olduk¢a degistirecek bir sinema deneyimi yasattiysa;
DVD formatiyla tiim bilgi ve iletisim bicimlerinin tek bir sistemle ciftli kodlara
aktarilabilir olmasi artik bir donemin sonuna gelindigini gostermektedir. Mulvey’e gore
“sinemanin Ozgiinliigli, yani maddi temeli ile poetika arasindaki iligki ¢oziiliirken,
metinler arasi ve iletisim araclar1 arasi yeni iligkiler ortaya ¢ikmaya baslamistir. Soyut
bilgi sistemi olarak dijital teknoloji, gerceklikle bagi sokiip atarak, fotografik gelenege
hékim olan analog goriintiiyle yollarini ayirmistir” (Mulvey, 2012, 28).

1980’lere kadar insanlar bir filmi istedikleri zaman yeniden izleme olanagina
sahip degillerdi. Fakat videokaset ve DVD’lerin piyasaya ¢cikmasindan sonra seyirci bir
filmi birka¢ kez izleme olanagi bulmustur. Hatta DVD’ler sayesinde seyirci bir filmi
inceleme imkanina da sahiptir. Seyirci ilk kez film izlediginde filmin yapim asamasinda
ne gibi sanatsal kararlarin alindig1 hakkinda bir bilgisi yoktur ya da bunun iizerine
diisiinmemigstir. Film tarihi boyunca pek ¢ok seyirci belirli bir filmin yapimi konusuna
cok sey ogrenecek sansa da sahip olamamistir. Ama bugiin DVD’lerde kamera arkasi
ekleri ve sinemacilarin film yapimi hakkindaki goriislerini yansitan yorumlari
bulunmaktadir. Internet de film yapimi konusunda klipler, roportajlar ve makaleler
sunulmaktadir. Ayrica bazi interaktif DVD filmleri seyircilerin olay Orgiisiiniin nasil
gelisecegini secmesine olanak saglamaktadir. Ornek olarak Greg Marks’in 11:14

filminin DVD’si seyircisinin farkli noktalarda paralel 6ykii hatlarma girmesine, filmin
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bicimini bastan sona yeniden olusturmasina izin vermektedir (Bordwell ve Thompson,
2012, 4- 43).

Sinema diinyasma giren DVD’lerde yer alan sahne arkasmna dair bilgileri,
roportajlart1 ve yorumlarin oldugu “ekler” kismuni Laura Mulvey farkli bir acidan
yorumlamaktadir Mulvey’e gore (2012, 38) bu diegetik-Otesi (anlatic1 olmayan) ek
Ogeler, anlatisal film ile onun dogrusal yapisimin diegetik diinyasii koruyan sinirlarini
yikmustir. Ciinkii DVD, bir filmi boliimlere aywrarak dizinledigi i¢in, hikdyeye dogrusal
erisimi olmayan eklerin kopuklugu bir adim daha 6ne ¢ikmaktadir. Bu yeni 6zellikler,
eski filmleri bir eglence olmaktan ¢ikarip adeta bir miizeye c¢evirdigi i¢in, daha iyi
anlagilmalarimi da saglamaktadir. Mulvey ayrica sinema uzmanlarinin, fanatiklerinin ve
sinefillerin yani sira, gitgide daha fazla insanin sinema tarihinin i¢ine girdigine vurgu
yapmustir. Yeni dijital olanaklar geleneksel sinema izleyicisini bir filmi verili diizeniyle
saniyede 24 kare seyretme zorunlulugundan kurtarmaya baslamistir. Eski ile yeni,
gecmis ile bugiin arasindaki bu diyalogda, film ile yeni teknolojiler arasi karsithk
yikilmaya baslanmis ve yeni seyir bigcimleri, seyirciden gizlenen boyutlarin agiga
cikmasina neden olmustur.

Seyirci vizyona giren yeni bir filmi sinema salonlarinda izleme sansini
kacirdiginda hayal kiriklig1 yasardi. Ama simdi o filmi kagirmanin yarattigi “kayip”
duygusu seyirci i¢in artik uzun siirmemektedir. Filmi internetten indirmek, indirmeden
online izlemek veya DVD kopyasin1 bulmak gibi seceneklerin var oldugu bilgisi bu
kayp duygusunu, daha yasanmadan telafi etmektedir (Ozen ve Celenk, 2006, 70).
Boylece seyircinin yasadigi sinemasal deneyim, yer degistirmeye baslamistir. Bu yer
degistirme ise yeni araclarin ve ortamlarin elde edilmesiyle ortaya cikmistir. Bu
degisimi sinemanin belirleyici bir 6zelligi olarak goren Casetti (1993: 87-88), bu
durumu su sekilde dzetlemektedir:

“Yeni fiziksel destekler sayesinde, yeni mekéansal sistemler,
bununla beraber de, yeni izleme durumlar1 ortaya c¢ikar. Bu yeni
mekéanlar, Oncekilerden ¢ok daha farkli diizenlenirler. Ornegin, ev
ortammin Ozelliklerini siirdiirtirler. Bunlar ayn1 zamanda farkli
teknolojilerden yararlanan mekanlardir. Mesela biiyiikk yansitict bir
perdedense, kiiciik parlak bir ekran. Ayrica, soz konusu mekanlar
sinema tiiketimini giinliikk hayatin akisma katmaya ve hatta bunun
icerisinde eritmeye hazirdir. En 6nemlisi, sinema tiiketimi diger medya
etkinliklerine dahil olmustur. Ciinkii film izlerken ayni anda telefon
kullanilabilmekte, radyo dinlenilmekte, gazete okunabilmektedir. Film
deneyimindeki doniisiim siirecini siiriikkleyen ve siiriiklemeye de devam
edecek olan bu yer degisimidir.”
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Seyircilerin bireysel film izleme deneyimleri sadece video ve DVD’lerle sinirli
kalmamistir. Stiidyolar i¢cin bir sonraki adim filmlerin fiziksel kopyalarindan dogan
maliyeti diisirmek adina filmleri duraksiz video aktarim (streaming video) seklinde
internet iizerinden kiralamak ya da indirilmesinden para kazanmaktir. Genis bant ve
hizl1 internet baglantis1 her uzunluktaki filmin internet ilizerinden izlenmesine olanak
saglamustir. Film 1smarlama da stiidyolara biiytik karlar getirmekte ve dijital sifreleme
yontemleri filmlerin kopyalanmasinin oniine gecebilmektedir. Dagitimcilarin ana hedefi
filmin satin alinarak ya da kiralanarak tekrar tekrar izlenebilmesinden ziyade filmin her
izlenisinden kér elde edecek bir sistem yaratmaktir. Bunun da Otesine gegmeyi
hedefleyen Netflix verdigi servisi genisleterek “aminda izle” Ozelligini hayata
gecirmistir. Aylk iiyelik tcretleri karsiliginda seyirciler filmleri neredeyse DVD
kalitesine yakin bigimde, duraksiz video aktarimi olarak kiralayabilmektedir. Bir filmi
indirmenin gerektirdigi zamana karsmn seyirciler filmi bir dakika icinde izlemeye
baslayabilmekte ama filmin kopyasina sahip olamamaktadirlar. Apple da kendi iTunes
internet magazasinda PC’lerde, Mac’lerde, iPhone’larda ve iPod’larda gosterilmek
tizere film kiralamaktadir. Bu sistemlerde yeni filmlere DVD olarak piyasaya
siiriilmelerinden bir ay sonra ulasilabilmektedir. Daha eski filmler ise daha ucuz
fiyatlara satilmaktadir (Bordwell ve Thompson, 2012, 42).

Sinemaya gelen dijital yenilikler ayn1 zamanda eski filmleri izlemenin yeni
yollarmi yaratmistir. Laura Mulvey sinemanin dogrusal akisinin yerinin teknolojik
gelismeler sayesinde degistigini  ve geciktirim siirecinin  ortaya ¢iktigini
vurgulamaktadir. Geciktirim siireci, sadece gorsellige duraganlik getirmekle kalmaz,
ayn1 zamanda anlatinm siirekliligini kesintiye ugratarak, onun geleneksel dogrusal
yapisini degistirmektedir. Ayni1 zamanda izleyicilik de bundan etkilenir, yeniden
sekillenir ve doniisiir; dyle ki eski filmler yeni bir gozle izlenebilir. Dijital teknoloji,
sinemay1 Oldiirmektense, ona yeni bir soluk ve boyut kazandirmaktadir. Gorme
teknolojisindeki degisimler, insan algisini etkilemektedir. Bugiin dijital teknoloji cagdas
diinya algisin1 etkilerken, insanlarin filme iliskin deneyimini ve geleneksel olarak
bununla baglantili olan alg1 bi¢cimini de degistirmektedir. Dijital iiretim, insan ile diger
cisimleri “dikis izi” brrakmadan 6zel efektler i¢inde birlestirince, “teknolojik gizem”

yerini “teknolojik merak”a birakmistir (Mulvey, 2012, 37-38).
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Laura Mulvey Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi1 makalesini yazdiktan sonra
alternatif bir izleyici tiirii formiile etmistir. Bu dikizcilikle degil, merakla ve ekranin
derinlerine inme arzusuyla diirtiilenmis, feminizmden beslenmis ve yeni avangard
sinemaya ilgi gosteren bir izleyici tiirlidiir. Merak, gbrme ve ayni zamanda bilme
diirtiisiiyle olusan bu merakli izleyici, diisiinceli izleyicinin atas1 sayilabilir ve
geciktirim sinemas1 sadece seckin bir kesim i¢in degil, yeni tiiketim teknolojilerine
erisimi olan herkes icin derinlere inme hazzinin Oniindeki engeli kaldirmaktadir
(Mulvey, 2012, 224).

Boylece dijital izleyici, goriintityli durdurarak ya da sekanslar1 tekrar ederek
kurmaca yapiy1 parcalayabilecek giiclii elde etmistir. Raymond Bellour, hareketli
goriintii ve onun anlatis1 i¢inde bir duraganlik anmin “sinema tizerine” kafa yorabilen
bir “diisiinceli izleyici” yarattigini sdyleyerek can alic1 bir noktaya deginmektedir. Yeni
teknolojileri kullanarak goriintiiyli donduran diisiinceli izleyici, sinemaya duragan
fotografin rezonansini, genellikle filmin hareketiyle perdelenen oliim cagrisimini ve
ondaki gii¢lii dizin kaydim1 kazandirabilmektedir. Bellour’un diisiinceli izleyici kavrami
bugiin artik miimkiin olan, film goriintiisii iizerine uzun uzun diisiinmeyi, ekran
goriintiilerine bakmanin, onlar1 zaman ve mekanin yeni boyutlarina kaydirma ve
uzatmanin yollarii 6ngoérmiistiir (Mulvey, 2012, 217-228).

Bir baska dijital gelisme ise kablolu TV diinyasinda gerceklesmistir. Time
Inc.’in yeni Home Box Office’t (HBO) Amerika’da Kablolu TV abonelerine ayda
yaklasik 10 dolarlik bir iicret karsiiginda Hollywood’un son filmlerinin reklamlar
tarafindan bolinmeden ya da ara verilmeden izleyebilme imkanmi sunmaktadir.
Hollywood endiistrisi, TV seyircilerine oturma odalarinda izledikleri seyin karsiligini
Odettirmenin yolunu bu sayede bulmustur. HBO, disar1 c¢ikip sinemaya gitmek
istemeyen ama evinde oturup TV’deki ikinci gosterim filmlerini izlemeyi seven eski
film tutkunlarimi kazanmistir. Bu pazarin 6nemi anlasildiktan sonra, diger sirketler
HBO’nun basarisina 6zenerek televizyon diinyasim sinema filmleriyle doldurmuslardir
(Gomery, 2008, 538-539).

Seyircinin film izleme aligkanlarin1 degistiren baska bir uygulama ise son
zamanlarin teknolojik gelismesi olan 3G ile goriintii aktarmadir. Cep telefonlarindan,
kiiciik mp4’ler ve portatif araglarla filmlerin her yere tasmarak izlenebilmesi giindelik
yasamun her alaninda insanlar: seyirci olmaya zorlamaktadir. Teknik gelismeler i¢inde

ic boyutlu sinema, sinema salonunun fiziksel bir mekan olarak ortadan kalktigi,
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ardindan da filmin kendi evrenine, fiziksel olmayan ama duyusal olarak hissedilen
diinyasina giren seyircinin birlikte film izledigi kalabaliktan soyutlanmis bi¢imde
gercek bir “kacis” yasadigi bir sinema deneyimidir. Sinemada iigiincii boyut arayiginin
hem estetik olarak hem de sinemanin televizyonla rekabeti agisindan 6nemli avantajlar:
vardir. Bir deneyim olarak {i¢iincii boyutun seyirciyi sinemada birlikte film izledigi
topluluktan ayirdigr ve yalnizlastirdig:r ileri siiriilebilecekken diger yandan da
O0zdeslesmenin teknigin bu olanagr yardimiyla “Ozlenen” bi¢imine ulastigi ©ne
stirtilebilir. Optik diizenlemeler yardimiyla filmin evreni icine cekilen seyircinin
mekansal ve fiziksel algisini yitirmesinin ardindan kendini filmin diinyasinda bulmasi
onemlidir. Bu yolla, klasik sinemanin seyircisine oynadig1 oyunun ¢ok daha inandirici
olanina erisilmektedir (Kirel, 2010, 17-112).

1990’larin  sonundan itibaren sinema diinyas1 yeni teknolojik gelismeler
sayesinde miikemmel bir hal almistir. Artik film izleme, tek ya da c¢ok salonlu
sinemalarda, evdeki televizyonda, ayrica DVD’de, ev sinema sistemlerinde, tren ve
metro istasyonlarinda, otobiislerde, ucaklarda, sanat galerilerinde, bilgisayar
aracilifiyla, internet lizerinden sorf yaparak, YouTube veya Second Life gibi sanal
ortamlarda, internet iizerinden bireyler arasi1 paylasimlar yoluyla ve mobil telefonlarda
gerceklesmektedir. Giintimiizde sinema, kendisini sosyal alanlar vasitasiyla yayan ve
sanal ortamu istila ederek iiriinlerini de cesitlendiren bir yapiya biirlinmiistiir. Biitiin bu
gelismelerin sonucunda, izleme deneyimimizi hem acan hem de cerceveleyen bir
pencere cesitliligi ortaya cikmistir. Performansa dayali bir sinemasal deneyim bi¢imini
yeniden baslatan ve radikallestiren sinemanin bu muazzam yeniden konumlaniginin
goriintimiidiir. Casetti’ye gore bizleri film izleyicisi yapan izleme ortamu degil, sadece
izledigimiz nesnedir. Burada filmin kaliciligi film izleme durumlarinin yeniden
kurulabilmesiyle saglama almmaktadir. Oturma odasinda sinema salonu
aliskanliklariyla 1siklar1 kapatip, rahatca oturup televizyon izledigimizde de gerceklesen
sey budur (Casetti, 2011, 90-91).

Seyircinin film izlerkenki konumunu degistiren dijitallik, smir tanimayan bir
seyircilik durumu ortaya c¢ikarmistir. Kirel’e gore (2006, 59) seyircinin tanimi
degiserek seyirci giderek uluslararasi Olcekte bir kiiresel seyirci haline gelmistir.
Kiiresel seyirci kavramini Hollywood ag¢isindan degerlendirlendirildiginde degisen seyir
olanaklar1 Hollywood filmlerinin de rahatca yayilabilmesine olanak saglamistir.

Boylece, Hollywood filmleri kendi iilkesindeki seyirci sayisindan ¢ok daha fazla sayida
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uluslararas: seyirciye ulagabilmektedir. Baska bir ifadeyle, Hollywood kendi iilkesi
yaninda uluslararasi seyirciye seslenen ve iirettigi filmlerle kapitalist ekonominin isgleyis
mekanizmalarii olumlayan Ornekleriyle kiiresel seyircisine de bu ilkeleri benimseten
bir “ulusal sinema” goriiniimii kazanmistir. Hollywood sinemasinin en onemli giiciinii
kiiresel seyircisinin biiylikliigii olusturmaktadir. Hollywood iiriinleri eger diinya capinda
hi¢ izlenmeseydi bugiin bu kadar cok sayida calismanm merkezini olusturmayacakti.
Hollywood’un kiiresel seyirciye dijital ¢ogaltim ve yayin olanaklar1 ile daha kolay
ulastyor olmasi, Hollywood filmlerinin sinir ve yasak tamimadan seyircisine ulagabilme

giicii yasanan bu gercekligi daha “canli” hale getirmektedir.

2.10. SINEMANIN iSLEVLERI VE SEYIRCI

Kitle iletisim araglar1 sadece haber ve mesaj aktaran araclar olarak
tanimlanmazlar. Ayni zamanda olgu, diisiince ve veri iletim ve degisiminin tamamini
icine alan bireysel ve toplumsal etkinlikleri de kapsamaktadir. Bu acgidan
degerlendirildiginde kitle iletisim araclarmin islevleri Unesco Komisyonu tarafindan
hazirlanan Mac Bride Raporunda (1993, 15) sekiz baslik altinda toplanmistir:

- Haber ve bilgilendirme islevi: Bireysel, toplumsal, ulusal ve uluslararasi
durumlar1 akilcr bir bicimde kavramak ve gerekli kararlar1 alabilmek i¢in zorunlu olan
haber, veri, olgu, mesaj, goriis ve yorumlarin toplanmasi, depolanmasi, islenmesi ve
dagitilmasi.

- Sosyallestirme islevi: Her bireye icinde yasadigi toplumla biitiinlesme olanagi
saglayacak, toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama etkin bir bicimde katilma icin
zorunlu olan bilin¢lenmeyi kolaylastiracak ortak bir bilgi ve diisiince fonu olusturmak.

- Motive etme islevi: Her toplumun o andaki amacglar1 ve ulasacagi son hedefi
izlemek; kisisel tercih ve Ozlemleri yiiceltmek; bireysel ve toplu etkinlikleri ortak
amaclarin gerceklestirilmesi yoniinde uyarmak.

- Tartisma ve diyalog ortami saglama islevi: Uzlasmay1 kolaylagtirmak ve
kamusal cikar konusunda var olan sorunlar1 aydinliga kavusturmak icin gerekli olan
enformasyon Ogelerini sunmak ve degis tokusunu saglamak; biitiin yerel, ulusal ve
uluslararas: sorunlarda kamu c¢ikar1 ve katilmini giiclendirmek i¢in gerekli 6geleri
saglamak.

- Egitim islevi: Diislincenin gelismesine, kisiligin olugmasina, yasamin biitiin

asamalarinda yetenek ve becerilerin elde edilmesine yardimci olacak bilgileri iletmek.
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- Kiiltiirel gelisime katki saglama islevi: Ge¢misin mirasint korumak igin
sanatsal ve Kkiiltiirel yapitlar1 yaymak; diis giiclinii harekete gecirerek, estetik
gereksinmeleri ve yaraticiligl uyararak kiiltiirel ufuklarin genislemesini saglamak.

- Eglendirme islevi: Isaret, simge, ses ve imgeler araciligiyla tiyatro, dans, sanat,
edebiyat, miizik, spor ve oyun gibi bireysel ve toplu nitelikli yaratici etkinlikleri
yaymak.

- Biitiinlestirme iglevi: Biitiin kisi, grup ve uluslarin karsilikli olarak birbirlerini
tanimalari, anlamalari, 6tekilerin kosullarini, goriislerini ve 6zlemlerini kavramalar1 i¢in
gerekli olan mesaj cogulculuguna ulasmay1 kolaylastirma.

Kitle iletisim araglarinin islevleri konusunda farkli goriisler bulunmaktadir.
Iletisim biliminin kurucularindan Harold Lasswell’e gore kitle iletisim araclarinin
onemli bir islevi propagandadir. Kitle iletisim araclarmi kullanarak toplumun bazi
kesimleri diger kesimler iizerinde etki yaratmaya, onlar1 belli tavir alma, tutum
olusturma ve davramis gelistirme big¢imlerine yoOnlendirmektedir. Siyaset bilimci
Laswell’in saptadigi bir diger islev ise kitle iletisim araglarinin gozetleme islevidir.
Buna gore kitle iletisim araclar1 diinyanin farkli yerlerinde olup bitenleri gozetleyerek
insanlara bilgi vermektedir. Boylece diinyanin farkli yerlerinde yasayan insanlar,
toplumlar, kiiltiirler vb. arasinda biitiinlesme saglanmaktadir (Gilingor, 2011a, 235).

Lumiere kardeslerin sinematograf aletini kesfetmesinden bu yana bir kitle
iletisim araci olarak sinemanin kitle iletisim araclarmin islevlerine benzer, kitleler
tizerinde Onemli etkileri bulunmaktadir. Bir panayir eglencesi olarak baslayan
sinemanin Oncelikli olarak seyircisini eglendirmesi eglence islevini On plana

cikarmaktadir.

2.10.1. Eglence Araci Olarak Sinema

Sorlin’e gore (2014, 21-22) kullanim durumuna gore serbest zaman ile eglenme
anlarmin biitiiniinii ifade eden eglence, yakin kokenli iki kavramdir. 1960’1 yillarin
ortalarmdan itibaren bu kavramlar giinliikk hayatta kullanilmaya baslanmistir. Sinemada
bir film izlemek olduk¢ca Onemli sayida seyirciyi bir araya getiren simiflar arasi bir
eglence haline gelmistir. BOylece sinemayla beraber eglencenin onemi ortaya ¢ikmis
hatta bir kitle iletisim araci olarak sinema eglenceyi resmilestirmistir. Bir “panayir
barakasi”nda dogan ve bir “temasa araci olarak™ ortaya c¢ikan sinema, seyircisine siirekli

olarak eglence vaat etmektedir. Diinyanin her yaninda milyonlarca seyirci, sinemanin
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biiylisiine kapilmak i¢in sinema salonuna akin eder. Bu genis Kkitleler i¢in sinema,
yasamin sorunlarindan kacarak sigindiklari bir mekan, baskalariyla birlikte sessizce
paylastiklar1 bir riiya adlemidir. Sinemada gecirilen zaman, is yasaminin stresini atmak
ve zihinsel ugrasilari unutmak i¢in hos bir zaman gecirme yeridir. Ayrica seyirciler
kendi hayatlarindan siyrilip baska hayatlarin igerisine girmek, o hayati deneyimlemek
icin de sinemaya gitmektedir. Yani bir siireligine de olsa gercek diinyadan c¢ikarak
diislenen aleme filmler araciligiyla gidilmektedir (Onaran, 2012, 3-4).

Her yil yapilan binlerce filmde ©One cikan Ozellik sinemanin genis seyirci
kitlesini eglendirme islevi tasiyor olmasidir. Bunun sebebi sinemanin bir endiistri olarak
islemesinden kaynaklanmaktadir. Sinema eglendirme islevi sayesinde genis bir seyirci
kitlesine hitap ederek bunun sonucunda yiiksek “kar” elde etme amacina da ulasmis
olmaktadir. Cok degisik egilim ve begenilere seslenen, farkli konulara dayanilarak
yapilmis olan filmlerin ortak 6zelligi, seyirciye bir bucuk saat siireyle “hosca vakit
gecirtme” amaciyla diizenlenmeleridir (Parkan, 2015, 18-19). Sinemanin erken
donemleri hakkinda yazanlar, seyircinin ilk filmlere gitmesinin nedenini filmlerin
hikdye anlatmalar1 ya da sanat olmalarma baglamamaktadir. Ciinkii sinemanin bir
yenilik, bir eglence, bir vakit gecirme araci olarak seyirciyi sinema salonuna ¢ektigini
belirtirler. Ozellikle erken donem Amerikan sinemasinda “nickelodeon” adindaki
sinema salonlarinda izlenen sessiz ve kisa filmler, seyirciye ucuz ve alternatif bir
eglence sunmasindan dolay1 ¢ekici gelmistir. Tom Gunning ise 1906 ve 1907’ye dek
siiren sinemanin carpicilifii ve seyircilerini sarip sarmalayan etkisinden dolayr bir
atraksiyon sinemasi oldugunu belirtirken, bu sinemanin Ozelliklerinin bugiinkii
sinemadan farkli oldugunu ifade etmektedir. Erken donem filmler, filmin kendi
aracsalligindan gelen bir yetkinliginin sonucu olarak bir seyleri gosterirler ya da teshir
ederler. Dolayisiyla da, filmlerde goriinen aktorlerin ya da kisilerin dogrudan seyirciye
bakarak, “Bakin, biz buradayiz,” der gibi hareket etmeleri bir tiir teshircilik yapmalar1
s0z konusudur. Dahasi1 bu filmlerin bir kismu da, teknolojik gelismeleri, yeni icatlar1 ve
cesitli makineleri gostermeye, bunlar iizerinden bir “sov” sunmaya calisirlar, hatta bazi
filmlerdeki teknik numaralar araciligiyla da sanki bir sihirbazin eli dokunmus gibi,
sasirtict gorsel sovlar sunarlar. Gunning, bu etkileri 19. yiizyil sonu ve 20. yiizyil
baslarinda Avrupa’da popiiler olan varyete tiyatrolarina ve vodvillerin yapisina kosut bir

sekilde yorumlar. Seyircileri hayret ettirmeyi, uyarmayi ve etkilemeyi amaclayan bu
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gosteri tiirlerinde seyirci oyuncularla birlikte sarkilar sOyleyerek ve danslar ederek
rahatlamaktadir (Arslan, 2015: 203-204).

Frankfurt Okulu temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer insanlarin sinemaya
genellikle hosnut olmak i¢in gitmelerini hosnutluk olarak degil “razi olmak™ olarak
degerlendirir. Kolker de bu ifadeye su tanimlayict ifadeleri kullanarak eklemeler yapar:
“Onay vermenin ideolojik bir olay oldugunu, gormeyi istedigimizin, gormemiz
istenenin aslinda gordiigiimiiziin “gercekliginin” Oniine gectigini; film yapimi ve
izleniginin tarihinde sezgisel olarak ulasilan ve insanlarin gercekten satmn alacagi
goriintiiler ve Oykiiler yaratmanin zorladig1 bir ¢esit gecisin bulundugunu; zahmetsiz
hazzin, sadece pozitif duygusal tepki gerektiren bos zaman etkinliginin ideolojik
bayragi altinda sinemacilarin ve sinema seyircilerinin hemen anlasilan ve haz alinan
imgelerin ve Oykiilerin yapim siirecine katildiklarimi belirtmektedir”. Ciinkii egemen
ideolojinin istedigi davranis sekli budur. Dolayisiyla da sinemada seyirciyi rahatsiz
edecek hicbir sey yer almamalidir. Bigimsel olarak hicbir piiriiziin olmadig bir akisla
seyirci aksiyona baglanmali, ana karakterlerle 6zdeslesmeli, simsiki1 kapali ve dogrusal
olarak olusturulan ve psikolojik motivasyonun gecgerli oldugu bir diinyanin igine
kapatilmali, diistinmemeli, sadece duygulanmali, istenen tepkileri vermeli ve bdylece
egemen ideolojinin benimsenmesini istedigi degerlere onay vermeye hazir hale
gelmelidir (Yilmaz, 2008, 78-79).

Sinemanin dogdugu giinden bu yana kitleler icin en iyi ve en gozde eglence yeri
olarak giindelik yasamlarinda yer edinmesinin sebeplerinden biri de biiyiileyici bir
yaptya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle sinema kitle eglencesinin
tartigmasiz birinci tarzi haline gelmistir. Burada sinemanin miizikholler ve sirk gibi eski
gosteri tiirlerine epey bor¢lu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Seyircinin kendisine
sunulan oykiilere olan tutkusunu Fransiz muhabir Joseph Roth soyle ifade etmektedir (
Sorlin, 2014, 24-26):

“Sabahin onundan gece yarisina kadar, aym: film sekiz kez gosteriliyor.
Seyirciler sekiz kere cosuyor. Seyircinin iicte biri biitiin giin sinemada kaliyor: Bunlar
kadinlar ve ¢ocuklardir. Giin igerisinde sinemada, dar sokaklardaki kiiciik evlerdekinden
daha fazla golge var. Cocuklar hi¢cbir sey 6demiyorlar ve her kadin seyircinin en az dort
cocugu var: Bes yer iggal etmek i¢in tek yer parasi 6diiyorlar. Aksam erkekler geliyor,

liman is¢ileri. Yemek yiyip yikaniyorlar ve sinemaya gidiyorlar”.
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Diinya sinemasinda en Onemli eglence endiistrilerinin basmnda Hollywood
sinemas1 gelmektedir. Seyircileri sundugu fantezilerle giindelik yasamin sikintilarindan
uzaklastiran bu sinemada dramdan trajediye, komediden fanteziye kadar farkl tiir ve
hikayelerdeki filmlerin ¢cogu dogrudan kacis ve eglence amaciyla iiretilmistir. Yildiz
sistemine dayanan Hollywood tarafindan iiretilen filmlerin ¢ogu kurgusal bir hikayeye
dayanmaktadir. Hollywood’un yarattigi ticari agidan basarili olmus tiir (miizikal,
western, korku, komedi, romantik komedi vb.) ve temalar vardir. Bunlarin pek cogu
siirekli olarak tekrarlanmaktadir. Her filmde tekrarlanan statii, basari, kisisel kalite,
cinsiyet ve milliyet rolleri, genglik ve etnisite gibi temalarla Amerika’nin egemen bakis
acis1 seyirciye yansitilmaktadir. Seyirciler de bu filmlerde sunulan diinya goriislerine
yonelik bir tutum gelistirmektedir. Ayn1 zamanda Hollywood filmlerinde gordiikleri
yildizlarim canlandirdig tip ve karakterle 6zdesleserek icinde bulunduklar1 gercek
konumdan hayali olarak uzaklasarak mevcut sisteme ideolojik olarak yeniden
eklemlenirler. Bu filmlerin pek cogunda smif atlamaya vurgu yapilarak izleyiciye
tilkketime dayal1 bir 6zgiirliikk sunulmaktadir (Yaylagiil, 2010, 15-16).

Bu noktada film ve diis benzetmesi 6nem tagimaktadir. Bu benzetme neredeyse
sinemanin tarihi kadar eskiye dayanmaktadir. Sinema seyircisinin karanlik sinema
salonu ortaminda edilgen, devinimsiz, tepki vermeden, gerceklerden uzaklasarak
kendini filme kaptirmasi durumunun, diis goren insanin durumuna ¢ok yakin oldugu
diistiniilmiistiir. Bu nedenle Ilya Ehrenburg’un Hollywood’a yakistirdigr “diisler
fabrikas1” adi sonraki film elestirmenleri tarafindan siklikla kullanilmistir. Kameranin
seyircinin gozii olarak onun yerine diis gordiigii sOylenerek, sinema salonunun
karanligini, gozlerini gercek diinyaya kapatarak diis goren insana zemin hazirladig;
yanilsamali bir zevk alma ilkesi adina yapay bir rahathik ortami verdigi yolunda cesitli
goriigler, bugiin de destekleyici bulmaktadir (Tiirkoglu, 2014, 151).

Sinemanin iyi bir eglence araci olmasi ve ¢ok sayidaki insani bu alana ¢ekmesi
bilingsiz bir sinema seyircinin dogmasina neden olmaktadir. Elestiren, soru soran
seyircinin yerini belli bir film programi standardi i¢cine sikigsmis bir yigin almaktadir.
Rotha (2000b: 15) burada baz1 Amerikan gazete basliklarindan alintilar yaparak konuyu
derinlestirir: “Sinema salonlar1 artik, bir tartigma, diisiinme yeri olmaktan c¢iktr
Milyonlarca insan basit, kolay ve asla karmasik olmayan duygular1 hissetmek icin

sinema salonlarina dolugmaktadir. Bilet gisesi insanlar1 filmler iizerine diisiinmeyi, kafa
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yormay1 istememektedir. Onlar filmlere bakmakla yetinirler. Eger bu filmlerden
hoslanmiglarsa bunu arkadaglarina ve komsularina sdyleyerek paylasirlar”.

Diinyadaki pek c¢ok iilkede yapilan arastirmalarda sinema seyircisinin yiizde
70’ini 16-30 yas grubu arasindaki insanlar olusturmaktadir. Bu seyirci profili ve
potansiyelinin olusmasinda seyircinin ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal konumu
Oonemli bir unsurdur. Son yirmi yilin sinemas: giderek uzmanlasan ve hedef kitlesi olan
genclerin sorunlarina giderek daha cok egilen anlayis icerisinde film iiretmeye
baslamistir. Variety dergisinin “Box Office” listesine bakildiginda basi1 ¢eken filmlerin
son on bes yil icinde ve Ozellikle de geng seyirciler hedeflenerek cekilmis filmler
oldugu goriilmektedir. E.T, Star Wars, Indiana Jones, Jaws, Back to The Future gibi
filmler listelerdeki ilk siralar1 iggal etmektedir. Bu durum sinemanin hala bir eglence
aract olma o6zelligini korudugunu gostermektedir. Su anda sinema endiistrisinde geng
seyirci potansiyelinin en saglam yatirim alami olusturdugu soylenebilir. Bu nedenle
giiniimiiz sinemasimin temel amaci geng seyirciyi avlamak ve ikna etmektir (Adanir,
20006, 82-83).

Ote yandan daha ciddi ya da daha yogun insancil icerige sahip filmlerin de ¢ok
iyi is yaptiklar1 goriilmektedir. Ozellikle Avrupa’da ikinci ve iiciincii seyirci tipinin
sinemay1 giderek daha bilin¢li bir sekilde yonlendirdigi sdylenebilmektedir. Dogal
olarak sinemada ne gencgleri ne de diger seyircileri siirekli olarak cekebilecek bir film
formiilii yoktur. Ciinkii her seyirci kusag1 farkli seylerden hoslanmaktadir. Bu yiizden
sinemanin giderek uzmanlasip, daha az riske girmeye calistig1 goriilmektedir. Geng
izleyicilerini kaybetme yoniindeki korku ¢ok genis bir potansiyele sahip olan sinemanin
dar kaliplara hapsolmasina neden olmaktadir. Bundan dolay1 sinema salonlarinda
aradiklar1 yapimlar1 bulamayan bu izleyici toplulugu biraraya gelerek sinema birimleri
olustururlar. Onlar endiistrinin kendilerine sundugu filmlere yiiz vermemek {iizerine

anlagmuslardir (Rotha, 2000b, 15-16).

2.10.2. Bir Sanatsal Etkinlik Olarak Sinema

Sinema dogdugu andan itibaren tiimiiyle ticari ve endiistriyel bir ortamda
varligm siirdiiren, dolayisiyla bu alanlarin kurallariyla i¢ ige gelisen bir yap1 i¢inde
gelisim gostermistir. Bu baglamda sinemanin ilk yillarinda kitleler i¢in iiretilen filmlere
sanat yapit1 demek ya da sinemay1 yeni ve farkli bir anlatim bicimi olarak kabul etmek

kolay olmamustir. Ciinkii sinemanimn kisa siirede kitlelerle kurdugu bag, onu oteki
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sanatlarin  “toplumsal statii’siinden ¢ok uzaga diismesine neden olmustur. Ancak
sinema, zaman i¢inde biitiin bu o6zellikleri nedeniyle 6nem kazanmis ve yenilenen
diinyada hem popiilerligini yitirmeyen hem de “yedinci sanat” adiyla ciddiye alinan
etkili bir ara¢ haline gelmistir (Abisel, 2010, 9).

Alain Badiou’ya gore, sinemanin yedinci sanat olmasi, onun diger temel
sanatlardan sonra gelmesi anlaminda bir kronolojik tamimlamay: ifade etmemektedir.
Sinemanin yedinci sanat olarak anilmasi diger sanatlar1 da icine almasindan
kaynaklanmaktadir. Yani sinema; resim, tiyatro, edebiyat, miizik vb. gibi tiim sanatlar1
biinyesinde barindirabilen karma bir sanattir. Ama sinemanin diger sanatlari i¢ine
almasi onlar1 filme almak anlaminda mekanik bir islem olarak degerlendirilemez.
Sinema, diger sanatlar1 sinematografik olarak kendi adina doniistiiren bir sanat dalidir.
Iste bu anlamda sinema saf olmayan bir sanattir (Gonen, 2008, 46). Sessiz sinema
doneminde sinema hizli bir gelisim gostermistir. 1910°da cevrilen bir filmle, 1920°de
cevrilen bir film arasinda onemli farkhiliklar s6z konusudur. Sessiz sinema doneminde
sinema sanat1 yavas yavas sanatsal denebilecek bir goriinim kazanmaya baslamis ve
bunun bilincine ilk olarak 1915°1i yillarda varilmistir. 1920°’den sonra ise bir sanat
oldugu ve estetik bir anlama sahip oldugu goriisiine varilarak bu yonde calisilmaya
baslanmistir (Adanir, 2007, 85-86).

Sinema sanati, yonetmenlerin sinematografik teknigin olanaklarmi gelistirmeye
ve sanatsal liretimler yaratmak i¢in onlardan yararlanmaya basladiklar1 zaman adim
adim gelismistir (Arnheim, 2010, 35). Dolayisiyla sinemay1 sanat yapan, ne kameranin
yasamu mekanik olarak bir ayna gibi yeniden iiretebilme kapasitesidir; ne de farkli
sosyal bilimlerin ona gostergelerle ya da sembollere anlam yaratma kapasitesini
disardan dayatmasidir. Bu baglamda sinemay1 sanat yapan; cerceveleme, ¢ekim, montaj,
miksaj gibi sinematografik tekniklerin birlesiminde yatmaktadir. Ayni zamanda sinema
fikirler yaratarak, ickin bir bicimde diisiinebilme kapasitesidir. Sinema bunu bir yandan,
kameranin ifadesiz yasam pargalarinin duyulur giiciinii dogrudan kaydetmesiyle; diger
yandan da montajin, bu belirsiz yasam giiclerinin hakikatini kavranir kilacak sekilde
kurgulayip organize etmesiyle gerceklestirmektedir (Gonen, 2008, 90-91).

Sinema sadece goriintii, ses, hareket, zaman boyutlariyla sanatin ortamina
girmemistir. Bunlarin yani sira sinemanin ortaya koydugu anlatim bi¢imi de Onem
tasimaktadir. Sinema kendine 6zgii teknolojisiyle, cogaltarak yayan bir sanat olarak

geleneksel anlatim bicimlerini kokten degistirmistir. Sinema mekanik bir ¢ogaltma
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teknolojisi olarak yeni bir sanat ortamidir. Hem geleneksel resmetme tekniklerinin, hem
sahne ve gosteri sanatlarinin, hem yazin sanatinin, hem de fotografin izlerini
tasimaktadir. Ge¢cmisi kapsayan, gecmise kapali olmayan bir sanat dalidir. Tarihsel bir
slire¢ i¢inde ortaya c¢ikan farkli sanatlari, bir biitiin olarak gorerek, hepsini birbirinden
ayirir ve hepsini birbiriyle iligkilendirir (Kilig, 2008, 273-274).

Bela Balazs (2013, 19), ise bu goriislerden farkli olarak sinemanin belirli 6l¢iide
seyircisi tarafindan yaratilan, diger sanatlardan ¢cok daha toplumsal bir sanat oldugunu
vurgulamaktadir. Oyle ki diger sanatlar, esas olarak sanatcinin zevkine ve yetenegine
bagl olarak calisirken sinemada seyircinin zevki ve yetenegi belirleyici olmaktadir. Bu
noktada Balazs sinema seyircisine seslenerek onlara diisen rol hakkinda bilgiler
vermektedir:

“Sizin biliylilk misyonunuz, bu isbirliginde yatmaktadir. Size
genig, ugsuz bucaksiz imkanlar sunan yeni bir sanatin kaderi sizin
ellerinizde. Sinemay1 ele gecirebilmek icin Oncelikle iyi bir sinema
sanatinin ne oldugunu bilmeniz, 6ncelikle lizerine kendi insa edebildigi
giizelligini gormeyi Ogrenmeniz gerekiyor. Ve onu anlamayi
ogrendigimizde, biz de izleyici olarak haz alabilirligimiz aracilifiyla
onun yaraticisi olacagiz.”

Film ¢aligmalar: icerisinde “sanat sinemas1” tartigmalar1 genel olarak anadamar
sinema ile sanatsal oldugu sdylenen ve seyircisinin alimlama siirecinde daha aktif
katilimint gerektiren filmler arasindaki ayrimdan yola c¢ikarak yapilmaktadir. Bu
tartigmalarin ana eksenini sinemada ‘“‘sanat olamin ne oldugu” sorusu olustururken,
tartigmanin temel bilisenlerini ise “gercek olanin” ortaya konma ve bunun seyirciye
sunulma bi¢imleri olusturmaktadir. Sanat sinemas1 “gercegi” popiiler sinemadan farkli
bir bicimde, dahas1 gercege daha fazla bagh kalarak ortaya koyma amaci tagimaktadir.
Bu gercegin ortaya konus biciminin gosterilmesi sanat filminin asil islerlik gosterdigi
alanin belirlenmesi ve burada oynadigi islevi de anlasilir kilmayi beraberinde
getirmektedir. Sanat sinemasi (art cinema) sinema arastirmalari icerisinde oldukca
tartigmali bir kavram olarak yer almaktadir. Ciinkii pek ¢ok baska kavram da bu
kavramin icerigini ve tamimladiklarini karsilayacak bigcimde kullanilmaktadir. Bu
kavramlar arasinda “karsi sinema” (counter cinema), “auteur sinemasi”’, “modern
sinema”, “cagdas sinema”, ‘“yapibozumcu-yikic1 sinema”yr saymak miimkiindiir

(Karadogan, 2010, 1).
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Sanat sinemasindaki temel ayrimlardan biri de “popiiler sanat” ile “yiiksek
sanat” arasmdaki tartijmadan kaynaklanmaktadir. Popiiler sanatla yiiksek sanat
arasindaki tartigma sanat filmleri ile popiiler/ticari filmler arasindaki ayrimin da temelini
olusturmaktadir. Bu her iki sanat anlayis1 da kendi gelenek ve uylagimlariyla bunlar:
tilkketen bir seyirci kitlesine sahiptir. Yiiksek sanat, genel olarak sanatin daha onceki
bilgi birikime sahip, sanatin uylagimlarin1 ve kodlarin1 paylasan bir seyirci kitlesine
hitap etmektedir. Bu anlamda yiiksek sanat, kendisini ciddi bir konu olarak ortaya koyar
ve duygular1 harekete gecirmek kadar seyirciyi diisiinsel olarak da aktif kilmayi
amacglamaktadir. Popiiler sanat ise yaygin bir seyirci kitlesi tarafindan kolayca erisilen
kendi uylasimlarma sahiptir. Popiiler sanat duygusal olarak dogrudandir, insanlari
giildiiriir ya da iyi zaman gecirmelerine neden olur. Geleneksel olarak yiiksek sanat ya
da giizel sanatlar; resmi, heykeli, miizigi, edebiyati, tiyatroyu ve dansi kapsar. Bunlarin
karsisinda ise film genel olarak popiiler bir sanat olarak kabul gormektedir (Karadogan,
2010, 7)

Ulkemizde ve diinyada sanat sinemasi bagmmsiz yonetmenlerle, film
festivalleriyle, Avrupa sinemasini destekleyen Eurimages gibi birtakim orgiitlenmelerle
varligm siirdiirebilmektedir. Diger yandan popiiler kiiltiir iiriinleri sunan Hollywood
sinemasinda ise tamamu bilgisayar ortaminda gerceklestirilen, seyircisini ses ve goriintii
efektleri ile bombardimana tutan, ¢ok biiyiik biitcelerle ¢cekilen, tigortiinden oyuncagina
kadar dort koldan pazar1 isgal eden, liiks ve pahali sinemalarda patlamis misir ve kola
esliginde “tiiketilen”, son derece ideolojik filmler yer almaktadir. Boyle olmasina
ragmen hala sanatsal kaygilarla film yapiliyor olmas1 mucizedir (Karabag, 2005, 32-33).
Bu ac¢idan sanat sinemasi geleneksel, popiiler ve yerlesik film yapma tarzinin disinda
“yeni” ve “farkll” anlatim tarzlarmi sinemaya kazandirmistir. Bu yeni anlatim
kaliplarinin yaninda sanat sinemast hakim yapim, dagitim ve gosterim aglarinda
farkliliklar yaratmak durumunda kalmistir. Tiirkiye sinemasi diisiiniildiigiinde sanat
sinemast daha c¢ok festivaller araciligiyla seyircilere ulagmaktadir. Fakat Tiirkiye’deki
popiiler film seyircisinin zihninde, sanat filmleri genellikle “sikic1”, “uzun” ve “bir sey

anlatmayan” film olarak yansima bulmaktadir (Karadogan, 2010, 15-16).

2.10.3. Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Sinema
Antropolojinin merkezi bir kavrami olan kiiltiir; insanlarmn tiim ortak bilgisini,

teknolojilerini, degerlerini, inanclarini, adetlerini ve davranislarmi kapsamaktadir.



160

Popiiler Kkiiltiir denildiginde genellikle “yiiksek” Kkiiltiir arasindaki ayrim ortaya
cikmaktadir. Yiiksek kiiltiir, klasik miizik, ciddi romanlar, siir, dans, yiiksek sanat ve
daha az sayida egitilmis insanin degerini anladig1 diger kiiltiirel iiriinleri icermektedir.
Kitle kiiltiirii olarak da adlandirilan popiiler kiiltiir ise, cok daha yaygin ve herkes icin
erisilebilir bir icerige sahiptir. Popiiler kiiltiiriin esas amaci eglencedir. Ornegin Avrupa
ve ABD’de popiiler kiiltiir spor, televizyon ve sinemanm hakimiyeti altindadir
(Marshall, 2005, 591).

Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir arasinda bir ayrim yapilmas1 gerektiginde kitle
kiiltiirti, endiistriyel bir yap1 tarafindan 6nceden tasarlanarak standart bir sekilde iiretilen
emtia formundadir. Bu kiiltiir araciligiyla mal ve hizmetler satilirken ayni zamanda
kapitalist diinya goriisii de pazarlanmis olmaktadir. Popiiler kiiltiir ise kitle kiiltiirti
tiriinlerinin en popiiler olanlarimi ve genis kitleler tarafindan tiiketilen formlarim ifade
etmek icin kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiir tiriinleri insanlarin dogal ya da hayati bir
thtiyacim1 karsilamaz. Daha cok kitle iletisim endiistrisi aracilifiyla yaratilan hayali
ihtiyaglar1 karsilayarak tiiketicilerin haz almalarini saglamaktadir (Korkmaz ve
Yaylagiil, 2008, 129-130). Bu ac¢idan toplumun kendi varolusunu duyumsamaya,
yabancilasmishigin agirligini hafifletmeye calistigi sanatsal etkinlikler kapitalist iktidar
tarafindan, hem ideolojik yeniden iiretim, yani tiikketim ve haz Kkiiltiiriiniin, yani
yabancilasmanm kabul edilebilir bir tiiriiniin yayginlastirilmas1 ve dogallagtirilmasi
amactyla kullamlmaktadir. Bu acgidan sinema, toplumsal biling yapismin
belirlenmesinin ve hazza dayanan bir eglence ekonomisinin en Onemli pargasidir
(Coban, 2009).

Popiiler sanat ve iiriinleri, Frankfurt Okulu basta olmak iizere bircok diisiiniiriin
elestirdigi bir alan olmustur. Bunlardan biri olan Richard Shusterman popiiler sanata
yonelik elestirilerini su sekilde siralamaktadir: ilk olarak popiiler sanat tiiketici kitlesine
yonelik standart iiriinler sunarak kar amaci giitmektedir ve bu da onun estetik
yaraticiligmi, 6zgiinliigiinii ve 6zerkligini zedelemekte, hatta ortadan kaldirmaktadir.
Ikinci olarak popiiler sanat estetik doyum saglamada basarisizdir. Uciincii olarak ise
popiiler sanatin gercek bir estetik durusunun olmadigi ve etkin bir tepki gostermedigi
vurgulanmaktadir. Son olarak yasamin derin gercekleriyle ilgilenmeyen, sadece yapay
ve gecici seylerle ilgilenen popiiler sanat bu dogrultuda sadece kir amacina hizmet
etmektedir. Bu elestiriler cercevesinde popiiler sanat elestirel olarak degerlendirilmez.

Bu sanat bir anlamda Adorno ve arkadaslarinin “kitle sanat1” dedigi sanattir. Aksine



161

yiikksek sanat ise kendisini bu sanattan “kiiltiir endiistrisi” icerisinde yer almayarak
farklilastiran, kendisini hayattan mesafeli tutan ve kitlelerin anlamak icin 6zel bir ¢aba
harcamalarin1 gerekli kilan bir sanattir. Yiiksek sanat Walter Benjamin’in “Mekanik
Yeniden Uretim Caginda Sanat Eseri” adli makalesinde kayboldugunu belirttigi
“aura”y1 hala koruyan, izleyicisiyle arasindaki mesafeyi kaybetmemis bir sanattir
(Karadogan, 2010, 7-8).

Sinema ise popiiler kiiltiir tiriinleri i¢inde yer alan ve etki giicii en yiiksek olan
bir sanat dahdwr (Kirag, 2012, 48). Oyle ki Hollywood sinemasmin en temel
ozelliginden biri popiiler kitle kiiltiirli liriinii olmasidir. Diinyanin en 6nemli sinema
endiistrilerinden biri olan Hollywood, yapmis oldugu filmler ve bu filmlerin ihrag
edilmesi Amerika’nin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapisinin tiim diinyada egemen
olmasina katki saglamaktadir. Ayn1 zamanda Hollywood hem bir kitle kiiltiirii formunda
bir meta olarak sinema filmi hem de bu filmlerin icerikleri ile bir kiiltiir ve yasam bi¢imi
olarak kapitalizmi mesrulastiran bir biling bigimi satmaktadir. Bu sayede Amerikan
yapimu kitle kiiltiirii biitiin diinyaya ihra¢ edilmis olur. Bu iiriinler yoluyla Amerikan
yapimu tiiketim Uriinleri ve tiiketim kiiltiirii biitiin diinyaya egemen olmaktadir. Bdylece
tiketim kiiltiirii, geleneksel kiiltiirleri yok ederek ya da onlar1 kapitalizmin Pazar
kiiltiirtine uyumlu hale getirerek ekonomik emperyalizm yoluyla kiiltiirel emperyalizmi
de gergeklestirmis olur. Bu filmlerde sunulan hikayeler ve yasam bigimleri araciligiyla
cogunlukla Amerikan iriinlerinin reklamlar1 yapilmaktadir. Kola icmek, hamburger
yemek, belli giyim kusam ve bos zamanlar1 degerlendirme bi¢imi, kisaca biitiin bir
kiiltir, Hollywood film igerikleri araciligiyla diinyaya pazarlanmaktadir. Dis
macunundan parfiim gibi kisisel bakim malzemeleri ve fast food’dan paketlenmis
gidaya kadar her sey sinema filmleri aracilifiyla yaygin hale getirilmistir (Yaylagiil,
2010, 17).

Kapitalist sistem i¢inde filmler birer meta olarak iiretilmekte ve tiim diinyaya
ayn1 anda dagitilabilmektedir. Ancak sinema meta olarak diger kapitalist iiriinlerden
farklilagsmaktadir. Zahit Atam (2015, 113-115) bu farkhiligmm iki sekilde
somutlastirilacagimi ifade ederek bu siireci soyle 6zetlemektedir:
®* Bir meta olarak film diger kapitalist metalardan farklidir, ¢iinkii sinemada bir

“master” kopyanin iiretimi i¢in harcanan paranin miktar1 ile onun bir diger
kopyasinin c¢ikarilmas1 arasindaki fark bir meta olarak filmi diger kapitalist

triinlerden farklilagtirmaktadir. Yani bir meta olarak film, arastirma gelistirme
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maliyeti ile iiretim faaliyeti ve sonucta her bir arabanin satis maliyeti arasindaki
iligkiden farklidir. Filmde dagitim i¢in gerekli olan sadece yapim maliyeti
milyonlar tutsa bile birka¢ yiiz dolara mal edilen filmin kopyasidir, ilk iiretilen
master kopya ile daha sonra birkag yiiz dolara iiretilen kopya arasinda da hicbir fark
yoktur, orijinallik diye bir sey yoktur. Iste filmin bu sekilde yeniden iiretimi,
sinemadaki karin da temel kaynagini olugturmaktadir.

e Ikinci olarak modern bir iletisim bicimi olarak sinema gecmisteki geleneksel
iletisim araglarindan farkhidir. Sinema icadindan kisa bir siire sonra diinyaya hizla
yayilmis olsa da sinirli sayidaki Batili iilkenin iiriinii olarak kalmistir. Bu anlamda
tiim Uciincii Diinya iilkeleri igin film ithal edilen bir iletisim bicimi olarak ortaya
cikmis, yayginlasmus ve Kkiiltiirel arketiplerini olusturmustur. Uciincii Diinya
kendine ait sinema diizeni getirmeden Batili toplumlardan onlara ait arketipleri
almanm kiiltiirel sokunu yasamuglardir. Boylece Ugiincii Diinya iilkelerinin
vatandaslar1 metaya sahip olmadan sinema agisindan degerlendirildiginde meta ile
perde iizerinde yani daha sanal bir diizlemde karsilasarak metanin esiri durumuna
diismiislerdir ve diismektedirler.

Bu noktada Walter Benjamin “Mekanik Yeniden Uretim Caginda Sanat Yapit1”
adl1 yapitina deginmek yerinde olacaktir. Ciinkii Benjamin bu {inlii eserinde kendisine
baslangic noktasi olarak popiiler kiiltiir iiriinii olan filmi, bu filmin yeniden iiretimini,
depolanmasimi ve dagitimini ele almaktadir. Benjamin i¢in seckin siniflarin eski sanati
ile kitlelerin yeni popiiler sanati arasinda biiyiik farklar vardir. Ciinkii film sonsuz
sayida cogaltilabilen bir meta olarak goriinim kazanmustir. Orijinalligini yeniden
tiretimle yitiren film onu 6zel, hatta kutsal kilan ve Benjamin’in “aura” dedigi 6zelligini
de yitirmistir (Kolker, 2011, 227-228). Aura ile geleneksel bir yiiksek sanat yapitinin
biricikligi ifade edilmektedir. Orijinal bir resmin aurasi vardir. Bu, resim tiiriiniin tek
ornegidir, yalnizca asili oldugu yerde orijinalligi i¢cinde goriiliir ve izleyici ile yapitin
ayricalikli iligkisi iginde bakilir. Aura yeniden iiretilemez, bir sanat¢inin ya da
toplulugun elinden orijinal iiretimdir. Ama popiiler ve kitlesel iiretilmis sanat aurasiz
olarak iiretilmektedir (Kolker, 2008, 109). Popiiler bir iiriin olan sinema filmleri de
yeniden iiretilerek ve ¢ogaltilarak aurasmi yitirerek kitlelere ulasmaktadir.

Benjamin’e gore yeniden iiretim teknigi, resim ve miizikte oldugu gibi sadece
orijjinal eserin ¢ogaltilmasiyla sinirli degildir. Sinemay1 bir mekanik yeniden iiretim

sanat1 kilan, bir filmin ayni anda, bircok yerde, yiizlerce kopyasiyla birlikte seyirci
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karsisina ¢ikmasi da degildir. Benjamin’e gore sinema sanatinin 6ziinde yeniden iiretim
yer almaktadir. Yani kameranmn, gercegi mekanik olarak filme cekmeye baslama
eyleminin kendisi bir “yeniden iiretimdir’. Bu agidan sinemadaki yeniden iiretim,
tablolarm fotografla cogaltilmas: gibi, bir temel kaynaktan sonra disaridan gelen bir
ikincil agama degildir. Sinemada “orijinal film” kavraminm anlami yoktur. Bir film
ancak dogrudan bir yeniden iiretim olarak var olmaktadir. Ciinkii sinemayla, yeniden
tiretim tekniginin kendisi bir sanat bi¢cimi haline gelmistir. Sinemay1 modern bir sanat
yapan bu mekanik yeniden tiretim tekniginin kendisidir (Gonen, 2008, 93-94).

Bir popiiler kiiltiirii iiriinii olarak sinema mitler araciligiyla da popiilerligini her
zaman korumay1 bagsarmustir. Mitoloji ile benzerlikler tasiyan sinema, diinyay1 insanlar
icin anlamlandirilabilir kilmaya ¢aligmaktadir. Sinema, gercekligi yeniden bigimlendirir,
kitleler icin diislerin gercekle i¢ ice gectigi diinyalar kurgulayarak, kutsal gercekler
tiretir. Mitsel baglamda sinema modern donemde mitleri yeniden iireten bir yapidadir.
Sinema klasik c¢agin toplumsal bellekte halen etkisini siirdiiren mitleri yeniden
tiretmenin disinda bu mitlerin aurasini kullanarak, yeni mitler yaratmakta ve bu mitler
popiiler kiiltiirtin temel belirleyenleri haline gelmektedir (Coban, 2009). Popiiler
sinemanin iirettigi mitler de tarihsel ve ideolojik olarak “Amerikan”dir. Ornegin bir
Western ya da gangster filmi, Hollywood sinemasini mitin bir tiirevi ya da Amerikan
tarihini popiilerlestirme ve ideallestirme durumu olarak konumlandirmaktadir (iri, 2012,
5). Aym zamanda sinemanin mitleri, mitolojik tanrilarm giicline sahip kilinmis
“yildizlar” yaratmistir. Hollywood sinemasi tiiketim toplumu mantig1 baglaminda yildiz
mitleri yaratarak bunu haz kiiltiiriiniin ana belirleyeni haline getirmistir. Sinemanin
biiyiilii ve popiiler yani yeniden iirettigi insan bi¢imli tanrilarda gizlidir. Sinema boylece
titkketimci diislerin satildig1 bir pazar haline doniismiistiir (Coban, 2009).

Kolker’e gore cok pahali yapimlar olmasina ragmen filmler ¢ok ucuza satin
alimirlar. Onlar tiikketen insanlar i¢in, filmler gercek diinyadan gecici bir kagistan baska
hicbir kullanimi yokmus gibi goériinmektedir. Bu nedenle insanlar giinlik yasamin
streslerinden gecgici bir siireligine kacmak icin filmlere sarilirlar. Fakat satin almasi
ucuz, bicim ve igerik acisindan siradan olan filmler; kitle ya da popiiler kiiltiiriin diger
iriinleri gibi genellikle basmakalip ve kaba, karmasiklik, otorite ve degerden yoksun
olarak degerlendirilmistir. Ciinkii sinemanin 15 ile 35 yas arasi hedef kitlesi cinsel
gidiklanmaya ihtiya¢ duymaktadir. Bu nedenle en kaba ve siddet dolu yoldan sunulan

baskalarinin deneyimine derin bir gereksinimleri vardir. Aksine orta yasl sinema
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izleyicileri gen¢ seyirciden daha farkl iceriklerde filmleri izlemek isterler. Boylece
filmler, birer tiiketim {iriinii, ticari arzunun nesneleridir. Bunlar1 iiriiten sirketler kar
arayisindadir. Popiiler kiiltiir iiriinleri bireysel imgelemin degil, miisterilerinin en genis
boliimiine cazip gelmesi i¢in bu iiriinleri olusturan biiyilik sirketlerin hesaplamalarinin
tiriinleridir (Kolker, 2008, 98-99).

Sonu¢ olarak popiiler kiiltiiriin tiiketicileri, popiiler medyay1 giidiimleyerek
istekleri konusunda insanlar1 yonlendiren otoriteryan bir yOnetim tarafindan
bireysellikten ve Oznellikten mahrum edilmis aynilasmis ve edilgin bir Kkitledir.
Frankfurt Okulu’'na gore popiiler kiiltiiriin  tiiketicileri aslinda  yaratilmais,
bicimlendirilmis, uysallastirilmig, diizenlenmistir. Kitle iletisim araglarindan biri olan
sinema da popiiler kiiltiir iirlinii olan filmlerle insanlarin direnemedigi, direnmek
istemedigi hosa gider bir yolla enformasyonu, eglenceyi ve sinirsiz propagandayi

kitlelere dagitmaktadir (Kolker, 2011, 223-224).

2.10.4. Sosyallesme Araci Olarak Sinema

Marshall (2005, 760) sosyallesme kavrammi bireyin toplumun norm ve
degerlerini icsellestirdigi, toplumsal rollerini (isci, yurttas, arkadas vb. olarak) yerine
getirdigi, toplumun iiyesi haline gelmeyi Ogrendigi siire¢ olarak tanimlamaktadir.
Sosyallesme sadece ¢ocuklugu kapsayan bir donem olarak degil tiim yasam boyunca
devam eden bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir. Ayrica bireylerin topluma uyum
saglamay1 Ogrenecekleri bu siire¢ tek yonlii bicimde islemez. Bireyler sosyallesme
siirecinde kendi toplumsal rol ve yiikiimliiliiklerini de 6grenmektedir.

Bu baglamda aileden baslayarak, sivil toplum orgiitlerine kadar genis kurumlar
yapisi, kisinin sosyallesmesinde rol oynamaktadir. Aile basta olmak iizere kres, okul,
arkadas cevresi ve kitle iletisim araclar1 sosyallesmenin temel aracilaridir. Sosyallesme
asamasinda Kitle iletisim araclarinin ¢ok ©nemli etkileri bulunmaktadir. Oyle ki
cocukluktan itibaren her donemde televizyon, bilgisayar oyunlari, internet, sosyal
iletisim araclari, filmler ve yazili medya karsisinda oldukca fazla zaman gecirilmektedir
(Zencirkiran, 2015, 100-102). Dolayisiyla oncelikli olarak aile ve arkadas cevresiyle
sosyallesen birey bu kez etrafini saran kitle iletisim araglar1 yoluyla sosyallesme imkani
bulmustur. Kitle iletisim araclarindan biri olan sinema bireylerin sosyallesmesinde

Oonemli bir rol oynamaktadir.
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Oztiirk (2013, 20-21), bu sosyallesmeyi sinema salonu {izerinden okumaktadir.
Sinema salonunun asil islevi sinema seyretmeye imkan vermesi gibi goziikse de sinema
mekaninin islevlerinin basinda insanlarin sosyallesmesini saglamasi1 gelmektedir. Film
gosteriminin Oncesinde, sirasinda ve sonrasinda yapilan sohbetler sosyallesmenin en
onemli gostergesidir. Ama sadece film izleme etkinligi sinema salonlariyla smirli
degildir. Yine kalabalik halinde film izlenecek mekénlar da vardir. Basta televizyonun
devreye girmesiyle birlikte seyirciler disart ¢ikip sinema salonuna gitmektense evde
kalip televizyon izlemeyi yeglemislerdir. Sinema endiistrisi televizyonunun rekabetine
karsilik vererek ev sinemast ad1 altinda yeni teknolojik araclar sayesinde evin salonunda
film izleme deneyimi yasatmistir. Bu nedenle gerek arkadas cevresiyle, gerek aileyle
birlikte film seanslar1 diizenlenerek evin salonu da sinema salonu mantiginda film
izleme yeri olarak belirginlik kazanmistir. Bu sinema giinlerinde sinema salonunda
oldugu gibi ortam karartilarak, musirlar, cipsler, icecekler hazirlanarak film izleme
etkinligi baslatilmaktadir. Yani hem sinema salonunda hem de sinema salonu disinda
sosyal bir ortam yaratilarak filmler topluca izlenebilmektedir.

Fiegelson (2014, 39), 20. yiizyilin basinda bir eglence toplumunun ortaya
cikistyla sembolize edilen sinema salonunun bir siire sonra “birlikte olma”nin kolektif
temsiline dogru gidisini vurgulamaktadir. Toplumsal bagin baslica birlesme yerlerinden
biri haline gelen sinema salonu, sosyallesmenin 6nemli yerlerinden biri olmustur. Bu
acidan degerlendirildiginde bir kitle gosterisi olarak sinema, toplumsal bagin ¢oziilme
olasiligina kars1 bir panzehir islevi gormiistiir. Sinemanin sihirli giicli, 1895’te ortaya
cikisindan itibaren, hareketli goriintii karsisinda her zaman paylasilan bir duygunun
icsellestirilmesini saglamigtir.

Makinelerin giinliik yasama egemen oldugu bir donemin araci olan sinema, diger
makineler gibi donemin insanina bir¢cok yeni sey sunmustur. Mekan ve olaylar, gidip
goriilmesi gereken bir cografi uzaklik olmaktan ¢ikmustir. Ciinkii sinema araciligiyla
insanlar biitlin mekanlar1 ve olaylar1 izlemislerdir. Serbest zamanlarinda sinema
salonlarina gelen kisiler, kendileri disindaki dis diinyay:r algilamalarini saglayan bir
aygitin olusturdugu ortamla karsilagmislardir. Bilet kuyruguna girip para 6deyerek bu
eyleme katilan insanlar tek tek degil gruplar halindedir. Boylece sinema, insanlarin
diger insanlarla bir araya gelerek izledikleri bir gosteri olarak goriiniim kazanmistir.
Sinema salonlarinda toplanan insanlar, beyazperde karsisina kitle olarak toplanmaktadir

(Kilig, 2008, 261).
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Sinemanin sosyal yani ile ilgili 6nemli ¢caligmalar kaleme alan ilk isimlerden biri
olan I.C. Jarvie sinemaya gitme eylemini sosyal boyutuyla tarif etmektedir: “Sinema
tam anlamiyla bir kitle sanatidir; yalniz seyirci kitlesine hitap ettigi icin degil, kisinin
siirekli devam eden gosterinin karanliginda kaybolmus olmast yiiziindendir. Etrafinda
kimin oturdugunun farkinda degildir, film boyunca ¢evresiyle sosyal bir aligverisi olmaz
ve kimse gormeden cikistan gizlice kacabilir. Yine de, sinemaya gitmenin sosyal bir
unsuru vardir. Tam olarak yalniz yapilan bir faaliyet de degildir. Aileyle, okulla,
arkadas gruplariyla ve sevgiliyle gidilebilir. Sinema biitiin bu gruplarin bir arada
katilmaktan mutluluk duyduklar1 bir faaliyettir. Bundan sonra da, sinemanin evrensel
popiilerliginden kaynaklanan filmi, yildizlarini vs. konusmak, tartismak sosyal faaliyeti
gelir. Filmi gérmemis bir insan bu faaliyete katilamaz. Bu nedenle sinemaya gitmenin
sosyallestiren bir unsuru vardir” (Kirel, 2010, 24). Jarvie’nin yorumundan hareketle
filmden sonra film hakkinda konusmanin bir sosyal etkinlik olmasi1 asamasinda sosyal
medyanin yarattigr sosyallesme etkisi diisiiniilebilir. Ciinkii yiiziinii gérmedigimiz,
tanimadigimiz bir¢ok kisiyle sinema cikisinda farkli sosyal mecralar araciligiyla bir film
hakkinda yorum paylasarak sosyallesebiliriz. Aslinda teknolojik gelismeler bir yandan
bizi birbirimizden uzaklastirirken bir yandan da hi¢ olmadigi kadar yakinlastirmaktadir.

Tiirk sinemas: acisindan degerlendirildiginde altmigh yillarda sinemanin sadece
bir eglence araci degil, bir sosyal karsilasma mekéani olmas1 onemsenmesi gereken bir
durumdur. Sinemaya gitme eylemi ¢ogunlukla tek basmna yapilan bir eylem olmaktan
cok, topluca yapilan bir izleme torenidir (Kirel, 2005, 158-159). Seyirciyi evinden
cikarip sinema salonlarina kadar getirtmek Yesilcam sinemasinin basardigi bir seydir.
Bu donemde seyirci sinemaya gitmek i¢in diizgiin giyinerek evinden cikar ve sinema
salonuna gelir. Gisede sira bekleme asamasindan itibaren sosyallesmeye baslar. Sinema
salonunun igindeyken ise seyirci gercekten de yasadigi diinyadan soyutlanarak
perdedekilerle birlikte baska diinyalara yolculuga cikar. Seyirci, kendisi gibi filme
gelenlerle birlikte yan yana, omuz omuza filmi izlemektedir. Seyirci duydugu
kahkahalarla, tezahiiratlarla ya da 1sliklarla kendisi gibi orada bulunan diger seyircilerin
farkinda olarak filmleri izler. Film izlemek yalmzlastirici bir siire¢ degil, aksine

insanlar1 sosyallestiren bir siirectir (Kirel, 2005, 152-153).
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2.10.5. Serbest Zaman Etkinligi Olarak Sinema

Serbest zaman ile bog zaman cogu kez karigtirilan hatta birbirinin yerine
kullanilan iki kavramdir. Bu acidan bu iki kavram arasindaki farkliligi ortaya koymak
gerekmektedir. Serbest zaman (leisure), zorunluluklarin ve isyerinde gecirilen zamanin
disinda kalan zamanlardir. Bos zaman (free time) ise, kazang getiren calisma baglami
disindaki diger etkinlikler kadar, serbest zamani da icermektedir. Bos zaman bireyin
saghgil ve yasamu icin gerekli olan yemek, uyumak gibi kisisel gereksinimleri, ailesi,
toplumu ve iilkesiyle ilgili yiikiimliiliikleri yerine getirdigi zaman dilimidir. Serbest
zaman ise bu yiikiimliiliklerin disinda, yalmzca bireyin kendisi i¢in, kendisi adina
yaptig1 etkinlikleri i¢ine alan zaman dilimidir. Anlam agisindan bakildiginda
Ingilizcedeki serbest zaman sozciigii (leisure) Latincedeki (licere) “ozgiir olma”
sozciiglinden tiiretilmistir. Bu nedenle, serbest zaman etkinligi, serbest zaman olarak
yapilan, yani sinirlandirilmamis, 6zgiirce yapilan etkinliklerdir (Aydogan, 2000, 15).

Modernizmin dogdugu, gelistigi ve kurumsallastigi bir yer olarak kent
kendisinden ©Onceki donemden her anlamda ayrilan, ekonomik, sosyal, teknik ve
diisiinsel degisme hareketidir. Toplumsal ve ekonomik alandaki koklii degisimlerin
mimar1 olan Sanayi Devrimi kapitalizmin yagamin biitiiniine egemen olmasma ve “meta
tiretimi” mantigmin yasami bi¢cimlendirmesine, kentin gelisiminin kapitalist mantiga
gore yeniden insa edilmesine neden olmustur. Teknolojik ve bilimsel alanda meydana
gelen gelismelerin, emegin iiretkenligini arttirmasi ve emek¢i kesimlerin ciddi
direnislerle de olsa “tiiketebilecekleri” serbest zamana kavusmasi 19. yiizyilin en 6nemli
toplumsal olusumlarindan biri olmustur. Boylelikle 19. yiizyilm ortalarma dek devam
eden isgiiciiniin “cok calistirip az tiiketimle yetinmeye yonelten” calisanlar etigi yerine,
farkl bir etigin giindeme gelmesini ka¢inilmaz kilmistir. Bu donem giindelik yasamdaki
tiretim sisteminin Onceligi yavas yavas yerini tikketim sistemlerine birakmigtir. Ciinki
kapitalizmin devami ancak elde edilen iiriinlerin pazarda tiiketilmesine ve boylelikle
dongiisel bir organizasyonun siirekli tekrar edilmesine baglidir. Boylelikle ‘calistirma
etiginin yerini” yavas yavas haz etiginin almasi sistemin sagligi adma aliabilecek
rasyonel bir adim olarak, kitlesel dolasima sokulmustur. Sinema tam da bu noktada yeni
bir serbest zaman etkinligi olarak kentte dogmus ve gelismistir (Morva, 2006, 123).

Buharli makinelerde oldugu gibi sinema da Sanayi Devrimi sonrasi toplumunu
simgelemektedir. Sinema denildiginde tarihsel olarak belirli bir donem ve o donemin

insanlar1 da anlasilmaktadir. Sinemanin ortaya ciktigi donemdeki insanlarin giinlitkk
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yasamlarinda ¢alisma zamani ve serbest zaman keskin bir ¢izgiyle ayrilmistir. Calisma
zamani, donemin iiretim ortami olan fabrikalarda seri tiretim siireci i¢inde gecmektedir.
Sanayi Devrimi’nin ortaya ¢ikardig1 toplumsal iliskiler i¢inde insan, caliyma zamanini
dogrudan diizenleyemeyen bir konuma gelmistir. Bu diizenlemeler insani, ¢aligma
zamani icinde diger insanlardan uzaklastiran bir durum ortaya cikarmistir. Donemin
insan1 caliyma zamaninda bagimli hale gelerek kendi gibi olan diger insanlardan
uzaklasmistir. Bu da donemin insanin i¢edoniik olmasina neden olmustur. Caligma
zamani disinda kalan serbest zamani ise insanlar eglence ve sanat etkinliklerine
katilarak degerlendirmektedirler. Karartilmig sinema salonlarin1 dolduran insanlar,
caligma zamani disinda kalan 6zgiir zamanlarini titkketmek durumunda olan bireylerdir.
Sinema, insanin giinlilk yasaminm kesin bir ¢izgiyle ayrildigi bir donemde, giinliik
yasama girmistir. Tiyatrolar, sahne gosterileri, sirkler ve panayirlar, yaninda sinema
salonlar1 da donemin yeni bir serbest zaman gecirme mekani olmustur. Donemin
insaninin para ddeyerek katildigi, serbest zaman etkinliginin en belirleyici 6zelligi ise,
sinemanin i§ zamanini, yani ¢alisma zamanmni olumsuz olarak etkilememesidir. Bu
anlamda bir serbest zaman etkinligi olarak sinema, tam zamaninda gerceklestirilmis bir
bulustur (Kilig, 2008, 260-261).

Kapitalizmin serbest zamanla olan 1yi iliskileri, serbest zamanin kapitalizm i¢in
gerekli/hayati bir pazar ya da meta degeri tasimasiyla iligkilidir. Kapitalizmin artik
tretim siireglerine verdigi destegin yerini tiiketim alanlar1 almistir. Kapitalizm icin
amag, tiiketimi artirarak, iiretici siireclere dinamizm katmak ve tiiketimi global dlcekte
yaygimlastirmaktir. Bu nedenle hemen her alan kapitalizmin tiiketimci siyasasinin
hayata gecirilebilecegi bir pazardir. Serbest zaman alanlar1 calisan kitlenin tiiketime
kosut bir yasam i¢ine sokulmas1 amaciyla oldukca islevsel bir alan olusturmaktadir. O
halde kapitalizmin hedefi serbest zamani ele gecirerek, onu maksath kullanima agmak
ve bu yolda yeni serbest zaman etigi (ideoloji, deger, kanaat) yaratmaktir. Ozellikle
medya, eglence sektorii, turizm, aligveris, spor, moda, miizik, sinema gibi etkili iktidar
aygitlar1 yoluyla serbest zamanin denetim altina alinmasi ve maniple edilmesi
gerekmektedir (Aytag, 2004, 116).

Henri Lefebvre’ye gore (2007, 65-66) zaman kullanimindaki genel ayrim;
serbest zamanin senlik veya emegin Odiillendirildigi bir zaman diliminden ziyade
kisinin kendisi i¢in yerine getirilen 6zgiir bir faaliyet alan1 6zelliginin de yitirilmesine

neden olmustur. Aslinda simdiki serbest zamanm goriiniimii genellestirilmis bir
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gosteridir: Televizyondur, sinemadir, turizmdir. Yani kapitalizm serbest zamanin karl
bir yatarim alan1 oldugunu fark ettikten sonra ¢alisma zamanimi da oldugu gibi kendi
islerligi adina denetim altina almustir.

Insanlarin serbest zamanmi degerlendirme bicimlerinden biri de eglence
olmustur. Ancak tarihsel siirecte modern toplumda kapitalizmin giiclenmesiyle birlikte,
eglence bicimleri de hikdye anlatma, festivaller gibi toplumsal ve cogunlukla
kendiliginden ortaya cikan eglence tiirlerinden sinemaya gitmek, spor karsilagsmalarini
izlemek gibi daha orgiitlii iliskilerin hakim oldugu tiirlere dogru degisiklige ugramistir.
Onemli bir serbest zaman etkinli§i olarak sinema araciyla insanlar giindelik
hayatlarindaki sikintilarindan, her yani1 modernist aklin dlgiitleriyle diizenlenmis sikici
yasantilarindan biiyiilii ekrandaki hikayelerin i¢cine dalip, kahramanlariyla 6zdesleserek
uzaklasmay1 basarmislardir (Sesen, 2008, 78- 79).

19. yiizyilm ortalarindan itibaren modernizm kurumsallasirken sadece caligma
alanin1 ya da tiretim etkinliklerini degil, ayn1 zamanda giindelik hayat: da sekillendirmis
ve calisma dis1 kalan zamanlari yonlendirmistir. insani 6zgiirlestirme potansiyeline
sahip olan serbest zaman etkinlikleri 20.yy sonrasinda iktidar tarafindan yabancilasmay1
saglayan bir araca doniistiiriilmiis ve boylece kiiltiir endiistrisinin olusturdugu bir olgu
haline getirilmistir. Sanayi Devrimiyle birlikte fabrikalara hapsedilen ve kontrol altinda
tutulan, calisan siniflar; elde ettikleri serbest zamani; biiyiisii bozulmus diinyada yeni
biiyliler vaat eden kentlerin c¢ekiciliginde tiiketmislerdir. Hayatin her alanini
metalastiran kapitalizm serbest zaman etkinliklerini adeta birer tiikketim eylemine
doniistiirmiistiir. Bu etkinliklerden biri de kent eglencesi olarak dogan sinemadir.
Marx’1n da belirttigi gibi is¢i ancak c¢alisma disinda kendine gelmektedir ve calisirken
kendisinin disindadir. Sinema endiistrisi ¢alisanlarin ertesi giine hazir olmasi1 amaciyla
sinemanin dramatik yapisin1 kullanmiglardir. Sinemadaki 0Ozdeslesme sayesinde
calisanlar ¢ok etkili bir uyutucu giiciin etkisine girerek calisma zamanindaki her tiirlii
zorlugu unutmuslar ve sisteme sinema araciligiyla bir kez daha eklemlenmislerdir

(Morva, 2006, 114-121).

2.10.6. Bilgilenme ve Propaganda Araci Olarak Sinema

Bir kitle iletisim araci olarak sinema, goriintiilerin ve sesin tasidig1 6zelliklerden
ve bilgileri aktarisindaki yogunlugundan dolayr okulda ya da okul disinda en etkili
bilgilendirme araglarindan birisi olarak kabul edilmektedir (Ozon, 2008, 8). Sinema
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salonunda seyirci film izlerken okuma ya da dinleme eylemlerine karsin daha az bir
caba harcadigindan sadece filme odaklanarak filmdeki anlatilanlara dikkat
kesilmektedir. Boylece sinema kitlelerin bilgilendirilmesinde onemli ve etkili bir aragtir.
Sinema diisiince ve kanaatlerin yayilma ve acgiklanmasinda ©nemli bir rol
istlendiginden, kitleleri etkisi altina alabilme giiciine sahiptir. Ayrica bugiiniin seyircisi
acisindan baktigimizda seyirci piyasaya ¢ikmis romanlar1 okumaktansa onlarin filme
alinmasini bekleyip filmi gormeyi tercih etmektedir. Ciinkii filmler karmasik konular1
basite indirgeyerek hareketli goriintiiler esliginde beyazperdeye yansitmaktadir (Tezcan,
1992, 94).

Tezcan (1992, 93-94) sinemanin bir bilgilendirme araci olarak islevleri arasinda
tilkenin toplumsal sorunlarini somut olarak en iyi bicimde yansitabilmesini de
saymaktadir. Ornegin sinema filmleri genclik sorunlari, miilkiyet, aile, isci sorunlari,
gocler, kadin, sucluluk, siyasal konular gibi konular1 ele alarak bunlari olumlu yonde
yansitabilmektedir. Bunlarin  elestirisini  yaparak baz1 ¢6ziim yollar1 da
Onerebilmektedir. Ayrica sinemanin toplumun kiiltiir mirasi1 ve birikimini kusaktan
kusaga aktarilmasinda da onemli katkilar1 bulunmaktadir. Filmler, sayilan bu islevler
sayesinde toplumlar ve kitleler i¢cin Onemli bir bilgilenme araci haline gelmistir.
Boylece filmler kitlelerin bilin¢clenmesinde, siyasal siirece bilincle katilmasinda, siyasal
iktidarm denetlemesinde ve kamuoyunun yansiz olarak olusmasina katki saglamaktadir.

Halkin bilinclendirilmesinde ©Oncii olan yapimlar belgesellerdir. Belgelere
dayanan anlatim, arastiricilik ve toplumsal sorunlari isleyen diisiindiiriicii yapitlar
seyircilerin bilinclendirilmesinde etkili 6gelerdir. Bu 06gretici filmlerden iilkenin
kalkinmasinda da genis Olciide yararlanilmaktadir. Ornegin sanayide, egitim
programlarinda, becerili eleman yetistirmede, makinelerin, aletlerin tanitilmasi,
calistirilmasi, onarilmasini gostererek ogretilmesinde oldugu gibi ayni sekilde tarimda
modernlesme, toplum kalkinmasi caligmalarinda da bu filmlerden biiyiik Olciide
faydalanilmaktadir (Tezcan, 1992, 94-95). Belgeseller kurgu olmayan filmler olarak
anlasilmaktadir. Ciinkii belgeselde betimlenen diinya, hayali degil gercektir. Belgesel
film yonetmeni gercek olaylar1 gozlemleyerek, objektif bir bicimde kaydetmektedir
(Buckland, 2013, 161-162).

Bilgilendirme ve propaganda &geleri birbirleriyle i¢ ice bir yapiya sahiptirler.
Egitimin nerede basladig1 ya da propagandanin nerede son buldugunu bilmek hi¢ de

kolay degildir. Film iiretiminin temelleri goz oniinde bulunduruldugunda ydnlendirme
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ve propagandanin birbirleriyle etkilesimi daha belirgin olarak ortaya c¢ikmaktadir.
Birinci Diinya Savasi, kitlesel iiretimin yapildigi, radyonun ve sinemanmn hizli
gelisiminin yasandigi, basin organlarmin etkinliginin arttig1 ve toplumsal yap1 i¢inde bu
yeni 0gelerin belirleyici oldugu bir donemin izlerini tasgimaktadir. Sinema ve radyo
savas sonrasit Avrupa’sinin yiginsal diisiincesinin sekillenmesinde ©nemli bir rol
oynamistir. Burada bu yapinin gelismesinde propagandanin énemi ortaya ¢ikmaktadir.
Boylece egitim, radyo, sinema, politik kiirsiiler ve basin araciligi ile verilmek istenen
iletiler halka yansitilmaktadir. Birinci Diinya Savas1 sonrasinda Rusya, Italya ve
Almanya’da bu yontemi ¢ok yaygin olarak kullanilmustir. Oyle ki hiikiimetler kendi
ideolojileri dogrultusunda halka ulagsmak icin gerekli olan tiim araclar1 kullanmiglardir
(Rotha, 2000a, 39-40).

Paul Rotha, halkin iizerinde en fazla etkide bulunabilecek ifade aracinin sinema
oldugunu belirterek sinemanin propagandaya uygun bir ara¢ oldugunu sinemanin
kendine 6zgii 6zelliklerini siralayarak gostermektedir (2000a, 40):

1. Kitleler tarafindan ortak olarak paylasilmaya uygun bir yapiya sahip
olmasi,

2. Acgiklama ve ifade yeterliligi acisindan sahip oldugu basit giic nedeniyle
ve sanatsal degerlerin de kullanimi ile ikna edici ve inandirici nitelik
yeterliliginin bulunmasi ve

3. Milyonlarca insana yonelik olarak tekrarlanan mekaniklesmis niteligi ile
belli bir zaman smirlamast olmadan sayisiz sekilde insanlara
ulasabilmesi.

Sinemanin bir propaganda araci olarak giiclinii gostermek admna; ABD’de
yapilan bir arastirma 6rnek olarak gosterilebilir. Ozellikle ¢ocuklarda ve yetigkinlerde
cok sayida insanin filmlerde ifade edilen somut olgulari elestirmeden kabul etme
egiliminde olduklar1 ortaya ¢ikmis, dogrulugu sagliksiz ifadeler, hiikiimler ya da
resimlerin gercek diye kabullenildikleri goriilmiistiir. Ciinkii propagandanm dayandigi
0gelerin hepsi filmlerde bir arada s6z, yazi ve resim seklinde mevcuttur. Boylece film,
kalipp yargilar ve simgeleri aktarma ve telkinde bulunmada giiclii bir arag
goriinimiindedir (Tezcan, 1992, 92-93).

Tarihsel siire¢ icerisinde en goz alict propaganda bigcimlerinden birisi
Almanya’da Goebbels tarafindan vyiiriitiilen calismalardir. Ikinci Diinya Savas1 6ncesi ve

savas sirasinda Almanya’nin Propaganda Bakani olan Goebbels, modern kitle iletisim
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araglarmin tiimiinii Nazi idealinin gerceklesmesi i¢cin yOnlendirme amacli olarak
kullanmistir. Oyle ki otoriter devletler, propaganda araglari iizerinde her tiirlii yaptirmmi
uygulamaktan geri durmamislardir. Okullar, {iniversite, sinema, radyo ve basin
organlarmin her biri, birer propaganda araci olarak goriilerek bu araglarm devlete
hizmet etmesi hedeflenmistir (Rotha, 2000a, 40).

Sinema, Goebbels’in 6zel ilgi alanini olusturmaktadir. Ciinkii Goebbels, bu yeni
sanat formunun diger sanat dallarma karsin c¢ok daha genis izleyici kitlesine
ulasacagmin farkina varmistir. Almanya’da filmlerin amaci, temel olarak politik olup,
gorevi Hitler’in imajin1 yiiceltmek ve Nazi ideolojisini yaymaktir. Hatta en zararsiz
“Kulturfilm” bile Alman kiiltiiriinii ve ideolojisini Nazilerin bakis acisiyla vererek
Propaganda Bakanligr’nin hizmetindeki islevini yerine getirmektedir. Naziler sinemay1
o kadar giiclii bir kitle iletisim araci olarak gormiislerdir ki sinema sektoriinde calisan
aktorler, aktristler, yonetmenler, kameramanlar, teknisyenler Fiihrer’e baglilik yemini
etmislerdir. Yapilan biitiin filmlerle 6zel olarak ilgilenen Goebbels ¢ogu zaman filmlere
ilaveler ya da degisiklikler yapmak icin yonetmenlere sik sik miidahale etmistir
(Akarcali, 2003, 102-103).

Propaganda kullanimindaki basarisiyla iktidara gelen Hitler, iktidarin devami
icin de propaganday1 vazgecilmez bir unsur olarak ele aldigini siparis ettigi ii¢ filmde
gormek miimkiindiir. Hitlerin oyunculugundan etkilendigi kadin yonetmen Leni
Reifenstahl siparis iizerine: Inancin Zaferi (Sieg des Glaubens, 1933), Iradenin Zaferi
(Triumph des Willen1934) ve Ozgiirliik Giinii: Ordumuz (Tag der Freiheit:UnSere
WehrMachtT, 1935) filmlerini cekmistir (Altun, 2010, 29).

Savas swrasinda ya da sonrasinda sinemanin bir propaganda araci olarak
kullanilmast ve hiikiimetlerin iktidarmi bu yontemle siirdiirmesi elestirel iletisim
calismalarinda ve ozellikle kiiltiirel ¢aligmalarm yol haritasinda belirleyici olan Antonio
Gramsci’nin
hegemonya kavramini akla getirmektedir. Gramsci’ye gore hegemonya kavramiyla
yonetici smif zor kullanma ve tahakkiim saglamadan bagimli smifin rizasmi
saglamaktadir. Boylece “hegemonyaci aygitlar” araciligiyla baskin ideoloji gecerli ve
dogal olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla bu aygitlar araciligiyla iktidarm ideolojisi
halka gonderilerek Gramsci’nin deyimiyle bir kiiltiiriin  “ortak duyusu” haline
gelmektedir. Kiiltiirel Calismalarm temsilcisi olan Stuart Hall, hegemonyanm belli

formasyonlarin tahakkiimiinii ideolojik zorlamayla degil, kiiltiirel Onderlik ile
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saglandigm ifade etmektedir. Bu “Onderlik” kavramina iliskin can alic1 nokta
hegemonyanin iginde bagimlhilastirilmis sinif ve gruplarm etkin rizasim kazanma
siirecinde yatmaktadir. Hegemonya kavraminin 6zellikle elestirel iletisim ¢alismalarinda
yaygimlikla kullanilir hale gelmesinin nedeni, iletisim araclarinin da etkin bir sekilde
rizanin iiretimini saglamak amaciyla kullanilmasidir (Mutlu, 2004a, 125).

Rizanm iiretimini gergeklestiren araglar okul, kilise (din), medya gibi
kurumlardir. Gramsci’nin hegemonya kuramu, kitle iletisim arag¢larina uyarlandiginda bu
araglar okuyuculara/izleyicilere/dinleyicilere egemen smifin degerlerini aktarma
gorevini Uistlenmislerdir. Genel olarak medya egemen yapiya ve egemen degerlere karsi
olan ve bunlar1 tehlikeye atan her tiirlii olaya karsidir. Medya egemen degerleri
aktararak hegemonyay1 yeniden tiretmektedir. Ciinkii hegemonya tamamlanmis bir olgu
degil iktidarin devamini saglamasi i¢in bagimh siniflarda siirekli iiretilmesi gereken bir
olgudur (Yaylagiil, 2008, 98-101).

Nazilerin en 6nemli propaganda calismalarindan biri olan Leni Riefenstahl’in
1934 yilinda cektigi iradenin Zaferi filmi Nazi mitingiyle ilgili bir filmdir. Bu filmin
amaci biiyiik gruplar halinde ve geometrik bicimde diizenlenmis, yiiriiyen, selam veren
ve tapinma nesneleri olan Hitler’e bakan ve onu dinleyen insanlarin gorsel ve ideolojik
harekete gegmesini saglamakti (Kolker, 2011, 285). Leni Reifenstahl tarafindan ¢ekilen
filmlerde gelismis teknikler ve gorsel unsurlar kullanilmistir. Bu filmlerde miizigin
kullanilmasi, hizli kurgu, 151k oyunlar1 ve kamera acilar1 dikkat cekmektedir. Bu filmler
Nazi Partisi’'ni ve liderlerini Almanlar i¢in destansi nitelikte kutsal bir 151k olarak,
yabancilar i¢inde saygin insanlar olarak gostermeyi basarmustir. Ayrica bu tiir icerikteki
propaganda filmleriyle kitlelerin mitinglerine katilim duygular1 gelismistir. Riefenstahl,
miting icin yapilan hazirliklarin sadece gosteri amaciyla degil, ayn1 zamanda goriilmeye
deger bir film propagandasi olarak da planlandigin1 sdylemektedir. Olimpiyat oyunlar:
icin planlanan ve insa edilen yollar ve meydanlar kadar, film ekibinin en etkileyici

goriintiileri almasi icin gerekli diizenlemeler yapilmistir (Akarcali, 2003, 103-104).

2.10.7. Bir Endiistri Olarak Sinema

“Hareketli resim” aygitlarinin para karsiligi gosteri diizenleyenlerin eline
gecisiyle birlikte sinema bir endiistri olarak bi¢cim kazanmistir. 1896-1897°de hizla
yayillan ve artan sayida seyirci ¢eken film gosterileri, film yapmanin O6nemli

sayilabilecek bir kazan¢ yolu oldugunu ortaya koymustur. Boylece sinema, ticari bir



174

girisim olarak Orgiitlenmeye baslamistir (Abisel, 2010, 38). Sinemanin teknolojik olarak
ortaya ¢iktig1 donemde liberal ekonomik sistemin benimsenmis olmasi, sinemanin bu
ekonomik sistem i¢inde gelismesine neden olmustur. Liberal ekonomi i¢inde sinema,
kisa siirede kendine 6zgii bir ekonomik yap1 olusturarak basli basina bir endiistri haline
gelmistir. Bir tarafta film yapan iireticiler, diger tarafta tiiketici konumundaki seyirciler
yer almigtir. Boylece iiretici ve tiiketici arasinda film, almip satilan bir meta haline
dontismiistiir (Kili¢, 2008, 261).

Genis kitleleri etkileyen ve en giiclii sanat dallarindan biri olan sinema, milyar
dolarlarla ifade edilen ticari getirisi ile diinyanin en onemli ticari faaliyet alanlarmdan
biridir. Bu baglamda sinema ve onunla baglantili endiistrisi de kiiresellesmenin 1ilgi
alaninda yer almaktadir. Bu nedenle kiiresel sermaye, cok uluslu sirketler sinema ile
yakindan ilgilenmektedir. Sinema tarihi incelendiginde kiiresel anlamda en giiclii
ilkeler arasinda Hollywood yani Amerikan sinemasinin basi cektigi goriilmektedir.
Giicli bir endiistriye sahip Hollywood sinemasi yaklasik 100 yildan beri diinyanin
bircok iilkesinde milyarlarca kisiyi etkilemistir ve etkilemeye de devam etmektedir.
Basarisinin nedenleri arasinda ekonomik ve teknolojik iistiinliigiin yam sira son derece
etkin ve yaygm halkla iligskiler ve pazarlama caligmalarinin katkist bulunmaktadir.
Ayrica Hollywood’un diinyadaki bir¢cok sinemaciy1 biinyesine katan yapist ve Amerikan
kiiltiirtiniin sinema yoluyla milyarlarca kisiyi etkilemesi de, bu iilke sinemasii en
biiytik kiiresel giiclerden biri haline getirmektedir. Bu baglamda basta Amerikan
sinemasini temsil eden Hollywood ve diger gelismis iilkeler sinemayi ticari bir alan
olarak ele almaktadir (Ormanli, 2013, 21-27).

Amerikan film endiistrisinin merkezi haline gelen Hollywood sinemas1 bir
endiistri olarak sinemay1 bicimlendiren ve giiniimiiziin yeni stiidyo sistemini kontrol
eden kiiresel bir sermaye goriiniimiindedir. Bu yapinin temel amac1 6ncelikle art1 deger
yaratarak kar elde etmektir. Bunu saglamanm temel yollarindan birisi iiretim, dagitim,
gosterim ve tiikketim zincirlerini kontrol ederek, yani yatay, dikey ve capraz tekellesme
yoluyla miimkiin oldugunca ¢ok seyirciye ulagsmay1 garanti altina almaktir. Twentieth
Century Fox, Metro Goldwyn Mayer, Paramount, Columbia, Walt Disney, Warner Bros
gibi belli sayida stiidyo, kiiresel sermaye ve diger medya endiistrileri ile biitiinleserek,
seyirciye istedigini verme sOylemiyle aslinda endiistri tarafindan yaratilmis, denenmis
ve tutmus cesitli tiir, formiil ve temalar1 garanti altina alinmaktadir. Giiniimiizdeki

Hollywood sinemasinin en onemli 6zelliklerinden birisi de siirekli bu alanda yapim ve
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gosterim teknolojilerini gelistirmesidir. Ileri teknoloji, bicim ve igerik yoluyla seyirciyi
etkilemek ve onlarin dikkatini ¢ekmek icin kullanilmaktadir. Ornegin animasyon ve
iciinci boyut konusunda dijjital cekim, kurgulama ve gosterim tekniklerinden
yararlanilmasi, endiistri agisindan tekelci rekabetin korunmasi ve pazarda iistiinliik
saglanmas1 amactyla kullanilmaktadir (Yaylagiil, 2010, 19-21).

Sinema endiistrisinin filmlerden kar saglama noktasinda en gecerli gosterge
olarak tanimladiklar1 gise hasilati, endiistriyel yapi icin 6nemli bir yere sahiptir. Bu
nedenle film yapim asamasindan Once, gise geliri 6n planda tutulmaktadir. Burada
seyircinin diisiince kapasitesi onemli degildir. Ciinkii filmler, daha genis bir kitleye
hitap edebilmek icin, 6zellikle gencligin ilgi alanlarina yonelik olarak hazirlanmaktadir.
Halkin biiyiik bir boliimiiniin bu yapiya yonelik hayal kirikliklari, yapmin degismesinde
cok biiyiikk etken olarak kabul edilmez. Motion Picture Herald’in belirttigine gore
Gallup kaynaklar1 ekranin en iyi miisterilerinin on dokuz yas grubu oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu yas grubu yasam deneyimi kazanmak icin biiylik bir heves ve aclik
icinde bulunmaktadir. 31 yas ve sonrast i¢in ise artik bu deneyimlerin bazilar:
kazanilmigtir, insanlar genclik yillarinda zihinlerini mesgul eden bazi sorularin
yanitlarin1 bulmuslardir (Rotha, 2000b, 14-15).

Bir endiistri olarak sinemanin varlig1 piyasa ekonomisine ve arz talep dengesine
baghdir. Daha cok sayida film, seyirci tarafindan talep edilmektedir. Dolayisiyla
Hollywood sinemasi ve stiidyo sistemi bir yandan film tiretimini kesin, belirli kurallara
baglayarak klasik sinemanin gelisimine biiyiik katki saglarken, bir yandan da her gecen
glin artan talebi karsilamaya caba gostermektedirler. Ancak sadece ©zgiin senaryo
yazarak talebi karsilamak miimkiin degildir. Bu nedenle sinema diinyasi anlatacak
hikdye ve konu bulma sikintis1 icine girmektedir. Edebiyat ile sinema arasindaki iligkiyi,
alisverisi baslatan da biiyiikk 6lgiide bu sikintidan kaynaklanmistir. Bagka bir deyisle,
sinema, anlatacak Ozgiin hikdye bulmakta zorlandiginda, edebiyatmn binlerce yillik
birikiminden yararlanabilecegini fark ederek edebiyati tam anlamiyla somiirmeye
baglar. Edebi yapitlar, romanlar birer birer perdeye aktarilmakla kalmaz, yalnizca
sinema i¢in yazilmis bir edebiyat ortaya ¢ikar. Sozgelimi kara filmlerin (film noir)
biiyiik begeniyle izlendigi 1940-45 yillar1 arasinda ¢ekilen 36 kara filmden yalnizca iki
tanesinin senaryosu 0zgiindiir, geri kalanlar ise dedektif romanlarindan uyarlanmistir ve
bu donemde yazilan romanlarin pek cogunun kapaginda “yakinda biiyiikk bir film

ibaresi” yer almaktadir (Savas, 2012, 148).
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Hollywood sinemasi filmleri farkl tiirler olarak sistemli bir bigimde iirettigi i¢in,
Andre Malraux “Sinema aym1 zamanda bir endiistridir” seklindeki o iinlii nitelemesini
dile getirerek sinemanin ekonomik ve ticari bir yapilanma olduguna vurgu yapmuistir.
Hollywood sinemasmda standartlasma Oyle bir noktaya gelmistir ki, Ford’un
fabrikalarindaki araba iiretimi gibi zincirleme film yapan biiyiikk yapim stiidyolar:
dogmustur. 1930’lu yillarda, Paramount, Metro-Goldwyn-Mayer, Universal, Warner
Bros. 20th Century-Fox gibi stiildyolarda haftada iki film yapilacak sekilde bir is boliimii
ve uzmanlasma vardir. Sadece 1917 yilinda, Paramount yapim sirketi 120 énemli uzun
metrajli film gerceklestirmistir. Bu zincirleme iiretimden dolayr Paramount bir “sosis
fabrikasi”na benzetilmistir (Gonen, 2007, 29-30)

Monaco’ya gore (2013, 36-37) biitiin sanatlar dogalar1 geregi ekonomik iiriinler
ortaya cikarmaktadir ve bu nedenle ekonomik terimlerle degerlendirilmeleri
gerekmektedir. Diger sanat dallar1 gibi sinema da bu fenomenin baslica Ornekleri
arasinda yer almaktadir. Mimarlik gibi, sinema ve kayit sanatlar1 da hem sermaye yogun
hem de emek yogun sanatlardir; yani bunlar biiyiik paralar harcanmasini1 gerektiren ve
cok sayida calisana gereksinim duyan yapilardir. Bu dort belirleyen, sanatsal siirecin her
bir asamasinda kendilerini yeni iligkiler icinde ortaya koyarlar. Teknolojik ve ekonomik
belirleyenler her sanatin temelini olusturmaktadir. Sanatin dili ve teknikleri, sanat¢i
onlar1 kullanmaya karar vermeden Once de vardir. Bu nedenle her bir sanat belirli bir
ekonomik gergeklikle sinirhdir.

Frankfurt Okulu tiyelerinin de belirttigi gibi kapitalist toplumlarda sinemanin da
dahil oldugu Kkiiltiirel iirtinler, kiiltiir endiistri tarafindan {iretilmektedir. Kiiltiiriin
endiistrilesmesi ile emtia fetisizmi kiiltiirel iiriinler i¢in de gecerli olmustur. Yani insan
emeginin {iriinlerinin pazarda satmak i¢in iiretilmesi ile degisim degeri, kullanim
degerinin Oniine gecer ve degisim degeri kullamim degerini, yani tiiketicileri de iiretir.
Dolayisiyla endiistriyel agidan bir sinema filmi i¢in seyircinin 6dedigi bilet fiyati,
izlenilen filmin igeriginin Oniine ge¢mis olur. Bu nedenle ne izlenildiginden ziyade kag
liraya izlenildigi daha onemli hale gelir. Bu agidan Frankfurt Okulunun metalasma
kavramsallastirilmast Hollywood i¢cin de ©Onem tagimaktadir. Ciinkii Hollywood
gercekten kiiltlirii, pazarda satilacak bir metaya doOniistiirerek en biiylik hedefi
endiistrinin biiylimesini saglayacak kari elde etmektir. Dolayisiyla seyirciler 6zgiir
bireylerden ziyade endiistri tarafindan yonlendirilen tek boyutlu kitleye doniismektedir.

Oysa kapitalist toplumlarda insanlarin endiistrinin yarattig1 yanlis ihtiyaclar1 gidermek
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yerine Marcuse’un belirttigi gibi 6zgiirlik, mutluluk ve bunlar1 saglayacak yeni bir
topluma ihtiyaglar1 bulunmaktadir (Yaylagiil, 2010, 22).

Stam’a gore (2014, 79) Adorno ve Horkheimer, sinemanin seyircilerini tiiketici
olarak yetistirmesi konusunda liberal toplumlara son derece elestirel yaklagmislardir.
Kitlesel medyay1 “topluma ne istiyorlarsa onu veren” bir sey olarak gorenlerin aksine
Adorno ve Horkheimer Kkitlesel tiikketimi toplumsal istegi kanalize ve dikte eden
endiistrinin bir sonucu olarak degerlendirmistir. Ticari filmler, sadece iiretim band1
teknikleriyle tasarlanmis seri iiretim metalar1 olarak degil kendi pasif,
otomatiklestirilmis seyircisine sekil veren iriinler olarak nitelendirilmistir. Adorno ve
Horkheimer’e gore: “Aldatilan kitleler bugiin daha ¢ok basar1 miti ile esir alinmistir.
Sabit bir bicimde kendilerini kélelestiren ideolojide israr ediyorlar”. Metalastirma ve
degisim degeri diinyas1 icinde hapsolmus kiiltiir endiistrisi semptomatik bir bi¢gimde
kendi “hedef” seyircisi olarak tanmimladigi kitleyi uyusturarak, uyutmakta ve
zombilestirmektedir.

Dagitim sirketleri, ticari film endiistrisindeki ekonomik giiciin merkezini
olustururlar. Ciinkii bir yandan yOnetmenler yapitlarinin dagitilmasina gereksinim
duyarken, diger yandan ise gosterimciler kendi salonlarinin filmlerle desteklenmesine
ithtiya¢ duyarlar. Dagitim sirketleri diinyanm her yerinde sinema salonlarina ana akim
eglence saglarlar. Diinyadaki biiyiikk baskentlerde bu sirketlerin filmlerin reklamini
yapan, gosterimleri planlayan ya seslendirerek ya da altyazi ekleyerek yerel dillerde
gosterilmelerini diizenleyen biirolar1 vardir. Her bolgedeki giiclii pazarlama birimleriyle
bu sirketler Hollywood iiriinlerinin yant sra ABD yapimi olmayan filmleri de
dagitabilirler. Biiytik dagitimcilar biiyiik giic kazanmugsladir, ciinkii en cok biiyiik
sirketler sinema salonuna yonelik film yapiminin risklerini karsilayabilirler. Ciinkii film
yapimi oldukca maliyetlidir ve ¢ogu film sinema salonu gosteriminden kar elde etmez.
Diinyada biitiin filmler arasinda zirvedeki 10 film gise gelirlerinin %50’sini kazanir. En
popiiler filmlerin %30’u gise gelirlerinin %80’ini elde eder. Bir film yalnizca kablo,
uydu ve ev video gosteriminden sonra gercek anlamda kar etmeye baslar (Bordwell ve
Thompson, 2012, 34)

Bir film sadece sinema salonunda gosterilerek sinema endiistrisine katki
saglamaz. Bunun dismda bir film sinema salonu gdsterimi sona erdiginde bile yasamaya
devam etmektedir. 1970’lerin sonundan bu yana video genis bir yan pazarlar alani

yaratmistir ve bunlar tipik olarak sinema salonlar1 gosterimlerine gore daha fazla getiri



178

saglamaktadir. Dagitim sirketleri kendi video gosterimlerini dikkatle planlayarak filmi
ilk olarak ucgaklarda ve otel televizyonlarinda, sonra televizyonda iicret karsiligi
gosterirler. Daha sonra DVD kopyalar1 satisa cikarirlar ve en sonunda da kablolu
yayinda ve ulusal kanallarda yeniden goOsterime sokarlar. Ayrica video daha kiiciik
dagitimcilara da rahatlik saglamustir. Ozellikle yabanci ve bagimsiz filmler sinema
salonlarmna fazla para kazandirmaz, ancak video pazarlari onlar1 karl bir iiriin haline
getirebilir. Seyirci diizenli olarak sinema salonuna gitmese de farkl film izleme aracglar:
sayesinde pazara katki saglamis olmaktadir. Ozellikle de televizyon film stiidyolarinin
her haliikarda para kazanabildigi ve sinema salonuna ihtiya¢ duymayan 6nemli bir pazar

yaratmistir (Bordwell ve Thompson, 2012, 41).



III. BOLUM
TURKIYE’DE SINEMA VE SEYIRCi

3.1. TURK SEYIRCISiNiN SINEMA iLE TANISMASI

Lumiere Kardeslerin 28 Aralik 1895 tarihinde Paris’te Capucines Bulvarmdaki
Grand Cafe’deki Salon des Indiens’de halka acik ilk sinematograf gosterisi
diizenlemelerinin hemen ardindan sinematograf Osmanli Imparatorlugu’nun bagkenti
Istanbul’a da ulagnustir (Teksoy, 2009, 65).

Sinemanin mucitleri Lumiere kardesler diinyanin her yanma operatorler
gondererek belge filmler ¢ektirmektedir. Rusya’ya veya Orta Doguya giden operatorler,
Tiirkiye’den gecerken ozellikle de Istanbul ve izmir'de ve o sirada Osmanli
Imparatorluguna dahil bulunan bazi yerlerde filmler ¢ekmislerdir (Onaran, 1993, 11).

Lumiere Kardesler’in operatorlerinden Eugene Promio’nun 1896 yilinda
Istanbul’a gelerek Hali¢’te ve Bogazigi'nde ¢ekimler yaptig: bilinmektedir. Promio’nun
amlarinda, Istanbul’a gelisinde yasadig1 zorluklara dair ilging ayrintilar yer almaktadir:
“Osmanli Imparatorlugu’na yaptigim geziye gelince, kameray1r bu iilkeye sokmada
karsilastigim zorluga baska higcbir yerde rastlamadim. Abdiilhamit yonetimindeki o
donemde, kolla ¢alistirilan her aygit tehlikeli sayiliyordu. imparatorlugun smirlarmdan
gecebilmem icin Fransiz elgisinin araya girmesi ve kimi gorevlilerin ellerine sanki
yanhshkla tutusturdugum paralar1 geri almayr unutmam gerekti. Boylece Istanbul,
Izmir, Hayfa, Kudiis ve baska kentlerde calisabildim” (Teksoy, 2009, 65-66).

Scognamillo’ya gore (2008, 1) sinema, her iilkede, merkez olarak kendine bir
kent secmektedir ve boylece sinema o kente bagl olarak gelismekte ve yayilmaktadir.
Ornegin Amerikan Sinemasi icin merkez Hollywood’dur, ingiliz sinemasi i¢in Londra,
Fransiz sinemas i¢in Paris, Italyan sinemasi icin Roma ve Hint Sinemas: igin de
Bombay’dir. Tiirkiye’de ise sinema merkez olarak Istanbul’'u ve bu kentin tarihsel
olusumu ve Ozellikleri ile uygun bir bolgesi olan Beyoglu'nu (Pera) se¢mistir. Bu keyfi

ve de tesadiifi bir se¢im degildir, ¢iinkii Beyoglu tiim bir kentin en 6zel bolgesidir.
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Istanbul’'un Beyoglu (Pera) semti sinemay1 tanimadan 6nce “diorama” (1843),
“cosmorama” (1855), “diaphanorama” (1855) ve benzer “biiyiilii fener” ve “optik
tiyatro” gosterilerine tanik olmustur. II. Abdiilhamit’in kizlarindan Ayse Osmanoglu,
anilarinda Saray’da sunulan bir gosterimden kisaca s6z etmektedir (Scognamillo, 2010,
15): “..Italyanlardan baska Bertrand ve Jean adinda iki Fransiz daha vardi. Bertrand
taklit ve hokkabazlik yapar, her sene babamdan izin isteyerek Fransa’ya gider, birtakim
yeni seyler Ogrenip gelirdi. Saraya sinemayr bu getirmistir. O zamanki sinemalar
simdiki gibi degildi. Perde biiyiik fircalarla iy1 1slatilir, kiigiik parcalar gosterilirdi. Bu
parcalar pek karanlik goriiliir, filmler bir dakikada biterdi. Bununla beraber ¢ok yeni bir
sey oldugundan hosumuza giderdi” (Scognamillo, 2008: 3). Buradan Saray’a sinemay1
Bertrand adli bir Fransiz’mn getirdigini anlasilmaktadir. Bir taklit¢i ve hokkabaz olan
Bertrand her yil Padisahm izniyle Fransa’ya gidip Saray’a yenilikler getirmektedir.
Boylece sinema 1896’nin sonlart 1897°nin baslar1 arasinda ilkin Saray’a girmistir
(Scognamillo, 2010, 15).

Osmanli’da sinema biiyiik bir ilgi ve merak ile karsilanmistir. Diger yeni icatlar
gibi Osmanli’ya Pera’dan giren sinemanin, halk tarafindan sevilmesi, bu yeni icadin ¢cok
kisa bir siirede Imparatorlugun diger kentlerine de yayilmasina neden olmustur. Saraya
girmesine paralel olarak sosyal yasantiya bir renk getiren sinema, beraberinde konak
kiiltiirtinii de etkilemis ve cok kisa bir siirede zengin konaklarinda yeni bir kiiltiiriin
olusmasi saglamustir. Ozel bir gosteri salonuna sahip olmayan sinema, ilk zamanlarda
birahane ve kiraathanelerde diizenlenen 0zel seanslar sonucunda, toplumun bir
boliimiinii olusturan erkekler ile bulusmustur. Kadinlarin ise ilk defa sinema ile
tamigmasi bu yeni icadin konaklara girmesi sayesinde olmustur (Ozuyar, 1999, 32-33).

Saraydan sonra halka agik ilk sinema gosterilerini gerceklestiren ise Fransiz
Pathe Yapimevinin Istanbul temsilciligini yapmakta olan Romanya uyruklu Polonya
Yahudi’si Sigmund Weinberg’dir. 1896’nin sonlarinda Galatasaray Lisesi’nin
karsisindaki Sponeck Birahanesinde, bilet almarak girilen “sinematograf” gosterileri
diizenlemistir (Teksoy, 2009, 66). Bu gosterideki filmlerinden biri de Lumiere
Kardeslerin, tiim diinyadaki seyircileri dehsete diisiiren iinlii filmi Trenin Istasyona
Girisi olmustur (Scognamillo, 2010, 16).

Istanbul’'un ilk sinema seyircileri de bu yeni bulus karsisinda diger iilke
seyircilerinin yasadigi seyir deneyimine benzer seyler yasamistir. O yillarda Galatarasay

Lisesi’'nde Ogrenci olan, daha sonraki yillarin mizah yazar1 Erciiment Ekrem Talu,
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Sponeck Birahanesi’'nde sinematografla karsilagsmasini anilarinda soyle aktarmaktadir:
“Avrupa’nin bir yerinde bir istasyon. Bacasindan fosur fosur kara dumanlar savuran bir
lokomotif. Pesinde takili vagonlar duruyor. Rihtim iizerinde telash telasli insanlar gidip
geliyor. Ama ne gidis gelis! Hepsini sara nobeti tutmus sanirsimiz. Hareketler o kadar
hizli, Olgiisiiz ve acayip ki.. Tren kalkti, biz tabii sessiz sedasiz. Aman yarabbi!
Ustiimiize dogru geliyor. Zindan gibi salonun icinde kimildamalar oldu. Trenin
perdeden firlayip seyircileri ¢ignemesinden korkanlar ihtiyaten yerlerini terk ettiler
galiba. Haniya ben de korkmadim degil. Lakin merak galip gelip beni iskemleye
mihlad1. Bereket versin ki tren ¢abuk gecti. Iki dakika kadar ara verdiler. Bu sefer bir
boga giiresi seyrediyoruz. Azili hayvanlar perdede {stiimiize dogru seyirttikce
yiiregimiz agzimiza geliyor. Bu film daha yaman. Onu 6nceden gostermis olsalardi
salonda kimsecikler kalmazdi. Tren bizi sinematografa alistirmis oldu” (Teksoy, 2009,
66-67).

Weinberg’in bu ilk gosterisini, 1898 yilinda Cambon adinda bir Fransiz’in
yaptig1 gosteriler izlemistir. Cambon’un bu gosteriler icin sectigi yer, Varyete
Tiyatrosudur. Weinberg’in elindeki ilk Pathe aygitina karsilik Cambon’un aygit1 daha
yidir ve getirdigi filmler de Weinberg'in gosterdiklerinden daha uzundur. Bundan
dolay1r Cambon’un gosterileri halk tarafindan daha fazla ilgiyle karsilanmistir (Ozon,
2013, 38). Bu yapilan tiim gosterimlerde 6zellikle kisa metrajli belge ve giildiirii filmleri
halkla bulusturulmustur. Bunlar, zamaninda bu filmleri izleyen yazarlarm anilarindan ve
belgelerden anlasilmaktadir (Onaran, 1993, 11-12).

Sinemanin Tiirk toplum yasamindaki seriivenini baslatan kisiler Lumiere
operatorlerinden ¢ok Pathe temsilcileridir. Charles Pathe, Lumiere kardeslerin aksine
sinemanin biiyiik bir i gelecegi olduguna inandigindan dolay1 sinematograf aletini
Tiirkiye halkiyla da bulusturmustur. Aslinda bir gramofon yapicis1 olan Pathe’nin
Tiirkiye’deki temsilciligini yapan Sigmund Weinberg, sinemay: Tiirklere tanitmaktan
cok, sattig1 Pathe mallarinin reklamini yapmak amaciyla halka ilk sinema gosterilerini
diizenlemistir (Ozon, 2013, 35). Istanbul halkinin bu yeni bulusu hemen
benimsemesinde, sinemanm kaynaklar1 arasinda yer alan “gdlge oyununun” iilke
kiiltiiriinde onemli bir agirliga sahip olmasi da etkili olmustur. Geleneginde Karagoz
oyunu bulunan bir toplumun sinemay1 benimsemesi zor olmamis, hatta sonraki yillarin
Yesilcam sinemasinin film anlayisiyla Karagdz arasinda baglanti kurmaya calisanlar da

olmustur (Teksoy, 2009, 66).
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Sinema bir siire 6zellikle Istanbul’'un Beyoglu semtiyle smirli kalmistir.
Seyircilerin biiylik bir boliimiinii levanterler ya da Pera’nin yabanci uyruklulari
olusturmaktadir. Hatta film gosterimleriyle ilgili el ilanlar1 ve tanitimlar bile Tiirkce
disinda her dilde basilmistir. Sinemayla yeni yeni ilgilenmeye baslayan birka¢ Tiirk de
vardir. Bunlar arasinda Fuat Uzkinay, Cevat Boyer, Sakir ve Kemal Seden yer
almaktadir. Yine de bunlar disinda sinemada uzmanligim asla esirgemeyen tek isim

Sigmund Weinberg’tir (Scognamillo, 2010, 16-21).

3.2. SINEMA SALONLARININ DOGUSU VE GELISIMi

Tiirkiye’de sinema salonlari, Ikinci Mesrutiyet’in ilanma yani 23 Temmuz
1908’e kadar acilmamistir. O zamanlar sinema daha cok ramazanlarda karagdz, orta
oyun, meddah gibi cesitli eglenceler yaninda, tiyatrolarda, kiraathanelerde programi
zenginlestirmekte kullanilan bir eglence aracidir. Ayni zamanda Abdiilhamit’in
elektrigin yurda sokulmasina izin vermeyisi sinema isletmeciliginin gelismesinin
Oniindeki en biiyiik engeli olusturmaktadir. Mesrutiyetin ilan1 iizerine pes pese sinema
salonlar1 agilmaya baslamistir. Halkin sinemaya kars1 olan ilgisini géren Weinberg 1908
yilinda Tepebasi’nda Sehir Tiyatrosu’nun oldugu yerde “Pathe” sinemasini yaptirarak
Tirkiye’de ilk stirekli sinema salonunu kurmustur (Ozon, 2013, 39).

Bu 6zel sinema salonunu Beyoglu'nda yapilan “Talas”, “Majik” gibi sinema
salonlar1 izlemistir. Istanbul yakasinda ise Kemal ve Sakir Seden kardesler, I. Diinya
Savasr’ndan once 1914’te Kemal Bey ve Ali Efendi sinemalarini, Murat ve Cevat
Beyler de “Milli Sinema” y1 agcmislardir. Bunlar1 “Elhamra” ve “Opera” sinemalar1
izlemistir. Izmir’de acilan ilk sinemalar da 1909°’da Kordonboyu’nda yapilan Pathe
Kardesler ya da Kramer Sinemasimi izleyen diger sinemalar ise “Asri”, “Ankara”.
“Lale” “Milli Sinema” “Elhamra” “Tayyare”, “Kokaryall” (Giizelyal)) ve
Karsiyaka’daki sinemalar olmustur. 1. Diinya Savasina gelinceye kadar Istanbul’dan
baska Selanik ve Izmir gibi birka¢c sehir disinda sinema diger sehirlerdeki halka
ulagsmamigstir. Sinematograf aracinin halk tarafindan ¢ok sevilmesi bu sehirlerde sinema
binalarmin yapimimni hizlandirmistir. Boylece sinema Tiirkiye’nin bir¢ok yerinde giinliik
hayatin i¢ine girmeyi basarmistir (Onaran, 1993, 12).

[Ik sinemalarm c¢ogu eski tiyatro binalarinda acilmustir. Sinema olarak insa
edilen ilk binalar Taksim’deki “Majik”, Beyoglu’ndaki “Etual”, “Elektra”, “Sine Palas”

ve “Elhamra” ile Kadikdy’deki “Siireyya” sinemalaridir. Ayrica ilk sinemalardaki
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gosteriler yalmizca erkeklere mahsustur. Bir siire sonra kadinlar matinesi yapilmaya
baslanmistir. Daha sonra kapidan ekrana dogru dikey bir perde veya tahta paravanla
ikiye boliinerek bir tarafa erkekler, diger tarafa kadmnlar alinmistir. Bu uygulama
Cumhuriyetin ilk yillarina kadar devam etmistir ancak bu ayrim Atatiirk’iin emri ile
kaldirilmistir (Gokmen, 1991, 17).

Scognamillo’nun aktarmmiyla eski sinemacilardan Suphi Oktay, 50’li yillara
kadar sinema salonlarma her insanin kolay kolay giremedigini, takim elbise
giymeyenlerin, sakalli olanlarin Beyoglu'nun liikks sinemalarina alimmadiklarini
anlatmaktadir. O donemin 6zellikle de Beyoglu sinemalar1 kentsoylulara hizmet veren
sinema salonlar1 olmasiyla iinliidiir. Diger seyirciler ikinci smif ve tarifeleri daha ucuz
olan sinemalarla yetinmek zorunda kalmiglar ve bu duruma karsi sikayetci
olmamuislardir. Boylece o donemde 6zellikle de Istanbul’da sinemaya gitmek gercekten
bir toreni andirir niteliktedir (Scognamillo, 2008, 72).

Buradan sinemaya gitmenin giindelik yasami etkileyen bir sosyal etkilesim alani
haline geldigi anlasilmaktadir. Kirel’in de vurgulamasiyla (2010, 92) 6zellikle
Cumbhuriyet sonras1 sinema, modernlesme cabalar1 ile paralel bir rol modelligi gorevi
istlenmistir. Sinema salonlar1 ortaya ¢ikan modalarla birlikte taklidin de agir bastig1 bir
yolla Batili goriinmenin “0grenildigi” bir alan haline gelmistir. Bu acidan Tiirkiye’de
cesitli sinema salonlariin Oniinde yer alan seyircilere ait fotograflara bakildiginda
Tiirkiye’deki sinema salonlar1 ve seyircilerinin diger iilke seyircilerinden gorsel olarak
cok farkli olmadig1 goze carpmaktadir. Sinemaya gitmek icin Ozenle hazirlanan
kalabaliklardan s6z etmek miimkiindiir. Bu acidan sinema salonlar1 hem iclerinde
barindirdiklar: filmler yoluyla hem de insanlar1 bir araya getiren ve bulusturan bir
mekan olma ozelligiyle sosyallesme baglaminda etkileyici ve sekillendirici paylasim
alanmi yaratmaktadir.

Yillar icinde sinema endiistrisinin yapi tas1 olan seyirci ve salon sayisinda artig
gozlenmektedir. 1938-39’da 12 milyon olan seyirci sayis1 1946-47°de iki katindan
fazlaya, 25 milyona ¢ikmistir. 1946-47°nin seyircisi, on yilsonunda bir kat daha artarak
50 milyona ulasmistir. 1958-59°da ise bu say1 60 milyon olarak tahmin edilmektedir.
1938-89’daki 130 sinema salonu 1946-47°de 275’e 1958-59°da 650’ye yiikselmistir.
Koltuk sayis1 da 1938-39’da 85 bin iken, 1958-59’da 400 bine ¢ikmustir (Ozon, 2013,
223).
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Sinema salonlar1 1950’1i yillara kadar biiyiik sehirler disinda fazla yaygin hale
gelememigstir. 1950’lerden sonra sinema salonlar1 Anadolu’da yaygmlik kazanmaya
baslamistir. 1950’ler Tiirk sinemasmda Yesilcam Doneminin yasandigi yillara denk
gelmektedir. Bu donem sinemasinin seyirci agisindan en onemli 6zelligi sinemanin bir
eglence niteliginde, hosca vakit gecirme araci olarak kullanilmasidir. Bu donem Tiirk
sinemasinda yilda iki yiizii agkin film iiretilmistir. Sinema salonlarinin ¢ogalmasiyla
birlikte bu filmler seyircisiyle bulugsma imkani yasamistir (Kayali, 2015, 16-17).

Buna gore 1957°de Istanbul’da 63 kislik, 75 yazlik olmak iizere 133 sinema
vardir. 1958’de bu say1 164’e yiikselmistir. 1957°de istanbul’da sinema seyircisi 25
milyon 684 bin kisidir, 1958’de ise bu say1 28 milyon 684 bine ¢ikmustir. Niifus basina
diisen bilet sayis1 da siirekli olarak artmaktadir; 1938-39’da 0,6’iken, 1946-47°de 1,3;
1956-57"de 2; 1958-59°da 2,3’tiir. 1938-39’da Tiirkiye niifusunun ancak 2/3’ii sinemaya
giderken, 1956-57°de niifus basina sinemaya gidis yilda 2’ye varmaktadir. Fakat
Tiirkiye’de sinema salonlarmin dagilisi bilinmemekle birlikte, gercekte sinema
seyircilerinin yalniz belirli bolgeler halkindan meydana geldigi, daha genis bir
boliimiiniin sinemadan yoksun kaldigr sOylenebilmektedir. Yani Tiirkiye’de sinema
endiistrisinin gelisim seyrine gore seyirci artisina uygun Olgiide sinema salonu artisgi
olmamistir (Ozon, 2013, 224).

21. yiizyilldan itibaren Tiirkiye’de sinema salonlarinin yiizde 50’den fazlasi
“zincir” olarak adlandirilan ve sirketler biinyesinde yoOnetilen isletmeler olarak
caligmaya baglamistir. Tiirkiye’de sayisi hizla artan zincir sinema isletmeleri bugiin
ilkedeki hakimiyetini oldukca artmis durumdadir. Sinemalar seksenlerin sonuna dek
cogunlukla tek perdeli ve cok koltuk kapasiteli, dev salonlar olarak hizmet vermektedir.
Daha da eski yillarda yalnizca belirli giinler daha sonralar1 giinde iki en fazla ii¢ seans
seklinde gosterimlerin yapildig1 ve biiyiik oranda gosterim yapilan seanslarin tamaminin
tam kapasite ile calistigi donem doksanli yillarla beraber yerini kademeli olarak cep
sinemalarina birakmustir (Yavuz, 2012, 120).

IIki 1988 yilinda Istanbul Atakdy’de kurulan AVM’lerde cep sinemalarmin
acilmasi, biiyiik sinema salonlarimin boliinerek daha kiiciik birka¢ sinema salonuyla
daha fazla seyirciye hizmet vermesini kolaylastirmistir. Bu agidan 1990’lar seyirci
profilinin gelisimi acisindan Onemlidir. Ciinkii geng, entelektiiel, egitimli, izledigini
degerlendiren, arastiran, okuyan bir geng kitle sinemaya ilgi gdstermeye baslamistir. Bu

da 80’lerden itibaren git gide yayginlasan film festivalleri, sinema egitimi veren
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kurumlarin artmasi, gazete ve dergilerin sinemaya daha fazla yer ayirmalar1 ve sinema

dergisi sayilarinin artmasi sonucunda olusmustur (Yavuz, 2012, 45-46).

3.3. DONEMLERE GORE TURKIYE’DE SINEMA SEYIRCIiSi
Ayca’ya gore (1992, 117) Tiirk sinemasi bugiine kadarki gelismesi i¢cinde baglica
lic evreye ayrilabilir. Ilk evre, baslangicindan ikinci Diinya Savasina kadar olan donemi
kapsar ve Istanbul Sehir tiyatrolar1 ve Muhsin Ertugrul tekeline dayanir. Ikinci evre ise
savas sonrasinda, 0zellikle de 1950 sonrasindan 1970’lerin sonlarina kadar getirilebilen
Tiirk sinemasmin Yesilcam donemine denk gelmektedir. Ugiincii evre ise 70’lerin
sonlarindan baglayarak 80’lerde gelisen Tiirk sinemasinin yonetmenler donemidir. Tiirk
sinemas1 seyirci iligkilerini degerlendirirken bu evrelerin temel Ozelliklerini,
birbirlerinden farkliliklarii goz oniine almak gerekmektedir. Ciinkii her evrenin tarihsel
konumu, farkli iiretim dinamikleri ve farkl seyirci yapilari, seyirci sinema iligkileri
vardir.
Nezih Erdogan’da benzer sekilde sinema seyirci iliskisini Tiirk sinema tarihi
baglaminda ii¢ boliime ayirarak degerlendirmektedir (2004, 110):
1. Sinema Oncesi seyirci;
2. 60’I1 ve 70’11 y1llarda Yesilcam seyircisi

3. 80’li yillardan sonra seyirci.

Kirel’in ifadesiyle (2004, 120) sinema, bir toplumu anlamada Oonemli veriler
sunan bir kiiltiirel tiretim alanidir. Bu nedenle sinema tipki diger sanat dallar1 gibi icinde
yer aldig1 toplumun ekonomik, politik ve teknolojik kosullarindan etkilenmektedir. Belli
bir donemin i¢inde var olup da, o donemin genel sartlarindan etkilenmemis herhangi bir
kurum ya da kurulus yoktur. Buna onemli bir kiiltiirel iiretim alani olan sinemada
dahildir. Tiirk sinemasinin tarihsel gelisimine bakildiginda, yasanilan donemlerin belli
basl olaylari, donemin iiretim iliskileri ve toplumsal yapisi sinema ve seyirci iligkisini
onemli dlciide etkilemistir (Tung, 2012, 13).

Giichan da (1993, 52-54) sinema toplum iliskisini bu kapsamda
degerlendirmektedir. Bu agidan sinema toplum iliskisinde dort 6ge yer almaktadir.
Bunlar sinema yaraticisi, sinema iirtinii (film), seyirci ve hepsinin i¢inde yasadigi
toplumsal yapidir. Bu Ogeler arasinda dinamik bir iligki vardir. Sinema toplum

iliskisinin temel 6geleri ve aralarindaki iliski su sekilde gosterilebilir:
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S_inema
Uriini
(Film)

Sinema
Yaraticisi

Toplum

Sinema-Toplum Iliskisinin Temel Ogeleri (Giichan, 1993, 52).

Sinema toplumbiliminin de amaci1 sinema ve toplumsal yap1 arasindaki bagiml
iliskiler siirecini incelemektir. Sinema yaraticist1 gordiiklerini, yasadiklarini bir
degerlendirme siizgecinden gecirerek, onlara kendi diinya goriisiinii diisiince, duyus ve
yorumlarini ekleyerek sanatsal bir eylemle tiiketicisine aktarmaktadir. Bu agidan sinema
yaraticisi, ait oldugu toplum ve seslendigi kitle arasinda karsilikli bir etkilesim s6z

konusudur.

3.3.1. Tiyatrocular Doneminde Seyirci

Tiirk sinemasinin ilk donemi Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulus ve yapilanma
donemine denk gelmektedir. Bu donemde siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yap1 yeniden
kurulmakta ve bicimlendirilmektedir. Tek partinin hakim oldugu bu donemde Tiirk
sinemasi, Istanbul Sehir Tiyatrolar: tarafindan yonetilmektedir. Cekilen filmlerin de
cogu yil i¢inde oynanan piyeslerin sinema uyarlamalaridir. Tiirk sinemasiin bu ilk
evresi olan tiyatrocular donemi, sinema seyirci iligskisi agisindan bakildiginda, bir
otoriter iliski donemidir. O donemin devlet anlayisi, beyaz perdenin otoriter konumuyla
biitiinlesmistir. Seyircilerin neyi istediginden ¢ok, iiretenlerin, yani tiyatrocularin, yani
Muhsin Ertugrul’un diisiinceleri, egilimleri, yonelisleri 6n planda yer almaktadir (Ayca,

1992, 117- 118).
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Bu acgidan seyircilerin bu donemde iiretilen filmler iizerinde herhangi bir
belirleyiciligi ve yonlendiriciligi s6z konusu degildir. Kitleler i¢in heniiz ¢ok yeni olan
sinema ilging ve merak edilen bir etkinliktir. Film gosterileri az sayida sinema
salonunda ve az sayida biiyiik kentte gerceklesmektedir. 1932 yilina ait verilere gore
Tiirkiye’de 129 sinema salonu bulunmaktadir. Bunlarin 30’u Istanbul’da, 8’i izmir, 5°i
Eskisehir, 4’ii Adana ve 3’li Bursa’da yer almaktadir. Muhsin Ertugrul doneminde yilda
en ¢cok 2 ya da 3 Tiirk filmi c¢ekilebilmektedir. 1932 verilerine gore, gosterilen film
sayist 165°tir. Bunlarin 71’1 Fransizca, 41’1 Ingilizce, 30’u Almanca, 2’si Tiirkge, 2’si
Ispanyolca, 2’si Lehge, 1°i italyanca, 1’i Rusca’dir. Bu filmler sessiz filmlerdir. Bu
bilgilere gore seyirciler cogunlukla kent ortaminda bulunmakta ve genellikle yabanci
filmleri tercih etmektedir (Ayca, 1996: 131). Yabanci filmlerin sayisinin Tiirk filmlerine
gore daha fazla olmasi ve bunun seyirci tarafindan tercih edilmesi daha sonraki
donemde Tiirk sinemasinin ve seyircinin egilimlerinin ve yonelislerinin belirleyicisi
olacaktir (Ayca, 1992, 118).

Mubhsin Ertugrul, Tirk sinemasinin 1922’den 1939’a kadar tek hakimidir. Bu
nedenle, Tiirk Sinemasinin bir¢ok ilklerine imza atmustir. Filmlerinde ilk Tiirk kadin
oyuncu oynatmasi, ilk konulu Kurtulus Savas1 filmini, ilk sesli Tiirk filmini ¢ekmesi, ilk
renkli filmi gerceklestirmesi onu Tiirk sinemasinin onciisii yapmustir. Kitlelere sinemay1
sevdiren Muhsin Ertugrul sinemasmin olumsuz yonleri de vardir. Sinemaya yeterli
Onemi vermeyerek, onu tiyatro yapmak i¢in bir kazang araci olarak gdrmesi ve olaya
ticari agidan yaklasmasi olumsuz Ozellikleri arasindadir. Bir tiyatrocu olmasmdan
kaynaklanan diger olumsuz 6zelligi de tiyatromsu filmler ¢ekmesi, sinema ve tiyatro
arasindaki farklara hi¢ dnem vermemesinden kaynaklanmaktadir. Sinema endiistrisinin
kurulmasinin ~ zorunlulugundan sdz etmesine ragmen, uygulamada bununla
ilgilenmemistir. Tiyatro dekorunda, tiyatro oyunculariyla, kisin sahnede oynadigi tiyatro
oyunlarini, yazin filme ¢cekmistir. 1939’dan baslayarak Ertugrul’un tek adamligi sona
ermis, yurtdisinda egitim goren bazi gengler sinema alanina adim atmislardir (Kuyucak
Esen, 2002, 25-26).

Geng yonetmenler ortaya c¢ikip kendi film sirketlerini kurmaya baslamiglardir.
Tiyatronun etkisinde olmalarma ragmen bu sinemacilar, hem sanatsal hem de
endiistriyel bakimdan tiyatrocularin Tiirk sinemas: iistiindeki egemenliklerinin
kirilmasina katkida bulunarak diger genglerin de oyuncu, ydnetmen, yapimci ve

teknisyen olarak film sektoriine girmesine Onciiliik etmislerdir. Donemin en 6nemli
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gelismelerinden biri, yerli yapimlara konulan ve 1948’de yiizde 20 olarak saptanan
yabanci filmlerde yiizde 70 olan devlet vergilerinin diisiiriilmesidir. Bu gelisme film
endiistrisinin 1lgi ¢ekici ve potansiyel olarak karl bir sektor olmasini saglayarak coskulu
bir sinemacilar kusaginin ortaya ¢ikmasina yaramistir (Kaplan, 2008, 740-741). 1940’11
yullardan 1950’11 yillara dek olan bu siirecte sinemaci olarak anilan kisilerin farkli
meslek ve ilgi alanlarindan gelip sinemada {iiretim yapmasmin nedeni sinema
sermayesinin yavas yavas biiyiimesi ve seyirci sayisinda kayda deger bir artisin
olmasidan kaynaklanmaktadir (Kirag, 2012, 64).

Savasin Tirk sinemasmin gelisimi agisindan etkisi olumsuz olmustur. 1938°de
Tiirkiye’de sinema endiistrisi yeni bir atilisa hazirlanirken savasin patlak vermesi bu
atilimi engellemistir. 1938’de iki filmle baslayan bu atilis, 1939°da ii¢ film, ayn1 yil
savas patlamadan Once cevrilmeye baslanan filmlerin tamamlanmasiyla 1940’ta bes
film ortaya ¢ikmistir. Fakat bunun ardindan bir inis yasanmistir. Bu nedenle ABD
filmleri sinemalarimizda biiyiik bir yer kaplamaya baslamistir. Savag yliziinden Misir
yoluyla Tiirkiye’ye gelen Amerikan filmleri yalmiz gelmemis, Tiirk seyircisi i¢in yeni
olan Misir sinemasinin iiriinlerini de beraberinde getirmistir. Boylece, Tiirkiye’ye bir
Misir filmi akmi baslamustir. Oyle ki 1938-1944 arasinda Tiirkiye’ye giren Misir
filmleri ile ayn1 yillarda cevrilen yerli filmlerin sayis1 ayn1 gitmistir. Bu filmlerin seyirci
ve sinemacilar iizerindeki etkisi olumsuz olmustur; ¢iinkii bu filmler, “tiyatrocular’in
daha Onceki kot etkisini pekistirerek seyircinin de sinemacinin da zevkinin
bozulmasinda biiyiik bir rol oynamistir (Ozon, 2013, 126-128).

Tiirkiye’de sinema bir iletisim araci olarak eglence yoniiyle 6n planda olmustur.
1946°da ¢ok partili diizene gecisle baglayan demokratiklesme ve sanayilesme siirecinde
Tirk sinemasit da canlanmaya baslamistir. Anadolu’da agilan salonlar araciligi ile
sinemanin yayginlastigi ve halkin ilgisini ¢cekmeye basladigi 1950°li yillarda DP
(Demokrat Parti ) iktidar1 yonetiminde Tiirkiye’de birtakim degisimler gdzlenmistir.
Liberal ekonomi uygulamasmna gegilirken; sinemada da Anadolu’dan gelen taleplere
gore film cevirme uygulamasinin benimsendigi ve sinema mecmuamalar1 tarafindan
diizenlenen yarigmalarla aktor ve aktristler secilerek sinemanin ilk starlarinin

yaratilmaya baslandig1 goriilmektedir (Posteki, 2012, 15).
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3.3.2. Yesilcam Seyircisi

Tirk sinemasmin ikinci evresini belirleyen Yesilcam donemi olmustur.
Yesilcam ile Tiirk sinemast Ozdeslesmis gibidir. Ciinkii genellikle Tiirk sinemasi
denildiginde algilanan hep Yesilgam olmustur. 1940’11 yillarla beraber Tiirk sinemasina
tiyatro kokenlilerin diginda yeni insanlar girmeye baslar ve Tiirk sinemas1 da istanbul
Sehir Tiyatrolari’ndan uzaklasir. Ayn1 zamanda bu donem Demokrat Parti’nin iktidara
gelme siireciyle paralellik gostermektedir. Demokratik Partinin iktidariyla birlikte
baslayan siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel yasamdaki yeni gelismeler Yesilcam
sinemasmin da olusumunu belirlemistir. Bu donemde seyirci sinema salonlarindaki
filmlere daha c¢ok ilgi gostermeye baslamistir. Artan film talebiyle sinema ortami
canlanmigtir. Diger yandan Tiirk filmlerinden alman verginin indirilmesi de film
tiretimindeki amaglanan 6zendirmeyi gerceklestirmistir. Bu donemdeki sinema seyirci
iligkisinde seyircinin egilimleri ve begenileri oncelik tagimaktadir. Gelisen seyirci icin
sinema yepyeni bir eglence ve merak unsurudur ve bu donemdeki seyirci her seyi
almaya hazirdir (Ayca, 1992, 119-120).

Cok partili rejimin gelisiyle beraber Tiirkiye’nin siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve
toplumsal yapilarinda olaganiistii doniisiimler yasanmustir. Marshall yardimiyla, var
olan sistemin yerini serbest ekonomi sistemi almistir. Anadolu’dan gelen cok sayida
isadam1 Istanbul’'un Yesilcam Sokagrna tasmarak film yapim sirketleri kurmaya
baslamistir. Film endiistrisi, Tiirk Sinemasmmin Yesilcam Sinemast olarak
adlandirilmasma yol acacak bir yapim patlamasma tamkhk etmistir. 1917 ile 1947
arasinda elli sekiz film yapilmistir; 1956’ya gelindiginde ise iiretilen Tiirk filmlerinin
toplam sayis1 359’a c¢ikar. 1957°den sonra yillik film yapimi 100’den 150’ye ve
sonrasinda 200’e yiikselmistir. Bu nicel artis, nitelikte de bir artisa yol agcmistir
(Kaplan, 2008, 741). Bu donemdeki cok sayidaki yonetmen yildiz sistemine dayanan bir
anlayis icinde seyircinin sinema salonunda hosca vakit gegirmesini ve eglenmesini
amaclayan filmlere yonelir. Sinemanin iy1 bir kazang kapis1 oldugunu goren yatirimeilar
“Yesilcam” Sokagr'mi ve gevresini film “yazihaneleriyle” donatmaya baslar. Bu
donemde yetismis insan giicliniin yani sira teknik ara¢ ve gerec yetersizligi, ham filmin
karaborsaya diigsmesi, iiretimin artmasinin oniinde bir engel olusturmaz (Teksoy, 2009,
481).

1950 ve 1960’11 yillar, Tiirk sinemasinin altin ¢agmi yasadigi donem olmustur.

Tiirkiye’de uygulanan karayolu politikasmin da yardimiyla sinema, bir eglence araci
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olarak tiim Anadolu kentlerine, kasabalarina ve hatta koylerine kadar varmistir. Halkin
duygularina seslenen filmler durmaksizin {iiretilmis ve seyirciden beklenen ilgiyi
gormiistiir. Ve hemen ardindan onlara benzer baska yapimlara talep dogmustur. Seyirci
sayisinda yasanan bu gelismeler, sinema isletmecilerini de heyecanlandirmistir.
Isletmeciler, yapimcilara avanslar vererek, belli konularda filmler 1smarlamaya
baslamistir. Halkin ilgi gosterdigi konularda ve sevdigi yildizlarla filmler ¢ekilmistir.
Ama diger taraftan yasanan bu altin ¢ag Tirk Sinemas’nin altin ¢agmna
doniistiiriilememistir.  Ciinkii  kazanmilan paralar ile bir sinema endiistrisi
olusturulmamistir. Yani sinemanin kazanci, sinemaya donmemistir. Ayni zamanda bu
hizl1 iiretim swrasinda kalite de goz ardi edilerek, “halk bunu istiyor” goriisiine
sigiilmistir (Esen, 1996, 26-27).

1960’larda topluma yonelen ve toplumun sorunlarina deginen; go¢ sorununu, is
ve isci problemlerini, issizlik, kdy yasami ve halkin sorunlar1 gibi konular1 beyaz
perdeye getiren filmler cevrilmistir. Bununla birlikte polisiyeler, salon komedileri,
tekrar cevrimler (yerli-yabanci) ve edebiyat uyarlamalar1 ile Yesilcam sinemasi genis
bir perspektifte sinema seyircisine filmler sunmustur (Posteki, 2012, 15-16). Bu
donemde yeni ve gercek bir ulusal sinema Kkiiltiirii gereksinimine ihtiya¢ duyan
sinemacilar, Tiirkiye’nin gorsel, edebi, teatral ve miizikal geleneklerinden esinlenen bir
sinemanin bicimsel ve anlatisal ilkelerini tartismaya baslamistir. Ama ulusal Tiirk
sinemasinin kiiltiirel temelleri ve estetik ilkelerini saptamayi amaclayan bir¢ok kisa
Omiirlii sinema akimi 1960’larda ortaya ¢cikmaya baslamistir. Birincisi Metin Erksan ve
digerlerinin baslattig1 toplumsal gercekgilik akimidir. Bu akimin 6rnek filmleri arasinda
Seden’in “Namus Ugruna”, Atf Yilmaz'in “Suclu” (1960) ile Erksan’in, bir adamin
kirsal, geleneksel otoritelere kars1 savasini anlatan “Yilanlarin Ocii” (1962) ve 1964’te
Berlin Film Festivali'nde Altin Ay1 oOdiliinii kazanan “Susuz Yaz” (1963) yer
almaktadir. Bu filmler, popiiler Tiirk sinemasinda kullanilan dramatik geleneklerin
otesine gegerek kirsal Tiirkiye’deki catigmalarin dykiilerini anlatmak i¢in yar1 gercekei
bicim kullanmiglardir (Kaplan, 2008, 742).

Bu doneminin bir bagka Onemli 0zelligi de Tirk Sinemasi’nin Amerikan
Sinemast’na istiin gelmesidir. 1960’11 yillarda sinema giderek daha karh bir sektor
haline gelince yeni yapimcilar ve yapimevleri ortaya c¢ikmistir. 1966 yilinda Tiirk
sinemas1 241 filmle diinya uzun metraj film iiretimi siralamasinda 4. sirayr almistir.

Tiirkiye’de sinema salonu ve seyirci sayisindaki artis beraberinde sektorel genislemeyi
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de getirmis fakat biiylime sagliksiz olmustur. Her giin filmde oynamak zorunda kalan
oyuncular haftada bir senaryo yazmak zorunda kalan senaristler, her ay film cekmek
zorunda kalan yonetmenler kalitenin diismesine neden olmuslardir (Celik, 2012, 210).

Tiyatrocular donemindeki, iiretenlerin iiretimi belirlemeleri isleyisi Yesilcam
doneminde tersine donmiistiir. Uretimi tiiketiciler, tiiketenler, yani seyirciler
belirlemistir. Bu nedenle tiiketicilerin egilimlerine ve isteklerine gore film tiretimi
yapilmustir. Tiirk sinema seyircisi biiyiik kentler de ikiye ayrilmistir. Bir taraf oncelikle
yabanci filmleri tercih ederken, diger taraf yerli filmleri tercih etmistir. BOylece
sinemalardaki gosterimler de yabanci film gosteren ve yerli film gosteren diye ikiye
ayrilmistir. Yabanci filmlere ve yerli filmlere giden bir ara seyirci varsa da, karma film
gosteren sinema salonu olmamastir. Ciinkii seyirci ikisine de ayni gozle bakmamaktadir.
Ciinkii sinema seyircisi yabanci filmi farkli, yerli filmi farkli seyrederek, farkli
degerlendirmistir. Yabanci filmi kendi disinda bir sey olarak seyretmistir. Bu nedenle
yabanci filmde itiraz etmedigi, onayladigi bircok durumu yerli filmde onaylamaz, dislar,
tepki gosterir ya da tavir koyar. Yesilcam bunu deneye deneye anlamis ve yabanci film
ya da Oykii uyarlamalarinda buna 6zel bir 6zen gostermistir. Yabanci film seyircilerinin
tuttugu, begendigi filmlerin yerli versiyonlarini yerli film seyircileri i¢in iiretirken,
Yesilcam arada koprii gorevi gorerek yabanci filmleri yerli filme doniistiirmiistiir.
Ciinkii sinema seyircinin, bir ¢esit aynasidir. Seyirci orada kendinden bir seyler gérmek
istemektedir. Ornegin kendi 6zlemlerini, kendi diislerini gormeyi arzu etmektedir. Bu
durumda Yesilcam’mn kimligi ile seyircinin kimligi Ortiisme gostermektedir. Seyircinin
kimligi, seyircinin Kkiiltiiriine yansir. Bu bakimdan Yesilcam’dan yola cikarak Tiirk
sinema seyircisinin kiiltiirii ve kimligiyle ilgili onemli ipuclarini yakalanmaktadir
(Ayca, 1992, 123-124).

Oyle ki bu doénemde sinema salonlart ve acik hava sinemalar1 seyircinin
neredeyse her firsatta ziyaret ettigi mekanlar haline gelmistir. Beyazperde toplumsal
hayatin tam ic¢inde yer almaktadir. Ciinkii altmish yillarin seyircisi televizyon caginin
baslamasindan Onceki son seyirci kusagi olmasi sebebiyle ve bir¢ok ac¢idan
giiniimiizden ¢ok farkli bir konumdadir. Filmler televizyon ve video yoluyla evlere
kadar girmemistir. Bu nedenle sinema salonlarinin ve filmlerin kendilerine ait bir
biiyiilii bir havas: vardir. Seyirci film izlemek i¢in sinemaya gitmek yani evinden disar1
cikmak zorundadir. Sinema salonu seyircinin kendisini yasadigi hayattan ¢ikmasina

yarayan Ozel bir alandir. Ayrica bu donemde film seyretme topluca yapilan bir eylemdir.



192

Bu yillar sinema seyircisinin kadin, erkek, ¢oluk cocuk yani ailesiyle birlikte sinema
salonlarinda yan yana goriildiigii son yillardir. Altmislarin ailelerden olusan seyircisi,
yetmisli yillarda yerini seks filmleri furyasi ile erkek seyirciye birakacaktir. Ayrica, bu
yillarda seyircinin filmleri sinemada izliyor olmasindan kaynaklanan bir bagska
“gOriiniir” olma durumu da s6z konusudur. Ciinkii bir filmin ka¢ kisi tarafindan
izlendigi seyircinin aldig: bilet sayisi ile kesin bir bicimde 0l¢iilebilir durumdadir. Oysa
televizyonun ve videonun evlere girmesiyle beraber bir filmi kac¢ kisinin, hangi
kosullarda ve hangi duygularla izledigi belirsiz bir durum yaratmaktadir (Kirel, 2005,
144-146).

1950’lerde yesermeye baslayan yildiz (star) kavrami, 1960’1 yillarda iiretim
bicimini derinden etkilemeye baslamistir. Bu nedenle filmlerin oyuncu maliyetlerinde
biiyiik artiglar olmus, filmler aktor/aktrislerin adiyla anilmaya baslanmistir. Fakat bu 1yi
oyuncular, bolge isletmelerinin talepleri neticesinde belli rollerle 6zdeslesmek ve
neredeyse hep ayni rolii oynamak zorunda kalmislardir. Bu donemin yildizlar1 arasinda
Ayhan Isik, Sadri Alisik, Belgin Doruk, Tiirkan Soray, Hiilya Kocyigit, Filiz Akin,
Fatma Girik, Ediz Hun gibi isimler vardir (Tung, 2012: 96). Sonraki yillarin yildizlari,
sadece isimleriyle bile insanlar1 sinemaya ¢ekme giiciine sahiptir. Bu isimler arasinda
Hiilya Avsar, Yilmaz Erdogan, Cem Yimaz ve Kenan Imirzalioglu yer almaktadir.
Seyirciye sinema bileti aldiran ya da video ve dvd olarak filmin satilmasini saglayan
giic diin oldugu gibi bugiin de yildizlardir (Dede, 2014, 241-242). Ciinkii sinema
seyircisi, sinema koltugunda tamidig1r yildizlarla, yardimci oyuncularla ve bildigi
konularla bas basa olmay1 se¢gmektedir. Seyirci sinema salonundan iceri girdiginde
disaridaki hayatta yasanan olumsuzluklari tamamen unutmak istemektedir (Kirel, 2005,
27).

Bir bagka agidan bu donem degerlendirildiginde Tiirkiye'nin c¢esitli illerinde
yapilan film senlikleriyle uluslararasi senlikler de Tiirk Sinemast’nin yiikselmesinde
etkili olmustur. Bu festivallerde kazanilan odiiller disinda ticari tanitimlar da dis
tilkelere film satimini kolaylastirmaktadir. Bu senliklerde segilen en iyi filmler, en iyi
oyuncular, en iyi yonetmen ve senaryocular belirlenerek, bu filmlere halkin ragbet
gostermesi saglanmustir. Ayrica senlikler boyunca gerceklestirilen gosterimler diginda,
senliklerden sonra da sinema salonlarinda filmler gosterim ve izlenme olanagi
bulabilmislerdir (Onaran, 1996, 86-87). Ayrica 60’ yillarda acik hava sinemalarinin

kapali sinemalara oranla Onemli bir sayiya ulastigi goriilmektedir. Ag¢ik hava
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sinemalarinin yogunlugu giinliilk yasamda sinemaya gitme Kkiiltiiriiniin gelistiginin
onemli bir gostergesidir (Kirel, 2005, 41).

70’li yillarin ortalarindan sonra Yesilcam bir cokiis yasamistir. 12 Eyliil
oncesinin ter0r ortami, ekonomik sorunlar ve televizyonun yayginlasmasi seyirciyi
sinema salonlarindan uzaklastiran sebeplerin basinda gelmektedir (Erdogan, 2004, 113).
Boylece sinemanin sadece sinema salonlarinda seyircilerle bulusma donemi 1970’lerde
beraber bitmistir. Ciinkii tiretim ve seyirciye ulagim teknolojilerindeki gelismeler eski
yapiy1 bozmustur. Yesilcam doneminin baslangicinda acilan sinema salonlar1 birer birer
kapanmaya baslamistir. Aslinda elektronigin sinema alanina girmesi seyirci sayisidaki
artigin en onemli sebebidir. Bunun yani sira seyircilerin yillik film seyretme ortalamasi
da say1 olarak ¢ok artmistir. Simdi cok daha genis bir seyirci kitlesi ¢ok daha fazla film
seyretme imkanina sahiptir. Biitiin diinya da yasanan olay Tiirkiye’de yasanmis ve bu

durum Tiirk sinemasini derin bir bunalima sokmustur (Ayca, 1992, 126-127).

3.3.3. 80’li Yillar Seyircisi

Tiirk sinemasinda Yesilcam donemindeki parlak yiikselis doneminin ardindan,
Tiirk sinemasi adim adim bir krizin i¢ine siiriiklenmeye baslamistir. Yasanan krizin
nedeni biiyilkk oranda Yesilcam sinemasinin, gelisiminin basindan beri icinde
barindirdig1 celigkiden kaynaklanmaktadir. 1950’lerden itibaren film iiretiminde
yasanan ticari canliliga ragmen, Tiirkiye’de hi¢bir zaman gii¢lii bir film endiistrisi
olusturulamamistir. Bunun nedeni yapimcilarin elde ettikleri karlarla film alanma
yatirim yaparak giiclii bir altyapiya sahip bir endiistri olusturmak yerine, sinema dis1
alanlara yatirnm yapmaya yonelmelerinden kaynaklanmaktadir. Yesilcam sinemasimin
¢cOkiis doneminin baslangici sayilan 1970’lerin sonlarmna gelindiginde, film sektorii
piyasasindaki dalgalanmalar ve degisen arz-talep dengelerinden etkilenmeye agik,
kirilgan bir konum yaratmistir. Bu donemde televizyonun yaygimlasmasi, renkli filme
gecisle birlikte artan iiretim maliyetleri, ekonomik krizler ve siyasal karmasa nedeniyle
seyirci kitlesinin sinemaya gitmekteki isteksizligi, yasanan krizden bir ¢ikis yolu olarak
yatirimcilarin - diisiik maliyetli seks filmlerine yonelmesi, seks filmleri furyasinin
ailelerin ve kadinlarin sinema salonlarindan uzaklagsmasma neden olmustur (Suner,
2006, 30-31).

70’li yillarda televizyonun yayma baslamast ve videonun yayginlasmasi

Yesilgam Sinemasini belli bir kargasanin i¢ine sokmustur (Ayga, 1996, 145). TRT nin,
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1968’de Ankara’da deneme yayinlarina baslamasi ve 1972’de “Bedava Diinya Giizeli”
adl yabanci diziyi Tiirkce seslendirerek “ev halki”na sunmasi Yesilcam’in kemik kitlesi
olan aileleri Once televizyonlu komsularin evlerinde toplamis, daha sonra ise her haneye
giren televizyon sinemaya kafa tutmaya baslamistir (Sen, 2010: 21). Bdylece
Televizyon (TRT) ve Yesilgcam karsilikli olarak birbirlerini diglamaya baslamislardir.
Yesilgam, hem televizyonu sinemadan saymadigi, hem de seyircisini elinden aldigy,
sinema sektoriinii ekonomik olarak sikitiya soktugu igin televizyona karsi tavir
almistir. Ama seyirci sinema salonlar1 yerine, kendi evlerinin salonlarinda kiigiik
ekranda videodan ve televizyondan film seyretmeyi tercih etmistir (Ayca, 1996, 145).

Televizyon yaymnmn yurt ¢apmna yayimasiyla beraber, sinema salonlarmdan
kayan seyircinin televizyona yonelmesi sadece Tiirkiye’ye mahsus bir durum degildir.
Yaygin televizyon yayinina baslayan tiim iilkelerde 6zellikle televizyondan dizilerin ve
filmlerin yaymmlanmaya baslamasiyla beraber sinema sektorii agir bir darbe almistir. Bu
agir darbeden en az yarayla kurtulmay1 basaran iilke, biiyiik prodiiksiyonlar donemini
baslatan Amerika Birlesik Devletleri olmustur. Ciinkii Hollywood geliskin sermaye
olanaklar1 ve dagitim sisteminin ulastig1 diizey itibariyle biiyiik biitceli dev yapimlar
gergeklestirerek televizyonun seyircisine vaat edemedigi gorsel zenginlikler sunmay1
basarmistir (Tung, 2012, 124-125)

Televizyonunun gelisi ile birlikte seyirci sinema iliskisi degisime ugramustir.
Ciinkii seyirci goOriinmez, soyut bir kavram haline gelmeye baslamistir. Sinema
salonlarmin  goriinen seyircisi televizyonun devreye girmesiyle beraber sanki
buharlagsmustir. Arkasindan videonun evlere girisi ile birlikte seyirci sinema iligkisi
belirgin bicimde degismistir. Seyirci artik istedigi video filmi bu kez kendi insiyatifi ile
istedigi zaman istedigi yerde ve kosullarda izleyebilme imkanina sahip olmustur. Bu
gelisme de seyirci ve sinema arasindaki iliskiyi geri doniilmez bir sekilde degistirmistir
(Kirel, 2005, 146).

Televizyona ve videoya kitlelerin gosterdigi ilgiden dolayr sinema salonlar:
kapanmaya baslamis ve ¢esitli furyalarin etkisiyle filmlerin kalitesi diigmiis bdylece
sinema sektorii daralma siirecine girmistir. Salonlarin kapanmasiyla beraber bolge
isletmeciligi sistemi cesitli zorluklarla kars1 karsiya kalmis, bono ve nakit akisinda
kesintiler olmus ve Tiirk sinemasi iktisadi bir krize siiriiklenmistir. Aslinda televizyonun
sinemanin yerini almasindaki ekonomik nedenlerde goz ardi edilmemelidir. Televizyon

sinemadan daha ucuz bir eglence aracidir ve bu yoniiyle de kitleler icin ilgi ¢ekicidir.
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Ciinkii 1970’11 yillarin ikinci yarisindan itibaren gittikce agirlasan ekonomik kriz, halkin
da ucuz eglencelere yonelmesini beraberinde getirmistir. Ve sonug¢ olarak sinema yerini
halkin ucuz eglence araci olan televizyona birakmistir (Tung, 2012, 126-127).

Seksenler sonrasi sinemanin kosullarini degistiren ve belirleyen gelisme “12
Eyliil Askeri Darbesi” olmustur. Bu darbenin kosullar1 film iiretme ve izleme
kosullarin1 da paralel bir bicimde degistirmistir. Seksenlerde, yetmisli yillarin ikinci
yarisin1 kaplayan seks filmleri, ortadan kalkmis, onlarin yerini yeni bir tiir olarak
“arabesk filmler” almistir. Seksenlerde 6zgiirliik sorunu yasayan sinemanin, yetmislerde
televizyon ve seks filmleri yiiziinden salonlarda uzaklasan seyircisini yeniden salonlara
toplayabilmesi, pek miimkiin olmamistir (Yavuz, 2012, 32-33).

Sikiyonetimin siirdiigii ilk yillarda Tiirk sinemasinda toplumsal elestiri filmleri
yasaklandigindan dolayr Tiirk sinemasinin ele aldigi konular arasinda bireysel
bunalimlar, sinema ve yaratim sorunlar1 ile kadin sorunlar1 yer almistir. 80’1 yillarda
uygulanan depolitizasyon politikasindan sonra 1986’larda sinirlamalarin  biraz
gevsemesiyle birlikte siyasal filmler patlamasi yasanmistir. 12 Eyliil 1980 darbesinin
topluma ve insanlara etkisini ele alan filmler c¢ekilmistir. Bu filmler daha cok,
tutuklanip, cezaevine girip ¢ikmis insanlarin topluma uyumsuzluklarini ele almaktadir.
Tiirk sinemas1 acisindan 1987 yili da bir baska agidan Onem tasimaktadir. Yabanci
Sermaye Yasasinda yapilan bir degisiklikle, yabancilara sinai sirketler gibi ticari
sirketler kurma izni verilmistir. Bu a¢idan dev Amerikan Film Sirketleri, kendi
filmlerini hicbir engelle karsilasmadan ve bedel ©6demeden getirip dagitimini
yapmaktadir. Ilk dsnemde video pazarina girerek, piyasayi taniyan sirketler 1990’ larda
film piyasasimi tamamen ellerine ge¢irmislerdir (Kuyucak Esen, 2002, 104-105).

1980’in seyircisinin sinema ile olan iliskisi degerlendirildiginde; sinema
seyircisi artik Hollywood patentli filmleri Batili izleyiciyle ayni anda seyrederek bu
yapitlar vasitasiyla kendi film kiiltiiriinii ve birikimini olusturmaya baglamistir.
Seyircinin 6zellikle yabanci filmleri tercih etmesi Tiirk filmlerine ne para ne de zaman
ayirmak istemediginin en biiyiikk gostergesidir. Vardan’a gore (2008, 747) bu konuda
seyircinin de hakli oldugu kimi noktalar vardir. Bunlardan ilki Tiirk sinemasinda
kamera arkasina gecen yOnetmenlerin Bati diinyasinin sinemadaki biiyiik ustalarin
yapitlarmi andiran filmler cekmeye soyunmalaridir. Antonioni, Bergman ve diger

Oonemli isimlere Oykiinen yonetmenler filmlerinde 6zii 1skalayip bigim iizerinden basar1
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kazanmay1 hedeflemislerdir. Boylece ¢cogu sikici ve ne dedigini yonetmenlerinin de pek
anlayamadigi filmler ortaya ¢ikmistir.

Donemde yasanan olaganiistii durumlardan dolayr 80°li yillardaki filmlerin
hemen hepsi, act c¢eken, ya kendini ya da bir hakikati arayan yOnetmenleri
anlatmaktadir. Yonetmen ‘“aci ceken sanat¢r” kategorisinde, yaraticiligi toplum
tarafindan tehdit edilen kisi olarak temsil edilmektedir. Filmler, renk, kurgu, tempo ve
kamera isciligiyle Yesilcam’in disinda Avrupai bir goriiniim tasimaktadir. Bu filmlerin
yerli seyirci icin degil, Avrupa sanat sinemasi seyircisine hitap etmeyi hedeflenerek
cekildigini soylemek miimkiindiir. Bu nedenle 80’11 yillardan sonra yapilan bu tiirden
filmlerin hemen hepsi gisede basarisiz olmustur. Tiirk filmlerine olan talep hizla
diismeye baslamistir 70’1i yillarin basinda Tiirkiye’de en az 3000 sinema salonu varken,
1986 yilinda 674’e inmistir. 1995 yilinda iilke niifusunun 60 milyonu buldugu bir
zamanda, bu say1 363’e diismiistiir. Karsilastirilacak olunursa ayni yil 10 milyonluk
Yunanistan’da iki kati1 sinema salonun olmasi Tiirkiye sinemasinin geldigi noktayi
gostermesi agisindan énemlidir (Erdogan, 2004, 114).

1977 ve 1996 yillar1 arasinda Tiirkiye’de toplam 1165 film cekilmis, 1987 ve
1997 wyillar1 arasinda toplam film sayis1 812’ye diigmiistiir. Bu istatistiki bilgiler
Tirkiye’deki film endiistrisinin kriz yasadigmin en belirgin gostergesidir. GOsterime
giren yabanci filmlerin, en basta Amerikan yapimlar: olmak iizere sayisi1 iyice artarken
sinema salonlarinin sayis1 da endise verici bir sekilde azalmistir. 1988 ve 1996 yillar1

arasinda yapilan filmlerin sayilar1 su sekildedir:

Tablo 1. 1988-1996 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Cekilen ve Gosterime Giren Film Sayisi

Gosterime

Yil Film Sayis1 | Giren Film
Sayisi

1988 999 12
1990 74 12
1991 33 17
1992 39 10
1993 82 11
1994 82 16
1995 37 10
1996 37 10
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Cekilen ve gosterime girebilen film sayilar1 arasindaki fark sasirticidir. Ciinkii
bu 483 filmden 385’1 sinema salonlarinda gosterilmemistir. Aslinda bunlar televizyon
seyircisi i¢in ¢ekilen televizyon filmleridir (Scognamillo, 2010, 367- 368).

Bir zamanlar genis bir izleyici kitlesine sahip olan Tiirk Sinemasi sayilan
faktorler nedeniyle izleyici kitlesini yitirmistir. izleyicilerin biiyiik boliimii, televizyona
kayarken bir bolimii de 1980’lerin ilk yarisinda hizlanip bir furya halinde gelisen
videokaset pazarmi tercih etmislerdir. Geriye kalan seyircilerse yabanci, 6zellikle de

Amerikan yapimlarina kaymistir. Durumu aciklayan sayilar su sekildedir:

Tablo 2. 1978-1994 Yillar1 Arasinda Yerli Film izleyicisi Sayisi

il Yerll gt
Izleyicisi
1978 58,2 milyon
1980 37,5 milyon
1982 29,2 milyon
1984 26,7 milyon
1986 20,3 milyon
1988 7,7 milyon
1990 5, 6 milyon
1992 3,0 milyon
1994 0,3 milyon

Sonug olarak Tiirk film izleyicisi televizyon, video, siyasal ve iktisadi kosullar,
anarsi ve teror, 12 Eyliil’iin Oncesi ve sonrasindaki sartlar ve Amerikan sinemasinin
hegemonya gibi cesitli nedenler yiiziinden sayilar1 giderek azalan yerli yapimlardan
koparak artik en ucuz eglence bicimi haline gelmis olan televizyona sigmmustir

(Scognamillo, 2010, 368-370).

3.3.4. 90’1ar ve Sonrasi Sinema Seyircisi

1990’lhr yillar Tiirk sinemast icin, Olim kalim miicadelesinin oldugu bir
donemdir. Son donemde aksayarak ilerleyen sinema seyirci iligkisi, doksanli yillarda
kopma noktasimna gelmistir. Cekilen filmler gosterilecek salon bulamamaktadir ¢iinkii
dagitim piyasasi yabancilarin elinde oldugu i¢in, onlarm istekleri dogrultusunda Tiirk
filmleri gosterime girebilmektedir. Biiyiik biitceli ve gosterigli Hollywood filmleri,
biiylik reklamlarla, aninda Tiirkiye’de gosterime girdiginden, geng¢ seyirci kitlesi, bu

filmleri tercih etmektedir (Kuyucak Esen, 2002, 105).
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90’11 yillarda teknolojinin gelisimi ¢ok hizlanmus, dijital teknoloji iiriinleri, cep
telefonlari, internet aglari DVD-VCD kayit araclari, insanlarin yasam algilarmi
degistirmistir (Yavuz, 2012, 34). 1990’larin basinda 6zel radyo-TV istasyonlarinin
yayma gecmeleri ve devaminda da VCD ve DVD teknolojilerinin Tiirkiye’ye gelmesi
sinema diinyasin1 oldukca etkilemistir. Biitiin bu gelismeler sirasinda Tiirk sinemast,
izleyicisini salonlara ¢cekmekte zorlanmistir (Posteki, 2012: 37). Tiirk filmlerinin salon
ve seyirci bulamadigi bu donemde Tiirk Sinemasi’nin eski Ornekleri 6zel televizyon
kanallarinda gosterilmeye baslanmistir. Bu nedenle televizyon i¢in filmler ve diziler
tretilmistir. Boylece sinema, televizyondan beslenir duruma gelmistir. Yillik {iretimin
30-40 filme kadar diistiigii bu donemde bu filmlerden sadece 10-15 tanesi vizyona
girebilme sansini yakalayabilmistir (Celik, 2012, 212).

90’lh yillar izleyicisinin beklenti ve hosnutsuzluklarinin bi¢cimlenmesinde
televizyonun yayginlagsmasi ve kitlesellesmesi etkili olmustur. Televizyonla biiyiiyen bu
kusagin gorsel algilamasi, kiiltiirel dokusu ve film izleme etkinligi bu olguyla i¢ ice
gecmistir. Televizyonun yarattig1 yildizlar, magazin kahramanlari, talk-show sunuculari
sinema perdesinde ¢ikinca seyirci bundan ayri bir haz duymus, merak duygusu uyanmas,
bu kahramanlar televizyon kokenli izleyiciyi salonlara ¢ekebilmistir. Vizontele filmi
basta olmak iizere, Hemso, Agir Roman, Kahpe Bizans, Bay E ve bu ¢izgideki filmlerde
yasanan seyirci patlamasinin ardinda yatan neden bundan kaynaklanmaktadir
(Karakaya, 2014, 48).

Gecmiste, Kemal Sunal benzeri tek yildizin siiriikledigi film modeli, 1990’11
yillardan itibaren tekrar kullanilmaya baslanmistir. Bu donemde ozellikle bir isim 6ne
cikmistir. Ulkenin en popiiler mizah dergisinde ¢alisip ardindan stand-upg¢iliga soyunan
Cem Yilmaz, sinematografik anlamda yenilik icermeyen, ama izleyiciyi siiriiklemeyi
basaran komedi filmleriyle seyirciyi yeniden sinema salonlarma ¢ekmeyi basarmustir.
Vardan’a gore (2008, 752-753) Cem Yimaz’ i filmleri seyirci i¢in bahanedir ¢iinkii
neredeyse tek kisilik sovu igin seyirci sinema salonuna akin etmektedir. Bu agidan
1980’ler boyunca bir bocalama ve yeniden ayaga kalkma devri yasayan Tiirk sinemasi,
sektor olamamanin bedelini bir kez daha 6demistir. 1990’larm ikinci yarisindan itibaren
ozellikle TV’den devsirilen yildizlarin siiriikkledigi ve ¢ogu komedi tiiriinde cekilmis
yapimlarla gisede basar1 kazanmaya baslayan bir Tiirk sinemasi ortaya ¢cikmistir. Bu
eski ve klasik formiil yani yeni yildizlar ve giildiirii 6geleriyle dolu dykiiler ekonomik

anlamda hala gecerliligini korumaktadir.
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1990’1ar Tiirkiye’de sanat sinemasi ve popiiler sinemanin ayrigsmaya basladig:
yillar olarak da tanimlanabilir (Celik, 2012, 213) 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren
yeniden olusum siireci i¢ine giren Yeni Tiirk sinemasinin temel ekseninin ilk filmlerini
1990’11 yillarda yasamis geng bir yonetmenler kusagi olusturur. Yeni Tiirk sinemasinin
ortaya ¢ikisini birbirine kosut gelisen iki diizlemde tanimlamak miimkiindiir. Bir yanda
biiylik biitceli, yi1ldiz oyuncu ve yonetmenleri one ¢ikaran, vizyona girmeden oOnce
medyada yogun bir reklam kampanyasiyla adindan soz ettirmeye baslayan, genis
dagitim ve gosterim olanaklarina sahip ve gisede basarili hasilat yapan bir “popiiler
sinema”; diger tarafta yonetmenin bir biitiin olarak filmin yaratim siirecine damgasini
vurdugu, kiiciik biitceli, ¢ogu kez amatdr veya taninmamis oyuncular1 kullanan,
Tiirkiye’de smirli dagitim ve gosterim olanagi bulan, ancak ulusal ve uluslararasi
festivallerde gordiigii ilgi ve kazandigi prestijli Odiillerle kendinden sz ettiren bir
“sanat sinemas1” (Suner, 2006, 33).

Zeki Demirkubuz, Dervis Zaim, Nuri Bilge Ceylan ve icinde bir¢cok gencg
yonetmen barindiran Yeni Sinemacilar seyircinin beklentilerine ve popiilizme
takilmadan kendi sinema anlayislarim1 bu donemde hayata gecirmeye basladi. Bu
bagimsiz yonetmenler filmlerinin yapim kosullarimi zorlukla yiiriiten ama her kosulda
film iiretmenin yollarmi1 arayan bir sinema anlayisiyla Tirk sinema sektoriinii
canlandirmaya ¢alistilar (Kirag, 2000). Sonug olarak bu dénemdeki bagimsiz yapimlarin
say1s1 artig gostermistir.

90’lar boyunca Tiirk sinemasi, seyirci azligi ve finansal sorunlar gibi
problemlerle bir¢cok kez yiiz yiize kalmistir. 1996 sonrasinda hasilat agisindan bir
kipirdanma yasanmissa da bu durum birka¢ filmle sinirli kalmistir. Sonug olarak Tiirk
sinemast bir endiistri ve isim olmay1 bu on yilda da basaramamistir (Posteki, 2012, 18).
Yani Tiirk sinemasmin finansman kaynagi sadece kendi seyircisi olmustur (Turgul,
1996, 191). Bu agidan degerlendirildiginde 40’11 yillardan bu yana kadar Tiirk sinema
sektoriiniin gelisiminde yasadigi engeller su sekilde siralanabilir (Scognamillo, 1996,
246): Devletin ilgisizligi, parasal kaynaklarin yetersizligi, teknik donanimin, teknik
standarttin gecersizligi, yabanci (Amerikan) sinemasinin rekabeti ve son olarak
televizyonun etkisi.

90’11 yillar1 kiiciik kipirdanmalarla kapatan Tiirk sinema sektorii 2000’11 yillarda
canlanmaya baslamis, 6zellikle 2005 yilindan sonra film tiretimi giderek artmis ve buna

bagh olarak seyirci sayisinda biiyiik bir artig goriilmiistiir (Celik, 2012, 212-213). Bu
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donemde seyircisini yeniden kazanan Tiirk sinema sektOriiniin canlanmasindaki en
onemli gelismelerden bir tanesi de teknolojik yetersizligini 2000’li yillardan itibaren
kapatmaya baslamasidir. izleyicilerin, yapimcilarm, dagitimcilarin ve isletmelerin
bilinclenmesi, bir anlamda kendilerini yetistirmelerinin sonucunda teknolojik gelismeler
Tiirk sinemasina hizli ve olumlu bicimde yansimaya baslamistir. Ayrica dagitim ve
gosterim dijitallestikce teknik kalite kaybi ve korsan filmcilik azalma asamasina
gelmistir. Bu baglamda dijital standartlarda cekilen bir Tiirk filmi diinyanin her yerinde
gosterilebilir ve izlenebilir hale gelmistir. Bunlarin yam sira eski filmlerin dijitale
aktarilmasit ve yeni filmlerin dijital ortamda saklanabilmesi Tiirk film arsivciliginin
olusmasinda 6nemli bir gelismedir (Ormanli, 2012, 38).

Dijitallesmenin Tiirk sinema sektorii iizerindeki etkileri film yapimini da dnemli
Olciide etkilemistir. Yavuz’un aktarimma gore 2014 yilinda Tiirkiye sinema sektoriine
giren dijitallesmeyle beraber yurtdisindan film ithalati yapan sirketler her zaman
oldugundan daha c¢ok filmi Tiirkiye pazarina getirmeye baglamistir. Yerli film
yapimcilari da adeta Yesilcam donemindeki film iiretimiyle yarisir bir orana
erismiglerdir. Sinemalarda vizyona cikarillan Tiirk yapimlarinin sayist 1990 ile 2007
yillart arasinda 40’1 asmazken ayni say1 2008’den itibaren 50’nin altmna diismemistir.
Tiirkiye’de sinemanin yiiziincii yil1 olarak kabul edilen 2014 yilinda vizyona giren yerli
yapimlarin sayisi 108’1 bulmustur. Bu yirmi bes yillik siirede en yiiksek say1 olarak
ortaya ¢ikmisken 2015 yilinda film sayis1 gecen yilin da iizerine koyarak sayiy1 134’e
cikarmistir (Yavuz, 2015)

Box Office Tiirkiye sitesinin verilerine gore, 1989 yilindan giiniimiize sinema
filmlerinin elde ettigi seyirci sayilart degerlendirildiginde Tiirk filmleri igerisinde en ¢cok
izlenen filmlerin komedi tiirii igerisinde yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 3. En Cok Izlenen ilk 10 Tiirk Filmi

Filmin Adx Vizyon Tarihi | Hafta | Seyirci Sayisi
1 | Recep ivedik 5 2017 24 7.435.049
2 | Recep Ivedik 4 2014 20 7.369.098
3 | Diigiin Dernek 2013 40 6.980.070
4 | Fetih 1453 2012 52 6.572.618
5 | Diigiin Dernek 2: Siinnet 2015 51 6.073.364
6 | Recep Ivedik 2 2009 24 4.333.144
7 | Recep Ivedik 2008 32 4.301.693
8 | Kurtlar Vadisi: Irak 2006 26 4.256.567
9 | G.O.R.A. 2004 36 4.001.711
10 | Eyvah Eyvah 2 2011 38 3.947.988
Kaynak: Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)
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Fetih 1453 ve Kurtlar Vadisi: Irak filmleri disindaki diger filmlerin tiimiiniin
komedi filmi oldugu belirtilmelidir. Bu baglamda giiniimiiz Tiirk sinema seyircisinin,
ozellikle yerli filmler s6z konusu oldugunda komedi tiiriinii daha ¢ok tercih ettigi ifade
edilebilir. Popiiler sinemanin énemli bir figiirii haline gelen Recep Ivedik serisi Tiirk
sinemasinin en ¢ok izlenen yapimlari arasinda basi ¢cekmektedir. 2008 yilinda sinema
salonlarina giris yapan Recep Ivedik karakterinin gisede basarili oldugunun goriilmesi
devam filmlerinin de cekilmesinin yolunu agmustir. Ve her Recep Ivedik filmiyle bu
karakterin, bu kadar ¢ok seyirci tarafindan neden sevildigi ve tutuldugu da hem
konusulur hem de tartisilir olmustur. Selin Tiiziin’iin Kiiresel-Yerel Tartismalar
Baglaminda ‘Recep Ivedik’ baghikhi doktora tezinde Recep Ivedik filmlerinin toplumsal
bir fenomene doniismesinde 1990 sonrasinda egemen hale gelen temsil stratejilerini
altiist etmesinin 6nemli rol oynadig1 vurgulanmaktadir. Ayrica;

“Smiflar arasindaki ugurumlarm arttig1, eski yapilarm iyice
asmdigl, sosyal ve ekonomik belirsizliklerin goéz ardi edilemez
boyutlara ulastigi bir donemde Recep Ivedik karakteri siradan
insanin tepki duydugu her seye ofke kusmustur. Kiiresel kiiltiirel
egilimleri yakindan takip eden, kendini yasam tarzi ve tiiketim
pratikleri vasitasiyla toplumun geri kalanmdan farklilagtirmaya
calisan iist ve st orta siniflarin yasam tarzina alt siniftan bir
karakterin goziinden bakilmistir” (Tiiziin, 2011, 237-238).

2013 yapimli komedi filmi Diigiin Dernek ise listedeki bir bagka gise basarisi
gosteren film olarak dikkat ¢ekmektedir. Ahmet Kural ve Murat Cemcir’in basroliinii
paylastiklart bu komedi filminin seyirci tarafindan tercih edilmesini sinema elestirmeni
Mehmet Acar dort nedene bagliyor. Bunlardan birincisi filmin iki yildizinin seyirciye
farkli bir komedi vaad etmesi ve seyircinin de bu iki komedyeni sevmesinden
kaynaklaniyor. Ikinci olarak son yillardaki siyasi kutuplasmanm ve gerginligin
seyircileri apolitik, kaba ve rahatlatict bir mizaha yonlendirdigini vurguluyor. Yoresel
komedilerin sehirlerde yasayan insanlara bir tiir terapi gibi gelmesini ii¢iincii neden
olarak swraliyor. Son olarak diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de sinema seyircisinin
cogunlukla 12-30 yas grubundaki insanlardan olusmasi Diigiin Dernek filminin

sevilmesinin onemli nedenleri arasindadir (haberturk.com.tr).



Tablo 4. En Cok Izlenen ilk 10 Yabanca Film
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Filmin Adx Vizyon Tarihi | Hafta | Seyirci Sayisi
1 | Hizh ve Ofkeli 7 2015 14 2.961.089
2 | Titanik 1998 181 2.844.022
3 | Hizli ve Ofkeli 8 2017 11 2.651.470
4 | Avatar 2009 49 2.482.991
S | Buz Devri 4: Kitalar Ayriliyor 2012 66 1.883.004
6 | Yiiziiklerin Efendisi: Yiiziik Kardegligi 2001 46 1.759.705
7 | Truva 2004 28 1.692.458
8 | Hobbit: Bes Ordunun Savasi 2014 12 1.647.727
9 | Karayip Korsanlari: Salazar’in Intikam 2017 11 1.517.289
10 | 2012 2009 25 1.497.017

Kaynak: Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com)

En cok izlenen yabanci filmler s6z konusu oldugunda ise Tiirk sinema
seyircisinin diger tiirlere egilimi ortaya ¢cikmaktadir. Buna gore, fantastik ve aksiyon

tiirlerinin 6n plana ¢iktig1 gézlemlenmektedir.




IV. BOLUM
ARASTIRMA METODOLOJiSi

Sinema alaninda seyirci lizerine yapilan akademik calismalar bu c¢alismanin
sekillenmesinde ve belirlenmesinde onemli bir yere sahiptir. Bu nedenle arastirmanin
metodolojisi ele alinmadan 6nce sinema seyircisi lizerine yapilan ¢alismalara deginmek
gerekir. Oncelikli olarak akademik calismalar bashigi altinda doktora calismalar
degerlendirildiginde, en eski c¢alisma olarak karsimiza /989 yilinda Anadolu
Universitesinde Nezih Erdogan tarafindan doktora tezi olarak sunulan ve kitaplastirilan
“Seyirci ve Bir Anlamlama Siireci Olarak Sinema” baslhkl tez caligmasi ¢ikmaktadir.
Erdogan tezinde geleneksel sinema seyircisinin film izleme etkinligini geleneksel
sinemanin betimlenen 6zellik ve niteliklerinden hareketle incelemistir. Ayrica tezde
seyircinin 20. yiizyildaki sanat ve diisiince alanlarinda ortaya ¢ikan ve ¢ogalan akimlar
sayesinde daha etkin bir zihinsel faaliyet siirecine girmis olmasi vurgulanmaktadir
(Erdogan, 1993). Bu calismanin sinema alani igerisinde, seyirci iizerine yapilan Tiirkce
kaynaklar 6zelinde oncii bir calisma oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi'nde 2004 yilinda Tahir Alpay
Caglayan’in “Tiirk Sinemasinda Seyirci-Sinema Etkilesimi ve Seyirci Profili” baslikli
sanatta yeterlilik caligmasi ise bu konu iizerine yapilan yakin tarihli bir caligmadir.
Caglayan bu calismasinda seyirci sinema etkilesiminin 1896’da sinematografin
gelisimiyle basladigini vurgulayarak bu tarihten 1989 yilma kadar bir donem igerisinde
Tiirk seyircisinin gegirdigi degisimi, Tiirkiye’nin o donemlerde yasadigi ekonomik,
siyasal ve sosyal degisimlerle iliskili olarak irdelemistir. Caligmada vurgulanmasi
gereken nokta; 1989'dan sonra diinya ve Tiirkiye'de yasanan hizli degisimlerin sinema
seyircisinin profilinde koklii bir degisime yol ac¢mus olmasidir. Ozellikle de
televizyonun evlere girmesiyle beraber Tiirk sinema seyircisi evlerine ¢ekilmis ve yerli
dizileri izlemeye baglamistir. Caglayan, Tiirk seyircisini sinema salonlarina
cekebilmenin yolunu c¢agdas sinema diliyle yeniden isleyen filmlerin yapilmasi ve

bunlarin sayisinin artirilmasinda gérmektedir (Caglayan, 2004).
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Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi’'nde Hakan Erkili¢ tarafindan yapilan
“Tiirk Sinemasinin Ekonomik Yapist ve Bu Yapinin Sinemamiza Etkileri” bashikli sanatta
yeterlilik calismasinda seyirci, sinema alaninda en etkili 6ge olarak ele alinmistir.
Erkili¢ 6zetle sinema ekonomi iligkisini ele aldigir calismasinda 1990’larin sonunda
Tiirk Sinemasindaki seyircinin televizyona yoneldigini ve film tiretiminin bu yillarda
biiyiik oranda distiigiinii belirtir. Erkili¢, iilkenin yasadigi siyasi ve ekonomik
olaylardan en ¢ok etkilenen sanat dalinin sinema alani oldugunu, buna karsin devletin
80'lerin sonuna kadar destek olmadigi tek sanat dalinin yine sinema oldugunun altini
cizmistir. Kendi olanaklariyla ve kendi dinamikleriyle ayakta kalan sinemanin bu giiclii
yapisinda en onemli 6ge ise seyirci faktoriidiir. Bu nedenle Tiirk sinema tarihinde Tiirk
seyircisinin ilgi ve beklentileri dogrultusunda bir tiretim yapis1 ortaya ¢cikmustir (Erkilig,
2003).

Diger bir ¢alisma ise Arif Can GiingOr tarafindan yazilan “Tiirk Sinemasinin
Yerli Dizilere Etkisi ve Seyirci Iligkisi” isimli sanatta yeterlilik caligmasidir. Bu
caligmada, yerli dizilerle 1960-1975 donemi Tiirk sinemasit arasinda seyirci merkezli
tiretim yapisi ekseninde benzerlikler ve karsitliklar oldugu belirlenmistir. Yerli dizilerin
Tiirk sinemasindan bilingli ve/veya biling dis1 etkilendigi goriilmiis, diyalektik bir
bakisla Tiirk sinemasina yaklastig1 yerlerde ondan uzaklastigi da saptanmistir (Gilingor,
2007).

Bir baska caligma ise Levent Yilmazok tarafindan yazilan “Tiirk Sinemasinin
Ulusal Karakterini Etkileyen Ogeler ve Seyirci Sinema Iligkisi” baslikli yiiksek lisans
calismasidir. Sinemanin iilkenin ekonomik, siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel yapisindan
onemli Olciide etkilendigini ve Ozellikle de ekonomik kosullarin sinema iiretimini
etkiledigini vurgulamistir (Y1ilmazok, 2003).

Bu konuyla ilgili yapilmis olan diger bir ¢calisma ise Bora Tamusta tarafindan,
Yeditepe Universitesi Radyo-TV ve Sinema Bilim Dalinda sunulan “Tiirk Sinemasinin
Gelisim Siirecinde Seyirci Tercihleri 1950-1980” bashkli yiiksek lisans caligmasidir.
Tamusta, diger degerlendirdigimiz yiiksek lisans ve sanatta yeterlilik calismalarinda
oldugu gibi sinemanin diger sanat dallarina karsin seyircisine ekonomik olarak bagimli
bir sanat dali oldugunu vurgulamistir. Tarihsel siire¢ icerisinde Tiirk sinemasinin
ekonomik, siyasal, hukuki ve Kkiiltiirel yapisimi inceleyen bu ¢aligma 1950’1 yillardan
itibaren Tiirk seyircisinin tercihlerini ve sinemacilarin yonelimlerini mevcut ekonomik,

politik ve kiiltiirel sartlar altinda incelemek amaciyla hazirlanmistir (Tamusta, 2010).
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Calismanin sekillenmesinde oncii olabilecek yazili kaynaklarin basinda alanda
yazilmis kitaplar gelmektedir. Ik olarak Serpil Kirel'in “Kiiltiirel Calismalar ve
Sinema” 1simli caligmasindan bahsedilebilir. Kirel, kitap icerisinde yer alan ilk boliimde
“Belki Sehre Bir Film Gelir? Sinema, Seyirci ve Deneyim” bashgi altinda sinema
seyircisinin sinema tarihi icerisindeki varliginin haritasin ortaya ¢ikarmaya caligmustir.
Seyirci, sinema salonu, teknik yenilikler ve sinemaya gitme eylemi gibi alt basliklar
icinde sinema ve seyirci iliskisi lizerine yogunlagsmustir (Kirel, 2010). Ayni yazarin
“Yesilcam Oykii Sinemasi” isimli kitabinda ikinci bolim “Altnush Yillarda Sinema-
Seyirci Iliskileri” bashig1 altinda sinema ve seyirci iliskisine altmish yillar 6zelinde

kuramsal bir parantez acilmistir (Kirel, 2005).

4.1. ARASTIRMANIN KONUSU VE AMACLARI

Kitle iletisim arastirmalar1 igerisinde, izleyici c¢aligmalar1 Onemli bir yer
tutmaktadir. Oyle ki bu arastrmalarin baslangicinda izleyici ve etki calismalar
bulunmaktadir. Tarihsel siire¢ icerisinde kitle iletisim araglarinin etkileri iizerine yapilan
caligmalar, iletisim biliminin ortaya c¢ikmasmda, gelismesinde ve kitle iletisim
arastirmalarinin  iki temel paradigma etrafinda sekillenmesinde etkili olmustur
(McQuail, 1983; Tekinalp ve Uzun, 2009; Yaylagiil ve Dagtas, 2006; Yumlu, 1994).
Ana akim ve elestirel akim olarak ifade edilen bu paradigmalar, iletisim ¢aligmalarinda
ve ozellikle de izleyici odakl arastirmalarda alana 6nemli katkilar saglamiglardir. Yazili
basinin etkileri c¢ercevesinde baslayan caligmalar, sonrasinda radyo dinleyicisi,
televizyon ve sinema izleyicisi iizerine yogunlasmistir. Giiniimiizde ise yeni medya
kullanicilar: iizerine ¢caligmalar devam etmektedir.

Izleyici ¢aligmalarmin baslangicindan giiniimiize 6nemini kaybetmeden devam
etmesinin  temel  nedenlerinden  biri; bu  caligmalarin  kitle  iletisim
endiistrisinin/sektoriiniin devamliliginin saglanmasi agisindan biiyiikk 6nem tagimasidir.
Bu nedenle; izleyicilerin medyayr kullanma aligkanliklari, medya sektoriinden
beklentileri, medya iiriinlerine yonelik temel ilgi dagilimlar1 ve medya {iriinlerinden
etkilenme bicimlerinin belirlenmesi yukarida ifade edilen her iki paradigma agisindan
da Onem arz etmektedir. Ana akim c¢aligmalar, sektoriin gelisimi ve devamliliginin
saglanmas1 bakimmdan bu konular1 agikliga kavusturmaya calisirken; elestirel
yaklagimlar medyanin izleyiciler iizerinde biraktig1 sosyolojik, siyasi, ekonomik,

kiiltiirel ve psikolojik etkilerini aciga ¢ikarmay1 amaglamaktadir.
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Bir izleyici arastirmasi olmasi bakimindan bu calismanin en temel amaglarindan
biri; Tiirkiye’de sinema seyircisinin hem bir kamusal alan olarak sinema salonlarinda,
hem de domestik alanlarda film izleme aligkanliklarini betimlemek ve sinemaya bakis
acilarini belirlemektir. Bunun yaninda sinemaya gitme ve film izleme aligkanlhklarmin
sosyo-kiiltirel ve smifsal boyutlarinin ortaya konulmast da arastirmanmn temel
amaclanmaktadir. Bu baglamda arastirmanin temel ve alt amaclart su sekilde
Ozetlenebilir:

1. Saha arastirmasi1 kapsaminda Tiirkiye’de sinema seyircisinin, sosyo-
demografik ve ekonomik degiskenler cercevesinde temel 6zelliklerini ve farkliliklarini
belirlemek amaclanmaktadir. Giiniimiizde hemen herkes sinema ile dogrudan ya da
dolayli bir iliski icerisindedir. Sinema ile izleyici arasinda kurulan iliskide; cinsiyet,
egitim, ekonomik durum, medeni durum, yas, meslek ve yasamilan cografyanin
belirleyici bir etken olup olmadigi, bunlarin izleyiciyi hangi diizeylerde etkilediginin
belirlenmesi arastirma acisindan 6nem tagimaktadir.

2. Tirkiye’de sinema seyircisinin sinemaya gitme ve film izleme
aliskanliklarinin belirlenmesi amag¢lanmaktadir. Sinemaya gitmek, film izleme pratikleri
icerisinde farkli bir etkinligi icermektedir. Sinemaya gitmenin, salonlarda film
izlemenin seyirciler iizerinde psikolojik ve sosyolojik etkilere sahip oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de sinema seyircisinin sinema salonlarina gitme
motivasyonlarin1 saglayan etkenlerin belirlenmesi arastirmanm temel amaglarmdan
biridir. Bunun yaninda, degisen ve gelisen teknolojik imkénlar neticesinde film izleme
pratigi, sinema salonlarinin sinirlarint asmis, film izlemek kamusal bir etkinlik olmanin
yaninda domestik alanlarda da yapilabilen, kimi zaman da bireysellesmis bir pratige
doniigmiistiir. Bu dOniisiimiin  nedenlerini ve izleyiciyi sinema salonlarindan
uzaklastiran faktorleri belirlemek ¢alismanin bir diger 6nemli amaglarindan biridir.

3. Tirkiye’de gosterime giren filmlerin izlenme oranlari degerlendirildiginde,
izleyicinin bazi konularda (filmin mensei, tiirli, yonetmeni ve oyuncusu gibi)
yogunlastig1 goriilmektedir. Sinema sektoriinde ortaya ¢ikan bu yogunlagmalarin ve
nedenlerinin belirlenmesi arastrmanin temel amaglarindan biridir. Ornegin Tiirkiye’de
sinema seyircisi neden komedi filmlerine daha ¢ok ragbet etmektedir? Bunun
sosyolojik, psikolojik ve kiiltiirel nedenleri nedir? gibi sorularin cevaplarinin bulunmasi

hedeflenmektedir.
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4. Tirkiye’de sinema seyircisinin film tercihleri ve bu tercihlere etki eden
faktorlerin belirlenmesi hedeflenmektedir. Seyircinin film izleme tercihlerinin kisisel
nedenleri oldugu gibi, sosyal nedenleri de bulunmaktadir. Bu nedenle konu yalnizca
kisisel begeni ile agiklanamaz. Bireylerin film izleme tercihlerinde sosyal cevrenin,
medyanin, cogunluk goriislerinin ve kiiltiirel atmosferin etkili oldugu bilinmektedir. Bu
noktada bireylerin film tercihlerine etki eden kisisel begenilerin yaninda sosyal
etkenlerin de belirlenmesi amag¢lanmaktadir.

5. Sinemanm, bir sanat olmasmin yaninda ve Otesinde sosyal yasamda farkli
islevleri  bulunmaktadir. Eglenmek, bos zamanlar1 doldurmak, propaganda,
kiiltiirlenmek, sosyallesmek gibi islevleri yerine getiren sinemaya, Tiirk seyircisinin
bakis acismin ortaya konulmasi amacglanmaktadir. Bunun yaninda bir bos zaman
etkinligi olarak sinemanin Tiirkiye’de sinema seyircisinin bos zaman pratikleri
icerisindeki yerinin tespit edilmesi amag¢lanmaktadir.

6. “Etki” sorunsal kitle iletisim ¢aligmalar: igerisinde énemli bir yere sahiptir.
Bu anlamda Tiirkiye’de, sinema seyircisinin sinema filmlerinden etkilenme diizeyi ve
bicimlerinin belirlenmesi amag¢lanmaktadir.

Yukarida ifade edilen temel ve alt amaglar ¢cercevesinde arastirma sonucunda iki
temel konunun ac¢ikliga kavusturulmasi hedeflenmektedir: Bir izleyici arastirmasi olarak
bu caligma sonucunda, iletisim arastirmalarinda sinema/seyirci iliskisinde ortaya c¢ikan
boslugu doldurmak ve iletisim arastirmalarina/literatiiriine katki saglamak ve
Tiirkiye’de sinemanin izleyici merkezli bir bakis agisindan hareketle anlagilmasini

saglayacak verilerin elde edilmesi hedeflenmektedir.

4.2. ARASTIRMA SORULARI VE HIPOTEZLER

Yukarida belirtilen amaclar ¢ercevesinde asagida yer alan arastirma sorularina
cevap aranmigtir:

Arastirma Sorusu 1: Tiirkiye’de sinema seyircisinin genel izleyici profili
nasildir?

Arastirma Sorusu 2: Tirkiye’de sinema seyircisinin film izleme aligkanliklar1
nedir? Bu aligkanliklar1 belirleyen faktorler nelerdir?

Arastirma Sorusu 3: Tiirkiye’de sinema seyircisinin film izleme tercihleri nedir?

Bu tercihlere etki eden faktorler nelerdir?
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Arastirma Sorusu 4: Sosyo-demografik farkliliklar sinemaya gitme ve film
izleme aligkanliklar1 tizerinde etkili midir?

Arastirma Sorusu 5: Film izlemek ve sinemaya gitmek, sinema seyircisi
acisindan nasil bir etkinliktir?

Arastirma Sorusu 6: Tirkiye’de sinema seyircisi, sinemadan etkilenmekte
midir? Bu etkinin sosyolojik, kiiltiirel, psikolojik vb. gibi boyutlar1 nelerdir?

Bu arastirma sorularindan hareketle arastirmanin temel hipotezleri belirlenmistir.
Hipotez iki ya da daha fazla degisken arasindaki iliski hakkinda dogrulanabilecek ya da
yanliglanabilecek olan bir ifadedir (Savran, 2010, 104, 107). Arastirmanin temel
amagclarindan biri olan sosyo-Kkiiltiirel ve sinifsal faktorlerin Tiirk sinema seyircisinin
sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar1 {iizerindeki etkisinin belirlenmesi
konusunda 6rneklem grubunun demografik verileri birer degisken olarak kullanilmistir.
Erdogan’in belirttigi gibi hipotezler tek degiskenin dogasi veya iki ve ikiden fazla
degiskenler arasindaki iligkiyle ilgili varsayim ifadesidir, hipotezle belli bir tahmin
yapilir, somut bir sekilde ne olacagi (beklenti) tanimlanir (2003, 110). Bir diger ifadeyle
hipotezler test edilmek iizere gelistirilen ifadeler olarak degerlendirilir. Bu kapsamda
arastirma sorularindan hareketle test edilmek iizere belirlenen hipotezler su sekildedir:

Hipotez 1: Sinemaya olan ilgi diizeyi ile sosyo-demografik degiskenler arasinda
anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 2: Film izleme tercihleri ile yas, cinsiyet, egitim durumu gibi
degiskenler arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 3: Bir filmi izlemeye karar verme siirecinde etkili olan faktorler ile
sosyo-demografik degiskenler arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 4: Film tercihleri ile sosyal cevre ve medya etkenleri arasinda anlaml
bir iligki vardir.

Hipotez 5: Sinema filmlerinden etkilenme durumu ile sosyo-demografik
degiskenler arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 6: Film karakterleriyle 6zdeslesme durumu ile yas ve cinsiyet gibi
degiskenler arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 7: Yas, cinsiyet ve ekonomik durum gibi degigkenler ile sinemaya gitme
siklig1 arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 8: Sinemaya gitmeye dair algilar ile sosyo-demografik degiskenler

arasinda anlamli bir iligki vardir.
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4.3. ARASTIRMA EVRENIi, ORNEKLEMI VE SINIRLILIKLAR

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2015 verilerine gore; Tiirkiye genelinde 74
ilde' toplam 2 bin 356 sinema salonu bulunmaktadir. Bu sinema salonlarmim dagilim,
kentlerin sahip oldugu niifus ile dogru orantili degerlendirilebilse de illere gore esitsiz
bir dagilimin ortaya ciktigi gozlemlenmektedir. Bu anlamda Tiirkiye’deki sinema
salonlarmin bilyiik bir kismmmn Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiiksehirlerde
yogunlastig1 goriilmektedir. Bunun yaninda; koltuk sayisi, gosterime giren film sayisi
ve seyirci sayist da dikkate alindiginda Tiirkiye’de sinema, sinemaya gitme ve sinema
gosterimlerinin, adi gecen ii¢ biiyliksehirde yogunlagma egilimi icerisinde oldugu
anlasilmaktadir.

Asagida yer alan tabloda da yer aldigi gibi, Tiirkiye’de bulunan 2 bin 356
sinema salonunun yaklagik yarismmn Istanbul, Ankara ve Izmir'de oldugu
goriilmektedir. Bu bakimdan adi gecen ii¢ ilin Tiirkiye’deki sinema faaliyetleri
acisindan merkezi onemde oldugu degerlendirilmektedir. TUIK verilerine gore 2015 yili
icerisinde Tiirkiye genelinde toplam sinema seyirci sayist yaklasik 57 milyondur.
Seyirci sayis1 bazinda degerlendirildiginde de Tiirkiye’deki toplam seyirci sayismin
yarisindan fazlasimin Istanbul, Ankara ve Izmir’de yogunlastigi goriilmektedir.
Gosterime giren filmlerin sayisi gdz Oniinde bulunduruldugunda da benzer bir durum
ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de 2015 yili icerisinde yaklasik 49 bin film gdsterime
girerken, bu rakamin yaklasik yarisinin adi gecen ii¢ biiyiikksehirde oldugu

goriilmektedir.
Tablo 5. Arastirma Evreninin Sinema Istatistikleri
istanbul Ankara izmir
Salon Sayisi 778 212 113
Koltuk Sayisi 102.303 30.379 16.323
Film Sayisi 16.096 4.550 2.722
Seyirci Sayisi 19.469.337 5.988.088 3.448.945
Kaynak: TUIK (2015 Sinema istatistiklerine gére diizenlenmistir.)

Bu verilerden hareketle Tiirkiye’de sinema seyircisinin film izleme

aliskanliklarin1 belirlemeye yonelik yapilan bu c¢aligmada, arastirma evreni olarak

" TUIK 2015 yili verilerine gore, Tiirkiye’de il bazinda degerlendirildiginde Ardahan, Bayburt,
Giimiishane, Hakkari, Igdir, Sinop ve Sirnak olmak iizere toplam 7 ilde sinema salonu bulunmamaktadir.

Bu nedenle sinema salonu bulunan illerin toplami 74’ tiir.
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Istanbul, Ankara ve Izmir illeri secilmistir. Arastirma evreninin tamamma ulasmak soz
konusu olmadigi i¢in drneklem belirleme yontemine gidilmistir.

Istanbul, Ankara ve Izmir’de anket uygulamasinda, hata payr goz Oniinde
bulundurularak toplam 1500 katilimciya anket formu doldurulmustur. Anket
uygulamasmin ardindan formlarda yapilan incelemeler sonucunda, hatali, eksik ve
yaniltict oldugu tespit edilen anket formlar1 ayiklanmistir. Ayiklanan anket formlar1 veri
analizine dahil edilmemistir. Boylelikle toplam 1365 kisilik bir 6rneklem grubuna

ulasilmustir.

4.4. BILGI TOPLAMA ARACLARI VE UYGULAMA

Bu arastirma, Tiirkiye’deki sinema seyircisinin film izleme ve sinemaya gitme
aliskanliklarini  belirlemek amaciyla kesfedici ve betimleyici nitelikte bir alan
arastirmasi olarak planlanmistir. Arastrmanin amaglarina ulagsmak i¢in nicel veri
toplama teknigi olarak anket teknigine basvurulmustur.

Calismanin nicel veri elde etme asamasinda tarama arastirmasina baglh
kalinarak, alan aragtirmasi yontemi esas alinmis; veriler yiiz yilize anket teknigi ile
toplanmustir. Tarama arastirmasi kapsaminda Neuman’m (2010) da belirttigi gibi ayni
sorular1 yanitlayan ¢ok sayida yanitlayici ornekleri ile bircok degisken dl¢iilmiis; birden
fazla hipotez test edilmis, gecmisteki davranislar, deneyimler ya da 6zelliklerden zaman
sirastyla ilgili ¢ikarim yapilmistir. Elde edilen verilerin basit frekans analizleri
sunulmus, yam sira degiskenler arasindaki iligskiyi ortaya cikarabilmek amaciyla Ki
Kare testi uygulanmistir.

Anket calismasi 15 Eyliil-10 Kasim tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Anket
caligmasma baslanmadan Once Elazig ilinde 30 kisilik bir 6rneklem grubuna pilot
calisma uygulanmistir. Bu calismadan elde edilen bulgular, gozlemler ve oOneriler
cercevesinde anket formu yeniden gdzden gecirilmis ve diizenlenmistir. Boylelikle 52
soruluk bir anket formu arastirmada veri toplama araci olarak kullanilmigstir. Anket
formu su sekilde kategorilere ayrilmistir: sosyo-demografik ve ekonomik sorular,
sinemaya gitme alisanliklari, film izleme aligkanliklari, sinemaya ilgi diizeyi, film
izleme tercihleri, bu tercihlere etki eden faktorler, sinemadan etkilenme diizeyleri ve
Tiirk sinemas1 hakkindaki diisiinceler.

Arastirmada amach 6rnekleme esas almmistir. Amach ornekleme, ornekleme

secilen kisilerin ya da objelerin, arastirmacinin amaclarina en uygun yanit1 verebilecek
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birey ve objelerden secilmesidir (Aziz, 2008, 55). Boylelikle 6rneklem grubunun
cinsiyet ve yas dagilimina dikkat edilmis, anket formunun cogunlugunun genc
katilimcilar tarafindan doldurulmasi tercih edilmistir. Anket ¢alismasi boyunca giinde
ortalama 50 kisilik bir katilmci gruba ulasilmistir. Kisiden kisiye degisiklik
gostermekle birlikte, her bir anket formunun doldurulmasi yaklasik 15 dakika

surmistir.

Tablo 6. Anketlerin Sehre Gore Dagilin

Sehir f %
Istanbul 578 42,3
Ankara 445 32,6

Izmir 342 25,1
Toplam 1365 100,0

Istanbul, Ankara ve izmir’de yapilan anket uygulamasi sonucunda 1365 gegerli
anket formu elde edilmistir. Bunlarim % 42’si Istanbul, % 32’si Ankara, % 25°i ise

[zmir’de yapilmustir.



V.BOLUM
SINEMA SEYIRCISi VE FiLM iZLEME ALISKANLIKLARI
ALAN ARASTIRMASI BULGULARI VE ANALIZi

Bu boliimde arastirmadan elde edilen verilerin frekans analizleri ve degiskenler
arasindaki iliskiyi gosteren capraz tablolar yer almaktadir. Capraz tablolarda degiskenler
arasindaki iliskinin anlamlilik diizeyini belirlemek amaciyla Ki Kare bagimsizlik testi
uygulanmistir. Elde edilen veriler c¢esitli kategoriler cercevesinde sunulmaktadir. Bu
kategoriler su sekildedir: Orneklem grubunun sosyo-demografik zellikleri, sinemada
ilk seyir deneyimi, sinemaya gitme aliskanliklari, film izleme alisgkanliklari, sinemaya
ilgi diizeyi, sinema filmlerinden etkilenme diizeyi, sinema salonlar1 ile ilgili tercihler ve
son olarak sinema, Tiirk sinemas1 ve film tercihlerine etki eden faktorler hakkindaki

tutumlar.

5.1. ORNEKLEM GRUBUNUN SOSYO-DEMOGRAFIK OZELLiKLERi

Sosyo-demografik, kiiltirel ve ekonomik ozellikler, arastirma Ornekleminin
temel Ozelliklerini betimlemesi agisindan Onem tasimaktadir. Diger taraftan bu
ozellikler sinemaya gitme ve film izleme aligkanhiklarmin farkli demografik, sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklere sahip katilimcilara gore degerlendirilmesine imkan
tanidig1 icin arastirma sonuglar1 iizerinde belirleyici olmakta ve cesitli kategoriler
cercevesinde karsilastrma yapilmasini saglamaktadir. Orneklem grubunun anket

formlarindan elde edilen temel 6zellikleri tablolar halinde betimlenmektedir.

Tablo 7. Cinsiyete Gore Dagilhm

Cinsiyet f %
Kadin 702 51,4
Erkek 663 48,6

Toplam 1365 100,0
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Cinsiyet, sosyal yasamda farkli pratiklerin ve davranig formlarinin ortaya
cikmasinda belirleyici olan en temel 6zelliklerden biridir. Cinsiyetin biyolojik ve sosyal
boyutlar1 bireylerin temel toplumsal rollerinin sekillenmesinde etkili bir faktor olmakla
birlikte, giindelik yasam icerisinde ortaya c¢ikan ilgi alanlarmin, begenilerin, davranig
kodlarinmn ve etkilesim bicimlerinin sekillenmesinde de temel bir giice sahiptir.
Giddens’in belirttigi gibi (2008, 505) cinsiyet konusunda biyolojik cinsiyet ile
toplumsal cinsiyet arasinda bir ayrim yapmak zorunludur. Biyolojik cinsiyet bedene ve
anatomik farkliliklara vurgu yaparken, toplumsal cinsiyet ise erkekler ve kadmlar
arasindaki toplumsal ve kiiltiirel farklhiliklara vurgu yapar. Bu baglamda toplumsal
cinsiyet, arastirma konusu acisindan son derece Onemli bir olgu olarak
degerlendirilmektedir. Ozellikle sinema gibi sanatsal ve kiiltiirel bir ilgi alam ya da
kiiltiirel ve serbest zaman etkinligi s6z konusu oldugunda bunun cinsiyet farkliliklar:
ekseninde degerlendirilmesi gerekli goriilmektedir. Sinemaya gitme ve film izleme
aliskanliklarin1 iceren verilerin degerlendirilmesi asamasinda cinsiyetlere gore anlamli
farklhiliklarin olup olmadigi test edilmistir. Bu nedenle saha arastirmasinda, anket
uygulamasina katilan bireylerin cinsiyet dagilimlarinin miimkiin oldugu kadar birbirine
yakin olmasi saglanmistir. Sonug olarak 6rneklem grubunun % 51,41 kadin, % 48,6’s1

ise erkeklerden olugmaktadir.

Tablo 8. Yasa Gore Dagilim

Yas f %
18-23 708 51,9
24-29 342 25,1
30-35 142 10,4
36-41 71 5,2
42-47 32 2,3
48-52 26 1,9

53 ve iizeri 44 3,2
Toplam 1365 100,0

Yas da tipki cinsiyet gibi bireyin sosyal yasamini, tercihlerini, begenilerini ve
giindelik yasamini dogrudan etkileyen unsurlardan biridir. Ancak yas, siirekli degisen
bir olgu olarak toplumsal cinsiyetten farklilasir. Bu nedenle bireyler yasa bagl olarak
yasamunin ilerleyen donemlerinde eski aligkanliklarini geride birakabilir ya da yeni
aliskanliklar kazanabilir. Yas, bir diger taraftan bireyin icerisinde bulundugu toplumsal

kosullar1 da belirlemektedir. Ornegin bir kisi yasa bagh olarak emekli oldugunda cok
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daha fazla serbest zaman sahibi olacaktir. Bu durum da bireyin giindelik pratiklerinin
yeniden sekillenmesini beraberinde getirecektir. Yas ayn1 zamanda bireylerin tutum ve
goriislerinin ~ sekillenmesinde belirleyici bir etmendir. Anket uygulamasinda,
katilimcilarin yasinin 18 ve iizeri olmasi tercih edilmistir. Bu yolla yetiskin olarak kabul
edebilecegimiz sinema seyircisine ulagsmak amag¢lanmistir. Ancak diger taraftan anket
uygulamasinda, sinema seyircisinin ¢cogunlugunun genc¢ ve orta yastan olustugu on
kabuliinden hareketle, 6rneklem grubunun c¢ogunlugunun gen¢ ve orta yasta olmasi
tercih edilmistir. Anket formunda katilimcilara yaslar1 acik u¢lu sorulmus, veri girisi
esnasinda kategorilere ayristirilmistir. Bu baglamda ilgili tabloda da goriildigi gibi,
orneklem grubunun yas araligi 18-35 arasinda yogunlagmaktadir.

Altioklar’mn da altin1 ¢izdigi gibi (2010, 13) Tirkiye’de sinema seyircisinin
onemli bir kismmin genglerden olustugu bilinmektedir. Altioklar’in verdigi bilgilere
gore, Tiirkiye’de sinema seyircisinin % 88’ini 18-39 yas araliginda bulunan gencler
olusturmaktadir. % 40’1 ise 18-24 yas araligindadir. Bu veriler, Tiirkiye’de sinema
seyircisi denildiginde ¢ogunlukla gencglerden bahsedilmesi gerektigini gostermektedir.
Diger taraftan Adanir’in belirttigine gore (2006, 82) diinyadaki pek c¢ok iilkede yapilan
arastirmalarda sinema seyircisinin % 70’inin 16-30 yas grubundaki bireylerden olustugu
ifade edilebilir. Bu durum, tiim diinyada sinema filmlerinin hedef kitlesinin genc¢lerden

olustugunu gostermektedir.

Tablo 9. Egitim Durumuna Gore Dagilim

Egitim f %
Okuryazar degil 2 0,1
Okuryazar 6 0,4
ilkokul 8 0,6
Ortaokul 31 2,3
Lise 301 22,1
Onlisans 177 13,0
Lisans 736 53,9
Lisansdstui 103 7,5
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Egitim durumu, en Onemli sosyal ve smifsal ayrimlardan biri olarak
degerlendirilmektedir. Hatta Bourdieu’niin smifsal analizlerinin en temel ayrim
noktalarindan birini okul ve egitim olusturmaktadir (Bourdieu, 2011, 2014, 2015).

Ciinkii Bourdieu’ya gore cagdas toplumlarda statiiniin ve ayricaligin dagiliminin
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denetlenmesinde, egitim basat rol oynayan bir kurumdur (Swartz, 2011, 263). Egitimin
bu denli merkezi bir dneme sahip olmasinin bir¢ok nedeni bulunmakla birlikte, bu
arastirma acgisindan Onemli goriilen kismi, kiiltiirel ve toplumsal begenilerin egitim
kurumlar1 yoluyla kazanilmasi ve bunlarin mesrulastirilmasidir. Dolayisiyla kiiltiirel
etkinliklerin yapilma sikligi, c¢esitli sanat dallarinin begenilmesi ya da anlasilmasi
dogrudan dogruya alinan egitimle ilgilidir. Egitim bir diger taraftan bireyin Kkiiltiirel
sermayesinin ortaya ¢ikmasi ve gelisimini de belirler. Bu nedenle sinemaya olan ilginin,
yakmhigin ve yatkihklarin ortaya konulabilmesi egitim durumunu goéz Oniinde
bulundurmay: gerekli kilmaktadir. Ancak diger taraftan sinemanin yiiksek Kkiiltiir ile
popiiler kiiltiir diizleminde gidip gelen genis bir seyirci yelpazesine sahip oldugu da goz
Oniinde bulundurularak, sinemanin her egitim diizeyine hitap edebilecegi kabul
edilebilir. Bu nedenle egitim durumu arastirmada ©nemli bir degisken olarak
kullanilmaktadir. Orneklem grubunun egitim durumuna gore dagilimi incelendiginde

biiyiik bir cogunlugun lise, onlisans ve lisans diizeyinde yogunlastig1 goriilmektedir.

Tablo 10. Meslek Gruplarima Gore Dagihhm

Mesleki gruplar f %
Ogrenci 594 43,5
Egitimci 81 5,9
Miihendis 70 5,1
Doktor 16 1,2
Avukat 16 1,2
Polis/Asker 10 0,7
Memur 27 2,0
Nitelikli/yiiksek egitim 42 3,1
gerektiren diger isler

Ekonomi, finans, sigorta, 31 2,3
banka

Yénetici/miidiir/koordinatér 16 1,2
Serbest meslek 84 6,2
Teknisyen/Tekniker 42 3,1
Hizmet ve satis elemanlari 38 2,8
Saglik sektorii 34 2,5
Medya ve iletisim sektérii 31 2,3
Sanatkdr 28 2,1
Turizm/Eglence/Dinlence ve 29 2,1
spor

Zanaatkdrlar ve ilgili islerde 16 1,2
calisanlar

Biiro hizmetlerinde ¢alisanlar 11 0,8
Gida ve Tarim 5 0,4
Isci 16 1,2

Kontrol, teftis 8 0,6
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Nitelik gerektirmeyen isler 13 1,0
Emekli 16 1,2
Ev hanimi 35 2,6
Issiz 41 3,0
Cevapsiz 15 1,1
Toplam 1365 100,0

Anket uygulamasinda katilimcilara agik uglu olarak sorulan sorulardan biri de
mesleklerini belirlemeye yonelik sorudur. 1365 katilimcidan elde edilen verilere gore
orneklem grubu igerisinde yaklasik 125 ayr1 meslek tespit edilmistir. Bunlarin igerisinde
yasa bagli olarak sekillenen ogrenci grubunun en yiiksek grup oldugu goriilmektedir.
Diger mesleklerin ise ilgili tabloda bir kism1 aynen belirtilmis, onemli bir kismu ise
kategorilere ayrilarak verilmistir. Meslek, kisinin sosyal statiisii ve yasam kosullari

hakkinda ipuclar1 sundugu icin 6nemli bir degisken 6zelligi gdstermektedir.

Tablo 11. Dogum Yerine Gore Dagilim

Dogum Yeri f %
iSTANBUL 342 25,1
ANKARA 265 19,4
izmMIR 142 10,4
KUZEYDOGU ANADOLU

(Erzurum, Erzincan, Bayburt, 32 2,3

Agr1, Kars, Igdir, Ardahan)

ORTADOGU ANADOLU

(Malatya, Flazig, Bingol, Tunceli, 54 4,0
Van, Mus, Bitlis, Hakkari)

GUNEYDOGU ANADOLU

(Gaziantep, Adiyaman, Kilis, 70
Sanlwrfa, Diyarbakir, Mardin,

Batman, Sirnak, Siirt)

BATI MARMARA

(Tekirdag, Edirne, Kirklareli, 35 2,6
Balikesir, Canakkale)

EGE

(Aydin, Denizli, Mugla, Manisa, 58 4,2
Afyon, Kiitahya, Usak)

DOGU MARMARA

(Bursa, Eskisehir, Bilecik,
Kocaeli, Sakarya, Diizce, Bolu,
Yalova)

BATI ANADOLU

(Konya, Karaman)

AKDENIZz

(Antalya, Isparta, Burdur, Adana, 76
Mersin, Hatay, Kahramanmaras,
Osmaniye)

ORTA ANADOLU

(Kirikkale, Aksaray, Nigde, 51 3,7
Nevsehir, Kirsehir, Kayseri,

51

66 4,8

29 2,1

5,6
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Sivas, Yozgat)
BATI KARADENIZ
(Zonguldak, Karabiik, Bartin,

Kastamonu, Cankir1, Sinop, 68 5,0
Samsun, Tokat, Corum, Amasya)

DOGU KARADENIZ

(Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, 45 3,3
Artvin, Glimiishane)

KIBRIS 1 0,1
YURTDISI 28 2,1
CEVAPSIZ 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Anket calismasi Istanbul, Ankara ve izmir gibi metropol kentlerde yapildig igin,
burada yasayan bireylerin dogum yerleri de oldukca cesitlilik gdstermektedir. Anket
formunda dogum yeri acik uglu olarak sorulmus ve 81 ilin tamamindan ve bunun
yaninda yurtdisi ve Kibris’ta dogan bireylere de ulasilmistir. Veriler daha sonra,
28/08/2002 tarih ve 2002/4720 numarali Bakanlar Kurulu Karar ile yiiriirlige girmis
olan; “ekonomik, sosyal ve cografi yonden benzerlik gosteren komsu iller ile bolgesel
kalkinma planlar1 ve niifus biiyiikliikleri de dikkate alinarak olusturulan” Tiirkiye
Istatistik Kurumu istatistiki bolge smiflandirmasina gore kategorilere ayrilmustir.
Orneklem grubunun dogum yerleri; ekonomik ve kiiltiirel yonden benzerlikleri ve
farklhiliklar1 cercevesinde degerlendirilmektedir. Bu bakimdan Orneklem grubunun
dogum yerinin, anket uygulamasinmn yapildig: illerde yogunlastig1 (yaklasik % 54)
goriilmektedir. Geri kalan dilim ise (yaklastk % 46) diger illere dagilmaktadir.
Orneklem grubunun dogum yerine gore dagilimmnin Tiirkiye geneline yayilmast,

kiiltiirel ve cografi cesitliligi yansitmas1 bakimmdan 6nem tasimaktadir.

Tablo 12. Medeni Duruma Gore Dagilim

Medeni f %
Durum

Evli 260 19,0
Bekdr 1060 77,7
Bosanmis 38 2,8
Esi vefat etmis 7 0,5
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun medeni durumuna gére dagilimi yas ile dogru orantilidir.
Orneklem grubunun medeni durumuna bakildiginda biiyiik bir cogunlugunun bekar (%

78) oldugu goriilmektedir. % 19’luk bir kisim ise evlidir.
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Tablo 13. Hanede Yasayan Kisi Sayis1

Hanede
Yagsayan f %
Kisi Sayisi
1 78 5,7
2 222 16,3
3 304 22,3
4 439 32,2
5 188 13,8
6 62 4,5
7 28 2,1
8 18 1,3
9 10 0,7
10+ 9 0,7
Cevapsiz 7 0,5
Toplam 1365 100,0

Medeni durum ve hanede yasayan kisi sayis1 bireyin domestik alandaki
cevresinin genisligi hakkinda fikir vermesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Ozellikle
sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklarinin bireysellik ya da toplumsallikla bir
iligkisinin olup olmadiginin ortaya konulmasi, yalniz yasayan bireylerin mi yoksa
birlikte yasayan bireylerin mi sinemaya gitme ve film izlemeye daha yatkin oldugunun
belirlenmesi amaciyla hanede yasayan kisi sayis1 drneklem grubuna sorulmustur. Buna
gore yalniz yasayanlarin oran1 % 6 iken, drneklem grubunun biiyiik bir cogunlugunun 2

ila 5 kisilik hanelerde yasadigi anlasilmaktadir.

Tablo 14. Sosyal Cevrenin Genisligine Dair Algi

Sosyal Cevre f %
Cok Genis 203 14,9
Genis 499 36,6
Orta 515 37,7
Dar 113 8,3
Cok Dar 29 2,1
Cevapsiz 6 04
Toplam 1365 100,0

Toplumsal c¢evrenin genisligi de bu baglamda 6nem tasimaktadir. Sinemaya
gitmek cogu zaman sosyal cevre ile yapilan bir etkinlik olarak degerlendirilmektedir.
Ancak film izlemek sadece sinema ile sinirli degildir. Bireyler ev icinde de film
izlemektedir. Bu baglamda sosyal cevrenin dar ya da genis olmasimin sinemaya gitme

veya film izleme aliskanliklar1 iizerinde bir etkisinin olup olmadig1 arastirma
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kapsaminda 6nem verilen bir konudur. Sosyal ¢evrenin genisligi goreceli bir durum
olmakla birlikte, drneklem grubunun sosyal ¢evresinin genisligine iliskin algis1 6nemli
kabul edilmektedir. Bu bakimdan sosyal ¢evrenin genisligine iliskin alg1 analizde bir
degisken olarak kullanilacaktir. Orneklem grubunun sosyal cevrenin genisligine iliskin

soruya verdigi yanitlar ise orta ve genis seceneginde yogunlagsmaktadir.

Tablo 15. ilgilendigi/Ugrastizi Sanat Dah

Sanat Dali f %
Yok 911 66,7
Tiyatro 70 51
Miizik 158 11,6
Resim 86 6,3
Dans 31 2,3
El Sanatlari 23 1,7
Fotografcilik 24 1,8
Ebru 6 0,4
Edebiyat 44 3,2
Sinema 11 0,8
Sahne Sanatlari 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinema her seyden Once bir sanat dal olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle
sinemayla ilgilenmek her seyden Once sanatsal bir faaliyette bulunmaktir. Ancak diger
taraftan bireyin sinemayla kurdugu bag sadece sanatla smirli degildir. Hatta bazi sinema
seyircisi i¢in sinema, sanatin diginda herhangi bir aktivite olarak degerlendirilebilir.
Arastirma kapsaminda sanata iliskin ilgi ve yatkinliklarin bir sanat dal olarak sinemaya
bakis acisini etkileyip etkilemedigi sorunsallagtirilmistir. Bu kapsamda Orneklem
grubuna yakindan ilgilendigi veya icra ettigi bir sanat dalimin olup olmadigi sorusu
yoneltilmistir. Sonu¢ olarak orneklem grubunun biiyiikk bir ¢ogunlugunun (% 67)
herhangi bir sanat dalma yakindan ilgi duymadig: belirlenmistir.

Tablo 16. Hane Gelirine Gore Dagilim

Hane Gelir Seviyesi f %
Alt gelir grubu 641 47,0
Alt-orta 430 31,5
Orta 99 7,3
Ust-orta 70 51
Ust gelir grubu 36 2,6
Belirsiz/Degisken 46 3,4
Bilmiyor 43 3,2

Toplam 1365 100,0




220

Orneklem grubunun betimlenmesinde en belirgin ozelliklerinden biri de
ekonomik gelir durumudur. Ekonomik gostergeler bireyin sosyal ve smifsal konumu
acisindan 6nemli bir veri olarak kabul edilirken, ayn1 zamanda bireyin yasaminda ortaya
koydugu tiiketim temelli davraniglarinin da sekillenmesinde olduk¢a dnemlidir. Ornegin
sinemaya gitmenin bir bedeli vardir, evde film izlemenin bir bedeli vardir. Ekonomik
durum ayn1 zamanda cesitli toplumsal, sanatsal veya kiiltiirel zevklerin sekillenmesinde
ve gelismesinde de onemli bir faktordiir. Dolayisiyla sinemaya olan ilgi, bu ilginin
doyurulmasi ve sinemaya iligkin cesitli aktiviteler icerisinde olmak ekonomik kazang ile
iliskilendirilebilir. Anket katilimcilarma acik uclu olarak haneye giren aylik toplam
geliri belirtmesi istenmistir. Elde edilen verilere gore asgari iicret ile 50 bin TL
araliginda katilimcilar tarafindan ayhik gelir belirtilmistir. Bu veriler, veri analizini
kolaylastirmak amaciyla, TUIK’in “Gelir Durumu ve Yasam Kosullarr” istatistiklerinde
kullanilan gruplandirmalar cergevesinde kategorilere ayrilmigtir. Buna gore 4 bin liraya
kadar olan gelir durumu “alt gelir”, 4-6 bin “alt-orta”, 6-10 bin “orta”, 10-15 bin “list-
orta” 15 bin ve iizeri gelir grubu ise “iist gelir grubu” olarak smiflandirilmistir. Bununla
birlikte 6rneklemden 46 kisilik bir katilimct grubu sabit bir gelirin olmadigini, aydan
aya degisen bir gelir durumuna sahip oldugunu belirtmistir. Elde edilen verilere gore,
orneklem grubunun biiyiikk oranda alt ve alt-orta gelir grubundan olustugu ifade

edilebilir.

Tablo 17. Ekonomik Simf Algisi

Ekonomik Sinif f %
Ust sinif 88 6,4
Orta Sinif 1088 79,7
Alt Sinif 134 9,8
Bilmiyor/Fikri yok 55 4,0
Toplam 1365 100,0

Diger taraftan ekonomik smnif algis1 da toplumsal pratiklerin sekillenmesinde
onemli bir etmendir. Orneklem grubunun biiyiik bir ¢ogunlugunun kendini orta simf
olarak degerlendirmesi, ¢cogu kisi acisindan gelir durumu ile Ortiismese de simifsal
konuma dair algiyr gostermesi bakimindan 6nemli bir veri olarak kabul edilmelidir.
Ciinkii sinif algis1 yasam tarzlarinin sekillenmesinde, tiikketim aligkanliklarinin ve sosyal

aktivitelerin belirli yonlere kaymasinda etkili bir algidir. Bu arastirma agismndan da
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sinema ile kurulan iligkinin sekillenmesinde ekonomik sinif algisinin belirleyici olup

olmadig1 sorusuna cevap aranmistir.

Tablo 18. Oturulan Evin Durumu

Evin Durumu f %
Kendine ya da

aile

bireylerinden 765 26,0
birine ait

Kira 509 37,3
Akrabaya ait

ve kira 34 2,5
6denmiyor

Lojman vb. 20 1,5
Diger 31 2,3
Cevapsiz 6 0,4
Toplam 1365 100,0

Bir diger ekonomik gostergelerden biri de ikamet edilen evin durumudur. Buna
gore anket katilimcilarinin yarisindan fazlasinin (% 56) kendine ya da aile bireylerinden

birine ait bir evde oturdugu goriiliirken, kirada oturanlarin oram % 37’dir.

5.2. SINEMADA ILK SEYIR DENEYIMI

Sinema bir sosyal aktivite olarak degerlendirildiginde, ¢ogu kisi i¢in ¢cocukluk
yiullarinda karsilasilan bir deneyim olarak degerlendirilebilir. Ancak diger taraftan bu
deneyimin erken yasta tecriibe edilmesinin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik kosullarla da
yakindan iligkisi bulunmaktadir. Ornegin en temel sorunlardan birisi yasanan yerde bir
sinema salonunun olmamasi sinemada film izlemenin Oniindeki en biiyiik engellerden
biridir. Bunun yaninda ekonomik nedenler de Onemli bir faktor olarak
degerlendirilebilir. Ayrica aileden gelen bir sinema kiiltiiriiniin var olmasi, bireyin erken

yaslarda sinema ile tanismasinda belirleyici bir etken olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 19. Sinemaya ilk Gidilen Yas

Sinemaya ilk gidilen f %
yas

2-5 yas 202 14,8
6-10 yas 637 46,7
11-15yas 369 27,0
16-19 yas 107 7,8
20 ve lizeri yas 32 2,3
Hatirlamiyor 18 1,3
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubuna ilk sinema deneyiminin kac yasinda yasadig1 sorusu acik uclu
olarak yoneltilmistir. Elde edilen veriler, katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun,
cocuklugun erken donemlerinde sinemada ilk seyir deneyimini yasadigini
gostermektedir. Orneklem grubunun sinemada ilk seyir deneyiminin 6 ila 10 yas
araliginda yogunlastig1 ifade edilmelidir. Bunun diginda 11 ila 15°1i yas araliginda da
dikkate deger bir katilimcinin oldugu sdylenebilir.

Genglik donemi ve orta yas donemlerinde sinemada ilk seyir deneyimi yasayan
bireylerin olduk¢a az oldugu ifade edilmelidir. 20 ve iizeri yas grubu icgerisinde az da
olsa 30’lu ve 40’11 yaslarda sinemada ilk seyir deneyimini yasayan anket katilimcilari
bulunmaktadir. Bu baglamda Orneklem grubunun 6nemli bir bolimiiniin sinema ile
erken yaslarda tanisti1, sinemada ilk seyir deneyimini ¢ocukluk ¢aginda tecriibe ettigi
anlagilmaktadir. Diger bir taraftan elde edilen bulgular, ilk seyir deneyiminin
yogunluklu olarak ilkokul caginda yasandigini gostermektedir. Okul dncesi donemde de
orneklem grubu icerisinde belirli bir oranda (% 15) sinemada ilk seyir deneyiminin
yasandig1 goriilmektedir. Ancak Ozellikle belirtilmesi gerekirse yogunlugun 6-15 yas
araliginda (yaklasik % 74) ortaya ¢iktig1 ifade edilebilir.

Tablo 20. ilk Sinema Deneyiminde Beraber Gidilen Kisi

Kisi f %
Aile 617 45,2
Arkadas 275 20,1
Anne veya baba 156 11,4
Okul 145 10,6
Adgabey/Abla/Kardes 59 43
Akraba 50 3,7
Tek Basina 24 1,8
Es/Sevgili 14 1,0
Komsu 2 0,1
Bakici 1 0,1
Hatirlamiyor 22 1,6

Toplam 1365 100,0
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Orneklem grubunun bu ilk seyir deneyimini kiminle yasadigi, sinemaya gitme
aliskanliginin nerede basladig1 ve bu aktivitenin nasil bir pratik olarak sekillendigi
konusunda o6nemli ipuglari sunmaktadwr. Ik seyir deneyiminin erken yaslarda
yasanmasl, bu deneyimin yogunlukla aile ile yapilan bir faaliyet olarak sekillenmesinde
Oonemli bir faktordiir. Bu nedenle 6rneklem grubundan alinan verilere gore katilimcilarin
onemli bir kism1 (% 45) bu deneyimi ilk olarak ailesi ile yasamistir. Bunun yaninda
arkadas cevresi ile giden bireylerin de yiiksek oldugu goriilmektedir. Ancak anne veya
babasindan biriyle ya da kardeslerle gidenlerin oran1 da dikkate alindiginda, aile
fertlerinin sinemaya ilk gitme deneyiminde belirleyici kisiler oldugu anlasilmaktadir.
Ancak aile fertlerinden herhangi biriyle gitmek ile aile olarak gitmek arasinda bir fark
oldugu kabul edilebilir. Diger taraftan dikkat ¢eken konulardan biri de sinemaya tek
basina giden bireylerin oranidir. Bu kisilerin (24 kisi) oranmin olduk¢a diisiik olmasinin
en temel nedeni sinemaya ilk gitme yasinin oldukca diisiik olmasidir, ancak diger
taraftan sinemaya gitme deneyiminin bir sosyal pratik olarak konumlanmasi da goz ardi
edilmemesi gereken bir konudur. Dolayisiyla ilk seyir deneyimlerinde goriildiigi gibi,
sinema topluca ya da en azindan birlikte yapilan sosyal bir aktivite olarak
degerlendirilebilir. Ayrica belirtmek gerekirse, ilk deneyimin hangi yasta ve kiminle
yasandigr oOrneklem grubunun biiyiikk bir ¢ogunlugu tarafindan hatirlanmakta, bu
deneyimin ilk olarak ne zaman ve kiminle yasandigmi hatirlamayanlarin oranm ise
oldukga diisiik goriinmektedir. Bu durum sinemadaki ilk seyir deneyiminin akilda kalan

bir deneyim olarak goriildiigiinti vurgulamaktadir.

Tablo 21. Cinsiyete Gore Beraber Gidilen Kisi

Cinsiyet
Beraber gidilen kisi Toplam
Kadin Erkek

Aile 37 e s

%50,9 %39,2 %45,2
109 166 275

Arkadas %15,5 %25,0 %20,1
38 68 156

Anne veya baba %12,5 %10,3 %11,4
67 78 145

Okul %9,5 %11,8 %10,6
- 32 27 59

Adgabey/Abla/Kardes %4 6 %4.1 %43
28 22 50

Akraba %4,0 %3,3 %3,7
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1 23 24
Tek Basina %0,1 %3,5 %1,8
B 7 7 14
Es/Sevgili %1,0 %1,1 %1,0
Komsu 2 : X
3 %0,3 %0,0 %0,1
1 0 1
Bakici %0,1 %0,0 %0,1
10 12 22
Hatirlamiyor %1,4 %1,8 %1,6
Toplam 702 063 1355
P %100,0 | %1000 | %100,0

Sinemaya ilk gidilen yas ve kiminle birlikte gidildigi konusunda cinsiyet ve
dogum yeri degiskenine gore anlaml farkliliklar tespit edilmistir. Buna gore kadinlar ile
erkeklerin sinemaya ilk gidilen yas cercevesinde anlamli bir iliski goriilmezken, beraber
gidilen kisi ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski goriilmiistiir. Ornegin her iki cinsiyete
gore de aile en yiiksek oran olarak ortaya ¢ikarken, bu oran kadinlarda % 50, erkeklerde
ise % 39’dur. Ayrica erkeklerde arkadas cevresi ile gidenlerin orani, kadin katilimcilara
gore daha yiiksektir. Bunun yaninda onemli bir veri olarak belirtilmesi gerekirse, ilk
seyir deneyimine tek basma gittigini belirten 24 kisiden 23’iiniin erkek oldugu
goriilmektedir. Verilen ornekler cercevesinde cinsiyet ile ilk seyir deneyiminin kiminle
yasandig1 arasinda anlamli farkliliklarin oldugu goriilmektedir. Ki Kare testi sonuclari
da (’= 53,885 df= 10 p=.000 < .05) bunu gostermektedir.

Yapilan Ki Kare testi sonucuna gore dogum yeri degiskeni ile ilk seyir
deneyiminin ka¢ yasinda (x*= 6,036 df= 432 p=.000 < .05) ve kiminle yasandigi (f*=
2,160 df= 160 p= .002 < .05) arasinda anlamli bir iliskinin oldugu goriilmiistiir. Elde
edilen bulgulara gore, Istanbul, Ankara ve Izmir dogumlu olanlarin ¢ok daha erken
yaslarda sinema deneyimini yasadigi goriilmektedir. Ayrica sinemaya ilk olarak kiminle
gidildigi konusunda da dogum yeri degiskeni ile anlamli bir iliskinin oldugu
goriilmektedir. Buna gore Istanbul, Ankara ve Izmir’de doganlarin ¢ogunlugunun aile
seceneginde yogunlastig1 goriiliirken, aile secenegi diger bolgelerde azalma egilimi
gostermektedir. Buna karsilik ise bu ii¢ ilin disinda arkadas seceneginin yiikseldigi
goriilmektedir.

Bu baglamda cinsiyet ve dogum yeri degiskenleri sinemada yasanan ilk
deneyimin sekillenmesinde ©nemli faktorler olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle

sinema salonlarmin Tiirkiye genelinde bu ii¢ ilde yogunlasmasi ile birlikte bireylerde
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aileden gelen bir sinemaya gitme pratiginin oldugunu gostermektedir. Bu veriler
1s518ida Orneklem grubunun biiytik bir cogunlugunun erken yaslarda sinemaya gitme
deneyimini yasadig1 ve biiylik oranda bu ilk deneyimi ailesiyle birlikte tecriibe ettigi

anlasilmaktadir.

5.3. SINEMAYA ILGI DUZEYi

Sinemaya olan ilginin bir¢ok nedeni ya da perspektifi olabilir. Bunlarin basinda
sinemanin bir sanat dali olarak degerlendirilmesi veya sinemaya bir sanat dal olarak ilgi
duyulmas1 gelmektedir. Ancak sinema ile iliski i¢erisinde olan her bir bireyin bakis agis1
ayni olmayabilir. Sinemanin bir eglence araci olarak da ilgi toplayabilecegi ya da bos
zamanlar1 degerlendirme, hosca vakit gecirme anlaminda da sinemaya kars1 bir ilginin
ortaya cikabilecegi gozden uzak tutulmamalidir. Ancak nedeni ve perspektifi ne olursa
olsun bireylerin sinemaya gosterdikleri ilginin derece olarak birbirinden farkli olmasi da
miimkiindiir. Bireylerin ilgi diizeyini gosteren ve sinemayla dogrudan iligkili bazi
pratiklerle kurulan bag, sinemaya olan ilginin temel gostergeleri olarak
degerlendirilebilir. Ornegin bir sinema dergisine abone olmak ya da diizenli olarak takip
etmek, bir film koleksiyonuna sahip olmak, sinema ile ilgili kitaplar okumak, haberleri
takip etmek ya da televizyon programlarini izlemek sinemaya olan ilginin diizeyi
hakkinda bilgiler sunmaktadir. Elbette ki bireylerin kendi ilgi diizeyi hakkinda
belirttikleri goriisler de olduk¢a 6nemlidir.

Tablo 22. Sinemaya Ilgi Diizeyi

ilgi diizeyi f %
Cok yliksek 125 9,2
Yiiksek 345 25,3
Orta 707 51,8
Diisiik 147 10,8
Cok diistik 39 2,9
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubuna yonetilen “Sinemayla ilgilenme diizeyiniz hangisiyle
uyumludur” sorusuna verilen cevaplar bu baglamda degerlendirildiginde anlam
kazanmaktadir. Buna gore Orneklem grubunun biiyiik cogunlugunun (% 52) orta
diizeyde sinemayla ilgilendigi goriiliirken, yiiksek (% 25) ve ¢ok yiiksek (% 9) diizeyde

ilgi duyanlarin oranlar1 da dikkat cekmektedir. Diisiik ve ¢ok diisiik yanitim verenlerin
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orani ise yaklasik % 14’tiir. Bu baglamda 6rneklem grubunun ¢ogunlugunun sinema ile
orta diizeyde ilgilendigi, Onemli bir kisminin da yiiksek diizeyde ilgilendigi

anlasilmaktadir.

Tablo 23. Egitim Durumuna Gére Sinemaya ilgi Diizeyi

Egitim ligi Dlizeyi Toplam
Durumu | o\ 0ps)7 y uC I?s ke . Yiiksek | Orta Diisiik Df;l:’ ‘
Cevapsiz 0 0 0 1 0 0 1
%0,0 %0,0 %0,0 | %100,0 %0,0 %0,0 | %100,0
Okuryazar 0 0 0 0 2 0 2
degil %0,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0 | %0,0 | %100,0
Okuryazar 0 . 0 4 0 . 6
%0,0 %16,7 | %0,0 %66,7 %0,0 %16,7 | %100,0
ilkokul 0 ! p 4 2 0 8
%0,0 %12,5 | %12,5 | %50,0 %25,0 %0,0 | %100,0
Ortaokul 0 0 5 15 11 0 31
%0,0 %0,0 | %16,1 | %48,4 %35,5 %0,0 | %100,0
Lise 0 25 58 167 39 12 301
%0,0 %8,3 | %19,3 | %55,5 %13,0 %4,0 | %100,0
Bnlisans 0 21 59 82 12 3 177
%0,0 %11,9 | %33,3 | %46,3 %6,8 %1,7 | %100,0
Lisans 2 67 197 382 70 18 736
%0,3 %9,1 | %26,8 | %51,9 %9,5 %2,4 | %100,0
Lisansiistii 0 10 25 52 11 5 103
%0,0 %9,7 | %24,3 | %50,5 %10,7 %4,9 | %100,0
Toplam 2 125 345 707 147 39 1365
%0,1 %9,2 | %25,3 | %51,8 %10,8 %2,9 %100,0

Belirtilen ilgi diizeyi ile egitim, medeni durum, yas, bir sanat dal ile ilgilenme,
sosyal cevrenin genisligi ve ekonomik sinif algist arasinda anlamli bir iliski oldugu
tespit edilmistir. Ornegin egitim durumuna gore degerlendirildiginde, egitim durumu
onlisans, lisans ve lisansiistii olan Orneklem grubunun yiiksek ve c¢ok yiiksek
seceneklerinde daha cok yogunlastigi goriilmektedir. Buna karsilik lise, ortaokul ve
ilkokul seviyesindeki orneklem grubunun ise diisiik ve ¢ok diisiik seceneklerinde daha
fazla yogunlastig1 belirtilmelidir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x°= 72,917 df= 40 p=
001 < .05) egitim durumu ile sinemaya olan ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski
oldugu, egitim durumu yiikseldik¢e sinemaya olan ilginin arttig1 tespit edilmistir.

Benzer bir durum yas degiskeninde de goriilmektedir. Elde edilen bulgulara
gore, Orneklem grubundaki genglerin daha fazla oranda yiiksek seceneginde

yogunlastigi, orta ve ileri yas grubunda olan katilimcilarin ise daha fazla oranda diigiik
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seceneginde yogunlastig1 anlasilmaktadir. Ki Kare testi sonucuna gore de (y’= 65,718
df= 30 p= .000 < .05) yas ile sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlamlh bir iliski
bulunmaktadir. Ayn1 durum medeni hal degiskeni icin de gecerli goriinmektedir ()°=
41,208 df= 15 p=.000 < .05). Buna gore bekar olan katilimcilarin yiiksek seceneginde,
evlilerin ise diisiik se¢eneginde daha fazla yogunlastigi goriilmektedir.

Sosyal cevrenin genisligi ile sinemaya duyulan ilginin diizeyi arasinda da
anlaml1 bir iliski tespit edilmistir. Ki Kare testi sonucuna gore (x’= 1,082 df= 25 p=
.000 < .05) iki degisken arasinda anlamli bir iligski oldugu goriilmektedir. Buna gore
sosyal cevresi ¢ok genis ve genis olan katilimcilarin daha yiiksek oranda ilgi diizeyine
sahip olduklar1 goriilmektedir. Bir sanat daliyla ilgilenen katilimcilarin da sinemaya
daha yiiksek oranda ilgi duydugu tespit edilmistir (x’= 1,018 df= 50 p= .000 < .05).
Ayrica ekonomik smif algisi ile sinemaya duyulan ilgi diizeyi arasinda da anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Buna gore iist ekonomik siif algisina sahip 6rneklem grubunun
yiiksek ilgi diizeyinde daha fazla yogunlastigi goriilmektedir (y’= 41,987 df= 15 p=.000
< .05).

Bunlarin disinda bazi diger sosyo-demografik degiskenler ile sinemaya duyulan
ilgi diizeyi arasindaki iliski test edilmistir. Ornegin; cinsiyet, meslek, dogum yeri ve
gelir diizeyi degiskenleri ile sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iligki tespit

edilememistir.

Tablo 24. Film Koleksiyonu/Arsivi Var m?

Arsiv f %
Evet 485 35,5
Hayir 878 64,3
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemaya duyulan ilginin en temel gostergelerinden biri de bir film
koleksiyonuna ya da arsivine sahip olmaktir. Ancak giiniimiizde internetin
yayginlagsmas1 ve cevrimi¢i film izleme aligkanliklarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte,
internetin kendisi bir “arsiv”’ 0zelligi sergilemeye baslamistir. Bir diger taraftan arsiv
yapmanin niteligi de gelisen teknolojiye bagh olarak degisiklik gostermektedir. Ornegin
onceleri VHS kasetlerle arsiv yapilirken, daha sonralari VCD, DVD ve Bluray
teknolojileri arsivlerin niteligini degistirmistir. Giiniimiizde ise arsivler dijitalleserek

harddisklere tagmmmistir. Orneklem grubundan elde edilen verilere gore katilimcilarin
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onemli bir kism1 (% 64) herhangi bir film koleksiyonuna ya da arsivine sahip degildir.

Bir arsive sahip olanlarin orani ise % 35 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 25. Sinemaya Ilgi Diizeyine Gore Arsiv Sahibi Olma Durumu
] Arsiv Sahibi Olma Durumu
ligi Diizeyi Toplam
Cevapsiz Evet Hayir
Cevapsiz 0 0 2 2
%0.0 %0.0 %100,0 %100,0
Cok yiiksek 0 87 38 125
%0.0 %69,6 %30,4 %100,0
Yiiksek 1 175 169 345
%0,3 %50,7 %49,0 %100,0
Orta 1 202 504 707
%0,1 %28,6 %71,3 %100,0
Diistik 0 18 129 147
%0.0 %12,2 %87,8 %100,0
Cok diisiik 0 3 36 39
%0.0 %7,7 %92,3 %100,0
Toplam 2 485 878 1365
%0,1 %35,5 %64,3 %100,0

Bir arsive sahip olma durumu ile baz1 degiskenler arasinda anlamli bir iligki
oldugu tespit edilmistir. Bu degiskenler cinsiyet, yas ve egitim durumudur. Ancak
oncelikli olarak belirtmek gerekirse, sinemaya olan ilgi diizeyi ile bir film arsivine sahip
olma durumu arasinda da anlamli bir iliski belirlenmistir. Buna gore, ilgi diizeyi yiiksek
katilimcilarin arsiv sahibi olma egilimleri net bir sekilde goriilmektedir. Ki Kare testi
sonucuna gore de (x°= 1,635 df= 10 p= .000 < .05) bu degiskenler arasindaki iliskinin
anlaml bir iliski oldugu ve arsiv yapma durumunun dogrudan dogruya sinemaya olan
ilgiyle iligkili oldugu ifade edilebilir.

Cinsiyet ile arsiv sahibi olma durumu arasinda da anlamh bir iliski
gozlemlenmektedir. Buna gore erkek katilimcilarin, kadin katilimcilara oranla daha
fazla arsiv sahibi olmaya egilimli oldugu belirlenmistir (x’= 12,730 df= 2 p= .002 <
.05). Yas degiskeninde de benzer bir durumla karsilasilmaktadir. Buna gore gengler ileri
yaslara gore daha yiliksek oranda arsiv sahibidir. Ancak gencler arasinda da anlamli
farkliliklar goriilmektedir. Ornegin bir arsive sahip olma durumu % 45°lik bir oranla en
cok 30-35 yas araliginda goriilmektedir. Bunu, % 40’lik bir oranla 24-29 yas arahigi
takip etmektedir. 18-23 yas araligmin bir arsive sahip olma oranm ise % 34’tiir. Bu
anlaml1 farkliligin ortaya ¢ikmasinin en temel nedenlerinden biri, ilk genclik yillarinda

bulunan bireylerin internet kullanim aligkanliklar: ile iliskilendirilebilir. Sonug¢ olarak
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yas degiskeni ile arsiv sahibi olma arasinda Ki Kare sonucuna gére de (y’= 34,618 df=
12 p= .001 < .05) anlamh bir iligki goriilmektedir. Son olarak egitim durumu ile bir
arsive sahip olma durumu arasindaki iliskinin de anlamli oldugu belirtilmelidir. Buna
gore egitim seviyesi arttikca bir arsive sahip olma oranlar1 da dogru orantili bir sekilde
artmaktadir. (x’= 55,044 df= 16 p= .000 < .05) Ki Kare sonucuna gore de egitim
durumu degiskeninin arsive sahip olma durumu {izerinde belirleyici oldugu

goriilmektedir.

Tablo 26. Takip Edilen/Abone Olunan Sinema Dergisi Var mi?

Sinema Dergisi f %
Evet 55 4,0
Hayir 1307 95,8
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Sinemaya olan ilginin temel gostergelerinden biri de tematik sinema dergilerinin
takip edilmesidir. Elbette ki bu durum tek basina bir gosterge olarak kabul edilemez.
Ancak ilgi diizeyi arttikca sinema ile ilgili yayinlanan siireli yayinlara ilginin de artacagi
ifade edilmelidir. Buna gore; Tiirkiye’de az sayida bulunan sinema igerikli dergilerin
orneklem grubuna gore takip edilme orani da oldukea diisiik goriinmektedir. Elde edilen
verilere gore % 4’liikk bir kisim bir sinema dergisini takip etmekte ya da bir dergiye
abonedir. Bir sinema dergisini takip ettigini belirten katilimcilarm biiytiik bir

cogunlugunun Altyazi dergisini takip ettigi belirtilmelidir.

Tablo 27. Sinemaya llgi Diizeyine Gore Takip Edilen Sinema Dergisi

Takip edilen bir sinema dergisi
ilgi Diizeyi var mi? Toplam
Cevapsiz Evet Hayir
Cevapsiz 0 0 2 2
%0,0 %0,0 %100,0 | %100,0
Cok yiiksek 0 21 104 125
%0,0 %16,8 %83,2 %100,0
Yiiksek 0 20 325 345
%0,0 %5,8 %94,2 %100,0
Orta 3 11 693 707
%0,4 %1,6 %98,0 %100,0
Diisiik 0 2 145 147
%0,0 %1,4 %98,6 %100,0
Cok diisiik 0 1 38 39
%0,0 %2,6 %97,4 %100,0
Toplam 3 55 1307 1365
%0,2 %4,0 % 95,8 %100,0
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Sinemaya ilgi diizeyi ile sinema dergisi takip etme degiskenleri arasinda anlamli
bir iligki tespit edilmistir (= 72,351 df= 10 p= .000 < .05). ilgi diizeyi cok yiiksek
seceneginde belirtilen katilimcilarin bir sinema dergisi takip etme durumunun daha
yiiksek oranda oldugu anlasilmaktadir. Buna gore; bir sinema dergisinin takip edilmesi,

yiiksek diizeyde bir sinema ilgisini gerektirmektedir sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 28. Takip Edilen Sinema Icerikli Internet Sitesi Var mi?

internet Sitesi f %
Evet 392 28,7
Hayir 965 70,7
Cevapsiz 8 0,6
Toplam 1365 100,0

Giiniimiizde bireylerin 1ilgi alanlarina yonelik takip ettigi en yaygin
platformlardan biri de internettir. internetin gelisme gostermesi ve hemen her konuda
bir icerige sahip olmasi, bireylerin internette daha fazla zaman harcamalarina neden
olmaktadir. Bu durum, sinema dergilerini takip etmeye yonelik elde edilen oranlar ile
internet sitelerini takip etmeye yonelik oranlar arasindaki farkliliklarda da kendini
gostermektedir. Orneklem grubundan elde edilen verilere gore, katilimcilarin
internetteki sinema igerikli siteleri takip etme oranlar1 sinema dergilerine gore daha
yiiksektir. Ancak belirtilmesi gerekirse, internette sinema igerikli siteleri takip ettigini
ifade eden katilimcilarin bir kisminin film izlemeye ya da indirmeye yonelik siteleri
belirttigi, diger bir kisminin ise Beyazperde.com ve Sinemalar.com gibi vizyon tanitimi
yapan siteleri belirttigi goriilmiistiir. Bunun disinda yabanci bir internet sitesi olarak
IMDB.com’un 6rneklem grubu tarafindan en c¢ok takip edilen internet sitelerinden biri

oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 29. Sinemaya llgi Diizeyine Gore Takip Edilen internet Sitesi

Takip edilen internet sitesi
ilgi Diizeyi var mi? Toplam
Cevapsiz Evet Hayir
Cevapsiz 0 0 2 2
%0,0 %0,0 %100,0 | %100,0
Cok yliksek 0 71 54 125
%0,0 %56,8 %43,2 %100,0
Yiiksek 1 147 197 345
%0,3 %42,6 %57,1 %100,0
Orta 7 153 547 707
%1,0 %21,6 %77,4 | %100,0
Diisiik 0 19 128 147
%0,0 %12,9 %87,1 %100,0
Cok dlisiik 0 2 37 39
%0,0 %5,1 %949 %100,0
Toplam 8 392 965 1365
%0,6 %28,7 %70,7 %100,0

Ilgi diizeyi ile internet sitelerini takip etme arasinda anlamli bir iligki
goriilmiistiir (x°= 130,940 df= 10 p= .000 < .05). Sinema icerikli dergileri takip etme
iligkisinde oldugu gibi, ilgi diizeyi yiikseldik¢e internet sitelerini takip etme oranlar1 da
yiikselmektedir. Ancak bu oranm ¢ok yiiksek ilgi diizeyinden yiiksek ve orta ilgi
diizeylerine dogru kaydig: belirtilmelidir. Bunun yaninda cinsiyet ile internet sitelerini
takip etme arasinda da anlamli bir iligki s6z konusudur. Buna gore erkek katilimcilarin
internet sitelerini takip etme oranlar1 daha yiiksektir. Yas degiskeninde de benzer bir
durum s6z konusudur (x’= 33,077 df= 12 p= .001 < .05). Geng katihmcilarin internet

sitelerini takip etme oranlarmin daha yiiksek oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 30. Sinema Ile Ilgili Gazete Haberleri ilgi Cekiyor mu?

Gazete Haberleri f %
Hicbir zaman 163 11,9
Nadiren 697 51,1
Sik sik 348 25,5
Her zaman 154 11,3
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Sinemaya ilgi diizeyini gosterebilecek bir diger konu katilimcilarin sinema ile
ilgili haberleri takip etme sikhigidir. Orneklem grubundan elde edilen verilere gore

katilimcilarin  biiyilkk bir cogunlugu (%351) haberlerin nadiren 1ilgisinin c¢ektigini
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belirtmistir. Stk stk ilgisinin ¢ektigini belirten katilimcilarin orani ise % 25’tir. Sinemaya
ilgi diizeyi ile gazete haberlerinin takip edilmesi arasinda anlamli bir iliski tespit
edilmistir (x’= 164,910 df= 20 p=.000 < .05). Buna gore ilgi diizeyi arttik¢a sik sik ve
her zaman segeneklerinde yogunlasmanin arttigi, bunun aksi yonde ilgi diizeyi
azaldik¢a nadiren seceneginde yogunlagsmanin oldugu goriilmektedir. Yas degiskenin de
gazete haberlerini takip etme sikliginda belirleyici bir etmen oldugu goriilmektedir (y°=
37,107 df= 24 p= .043 < .05). Buna gore genglerin gazete haberlerini takip etme

oranlarinin daha diisiik oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 31. Egitim Durumuna Gore Haberlerin Takip Edilmesi

Gazete haberleri ilgi ¢cekiyor mu?
T Cevapsiz Hickl Nadiren | Sik sik Her Toplam
zaman zaman
Cevapsiz 0 ! : p 0 !
%0,0 %100,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0
Okuryazar degil 0 1 1 0 0 2
%0,0 %50,0 %50,0 %0,0 %0,0 %100,0
Okuryazar 0 2 4 0 0 2
%0,0 %33,3 %66,7 %0,0 %0,0 %100,0
ilkokul 0 2 4 1 1 8
%0,0 %25,0 %50,0 %12,5 %12,5 %100,0
Ortaokul 0 11 15 5 0 31
%0,0 %35,5 %48,4 %16,1 %0,0 %100,0
Lise 1 61 165 49 25 301
%0,3 %20,3 %54,8 %16,3 %8,3 %100,0
Onlisans 0 15 94 53 15 177
%0,0 %8,5 %53,1 %29,9 %8,5 %100,0
Lisans 2 66 360 213 95 736
%0,3 %9,0 %48,9 %28,9 %12,9 %100,0
Lisansdistii 0 4 54 27 18 103
%0,0 %3,9 %52,4 %26,2 %17,5 %100,0
Toplam 3 163 697 348 154 1365
%0,2 %11,9 %51,1 %25,5 %11,3 %100,0

Egitim durumu ile gazete haberlerinin takip edilmesi arasinda da anlamli bir
iliskinin oldugu tespit edilmistir (°= 92,646 df= 32 p= .000 < .05). Egitim diizeyi
yiikseldikge, haberleri takip etme oranlarinin da yiikseldigi goriilmektedir. Elde edilen
bulgulara gore, sinemaya olan ilgi diizeyi, egitim durumu ve yas degiskenlerinin sinema
ile ilgili yayimlanan gazete haberlerinin takip edilme sikliklarinda belirleyici faktorler

oldugu goriilmektedir.
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Tablo 32. Sinema Icerikli Televizyon Programlar izleniyor mu?

TV Programlari f %
Hicbir zaman 141 10,3
Nadiren 773 56,6
Sik sik 353 25,9
Her zaman 97 7,1
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Televizyon kanallarinda yayinlanan sinema programlarmin izlenme sikliklarinin

da gazete haberleriyle benzerlikler sergiledigi goriilmektedir. Televizyon programlarinin

izlenme sikliginin nadiren se¢eneginde yogunlastigi (% 56), sik sik izleyenlerin oraninin

ise % 26 oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 33. Tlgi Diizeyine Gore Sinema Icerikli Televizyon Programlarinin izlenme

Durumu
Sinema igerikli televizyon
ilgi Diizeyi Fz;t;j:amlan izleniyor mu? — Toplam
Cevapsiz Nadiren | Sik stk
zaman zaman
Cevapsiz 0 0 . L 0 2
%0,0 %0,0 %50,0 %50,0 %0,0 %100,0
Cok yliksek 1 9 56 40 19 125
%0,8 %7,2 %44,8 %32,0 %15,2 %100,0
Yiiksek 0 26 160 125 34 345
%0,0 %7,5 %46,4 %36,2 %9,9 %100,0
Orta 0 61 443 167 36 707
%0,0 %8,6 %62,7 %23,6 %5,1 %100,0
Diisiik 0 36 89 16 6 147
%0,0 %24,5 %60,5 %10,9 %4,1 %100,0
Cok diisiik 0 9 24 4 2 39
%0,0 %23,1 %61,5 %10,3 %5,1 %100,0
Toplam 1 141 773 353 97 1365
%0,1 %10,3 %56,6 %25,9 %7,1 %100,0

Sinemaya ilgi diizeyi ile televizyon programlarmin izlenme sikligi arasinda da

anlaml bir iligski oldugu belirlenmistir (x*= 121,072 df= 20 p= .000 < .05). Buna gore

ilgi diizeyi yiiksek olan katilimcilarin genellikle sik stk seceneginde yogunlastigi

goriliirken, ilgi diizeyi azaldik¢a higchir zaman segeneginde oranlarin yiikseldigi

belirtilmelidir.
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Tablo 34. Cinsiyete Gore Sinema Icerikli Televizyon Programlarmin izlenme

Durumu
Sinema igerikli televizyon
Cinsiyet le;tzj:amlan izleniyor mu? — Toplam
Cevapsiz Nadiren | Sik sik
zaman zaman

Kadin 0 53 399 194 56 702
%0,0 %7,5 %56,8 %27,6 %8,0 %100,0

Erkek 1 88 374 159 41 663
%0,2 %13,3 %56,4 %24,0 %6,2 %100,0

Toplam 1 141 773 353 97 1365
%0,1 %10,3 %56,6 %25,9 %7,1 %100,0

Cinsiyet degiskeni cercevesinde degerlendirildiginde de (y’= 15,184 df= 4 p=

.004 < .05) anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore kadin katilimcilarin stk

stk ve her zaman seceneklerinde daha fazla yogunlagma egilimi icerisinde oldugu

gozlemlenmektedir.

Tablo 35. Sinema Elestirmenlerinin Yazilar Takip Ediliyor mu?

Elestiri Yazilan f %
Higbir zaman 507 37,1
Nadiren 700 51,3
Sik sik 125 9,2
Her zaman 32 2,3
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Gazete ve dergilerde sinema ve filmler hakkinda elestiri yazilar1 kaleme alan

yazarlarin takip edilme oranlarinin ise ¢cok daha diisiik oldugu goriilmektedir. Orneklem

grubundan elde edilen verilere gore; hichbir zaman seceneginin, elestirmenlerin

yazilarmin takip edilmesi ve sinema igerikli kitaplarin okunmasi sorularinda ¢ok daha

giiclii bir sekilde goriildiigii anlasilmaktadir. Elestirmenlerin yazilarini sik sik ve her

zaman takip ettigini belirten katilimcilarin toplam oranmin ise yaklasik % 11 oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 36. ilgi Diizeyine Gore Sinema Elestirmenlerinin Yazilarinin Takip Edilmesi Durumu

Sinema Elegtirmenlerinin Yazilar
ilgi Diizeyi Higb.irraklp Ediliyor mu? e Toplam
Cevapsiz Nadiren | Sik stk
zaman zaman
Cevapsiz 0 . 0 . 0 2
%0,0 %50,0 %0,0 %50,0 %0,0 %100,0
Cok yliksek 0 28 50 33 14 125
%0,0 %22,4 %40,0 %26,4 %11,2 %100,0
Yiiksek 0 88 199 48 10 345
%0,0 %25,5 %57,7 %13,9 %2,9 %100,0
Orta 1 280 381 38 7 707
%0,1 %39,6 %53,9 %5,4 %1,0 %100,0
Diisiik 0 85 57 4 1 147
%0,0 %57,8 %38,8 %2,7 %0,7 %100,0
Cok diistik 0 25 13 1 0 39
%0,0 %64,1 %33,3 %2,6 %0,0 %100,0
Toplam 1 507 700 125 32 1365
%0,1 %37,1 %51,3 %9,2 %2,3 %100,0

Bu konuda da sinemaya olan ilgi diizeyinin belirleyici oldugu tespit edilmistir

(x*= 184,164 df= 20 p=.000 < .05). ilgi diizeyi arttikca sik stk seceneginde, ilgi diizeyi

azaldikca hi¢cbir zaman se¢eneginde yogunlagsma oldugu goriilmektedir.

Tablo 37. Sinema ile ilgili Kitaplar Okunuyor mu?

Kitap f %
Hi¢bir zaman 597 43,7
Nadiren 686 50,3
Sik sik 52 3,8
Her zaman 28 2,1
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun sinemaya ilgi diizeyini belirlemek amaciyla yoneltilen

sorularda hi¢chir zaman seg¢eneginin en yogun goriildiigli durum sinema icerikli kitap

okuma sikligidir. Sinema ile ilgili kitap okuma sikliklarinin hichir zaman ve nadiren

seceneklerinde yogunlastig1r goriilmektedir. Sik stk ve her zaman kitap okudugunu

belirten katilimcilarin

oraninin ise oldukca diisiik oldugu (% 6) anlagilmaktadir.



Tablo 38. Ilgi Diizeyine Gore Sinema ile ilgili Kitaplarin Okunmasi Durumu

Sinema ile ilgili Kitaplar Okunuyor mu?
Vg1 Dizey’ Cevapsiz Hichir Nadiren | Sik stk Her Toplam
zaman zaman
Cevapsiz . 0 . 0 0 2
%50,0 %0,0 %50,0 %0,0 %0,0 %100,0
Cok yliksek 0 29 67 16 13 125
%0,0 %23,2 %53,6 %12,8 %10,4 %100,0
Yiiksek 0 97 215 25 8 345
%0,0 %28,1 %62,3 %7,2 %2,3 %100,0
Orta 1 346 345 9 6 707
%0,1 %48,9 %48,8 %1,3 %0,8 %100,0
Diisiik 0 100 46 1 0 147
%0,0 %68,0 %31,3 %0,7 %0,0 %100,0
Cok diistik 0 25 12 1 1 39
%0,0 %64,1 %30,8 %2,6 %2,6 %100,0
Toplam 2 597 686 52 28 1365
%0,1 %43,7 %50,3 %3,8 %2,1 %100,0
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Sinemaya ilgi diizeyi ile sinema igerikli kitaplarm okunma sikligi arasinda
anlaml bir iliski tespit edilmistir (xzz 528,188 df= 20 p= .000 < .05). Sinema icgerikli
kitap okuyanlarin biiyilk oranda yiiksek ve ¢ok yiiksek 1ilgi diizeyine sahip
katilimcilardan olustugu anket verilerinden anlasilmaktadir.

Orneklem grubundan elde edilen verilere gore, katilimcilarin sinemaya olan ilgi
diizeylerinin orta diizeyde yogunlastigi goriilmekle birlikte, yiiksek seceneginin diigiik
ilgi diizeyine gore daha fazla oldugu belirtilebilir. Sinemaya olan ilgi diizeyinin ise
egitim, yas, sosyal ¢evrenin genisligi, bir sanat dali ile ilgilenme durumu ve sinif algisi
ile dogrudan iliskili oldugu tespit edilmistir. Buna gore egitim diizeyi yiikseldikce
sinemaya olan ilginin arttig1, genclerin sinemaya ilgi diizeylerinin daha yiiksek oldugu,
sosyal cevresi genis bireylerin daha fazla sinemaya ilgi duydugu, bir sanat dalyla
ilgilenen bireylerin sinemaya ilgi diizeylerinin daha yiiksek oldugu ve kendisini tist smif
konumunda degerlendiren bireylerin ilgi diizeyinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Elde edilen bu veriler cercevesinde sinemaya olan ilgi diizeyinin sekillenmesinde
belirtilen sosyo-demografik ve ekonomik degiskenlerin etkili oldugu ifade edilebilir.

Bunun yaninda ilgi diizeyi ile bir film arsivine sahip olma, sinema igerikli
internet sitelerini, haberleri, televizyon programlarmi takip etme, sinema dergisi,
elestirmenlerin yazilar1 ve kitap okuma gibi sinema ile ilgili davraniglarda bulunma

arasinda anlamh bir iliski s6z konusudur. Buna gore ilgi diizeyi arttikca bu davraniglari
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yapma sikhiklar1 da artmaktadir. Ozellikle belirtilmesi gerekirse, cok vyiiksek ve yiiksek
ilgi diizeylerinin kendisini en c¢ok kitap okuma, dergiye abone olma ve sinema
elestirmenlerini takip etme davraniglarinda gosterdigi ifade edilebilir. Diger davraniglar

ise ortalama ilgi diizeyinin de dahil oldugu davraniglar olarak gézlemlenmistir.

5.4. SINEMAYA GITME ALISKANLIKLARI

Bu boliimde 6rneklem grubunun sinemaya gitme aligkanliklarina dair elde edilen
veriler betimlenmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde Tiirkiye’de sinema seyircisinin
sinemaya gitme aligkanliklari; toplumsal kosullar, siyasi ve ekonomik durum ile
teknolojik gelismelerden etkilenmistir. Ornegin televizyonun evlere girmesi ve
televizyonlarda film goOsterimlerinin yapilmaya baslanmasiyla birlikte, sinema
salonlarina olan ilginin azaldig1 goriilmiistiir. Daha sonraki donemlerde, VCD ve DVD
teknolojilerinin devreye girmesi, ev sinema sistemlerinin gelistirilmesi, film izleme
pratiklerinin daha ¢ok ev ortamina kaymasima neden olmustur. Giiniimiizde ise her ne
kadar bireylerin sinemaya olan ilgisi devam etse de film izleme aligkanliklar1 sinema
salonlarinin disina kaymistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda ise internetin belirleyici
bir faktor oldugu belirtilmelidir. Giiniimiizde, internette c¢evrimici film izlemek
miimkiindiir, ancak bunun yaninda istenilen herhangi bir kalitede film indirmek de
oldukc¢a yaygin film izleme davranislarindan birini olusturmaktadir.”

Siire¢ giderek sinema salonlarinin aleyhine islese de bireylerin sinemaya gitme
aliskanliklar1 hala devam etmektedir. Ancak sinemaya ilgi cok yiiksek olsa bile sinema
salonlarinda film izleme oranlar1 ya da sikliklarimin giderek azaldig: belirtilmelidir. Bir
diger taraftan sinema salonlarinda film izlemenin bireylere bir maliyeti de vardir ki bazi
kisiler icin bu maliyet azimsanmayacak Ol¢iidedir. Bu nedenle sinemaya gitmenin bir de
ekonomik boyutu vardir. Diger taraftan sinemaya gitmek igin bireylerin belirli bir
zamani da gézden cikarmalar1 gerekmektedir. Dolayisiyla sinemaya gitmeyi belirleyen
birden ¢ok etmen ortaya ¢ikmaktadir.

Orneklem grubundan elde edilen verilere gore sinemaya gitme sikliklarinin
cesitlilik gosterdigi anlasiimaktadir. Sinemaya gitmek elbette ki sinemaya olan ilginin
tek gostergesi degildir. Ancak diger taraftan bakildiginda sinemaya gitmenin belirli bir

sosyo-Kkiiltiirel dogas1 bulunmaktadir. Bunun ilk belirleyeni film izlemektir. Ancak diger

* Giiniimiizde ¢evrimici film izlemek yasal ve yasal olmayan yollarla yapilabilmektedir. Apple TV ve
Netflix gibi iicretli film izlenebilen internet ortamlar1 mevcuttur. Bunun yaninda yasal olmayan online
film izleme siteleri ¢cok daha yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.
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taraftan bireyler birlikte vakit ge¢cirmek, ortak bir aniya sahip olmak, sosyallesmek ya da
cok sevdigi bir film yildizin1 sinema salonunda biiyiik bir perdede gormek istedigi icin
de sinemaya gidebilir. Bu nedenle sinemaya gitmek herkes i¢in ayni anlami ifade
etmeyebilir.

Tablo 39. Sinemaya Gitme Sikhig

Sinemaya gitme f %
sikhigi

Haftada birkag kez 39 2,9
Haftada bir 72 5,3
Ayda birkag kez 260 19,0
Ayda bir 325 23,8
Nadiren 642 47,0
Gitmem 27 2,0
Toplam 1365 100,0

Bu baglamda 6rneklem grubunun sinemaya gitme sikliklarini gosteren tabloda
da yer aldig1 gibi, cesitli diizeylerde ve sikliklarda sinemaya gitme aliskanliklarinin
oldugu goriilmektedir. Haftada birka¢c kez sinemaya giden katilimcilarm oram % 3,
nadiren gidenlerin oram ise % 47’dir. Haftada birka¢ kez sinemaya gitmenin siklik
diizeyinin oldukc¢a yiiksek oldugu kabul edilebilir. Bu nedenle oranmin diisiik oldugu
ifade edilmelidir. Nadiren sinemaya gidenlerin disinda 6rneklem grubunun daha ¢ok
ayda bir (% 19) ile ayda birkag kez (% 24) seceneklerinde yogunlastigi goriilmektedir.
Tanridver’in yaptig1 benzer bir calismada da (2011, 135) sinema seyircisinin, sinemaya
nadiren veya baska bir ifadeyle seyrek gittigi belirlenmistir. Bu veriler, sinemaya

gitmenin sikca sergilenen bir davranis olmadigini gostermektedir.

Tablo 40. Gelir Diizeyine Gore Sinemaya Gitme Sikhid

Sinemaya Gitme Sikhigi
Gelir
Diizeyi H;{ZC;ZG Haft‘ada ;i’::c AY F/a Nadiren Sir)emaya Toplam
bir bir gitmem
kez kez

Alt gelir 17 21 98 137 349 19 641
grubu %2,7 %3,3 %15,3 | %21,4 | %54,4 %3,0 %100,0

Alt-orta 9 25 87 114 189 6 430
%2,1 %5,8 %20,2 | %26,5 | %44,0 %1,4 %100,0

Orta 4 6 25 23 41 0 99
%4,0 %6,1 %25,3 | %23,2 | %41,4 %0,0 %100,0

Ust-orta 4 8 21 19 18 0 70
%5,7 %11,4 %30,0 | %27,1 | %25,7 %0,0 %100,0

. . 1 5 8 8 14 0 36
Ustgelir | o5 | %139 | %222 | %222 | %389 | %00 | %100,0
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grubu
Belirsiz/ 3 5 11 12 14 1 46
Degisken | %65 | %109 | %23,9 | %26,1 | %30,4 %2,2 | %100,0
Bilmivor 1 2 10 12 17 1 43
Y %2,3 %4,7 %23,3 | %27,9 | %39,5 %2,3 %100,0
39 72 260 325 642 27 1365
Toplam | o
%2,9 %5,3 %19,0 | %23,8 | %47,0 %2,0 %100,0

Sinemaya gitme siklig1 ile gelir diizeyi arasinda anlamh bir iliski oldugu tespit
edilmistir (’= 67,546 df= 30 p= .000 < .05). Buna gore; haftada birka¢ kez sinemaya
giderim diyen kisilerin oraninin en ¢ok iist-orta gelir grubunda yer aldig1 goriiliirken,
haftada bir sinemaya giderim diyenlerin i¢erisinde en ¢ok iist ve iist-orta gelir grubunun
yogunlastig1 goriilmektedir. Nadiren seceneginde ise en c¢ok alt gelir grubunun
yogunlastig1 gozlemlenmektedir. Bu anlamda, gelir diizeyi ile sinemaya gitme sikligi

arasinda anlaml bir iliski oldugu ifade edilebilir.

Tablo 41. Sosyal Cevreye Gore Sinemaya Gitme Sikhigi

Sinemaya Gitme Sikligi
Sosyal
Cevre H;'J;ZZZG Haft.a da :iillfl:g Ay?la Nadiren Sir?emaya Toplam
bir bir gitmem
kez kez
Cevapsiz 0 0 1 2 3 0 6
%0,0 %0,0 %16,7 | %33,3 | %50,0 %0,0 %100,0
Cok 13 17 45 48 75 5 203
Genis %6,4 %8,4 %22,2 | %23,6 | %36,9 %2,5 %100,0
Genis 17 25 104 127 221 5 499
%3,4 %5,0 %20,8 | %25,5 | %44,3 %1,0 %100,0
Orta 3 19 93 128 261 11 515
%0,6 %3,7 %18,1 | %24,9 | %50,7 %2,1 %100,0
Dar 5 10 15 17 66 0 113
%4,4 %8,8 %13,3 | %15,0 | %58,4 %0,0 %100,0
Cok Dar 1 1 2 3 16 6 29
%3,4 %3,4 %6,9 | %10,3 | %55,2 %20,7 %100,0
Toplam 39 72 260 325 642 27 1365
%2,9 %5,3 %19,0 | %23,8 | %47,0 %2,7 %100,0

Sosyal gevrenin genisligi ile sinemaya gitme siklig1 arasinda da anlamli bir iliski
goriilmektedir (y*= 109,271 df= 25 p= .000 < .05). Buna gore sosyal ¢evresinin genis
oldugunu belirten katilimcilarin haftada birkag kez ve haftada bir segeneklerinde daha
fazla orana sahip oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte nadiren seceneginde
yogunlagsmanin sosyal cevrenin daralmasiyla ters orantili bir sekilde arttigi

gozlemlenmektedir.
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Sinemaya ilgi diizeyinin de sinemaya gitme siklig1 iizerinde belirleyici bir etmen
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen verilere gore ilgi diizeyi arttikca sinemaya gitme
siklig1 artmakta, ilgi diizeyi azaldik¢a sinemaya gitme sikligi da seyreklesmektedir ()°=
425,037 df= 25 p=.000 < .05). Diger taraftan sinemaya gitme siklig1 ile egitim, meslek,
yas ve medeni durum degiskenleri arasinda da anlamli bir iligki tespit edilmistir. Egitim
durumu arttik¢a sinemaya gitme siklig1 artmakta (x’= 82,871 df= 40 p= .000 < .05),
serbest zamam fazla (6grenci ve emekli gibi) ve yiiksek statiilii meslek gruplarinda
(doktor ve avukat gibi) sinemaya gitme sikliklarinin daha yiiksek oldugu (x°= 195,900
df= 130 p= .000 < .05), yas ilerledikce sinemaya gitme sikliginin seyreklestigi
belirtilmelidir (x°= 45,224 df= 30 p= .037 < .05). Medeni durum ile sinemaya gitme
siklig1 arasinda az da olsa anlamli bir iligki tespit edilmistir (*= 25,743 df= 15 p=.041
< .05). Buna gore bekarlarin sinemaya gitme sikliginin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Elde edilen verilere gore degerlendirilecek olursa; sinemaya gitme siklig1 her
seyden Once ekonomik gelir diizeyi ve sinemaya olan ilgiyle baglantili bir durumdur.
Buna gore sinemaya gitmenin ekonomik bir bedeli oldugu i¢in, gelir diizeyi sinemaya
gitme sikliginda belirleyici bir faktor olarak degerlendirilmektedir. Diger yandan
sinemaya ilgi diizeyi arttikca sinemaya gitme siklig1 da artma egilimi gostermektedir.
Ancak diger baz1 degiskenlerin de (sosyal ¢evre, yas, meslek ve egitim gibi) sinemaya
gitme sikliklarinda belirleyici etmenler oldugu tespit edilmistir. Ayrica sinemaya gitme
siklig1 ile cinsiyet, dogum vyeri ve yasamlan sehir (Istanbul, Ankara ve Izmir)

degiskenleri arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 42. Sinemaya Gitmek Ne ifade Ediyor?

Sinemaya gitmenin f %
anlami

Yasam bigcimi 49 3,6
Sosyal aktivite 557 40,8
Zaman gegirmek 139 10,2
Eglence 339 24,8
Hobi 112 8,2
Sanatsal faaliyet 137 10,0
Diger 31 2,3
Cevapsiz 1 0,1

Toplam 1365 100,0
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Sinemaya gitmenin Orneklem grubu agisindan ne anlam ifade ettigi, sinemaya
gitme davranisinin nedenleri hakkinda ©Onemli ipuclari sunmaktadir. Bu nedenle
katilimcilar i¢in sinemaya gitmenin ne tiir bir faaliyet oldugunu belirlemeye yonelik
olarak “Sinemaya gitmek sizin i¢in ne ifade etmektedir” sorusu yoneltilmistir. Elde
edilen verilere gore; orneklem grubu i¢in sinemaya gitmek biiyiikk oranda bir sosyal
aktivite (% 41) olarak belirginlik kazanmaktadir. Bunun yaninda eglence (% 25), zaman
gecirmek (% 10) ve hobi (% 8) gibi seceneklerin de onemli 6lgiide bir orana sahip
oldugu goriilmektedir. Bu secenekler ayni diizlemde degerlendirildiginde yaklasik %
83’liikk bir oran ortaya ¢ikmaktadir. Bu seceneklerin disinda ayr1 bir bakis acis1 olarak
degerlendirilebilecek secenekler ise, sanatsal faaliyet (% 10) ve yasam bicimi (% 4)
seceneklerinin oldukca az bir orana sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda 6rneklem
grubunun biiyiik bir ¢ogunlugunun sinemaya gitme faaliyetini, sosyal aktivitede
bulunmak, eglenmek ve zaman gecirmek gibi bir anlayis icerisinde gerceklestirdigi
ifade edilebilir. Hansen’in belirttigi gibi (2012: 106) sinema ¢ogu zaman bir kagis
imkan1 taniyan ve sosyallestirici 6zelligi ile 6n plana c¢ikan bir mekan olmustur. Bu
nedenle, seyirci acisindan sinemaya gitmek cogu zaman eglenmek, zaman gecirmek ve
sosyal bir aktivite bulunmak anlamina gelmektedir. Arastirmadan elde edilen bulgular

da bu kavrayis1 desteklemektedir.

Tablo 43. ilgi Diizeyine Gore Sinemaya Gitmenin Anlam

. Sinemaya Gitmenin Anlami
llgi Toplam
Diizeyi | ceygpsiz Yqﬁf’”? Sosty f’/ Zaman Eglence | Hobi Sanqtsa/ Diger
bicimi | aktivite | gecirmek faaliyet
Cevapsiz 0 0 1 0 1 0 0 0 2
%0,0 %0,0 %50,0 %0,0 %50,0 %0,0 %0,0 %0,0 | %100,0
Cok 0 24 31 6 17 15 27 5 125
yliksek %0,0 %19,2 %24,8 %4,8 %13,6 | %12,0 %21,6 %4,0 | %100,0
Viiksek 0 17 143 19 83 43 33 7 345
%0,0 %4,9 %41,4 %5,5 %24,1 %12,5 %9,6 %2,0 | %100,0
Orta 1 7 323 69 192 44 59 12 707
%0,1 %1,0 %45,7 %9,8 %27,2 %6,2 %8,3 %1,7 | %100,0
Diisiik 0 1 52 37 37 6 10 4 147
%0,0 %0,7 %35,4 %25,2 %25,2 %4,1 %6,8 %2,7 | %100,0
Cok 0 0 7 8 9 4 8 3 39
diisiik %0,0 %0,0 %17,9 %20,5 %23,1 %10,3 %20,5 %7,7 | %100,0
Toplam 1 49 557 139 339 112 137 31 1365
%0,1 %3,6 %40,8 %10,2 %24,8 %8,2 %10,0 %2,3 | %100,0
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Sinemaya gitmenin ifade ettigi anlam ile baz1 degiskenler arasinda anlamli bir
iligki tespit edilmistir. Buna gore en temel belirleyici degiskenlerden biri sinemaya
duyulan ilgi diizeyidir. Ornegin ilgi diizeyi cok yiiksek katilimcilarm yasam bigimi ve
sanatsal faaliyet seceneklerinde yogunlastign goriilmektedir. ilgi diizeyi diisiik olan
katilimcilarin  ise agirlikli olarak sosyal aktivite, zaman gecirmek ve eglence
seceneklerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Bu baglamda sinemaya gitmenin 0rneklem
grubu tarafindan anlamlandirilma biciminin ilgi diizeyine gore farkhilik gosterdigi
belirtilebilir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x2= 229,537 df= 35 p= .000 < .05)

degiskenler arasinda anlamli bir iligkinin oldugu tespit edilmektedir.

Tablo 44. Sinemaya Gitme Sikh@ina Gore Sinemaya Gitmenin Anlanm

Sinemaya Gitmenin Anlami
Sikhk Ya Toplam
sam | Sosyal | Zaman . . | Sanatsal -
Cevapsiz S F . Eglence | Hobi . Diger
P bicimi | aktivite | gegirmek g faaliyet 'ge
Haftada
b'i 0 10 10 2 5 7 4 1 39
k’r ac %0,0 | %256 | %256 %5,1 %12,8 | %17,9 | %103 | %2,6 | %100,0
ez
Haftada 0 10 33 1 14 6 7 1 72
bir %0,0 | %139 | %45,8 %1,4 %19,4 | %83 | %97 | %14 | %1000
Ayda
b%: o 0 14 110 18 55 32 27 4 260
k’ ¢ %0,0 | %54 | %423 %6,9 %21,2 | %12,3 | %104 | %15 | %100,0
ez
Ayda 1 11 136 25 75 34 37 6 325
bir %03 | %34 | %418 %7,7 %23,1 | %105 | %114 | %18 | %100,0
Nadir 0 4 264 82 185 31 60 16 642
en 1 w00 | %06 | %411 | %128 | %288 | %48 | %93 | %25 | %100,0
. 0 0 4 11 5 2 2 3 27
Gltmem 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
%0,0 | %0,0 | %14,8 | %40,7 %185 | %7,4 %7,4 | %11,1 | %100,0
Toolam 1 49 557 139 339 112 137 31 1365
P %0,1 | %3,6 | %408 | %102 | %248 | %82 | %100 | %2,3 | %100,0

Sinemaya gitme siklig1 ile bu soruya verilen cevaplar arasinda da anlamli bir

iliskinin oldugu tespit edilmistir (x°= 185,822 df= 35 p= .000 < .05). Buna gore
sinemaya haftada birkag kez ve haftada bir gittigini belirten katihmcilarim sinemaya
gitmeyi yasam bicimi ve sanatsal bir faaliyet olarak degerlendirme egilimlerinin daha
yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Bunlarin disinda sinemaya gitmeye yiiklenen anlam ile

yas, cinsiyet ve egitim degigkenleri arasinda anlaml bir iliski oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 45. Sinemaya En Cok Gidilen Zaman

Sinemaya gitme f %
zamani

Hafta ici 205 15,0
Hafta sonu 483 35,4
Her ikisi de 672 49,2
Cevapsiz 5 0,4
Toplam 1365 100,0

Sinemaya hangi siklikla gidildigi kadar, en cok ne zaman gidildigi de onem
tastmaktadir. Bu durum bir tiir ahiskanlig ifade etmekle birlikte, diger taraftan sinemaya
gitme etkinliginin bireylerin yasamlarinda nasil bir etkinlik olarak konumlandirildigini
gostermesi bakimmdan da Oonemli bir veri olarak degerlendirilebilir. Bu bakimdan
orneklem grubundan elde edilen verilere gore, anket katilimcilarmin yaklasik yaris1 (%
49) hafta ici ya da hafta sonu baglaminda belirli bir tercihlerinin olmadigini, her
ikisinde de sinemaya gittiklerini belirtmistir. Ancak asil fark ikisi arasinda bir tercih
yapan katilimcilarin oranlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda hafta sonu gidenlerin
oram1 % 35 iken, hafta i¢ini tercih edenlerin oram ise % 15°dir. Bu sonug, 6rneklem
grubu tarafindan sinemaya gitmenin daha ¢ok serbest zamanlara 6zgii bir pratik olarak

degerlendirildigini gdstermesi bakimimdan 6nemlidir.

Tablo 46. Sinemaya Gitme Sikhigina Gore Sinemaya Gitme Zamani

Sinemaya Gitmenin Anlami
Sikhk
Cevapsiz quta Hajta Her ikisi Toplam
ici sonu
Haftada 0 13 11 15 39
birkag kez %0,0 | %33,3 | %282 | %385 | %100,0
. 0 14 36 22 72
Haftada bir | o0 | %194 | %500 | %306 | %100,0
Ayda birka¢ 0 58 95 107 260
kez %0,0 | %22,3 | %365 | %412 | %100,0
Avda bir 0 47 110 168 325
%0,0 | %14,5 | %33,8 | %51,7 | %100,0
Nadiren 3 72 223 344 642
%0,5 | %11,2 | %347 | %536 | %100,0
. 2 1 8 16 27
Gitmem %74 | %3,7 | %296 | %593 | %100,0
Toplam | 3 205 483 672 1365
%0,4 | %150 | %354 | %492 | %1000
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Sinemaya ilgi diizeyi ile sinemaya gitme zamam arasinda anlamli bir iliskinin
oldugu tespit edilmistir (x’= 38,113 df= 15 p= .00l < .05). Buna gore ilgi diizeyi
arttikca hafta ici secenegindeki yogunlugun arttig1, ilgi diizeyi azaldik¢a ise hafta sonu
secenegindeki yogunlugun arttig1 goriilmektedir. Ayrica sinema gitme sikligi ile en cok
gidilen zaman degiskenleri arasinda da anlamh bir iligki tespit edilmistir (x*= 85,118
df= 15 p=.000 < .05). Bu iliskiye gore, ilgi diizeyi yiiksek olan katilimcilarm hafta ici
seceneginde daha fazla yogunlastig1 ifade edilebilir.

Bunun disinda; cinsiyet, yas, egitim durumu, meslek, gelir ve medeni durum gibi
degiskenler ile sinemaya gitme zamani arasinda anlaml bir iliski gbzlemlenmemistir.
Bu konuda en temel belirleyici etmenin ilgi diizeyi ve sinemaya gitme sikli1 oldugu
kabul edilebilir. Sonug¢ olarak ilgi diizeyi ve sinemaya gitme siklig1 yiiksek bireylerin
zaman dilimi olarak hafta i¢ini tercih etme oranlar1 daha yiiksek goriinmektedir.

Tablo 47. Sinemaya Giin icerisinde Gidilen Seanslar

Seans f %
Sabah 26 1,9
Oglen 151 11,1
Ogleden sonra 347 25,4
Aksam 521 38,2
Gece 67 4,9
Fark etmez 252 18,5
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun sinemaya gitme aliskanliklarmi betimlemesi bakimindan
tercih edilen seanslar dikkat cekmektedir. Bu baglamda elde edilen verilere gore
orneklem grubunun en cok aksam seansinda (% 38), ikinci olarak da ogleden sonra
seansinda (% 25) yogunlastigr goriilmektedir. Tiirkiye’de yaygin sinemaya gitme
aliskanliklar1 cercevesinde degerlendirildiginde, sinemaya en ¢ok hafta sonu gidildigi,
bunun yaninda da aksam veya 0gleden sonra seanslarinin tercih edildigi bilinmektedir.
Bu bakimdan 6rneklem grubunun zaman ve seans konusunda genel izleyici profiliyle
paralellik gosterdigi ifade edilebilir. Diger taraftan Tiirkiye’de az da olsa sabah ve gece
seanslarinin diizenlendigi bilinmektedir. Orneklem grubundan elde edilen verilere gore

bu seanslari tercih eden katilimcilarin oranimin oldukga diisiik oldugu goriilmektedir.
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Tablo 48. Cinsiyete Gore Tercih Edilen Seanslar

Tercih Edilen Seanslar
cinsiyet Cevapsiz | Sabah | Odle Ogleden Aksam | Gece Fark Toplam
sonra etmez

Kadin 0 16 105 200 230 20 131 702
%0,0 %2,3 %15,0 %28,5 %32,8 %2,8 %18,7 %100,0

Erkek 1 10 46 147 291 47 121 663
%0,2 15 %6,9 %22,2 %42,9 %7,1 %18,3 %100,0

Toplam 1 26 151 347 521 67 252 1365
%0,1 %1,9 %11,1 %25,4 %38,2 %4,9 %18,5 %100,0

Tercih edilen seanslar ile bazi degiskenler arasinda anlamli bir iliski oldugu
tespit edilmistir. Ornegin yas degiskenine gore tercih edilen seanslarda anlamli
farkliliklarm oldugu goriilmektedir (y’= 69,714 df= 36 p=.001 < .05). Buna gore dgle
ve ogleden sonra seceneklerinde yogunlagmanin ileri yaslarda daha fazla oldugu ifade
edilebilir. Tercih edilen seanslar ile cinsiyet degiskeni arasinda da anlamli bir iliski
bulunmaktadir (°= 50,879 df= 15 p= .000 < .05). Buna gore kadm katilimcilarin égle
ve dgleden sonra segeneklerinde erkeklere oranla daha fazla yogunlastigi, bunun aksine
erkeklerin ise aksam ve gece seceneklerinde daha fazla yogunlagma egilimi igerisinde
oldugu goriilmektedir. Sinemaya gitme siklig1 ile tercih edilen seanslar arasinda da
anlaml1 bir iliski tespit edilmistir (x°= 90,646 df= 30 p= .000 < .05). Bu verilere gore
siklig1

sinemaya gitme yiksek olan katilimcilarin aksam ve dgleden sonra

seceneklerinde daha fazla yogunlastig1 goriilmektedir.

Tablo 49. Sinemaya Planli/Plansiz Gitme Durumu
Plan yapar misiniz? f %

Sinemaya
planlayarak giderim
Sinemaya plan

802 58,8

. 562 41,2
yapmadan giderim
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemaya gitmenin bir tiir sosyal aktivite olarak daha fazla anlam kazandig1 goz
Oniinde tutuldugunda, sinemaya planlayarak ya da plansiz bir sekilde gitmenin farkli
anlamlar1 icerisinde barindirdig: diisiiniilmektedir. Dolayisiyla sinemaya gitmeden 6nce
bireylerin giin, seans, hangi filme gidilecegi, kiminle birlikte gidilecegi gibi konularda

plan yapmas1 ya da diger taraftan spontane bir sekilde sinemaya gitmesi sz konusu
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olabilir. Bu baglamda 6rneklem grubunun biiyiik bir kismmin (% 59) sinemaya plan
yaparak gittigi, geri kalan kismm ise (% 41) sinemaya plan yapmadan gittigi
goriilmektedir. Dolayisiyla 6rneklem grubu acisindan sinemaya gitmenin belirli bir plan

gerektiren, Onceden tasarlanan bir pratik olarak sekillendigi anlagilmaktadir.

Tablo 50. Cinsiyete Gore Planli/Plansiz Gitme Durumu

Planli/Plansiz Gitme
Cinsiyet Durumu Toplam
Cevapsiz | Planl | Plansiz
vod 0 438 264 702
aain %0,0 | %62,4 | %376 | %100,0
1 364 298 663
Erkek %0,2 | %54,9 | %44,9 | %100,0
Toolam 1 802 562 1365
P %0,1 | %588 | %4L,2 | %100,0

Sinemaya planli/plansiz gitme durumu ile cinsiyet, sinemaya gitme sikligir ve
sinemaya gitmeye Yyiiklenen anlam degiskenleri arasinda anlamli bir iliski tespit
edilmistir. Cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin planli/plansiz gitme durumunun
farklilik gosterdigi ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucuna gore de (y’= 8,778 df= 2 p=
.012 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Buna gore,
kadin katihmcilarm sinemaya planli gitme egilimlerinin daha yiiksek, erkek

katilimcilarin ise kadmlara gore daha diisiik oldugu ifade edilebilir.

Tablo 51. Sinemaya Gitmenin ifade Ettigi Anlama Gore Planli/Plansiz Gitme

Durumu
Sinemaya Planli/Plansiz Gitme
gitmek ne Durumu Toplam
ifade ediyor? | Cevapsiz | Planli | Plansiz
Cevapsiz 0 0 1 1
%0,0 %0,0 %100,0 | %100,0
Yasam 0 37 12 49
bigcimi %0,0 %75,5 %24,5 %100,0
Sosyal 0 356 201 557
aktivite %0,0 %63,9 %36,1 %100,0
Zaman 0 56 83 139
gecirmek %0,0 | %403 | %59,7 | %100,0
Eglence 0 198 141 339
%0,0 %58,4 %41,6 %100,0
Hobi 0 68 44 112
%0,0 %60,7 %39,3 %100,0
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Sanatsal 0 73 64 137
faaliyet %0,0 | %53,3 | %46,7 | %100,0
Diger 1 14 16 31
%3,2 %45,2 %51,6 %100,0
Toplam 1 802 562 1365
%0,1 %58,8 %41,2 %100,0

Ayrica, sinemaya gitme pratiginin kazandig1 anlama gore de planli/plansiz gitme

durumu arasinda anlaml farkliliklarin oldugu goriilmektedir. Ki Kare testi sonucu da bu

durumu gostermektedir (x°= 79,517 df= 14 p= .000 < .05). Sinemaya gitmeyi bir yasam

bicim olarak degerlendiren bireylerde planli gitme durumunun en yiiksek oranda oldugu

goriilmektedir. Ayrica bir diger anlamli farklilik ise sinemaya gitmeyi bir sosyal aktivite

olarak degerlendiren katilimcilardir. Bu grup igerisinde de sinemaya planli gitme

egilimlerinin yiiksek oldugu ifade edilebilir.

Tablo 52. Sinemaya Gitme Sikhigina Gore Planli/Plansiz Gitme Durumu

Planli/Plansiz Gitme
Sikhk Durumu Toplam
Cevapsiz | Planli | Plansiz
Haftada 0 20 19 39
birkac kez %0,0 | %51,3 | %48,7 | %100,0
. 0 49 23 72
Haftada bir | o5 | wes1 | %319 | %1000
Ayda birkag 0 168 92 260
kez %0,0 | %64,6 | %354 | %100,0
. 0 191 134 325
Ayda bir %0,0 | %588 | %412 | %100,0
Nodi 0 364 278 642
aairen %0,0 | %56,7 | %43,3 | %100,0
Git 1 10 16 27
itmem %3,7 | %37,0 | %593 | %100,0
Toolam 1 802 562 1365
P %0,1 | %588 | %412 | %100,0

Diger taraftan sinemaya gitme siklig1 ile planli/plansiz gitme durumu arasinda da

anlamli bir iliski bulunmaktadir (x*= 62,133 df= 10 p= .000 < .05). Buna gore,

sinemaya gitme siklig1 arttikga, sinemaya planli gitme oranlarmin da yiikseldigi

goriilmektedir. Ozellikle haftada bir ve ayda birkag kez sinemaya gittigini belirten

katilimcilarin  sinemaya plan yaparak gitme egilimlerinin daha yiiksek oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 53. Sinemaya En Cok Beraber Gidilen Kisi

Kisi f %
Yalniz 114 8,4
Arkadas cevresi 637 46,7
Aile 153 11,2
Es 112 8,2
Sevgili 348 25,5
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemaya gitmenin daha cok sosyal bir aktivite ve eglence bi¢imi olarak
algilanmasi, sinemaya gitmeyi; birlikte, beraber yapilan bir eyleme doniistiirmektedir.
Kirel’in vurguladigr gibi (2005, 158) sinemaya gitme eylemi, tek basma yapilan bir
eylem olmaktan cok, topluca yapilan bir izleme torenidir. Bu nedenle sinemaya tek
basma gitmekten ziyade aile, arkadas grubu, es veya sevgiliyle gitmenin daha yaygin
oldugu goriilmektedir. Orneklem grubundan elde edilen veriler de sinemaya bir sosyal
cevreyle birlikte gitmenin daha yaygmn oldugunu gostermektedir. Bu bakimdan
orneklem grubunun biiyiik bir cogunlugunun (% 47) sinemaya arkadas c¢evresiyle
gitmeyi tercih ettigi, diger onemli bir kesimin ise (% 25) cogunlukla sevgilisi ile
(kiz/erkek arkadas) sinemaya gittigi goriilmektedir. Sinemaya yalniz gitmeyi tercih
edenlerin ise oram1 % 8’dir. Aile (% 11) ile es (% 8) seceneklerinin ise birbirine yakin
oldugu gozlemlenmektedir. Bu baglamda sinemaya gitmenin sosyal bir aktivite olarak
sekillenmesinin temel dayanak noktalarindan birinin de beraber gidilen kisi
tercihlerinde kendini gosterdigi ifade edilebilir.

Sinemaya beraber gidilen kisi tercihleri ile bazi degiskenler arasinda anlamli
iliski oldugu tespit edilmistir. Buna gore; cinsiyet, egitim durumu, yas, medeni durum
ve hanede yasayan kisi sayisina gore sinemaya beraber gidilen kisi tercihlerinin anlamli

farkliliklar sergiledigi goriilmektedir.

Tablo 54. Cinsiyete Gore Beraber Gidilen Kisi

Beraber Gidilen Kisi
Cinsiyet Toplam
Cevapsiz | Yalniz | Arkadas Aile Es Sevgili

Kadin 0 52 346 94 61 149 702
%0,0 %7,4 %49,3 %13,4 %8,7 %21,2 %100,0

Erkek 1 62 291 59 51 199 663
%0,2 %9,4 %43,9 %8,9 %7,7 %30,0 | %100,0

Toplam 1 114 637 153 112 348 1365
%0,1 %8,4 %46,7 %11,2 %8,2 %25,5 %100,0
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Ornegin cinsiyet degiskenine gore erkek katiimcilar ile kadin katilimcilar
arasinda belirgin farkliliklarin oldugu belirtilmelidir. Ki Kare testi sonucuna gore de
(x*= 21,613 df= 5 p= .001 < .05) degiskenler arasmda anlamli bir iliski oldugu tespit
edilmistir. Buna gore sinemaya yalniz ve sevgiliyle gitme sikliginin erkeklerde daha
yilksek oldugu goriilirken, kadin katilimcilarda ise arkadas c¢evresi ile aile
seceneklerindeki yogunlugun daha fazla oldugu anlasilmaktadir. Bu bakimdan cinsiyete

gore anlaml farkliliklarin oldugu sdylenebilir.

Tablo 55. Medeni Duruma Gore Beraber Gidilen Kisi

Medeni Beraber Gidilen Kisi Toolam
Durum | cevapsiz | Yalniz | Arkadas Aile Es Sevgili P
iy, 0 18 50 80 107 5 260
%0,0 | %69 | %192 | %308 | %412 | %19 | %100,0
Bekir 1 86 572 61 5 335 1060
%0,1 | %81 | %54,0 %5,8 %0,5 | %31,6 | %100,0
0 7 13 10 0 8 38
Bosanmis | o060 | %1sa | %342 | %263 %0,0 | %21,1 | %100,0
0 3 2 2 0 0 7
Dds %0,0 | %42,9 | %286 | %286 %0,0 | %00 | %100,0
Toplam | L 114 637 153 112 348 1365
%0,1 | %84 | %467 %11,2 %82 | %255 | %100,0

Bu konuda belirleyici olan bir diger 6nemli degisken ise medeni durumdur. Elde
edilen bulgulara gore medeni durum degiskeni ile sinemaya beraber gidilen kisi
degiskeni arasinda anlamli bir iligkinin oldugu ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucuna
gore de (°= 697,097 df= 15 p=.000 < .05) degiskenler arasindaki iliskinin anlamlilik
diizeyi goriilmektedir. Buna gore evli katilimcilarin aile segeneginde daha fazla
yogunlastig1, bekarlarin ise arkadas c¢evresi seceneginde daha fazla yogunlastig:
goriilmektedir. Bir diger taraftan yalniz gittigini belirten katilimcilar icerisinde medeni
durumu boganmis ya da dul olanlarmm oransal olarak daha fazla yogunlastig:

goriilmektedir.
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Tablo 56. Yasa Gore Beraber Gidilen Kisi

Beraber Gidilen Kisi
Yas Toplam
Cevapsiz | Yalniz | Arkadas Aile Es Sevgili
18-23 1 48 411 37 7 204 708
%6,8 %58,1 %5,2 %1,0 %28,8 | %100,0
24-29 0 22 143 17 53 107 342
%0,0 %6,4 %41,8 %5,0 %15,5 %31,3 | %100,0
30-35 0 17 47 21 33 24 142
%0,0 %12,0 %33,1 %14,8 %23,2 %16,9 | %100,0
36-41 0 12 23 20 11 5 71
%0,0 %16,9 %32,4 %28,2 %15,5 %7,0 %100,0
42-47 0 4 5 19 2 2 32
%0,0 %12,5 %15,6 %59,4 %6,3 %6,3 %100,0
48-52 0 3 3 15 1 4 26
%0,0 %11,5 %11,5 %57,7 %3,8 %15,4 | %100,0
53 ve 0 8 5 24 5 2 44
lizeri %0,0 | %182 | %11,4 %54,5 %11,4 | %45 | %100,0
1 114 637 153 112 348 1365
Toplam | 0
%0,1 %8,4 %46,7 %11,2 %8,2 %25,5 | %100,0

Yas degiskeninin de sinemaya beraber gidilen kisi tercihleri iizerinde belirleyici
bir etken oldugu tespit edilmistir (°= 465,284 df= 30 p= .000 < .05). Katilimcilarin
yaslarinin genclesmesine bagl olarak arkadas cevresiyle sinemaya gitme oranlarinin
yiikseldigi goriilmektedir. Diger taraftan yas yiikseldik¢e, aile secenegindeki
yogunlugun arttig1 ifade edilebilir. Bu bakimdan yas ile sinemaya beraber gidilen kisi
degiskenleri arasinda anlamli bir iligski oldugu anlasilmaktadir. Tanriover’in (2011, 142)
elde ettigi veriler de yas ile sinemaya gidilen kisi arasinda anlaml bir iliskinin oldugunu
gostermekte, sonuglar ayni dogrultuda ¢ikmaktadir. Buna gore genglerin daha cok
arkadas cevresiyle sinemaya gitmeyi tercih ettigi ifade edilebilir. Yasin ilerlemesine
bagli olarak da es ve ¢ocuk seceneklerinde artig gozlemlenmektedir.

Orneklem grubunun sinemaya gitme aliskanliklarmi betimlemek agisindan
sinema biletlerini nereden aldig1 ve bilet fiyatlarina iliskin tutumlar1 onemli bir veri
olarak degerlendirilebilir. Ozellikle internetten aligveris yapmanmn yaygmlagmasiyla
birlikte, sinema biletlerinin ¢evrimici alinmasi imk&ni1 da dogmustur. Bu nedenle
sinemaya gitmeden Once internetten bireylerin biletlerini almasi, hatta koltuk

secimlerinde bulunabilmesi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 57. Sinema Biletleri Nereden Aliniyor?

Biletler nereden f %
aliniyor

Gise 1197 87,7
internet 166 12,2
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Ancak orneklem grubundan elde edilen verilere gore internetten sinema bileti
alma aliskanligmmin heniiz cok fazla yaygmmlagsmadigi, katilimcilarin Onemli bir
cogunlugunun geleneksel bir yontem olarak giseden bilet alma davranisini devam
ettirdigi anlagilmaktadir. Elde edilen verilere gore katilimcilarin % 88’1 sinema
biletlerini cogunlukla giseden aldigin1 belirtirken, internetten alanlarin oranmnin % 12
oldugu goriilmektedir. Sinema biletlerinin nereden alindigi ile bazi degiskenler arasinda
anlamli iliski tespit edilmistir. Cinsiyet degiskenine gore erkeklerin sinema biletlerini
internetten almaya daha fazla egilimli oldugu, egitim diizeyi yiikseldik¢e internetten
bilet alma oranlarinin yiikseldigi goriilmektedir. Sinemaya gitme siklig1 arttikca
internetten bilet alma oranlarmin yiikseldigi, sinemaya plan yaparak gidenler arasinda,
plansiz gidenlere oranla internetten bilet satin almanin daha yaygin oldugu, sinemaya
yalniz gidenlerin internetten bilet satin almaya daha fazla egilimli oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 58. Sinema Bilet Fiyatlar1 Hakkindaki Diisiince

Bilet Fiyatlan f %
Cok pahali 270 19,8
Pahali 543 39,8
Orta 505 37,0
Ucuz 17 1,2
Cok ucuz 4 0,3
Bilmiyor/Fikri yok 26 1,9
Toplam 1365 100,0

Diger taraftan sinema bilet fiyatlarmin degerlendirilme bi¢iminin sinemaya
gitme aligkanliklar: iizerinde belirleyici bir etken olup olmadig: dnem tasimaktadir. Bu
nedenle Orneklem grubuna sinema bilet fiyatlarin1 nasil degerlendirdigi sorusu
yoneltilmistir. Elde edilen bulgulara gore drneklem grubunun 6nemli bir kismi (% 40)
bilet fiyatlarint pahali olarak degerlendirmektedir. Diger taraftan orfa olarak

degerlendirenlerin oram ise % 37°dir. Ancak ¢ok pahalr olarak degerlendirenlerin orani
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da (% 20) pahali segenegi ile birlikte degerlendirildiginde katilimcilarin % 60’min
sinema biletlerini pahali olarak gordiigii ortaya ¢ikmaktadir.

Orneklem grubunun biiyiik bir ¢ogunlugu tarafindan sinema biletlerinin pahali
olarak nitelendirilmesi nedeniyle, bilet fiyatlarinin degerlendirilmesi ile gelir diizeyi
degiskeni arasinda anlamli bir iliski tespit edilememistir. Bu baglamda bilet fiyatlarinin
pahali olarak nitelendirilmesinin gelir diizeyinden bagimsiz bir sekilde ortaya ¢iktig1 ve
hemen hemen her gelir grubundan bireylerin bilet fiyatlarim1 pahali olarak nitelendirdigi
anlasilmaktadir. Bir diger 6nemli sonuglardan biri de sinemaya ilgi diizeyi ile bilet
fiyatlarim degerlendirme bicimi arasinda da anlamli bir iligkinin tespit edilememesidir.
Bu baglamda sinemaya ilgisi yiiksek bireyler ile diisiik bireyler arasinda bilet

fiyatlariin degerlendirilmesine iliskin anlamli bir farklilik tespit edilememistir.

Tablo 59. Sinemaya Gitme Sikhgina Gore Bilet Fiyatlarinin Degerlendirilmesi

Bilet fiyatlar
Siklik Cok ok Bilmiyor/ | Toplam
pahali Pahali Orta - UCcuz Fikri \\//ok
Haftada 7 13 16 2 0 1 39
birkag kez %17,9 | %33,3 | %41,0 | %51 %0,0 %2,6 | %100,0
. 12 26 31 2 1 0 72
Haftada bir | o167 | %361 | %431 | %28 %1,4 %0,0 | %100,0
Ayda birka¢ 41 106 107 3 0 3 260
kez %158 | %40,8 | %412 | %12 %0,0 %1,2 | %100,0
Avda bir 67 134 117 4 1 2 325
%20,6 | %412 | %360 | %12 %0,3 %0,6 | %100,0
Nadiren 135 260 229 5 2 11 642
%21,0 | %405 | %357 | %0,8 %0,3 %1,7 | %100,0
. 8 4 5 1 0 9 27
Gitmem %29,6 | %14,8 | %185 | %3,7 %0,0 %33,3 | %100,0
270 543 505 17 4 26 1365
Toplam | | 0
%19,8 | %39,8 | %370 | %12 %0,3 %1,9 | %100,0

Bunlarin disinda bilet fiyatlarinin degerlendirilme bi¢imi ile sinemaya gitme
siklig1 arasinda anlaml bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Ki Kare testi sonucunda da
(x*= 172,312 df= 25 p= .000 < .05) degiskenler arasindaki iliskinin anlamli oldugu
goriilmektedir. Elde edilen verilere gore, sinemaya gitme siklig1 azaldikca katilimcilarin
pahali ve ¢cok pahali seceneklerinde daha fazla yogunlastigr goriilmektedir. Bu sonug,
bir diger taraftan sinemaya gitme sikliginin sekillenmesinde, sinema bilet fiyatlarinin

belirleyici bir degisken oldugunu gostermesi bakimindan da dnemlidir.



Tablo 60. Sinemaya Gitme ve Film Izleme Aliskanhg

Sinemaya gitme ve

f
film izleme aliskanhgi

%

Sinemaya gitmem,

sinema filmlerini 108
¢ogunlukla

televizyondan izlerim

Sinemaya gitmem,

sinema filmlerini 271
¢ogunlukla internetten

izlerim

Sinemaya gitmem,

sinema filmlerini 33
¢ogunlukla DVD’den

izlerim

Sinemaya giderim,

sinema filmlerini 261
¢ogunlukla sinema

salonunda izlerim

Sinemaya giderim,

sinema filmlerini hem

sinema salonunda, hem 688
de televizyonda,

internette, DVD’de

izlerim.

Cevapsiz 4

7,9

19,9

2,4

19,1

50,4

0,3

Toplam 1365

100,0
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Sinemaya gitmek, sinemaya olan ilgi diizeyinin temel gostergelerinden biri olsa

da bununla birlikte degerlendirilmesi gereken bir diger konu bireyin film izleme

pratiginde, mekansal olarak sinema salonlarinin sahip oldugu yerdir. Bu bakimdan bir

kisi sinemaya yiiksek ilgi duysa da cesitli nedenlerden dolay:r (elde edilen bulgulara

gore Ornegin sinema bilet fiyatlarmin yiiksek olmasi gibi) sinemaya gidememektedir.

Ya da bir diger taraftan ilgi diizeyinin ¢ok yiiksek olmasi, ¢cok fazla sayida film izleme

ithtiyacinin ortaya ¢ikmasi gibi nedenlerden 6tiirii, her zaman sinemaya gitmek miimkiin

olmayabilir. Bu nedenle, 6rneklem grubuna bir sinema seyircisi olarak kendisini en iyi

sekilde tanimlayacak ifadenin hangisi oldugu sorulmustur. Bu soru ile bireyin hem
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sinemaya gitme aligkanligi hem de bu aliskanligmn, sinema salonlar1 digindaki film
izleme pratikleri icerisindeki yerinin tespit edilmesi amaclanmistir. Bu bakimdan elde
edilen veriler degerlendirildiginde ©nemle vurgulanmasi gereken iki sonug¢ ortaya
cikmaktadir.

Bunlardan birincisi, orneklem grubunun 6nemli bir kismmin sinemaya gitme
egilimi icerisinde olmasidir. Iki segenek etrafinda degerlendirildiginde sinemaya gitme
egilimi icerisinde olan katilimcilarin oranlarmin yaklasik % 70 oldugu goriilmektedir.
Sinemaya gitme egiliminin yiiksek oldugu bu iki secenekte yogunlasan katilimcilarin
dagilimlar1 incelendiginde, sinema filmlerini cogunlukla sinema salonlarinda izleyen
katilimcilarin oran1 % 19, sinema salonlar1 disinda diger film izleme araclarinda da film
izleme pratikleri gergeklestiren katilimecilarin orani ise % 50°dir. Bu sonuca gore sinema
filmlerinin sinema salonlar1 disinda izlenme oranlarinin oldukca giiclii oldugu
anlasilmaktadir.

Onemle vurgulanmasi gereken ikinci sonug ise sinemaya gitme egilimi az olan
katilimcilarin oranlaridir. Elde edilen verilere gore bu oran % 30’dur. Ancak dikkat
ceken en Onemli husus, sinemaya gitme egilimi olmayan sinema seyircisinin film
izleme pratigini hangi ara¢ dolayiminda gerceklestirdigidir. Bu sonuglara gore, sinema
salonlar1 diginda film izleyen katilimcilarin biiyiik bir kisminin internetten film izlemeyi
tercih ettigi goriilmektedir. Televizyon ise oransal olarak ikinci sirada yer almakta,
DVD ise iigiincii siradadir.

Sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar1 ile bazi degiskenler arasinda
anlaml bir iligki tespit edilmistir. Bu degiskenler; egitim durumu, medeni durum, yas,
sosyal cevrenin genisligi, sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme siklig1, bilet fiyatlarini
degerlendirme bi¢imi, sinemaya beraber gidilen kisi, sinemaya planli/plansiz gitme

durumu olarak ifade edilebilir.
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Tablo 61. Egitim Durumuna Gére Sinemaya Gitme ve Film izleme Ahskanhg

Sinemaya Gitme ve Film izleme Aliskanlig
Egitim Sinema | Toplam
Durumu | o\ gpg)7 v internet | DVD | Sinema +
digerleri
Cevapsiz 0 0 0 0 0 1 1
%0,0 %0,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0 | %100,0
Okuryazar 0 2 0 0 0 0 2
degil %0,0 %100,0 %0,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0
Okuryazar 0 3 0 0 1 2 6
%0,0 %50,0 %0,0 %0,0 %16,7 %33,3 | %100,0
ilkokul 0 3 0 0 2 3 8
%0,0 %37,5 %0,0 %0,0 %25,0 %37,5 | %100,0
Ortaokul 0 9 2 0 5 15 31
%0,0 %29,0 %6,5 %0,0 %16,1 %48,4 | %100,0
Lise 2 38 48 6 66 141 301
%0,7 %12,6 %15,9 %2,0 %21,9 %46,8 | %100,0
Onlisans 1 13 20 7 49 87 177
%0,6 %7,3 %11,3 %4,0 %27,7 %49,2 | %100,0
Lisans 1 39 171 15 126 384 736
%0,1 %5,3 %23,2 %2,0 %17,1 %52,2 | %100,0
Lisanstisti 0 1 30 5 12 55 103
%0,0 %1,0 %29,1 %4,9 %11,7 %53,4 | %100,0
Toplam 4 108 271 33 261 688 1365
%0,3 %7,9 %19,9 %2,4 %19,1 %50,4 | %100,0

Egitim diizeyi ile anlamli bir iliski tespit edilmistir. Bu iliskiye gore egitim
diizeyi yiikseldik¢e, sinemaya gitmeyenler igerisinde filmlerin internetten izlenme
oranlar1 yiikselmekte, diger taraftan ise sinemaya gitmeyi tercih edip, filmleri ayni
zamanda diger araglarda da izleyen katilimcilar icerisinde en biiyiik yogunlagsmanin yine
egitim diizeyi yiiksek katilimcilarda goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (°=
132,186 df= 40 p= .000 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir farkliligin oldugu
anlasilmaktadir.

Medeni durum degiskeninin de sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar:
iizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Ki Kare testi sonucuna gére (}’= 89,653 df= 15
p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlamli farklhiliklar goriilmektedir. Buna gore bekar
katilimcilarin daha yiiksek oranda sadece sinemaya gitme seceneginde yogunlastigl,
bununla birlikte sinemaya gitmeyen bekar katilimcilarin ise internette film izleme

seceneginde daha fazla yogunlastig1 anlasilmaktadir.
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Tablo 62. Yasa Gore Sinemaya Gitme ve Film izleme Aliskanhg

Sinemaya Gitme ve Film izleme Aliskanlig
Yas ] Sinema | Toplam
Cevapsiz vV Internet | DVD | Sinema +
digerleri
18-23 3 36 162 14 169 324 708
%0,4 %5,1 %22,9 %2,0 %23,9 %45,8 %100,0
24-29 1 16 72 10 55 188 342
%0,3 %4,7 %21,1 %2,9 %16,1 %55,0 %100,0
30-35 0 14 18 5 16 89 142
%0,0 %9,9 %12,7 %3,5 %11,3 %62,7 %100,0
36-41 0 7 9 2 8 45 71
%0,0 %9,9 %12,7 %2,8 %11,3 %63,4 %100,0
42-47 0 11 4 2 1 14 32
%0,0 %34,4 %12,5 %6,3 %3,1 %43,8 %100,0
48-52 0 7 4 0 4 11 26
%0,0 %26,9 %15,4 %0,0 %15,4 %42,3 %100,0
53 ve iizeri 0 17 2 0 8 17 44
%0,0 %38,6 %4,5 %0,0 %18,2 %38,6 %100,0
Toplam 4 108 271 33 261 688 1365
%0,3 %7,9 %19,9 %2,4 %19,1 %50,4 %100,0

Diger bir anlamli iliski ise yas degiskeninde gozlemlenmektedir. Elde edilen
verilere gore sinemaya gitmeyen katilimci grubu igerisinde yas ilerledik¢e filmleri
televizyondan izleme oranlarmin yiikseldigi, yas azaldikca ise internetten izleme
oranlarinin yiikseldigi goriilmektedir. Diger taraftan sinemaya giden katilimec1 grubu
icerisinde ise 30-41 yas araliginda bulunan bireylerin sinemaya gitmekle birlikte diger
film izleme araclarimi da izleme davraniginda yogunlasma egilimi igerisinde oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda Ki Kare sonucunun da gosterdigi gibi (x°= 161,674 df= 30
p= .000 < .05) yas degiskenine gore sinemaya gitme ve film izleme aliskanliklarinda
anlamli1 farkliliklarin oldugu tespit edilmektedir. Sosyal ¢evrenin genisligi ile sinemaya
gitme ve film izleme aliskanlig1 arasmda anlamli bir iliski tespit edilmistir (x*= 51,802
df= 25 p= .001 < .05). Buna gore sosyal cevresi dar ve ¢ok dar olan katilimcilarin
televizyonda ve internette film izlemeyi tercih edenler arasinda en yiikse oranlara sahip

oldugu goriilmektedir.
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Tablo 63. Ilgi Diizeyine Gore Sinemaya Gitme ve Film izleme Ahskanhg
Sinemaya Gitme ve Film izleme Aliskanlig
ilgi Diizeyi _ Sinema | Toplam
Cevapsiz vV Internet | DVD | Sinema +
digerleri
Cevapsiz 0 . . 0 0 0 2
%0,0 %50,0 | %50,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0
Cok yiiksek 0 3 20 4 34 64 125
%0,0 %2,4 %16,0 %3,2 %27,2 %51,2 | %100,0
Viiksek 0 5 53 4 72 211 345
%0,0 %1,4 %15,4 %1,2 %20,9 %61,2 | %100,0
Orta 1 44 148 14 136 364 707
%0,1 %6,2 %20,9 %2,0 %19,2 %51,5 | %100,0
Dilsiik 3 41 34 9 17 43 147
%2,0 %27,9 %23,1 %6,1 %11,6 %29,3 | %100,0
.o 0 14 15 2 2 6 39
Cokdasik ™| 900 | %359 | %385 | %51 | %51 | %154 | %100,0
Toplam 4 108 271 33 261 688 1365
%0,3 %7,9 %19,9 %2,4 %19,1 %50,4 | %100,0

Sinema bilet fiyatlarina iligkin sahip olunun alginin da benzer bir sekilde anlaml1
farkliliklara neden oldugu goriilmektedir (x°= 113,441 df= 25 p=.000 < .05). Buna gore
sinema bilet fiyatlarin1 orta ve ucuz olarak degerlendirenlerin filmleri sinemada
izlemeyi tercih edenler icerisinde en yiiksek oranlara sahip oldugu goriilmektedir. Bu
sonuca goOre, bilet fiyatlarinin pahali olarak degerlendirilmesi film izleme
aliskanliklarinin diger araglara kaymasinda belirleyici olmaktadir. Sinemaya 1ilgi
diizeyinin de anlaml farkliliklara neden oldugu tespit edilmistir (°= 231,494 df= 25 p=
.000 < .05). Buna gore ilgi diizeyi azaldikca film izleme alisgkanliklarinin televizyon ve
internete kaydigi, ilgi diizeyi arttikga sinema salonlar1 ile birlikte diger araclarda film
izleme aligkanliklarmin yayginlastig1 goriilmektedir. Diger taraftan benzer bir sonu¢ da
sinemaya gitme sikhig1 degiskeninde gozlemlenmektedir (x°= 511,785 df= 25 p=.000 <
.05). Buna gore, dogal olarak sinemaya gitme siklig1 az olan katilimcilarin daha ¢ok
televizyonda film izleme egilimi igerisinde oldugu goriilmektedir. Diger taraftan
sinemaya gitme siklig1 yiiksek olan katilimcilarin digerlerine oranla daha az diger film
izleme araclarina yoneldigi goriilmektedir.

Elde edilen bulgulara gore sinemaya gitme ve diger araclardan film izleme
aliskanliklar1 arasinda anlamli bir bag oldugu ifade edilebilir. Sinemaya daha az giden
bireylerin, film izleme ihtiyag¢larini diger araglardan giderdigi, diger araglarin seciminde

ise yukarida ifade edilen degiskenlerin belirleyici oldugu anlagilmaktadir.
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Tablo 64. Sinemaya Gitmeye Engel Olan Faktorler®

Nedenler f %
Biletlerin pahali olmasi 609 23,2
Zaman kaybi 79 3,0
Kaliteli film olmamasi 622 23,7
Salonlarin yetersiz 107 4,1
olmasi

Seanslarin uymamasi 405 15,4
Zaman bulamamak 617 23,5
Hanglf/IT/n 129 4,9
izlenecegine karar

verememek

Sinema salonu 24 0,9
olmamasi

Fikrim yok 37 1,4
Toplam 2629 100,0

Bireylerin sinemaya gitmesinin oniinde bircok engel olabilir. Bunlarin basinda
ekonomik nedenlere bagli olarak bilet fiyatlarmin yiiksek bulunmasi gelmektedir.
Ancak diger taraftan bazi kisisel ya da toplumsal etkenlerin de sinemaya gitmenin
Oniinde bir engel olabilecegi kabul edilmektedir. Buna bagli olarak katilimcilara
sinemaya gitmelerinin dniindeki en 6nemli engelleri belirtmeleri istenmistir. Elde edilen
verilere gore; biletlerin pahali olmasi, sinemaya gitmek i¢cin zaman bulamamak ve
kaliteli film olmamasi gibi nedenlerin en 6nemli ii¢ etmen oldugu goriilmektedir. Diger
taraftan seanslarin uymamasi se¢ceneginin de 6nemli 6lgiide bir orana sahip oldugu ifade
edilebilir. Elde edilen verilere gore kaliteli film olmamas1 se¢ceneginin en yiiksek orana
(% 24) sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda sinemaya gitmek icin bireylerin

gosterime giren filmlere iligkin belirli bir kalite skalasina sahip oldugu, dolayisiyla

> Katilmeilara “Sinemaya gitme kararmizin oniinde engel olan en onemli faktorler nedir?” sorusu
yoneltilmis ve seceneklerden en fazla ii¢ tane isaretlenebilecegi belirtilmistir. Bu nedenle, bu sorudan elde

edilen verilerin toplam frekans sayis1 2629 dur.
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sinemaya gitmek i¢in filmin kaliteli bir yapim olarak algilanmasi gerektigi diisiincesi
ortaya c¢ikmaktadir. Yani bireylerin sinemaya kaliteli buldugu filmler i¢in gittigi
anlasilmaktadir. Bu nedenle sinemaya gitmek ile kalite algis1 arasinda anlamli bir bagin
oldugu ifade edilebilir.

Biletlerin pahali olarak degerlendirilmesi ise bir diger énemli engel olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Orneklem grubunun toplamda yaklasik % 60’mn bilet fiyatlarini
cok pahali ve pahali olarak degerlendirdigi ve bu degerlendirmenin sinemaya gitme
sikliginda belirleyici bir faktér oldugu goz Oniinde bulundurulursa sinemaya gitmenin
oncelikli olarak ekonomik maliyetinin sinemaya gitmedeki en biiyiik engellerden birini
olusturdugu anlasilacaktir.

Diger taraftan anket uygulamasi esnasinda elde edilen gozlemler ve anketlerde
katilimcilarin belirli sorularda diistiigii notlar dikkate alindiginda; internetin, sinemaya
gitmenin Oniindeki engellerle telafi edici 6zelligi nedeniyle onemli bir bag kurdugu
belirtilmelidir. Soyle ki internet, hem bilet fiyatlarim yiiksek bulan bireyler i¢in oldukca
ucuz bir film izleme aracidir, hem de sinemaya gitmeyi zaman kaybi olarak nitelendiren
veya zaman bulamayan katilimcilar i¢in kolayca erisilebilen ve zaman kaybetmeden
film izlenebilen bir alandir. Bu nedenle sinema izleyicileri her film i¢in sinemaya gitme
ithtiyaci hissetmemektedir.

Bir diger konu ise yine zaman ile iligkilidir. Sinemaya ilgi diizeyi yiiksek ve sik
sik film izleyen bireylerin, gormek istedikleri her bir film i¢in sinemaya gitmeleri hem
ekonomik agidan hem de zaman harcama anlaminda olduk¢a maliyetlidir. Bunun icin
biletlerin pahali olmasi, zaman bulamamak ve filmlerin kalite algisinin sinemaya gitme

ya da gitmeme tercihi tizerinde belirleyici oldugu soylenebilir.
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Tablo 65. Bu Y1l Sinemaya Ortalama Kac Kez Gidildi*
Bu yil sinemaya

ortalama kag kez f %
gidildi?

1 kez 82 6,0
2 kez 145 10,6
3 kez 162 11,9
4 kez 151 11,1
5 kez 152 11,1
6-9 kez 175 12,8
10-14 kez 152 11,1
15-19 kez 81 5,9
20 ve lizeri 115 8,4
Hi¢ gitmedi 150 11,0
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun sinemaya gitme ahskanliklarmi ortaya koymak amaciyla
yoneltilen bir diger soru ise yil icerisinde ka¢ kez sinemaya gittiklerini belirlemeye
yoneliktir. Bu soru katilimcilara acgik uglu olarak sorulmus, elde edilen veriler daha
sonra kategorilestirilmistir. Bu baglamda ©Orneklem grubunun en ¢ok 1 ila 5 kez
araliginda yogunlastig1 goriilmektedir. Bu verilere gore drneklem grubunun yaklasik %
50’sinin nadiren sinemaya gittigi belirtilebilir. Diger taraftan yil igerisinde sinemaya
gitme sayilar1 gz 6niinde bulunduruldugunda haftada bir ve ayda birka¢ kez sinemaya
gitme sikligmin da belirgin oldugu goriilmektedir. Bir diger onemli bulgu ise yil
icerisinde sinemaya hi¢ gitmeyen katilimcilarin oranidir (% 11).

Y1l icerisinde sinemaya gitme sayisi ile bazi degiskenler arasinda anlamli bir
iligki tespit edilmistir. Bu degiskenler; egitim diizeyi, medeni durum, gelir diizeyi,
ekonomik smif algisi, yas, sosyal ¢cevre genisligi, sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme
siklig1, bilet fiyatlar1 hakkindaki diisiince olarak ifade edilebilir.

Sinemaya gitme sayisi iizerinde en belirleyici faktorlerden biri olarak gelir
diizeyi ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucuna gore de (y*= 100,700 df= 54 p=.000 <
.05) gelir diizeyi ile y1l igerisinde sinemaya gitme sayist arasinda anlamli bir farkliligin
oldugu goriilmektedir. Buna gore; gelir diizeyi arttikca sinemaya gitme sayisinin da
arttig1 goriilmektedir. Diger taraftan yil icerisinde sinemaya hi¢ gitmeyenlerin orani

gelir diizeyi arttikca azalmaktadir. Benzer bir durum ekonomik smif algisinda da

* Bu veriler degerlendirilirken, anket calismasmnin 2016 yili icerisinde, 15 Eyliil - 10 Kasim tarihleri

arasinda yapildig1 dikkate alinmalidir.
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goriilmektedir (x’= 72,767 df= 27 p= .000 < .05). Ornegin, alt smnif algisina sahip
katilimcilarda yil igerisinde sinemaya hi¢ gitmeyenlerin oraninin oldukca yiiksek oldugu
goriilmekte, diger taraftan kendisini iist sinif olarak degerlendiren katilimcilar icerisinde
sinemaya gitme sayisinin oransal olarak yiiksek oldugu anlagilmaktadir.

Anlamli farkhiliklarin goriindiigii bir diger degisken ise yastir. Buna gore; yas
arttikca sinemaya hi¢ gitmeyenlerin oraninda; yas azaldik¢a ise sinemaya gitme
sayisinda anlamh bir artis gozlemlenmektedir. Bu nedenle genclerin sinemaya daha sik
gittikleri ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucuna gore de (y°= 127,865 df= 54 p=.000 <
.05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Medeni durum
degiskenin de sinemaya gitme sayisinda etkili oldugu goriilmektedir. Buna gore evli ve
bekar katilimeilar kiyaslandiginda bazi anlamli farkliliklar gézlemlenmektedir. Ornegin
sinemaya hi¢ gitmeyenler icerisinde evlilerin, bekar katilimcilara gore daha fazla
yogunlastigi, diger taraftan sinemaya gitme sayisinin bekar katilimcilar arasinda daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Ki Kare sonucu da (x’= 67,175 df= 27 p= .000 < .05)
sinemaya gitme sikliginin medeni duruma gore anlaml farklhiliklarin ortaya c¢iktigini
gostermektedir. Egitim durumunun da sinemaya gitme sayisinda belirleyici bir etmen
oldugu anlasilmaktadir (x*= 119,399 df= 72 p= .000 < .05). Elde edilen verilere gore,
yil icerisinde sinemaya hi¢ gitmeyenlerin oranmin egitim durumu nispeten diisiik
katilimcilarda daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Bunun aksine, egitim diizeyi yiiksek
kisilerde sinemaya gitme sayisinin oransal olarak daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Sosyal cevrenin genisligi ile sinemaya gitme sayis1 arasinda da anlaml farkliliklar tespit
edilmistir (x*= 73,078 df= 45 p=.005 < .05). Sosyal ¢evresi dar bireylerde yil icerisinde
sinemaya hi¢ gitmeme oranlarmin daha yiiksek oldugu, diger taraftan sosyal cevresi
genis bireylerin sinemaya gitme sayilarinin arttigi goriilmektedir.

Sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme sikligi ve bilet fiyatlar1 hakkindaki
diisiincelere bagli olarak sinemaya gitme sayisimin anlamli farkliliklar gosterdigi
goriilmektedir. Buna gore ilgi diizeyi yiiksek katilimcilarin yil igerisinde daha fazla
sinemaya gittigi, sinemaya gitme sikligina bagh olarak sinemaya gitme sayisinin dogru
orantili bir sekilde yiikseldigi ve bilet fiyatlarimi yiiksek bulanlarin sinemaya gitme
sayilarinin azalma egilimi tagidig1 anlasilmaktadir.

Orneklem grubundan elde edilen verilere gore sinemaya gitme aligkanliklarinimn
birbirinden farkli 6zellikler cercevesinde belirginlestiZi ve bazi degiskenlere gore

anlamli farklhiliklar gosterdigi ifade edilebilir. Bu baglamda orneklem grubunun
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sinemaya gitme ahskanliklar1 su sekilde betimlenebilir. Oncelikle katilimcilarin
sinemaya gitme sikligmin nadiren oldugu belirtilmelidir. Ancak diger taraftan ayda
birka¢ kez ve ayda bir gitme sikliginin da yaygin oldugu anlasilmaktadir. Sinemaya
gitme sikliginm ise bazi degiskenler gercevesinde farkliliklar sergiledigi goriilmiistiir.
Bu degiskenlerin basinda gelir diizeyi ve sosyal ¢evrenin genisligi gelmektedir. Y1l
icerisinde sinemaya gitme sikliklar1 da dikkate alindiginda gelir durumunun en 6nemli
belirleyici etken oldugu ortaya cikmaktadir. Dolayisiyla sinemaya gitme sikliginin
sekillenmesinde ekonomik faktorlerin 6nemli bir yere sahip oldugu, gelir diizeyine bagh
olarak sinemaya gitme sikliklarinin anlam kazandigi belirtilmelidir. Sosyal ¢evrenin
artmasina bagl olarak sinemaya gitme sikliginin da arttig1 gozlemlenmistir.

Sinemaya gitme siklig1 ile sosyal cevrenin genisligi arasindaki anlamli iliski
kendisini diger taraftan sinemaya gitmeye yiiklenen anlam cercevesinde de
gostermektedir. Orneklem grubunun énemli bir cogunlugunun sinemaya gitmeyi sosyal
bir aktivite ve eglence olarak degerlendirmesi, sinemaya gitmeyi sosyal cevre ile
iliskilendirmeyi kolaylastirmaktadir. Diger taraftan sinemaya en ¢ok arkadas cevresi ile
gidildigi de g6z Oniinde bulunduruldugunda, sinemaya gitme davranisinin sosyal ¢evre
ile yapildig1 ve ayn1 zamanda sosyallestirici bir 6zellige sahip oldugu anlasilmaktadir.

Orneklem grubunun sinemaya daha ¢ok hafta sonu gitme egilimi icerisinde
oldugu, giin igerisinde ise daha cok aksam seanslarinda sinemaya gittigi belirtilmelidir.
Bu veriler de sinemaya gitme pratiginin ¢ogunlukla serbest zaman etkinligi olarak
degerlendirilmesinde Onemli kabul edilebilir. Dolayisiyla sinemaya gitmek, serbest
zamanlarin degerlendirildigi, genellikle arkadas cevresiyle gidilen sosyal bir aktivite
olarak anlam kazanmaktadir.

Ayrica sinema biletlerinin cogunlukla giseden alindig: goriilmekte ve 6nemli bir
veri olarak sinema biletleri Orneklem grubu tarafindan pahali  olarak
degerlendirilmektedir. Ekonomik nedenlerin sinemaya gitme aligkanliklarinda ve
sikliklarinda belirleyici bir etken olarak On plana c¢iktig1 dikkate alinirsa, biletlerin
pahali olarak degerlendirilmesinin sinemaya gitmenin Oniindeki en temel engellerden
biri oldugu anlasilacaktir.

Sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar1 gercevesinde orneklem grubunun
sinemaya gidenler ve gitmeyenler olarak iki ayr1 kategoride degerlendirilmesi
miimkiindiir. Buna gore sinemaya gitmeyenlerin film izleme ihtiyag¢larin biiyiik oranda

internetten karsiladigi, ikinci swrada ise televizyonun yer aldigi anlasilmaktadir.
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Giiniimiizde 6zellikle de genclerin internette gecirdikleri zamanm 6nemli bir kismini
film izleyerek gecirdikleri, bu baglamda sinemaya gidemeyen bireylerin film izleme
ihtiyaglarmi daha cok internetten karsiladiklar1 goriilmektedir. Diger taraftan yasin
ilerlemesine bagli olarak televizyonun ©n plana cikti@1 belirlenmistir. Sinemaya
gidenlerin cogunlugunun ise film izleme aligkanliklarinin sadece sinema salonlariyla
smirhi kalmadigi, diger film izleme araclarini da kullanma egiliminin daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Bu farkliliklarin ortaya ¢ikmasinda ise egitim, yas, sosyal

cevre, medeni durum ve sinemaya ilgi diizeyinin belirleyici oldugu goriilmektedir.

5.5. SINEMA SALONLARI HAKKINDAKI DUSUNCE VE TERCIHLER

Sinema salonlar1 bir taraftan film izleme mekani olarak degerlendirilirken diger
taraftan da sinema ve film izleme Kkiiltiiriiniin ortaya ¢iktig1 ve yayginlastig1 alanlardir.
Bir mekan olarak sinema salonlar1 kendine 6zgii bir kiiltiirii, dolayisiyla kurallar1 olan
bir mekindir. Bu nedenle sinema salonlari, sadece bir seyir deneyimi degil, ayni
zamanda bireysel olarak yabancisi olunan bir toplulukla birlikte, ortak kurallar
icerisinde bir mekadm paylasma deneyimi de sunmaktadir. Kirel’e gore de sinema
salonlar1 alternatif bir kamusal alan olusturabilmektedir. Kamusal alan yaratan sinema
salonlar1 aslinda seyircisi i¢in alternatif bir mekan ve zaman da yaratmaktadir (2010,
76). Sinema salonlarinin sundugu alternatif zaman ve mekan algisi, sinema salonlarinin
heterotopik bir mekén olarak degerlendirilmesine neden olmaktadir (Foucault, 2005).

Sinema salonlarinin bu bakimdan teknik olarak, oturma diizeni ve diger
insanlarla kurulan etkilesim agisindan sosyal ve Kkiiltiirel bir mekan oldugu kabul
edilebilir. Bu sosyal mekanmn ayni zamanda kendine 6zgii kosullar1 da bulunmaktadir.
Ornegin sessiz ve karanlik olmasi, perde ile koltuklar arasindaki mesafenin uygun
olmasi ve film izleme pratigini olumsuz yonde etkileyecek diger problemlerin ortadan
kaldirilmasi gibi. Bu nedenle sinema salonlarmin hem teknik olanaklar ve mekansal
diizenlemelerle hem de diger insanlarla kurulan etkilesim bi¢imleriyle sinemaya gitmeyi
anlamli kilacak Ozelliklere sahip olmasi beklenmektedir. Bu baglamda Orneklem
grubunun sinema salonlar1 hakkindaki diisiincesi ve tercihleri ile sinema salonlarinda

kendilerini rahatsiz eden unsurlarin belirlenmesi amag¢lanmustir.
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Tablo 66. Sinema Salonlarinin Yeterlilik Diizeyi Hakkindaki Diisiince

Sinema salonlari F %
hakkindaki diisiince

Cok yeterli 131 9,6
Yeterli 526 38,5
Orta 478 35,0
Yetersiz 162 11,9
Cok yetersiz 61 4,5
Cevapsiz 7 0,5
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun yasadig1 yerdeki sinema salonlarmmn yeterlilik diizeyini
degerlendirme bic¢imleri ilgili tabloda yer almaktadir. Buna gore katilimcilarin yaklagik
yarisinin (% 49) sinema salonlarini yeferli gordiigii, diger onemli bir kesimin ise (% 16)
yetersiz olarak degerlendirdigi anlagilmaktadir. Sinema salonlarini orta diizeyde yeterli
gorenlerin orani ise % 35°tir. Bu anlamda 6rneklem grubundan elde edilen verilere gore

sinema salonlarmin biiyiik oranda yeterli bulundugu ifade edilebilir.

Tablo 67. Sinema Salonlarinda Tercih Edilen Oturma Yeri

Sinema salonlarinda F %
oturma yeri

On siralar 31 2,3
Orta siralar 669 49,0
Arka siralar 536 39,3
Fark etmez 126 9,2
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Sinema salonlarinda izleyicilere sunulan en temel tercih haklarindan biri koltuk
secimidir. Bu nedenle bireylerin hangi siralar1 oturma yeri olarak tercih ettigi sinema
salonlarindaki aligkanliklar1 gostermesi bakimindan Onem tasimaktadir. Elde edilen
verilere gore Orneklem grubunun biiyiik cogunlugunun orta (% 49) ve arka (% 39)
siralar1 tercih ettigi goriilmektedir. On siralari tercih eden katilimcilarin orani (% 2) ise
oldukca diistiktiir. Parlayandemir’in (2015, 86) yaptig1 calismadan elde ettigi verilere
gore de seyircilerin en ¢ok orta siralarda oturmay tercih ettigi belirtilebilir.

Oturma yeri se¢ciminde izleyicinin beyazperde ile kurdugu mesafe iligkisinin
belirleyici oldugu anlasilmaktadir. Ciinkii perdeye yakinlik goriintiileri takip etme
konusunda sorunlara neden olmakta, perdeden uzaklagmak ise goriintiileri daha genis

perspektiften takip etmeye imkan tamimaktadir. Ancak diger taraftan elde edilen verilere
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gore koltuk seciminin sadece perdeyle kurulan mesafe iliskiyle baglantili olmadigi,

konunun sosyo-Kkiiltiirel baglantilarinin da oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 68. Yasa Gore Oturma Yeri Secimi

Oturma Yeri
Yasg On Orta Arka Fark | Toplam
Cevapsiz siralar siralar | siralar etmez
18-23 1 11 330 312 54 708
%0,1 %1,6 %46,6 %44,1 %7,6 %100,0
2429 0 10 180 125 27 342
%0,0 %2,9 %52,6 %36,5 %7,9 %100,0
30-35 0 6 74 53 9 142
0- %0,0 %4,2 %52,1 %37,3 %6,3 %100,0
36.41 0 1 39 22 9 71
& %0,0 %1,4 %54,9 %31,0 %12,7 %100,0
42-47 1 1 14 6 10 32
) %3,1 %3,1 %43,8 %18,8 %31,3 %100,0
48-52 1 0 14 6 5 26
85 %3,8 %0,0 %53,8 %23,1 %19,2 %100,0
.. . 0 2 18 12 12 44
S3velzeri | gno | was | %09 | %273 | %273 | %100,0
Toplam 3 31 669 536 126 1365
%0,2 %2,3 %49,0 %39,3 %9,2 %100,0

Katilimcilarin koltuk secimi ile bazi degiskenler arasinda anlamli bir iligkinin
oldugu tespit edilmistir. Buna gore koltuk seciminde cinsiyet, yas, egitim, medeni
durum, sinemaya en cok beraber gidilen kisi tercihleri, sinemaya ilgi diizeyi ve
sinemaya gitme sikliklar1 degiskenlerinin anlamli farklhiliklara neden oldugu
goriilmektedir. Ornegin cinsiyet degiskenine gore ifade edilecek olursa, kadinlarmn daha
fazla oranda orta swralar1 tercih ettigi belirtilebilir (x*= 11,870 df= 4 p= .018 < .05).
Diger taraftan yas degiskeninde de benzer bir durum s6z konusudur ()’= 92,279 df= 24
p=.000 < .05). Buna gore yas genclestikce arka siralarda oturma egiliminin arttig1, yas
ilerledikce ise bu egilimin orta siralara kaydig goriilmektedir. Egitim durumuna gore de
anlamli farkhiliklar goriinmektedir (x’= 100,493 df= 32 p=.000 < .05). Egitim diizeyi
arttikca arka siralar1 tercih eden katilimcilarin oranlarinda anlaml bir artis oldugu ifade
edilebilir. Medeni duruma gore degerlendirildiginde ise bekar katilimecilar ile evli
katilimcilarin  oturma yeri tercihlerinde oransal olarak farklilhiklarin  oldugu
belirtilmelidir. Buna gore bekar katilimcilarm arka siralari daha yiiksek oranda tercih

ettigi goriilmektedir (= 56,596 df= 12 p=.000 < .05).
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Tablo 69. Sinemaya Beraber Gidilen Kisiye Gore Oturma Yeri Secimi

- Oturma Yeri
Beraber gidilen _
kisi Cevapsiz On Orta Arka Fark | Toplam
siralar siralar siralar etmez
0 0 1 0 0 1
Cevapsiz %0,0 %0,0 | %100,0 | %0,0 | %00 | %100,0
0 6 58 41 9 114
Yainiz %0,0 %53 | %509 | %360 | %7,9 | %100,0
Arkadas 1 14 334 241 47 637
cevresi %0,2 %2,2 %52,4 %37,8 %7,4 %100,0
Ail 0 3 77 46 27 153
e %0,0 %2,0 %50,3 %30,1 %17,6 %100,0
E 0 3 55 42 12 112
$ %0,0 %2,7 %49,1 %37,5 %10,7 %100,0
Sevgili 2 5 144 166 31 348
%0,6 %1,4 %41,4 %47,7 %8,9 %100,0
Toplah 3 31 669 536 126 1365
%0,2 %2,3 %49,0 %39,3 %9,2 %100,0

Sinemaya beraber gidilen kisi ile oturma yeri tercihleri arasinda da anlamli bir
iliskinin oldugu tespit edilmistir (x2: 40,475 df= 20 p= .004 < .05). Buna gore orta sira
ve arka sira tercihlerinde anlamli farkliliklarin beraber gidilen kisiler icerisinde sevgili
seceneginde ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Arka siralarda sevgililerin oransal olarak daha
fazla oturma tercihinde bulundugu anlasilmaktadir.

Bunlarin diginda sinemaya ilgi diizeyi ve sinemaya gitme sikliklari ile oturma
yeri tercihlerinde anlaml bir iligki tespit edilmistir. Elde edilen bulgular ve Ki Kare testi
sonucuna gore (x°= 41,320 df= 20 p=.003 < .05) sinemaya ilgi diizeyi ile oturma yeri
tercihi arasinda anlaml farkliliklar tespit edilmistir. Arka sira tercihlerinde ilgi diizeyi
arttikca anlamli bir artisin oldugu goriilmektedir. Diger taraftan sinemaya gitme sikligi
da belirleyici bir faktor olarak degerlendirilebilir (°= 49,022 df= 20 p= .000 < .05).
Benzer bir sekilde, sinemaya gitme sikligr arttikca arka sira tercihlerinin de oransal
olarak yiikseldigi belirtilmelidir. Degiskenler arasindaki anlaml farkliliklar gbz oniinde
bulunduruldugunda sinema salonlarinda oturma yeri se¢imlerinin basit bir tercih
olmaktan Ote cinsiyet, yas, egitim ve medeni durum gibi degiskenlere bagl olarak
sekillenen bir tercih oldugu anlagilmaktadir. Diger taraftan sinema ile kurulan bagin
(ilgi diizeyi ve sinemaya gitme sikligi gibi) sinema salonlarin oturma tercihlerini
etkiledigi belirtilebilir. Sinemaya gitme davraniginin sosyal bir aktivite olarak 6n plana
cikmasi da oturma yeri se¢imlerinin sinemaya beraber gidilen kisiye gore degisiklik

gostermesi bakimindan anlam tasimaktadir.
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Tablo 70. Akilh isaretlerin Dikkate Alnma Durumlar:

Akilli isaretlerin F %
dikkate alinmasi

Evet, her zaman 329 24,1
Evet, zaman zaman 453 33,2
Hayir 512 37,5
Fikrim yok 71 5,2

Toplam 1365 100,0

Akilli isaretler, televizyonda oldugu gibi sinema salonlarinda da filmler
baglamadan 6nce filmin icerigi hakkinda bilgi veren uyarilardir. Ozellikle cocuklarmn ve
genglerin filmlerin iceriklerinden olumsuz bir sekilde etkilenmemesi amaciyla
uygulamaya konulan akilli isaret sistemi icerisinde 8 ayr1 gorseli barindirmaktadir.
Yapilan calisma acisindan akilli isaretlerin sinema filmleri agisindan dikkate alinip
alinmadig: belirlenmeye calisilmustir. Bu baglamda akilli isaretleri her zaman dikkate
aldigini1 belirten katilimcilarin oram % 24, zaman zaman dikkate alanlarin oran1 % 33,
dikkate almayanlarin oram ise % 37°dir. Fikrim yok secenegini isaretleyen
katilimcilarin orani ise % 5°tir. Ozellikle belirtilmesi gerekirse, pilot calisma esnasinda
“akillr isaret” sisteminin ne oldugunun bazi katilimcilar tarafindan bilinmemesi
nedeniyle anket formuna sonradan akill isaretlerin gorseli yerlestirilmistir. Bu gorselin
var olmasina ragmen, bazi katilimcilarin akilli isaretlerle ilgili bir fikrinin olmamasi
ilging kabul edilebilir. Ayni1 zamanda akilli isaretlerin onemli bir katilimc1 grubu
tarafindan dikkate alinmamasi da akilli isaretlerin bazi katilimcilarin film izleme
aliskanliklarinda ve tercihlerinde onemli bir belirleyici faktdr olmadigi izlenimini

vermektedir. Akilli igaretlerin dikkate alinma durumu ile cinsiyet, yas, egitim ve medeni

durum arasinda anlaml farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 71. Cinsiyete Gore Akilh isaretleri Dikkate Alma Durumu

Akilli isaretleri dikkate aliyor mu?
Cinsiyet Evet, Evet, Fikrim | TOPI2M
her zaman | Hayir
yok
zaman | zaman
Kadin 180 273 207 42 702
! %25,6 %38,9 %29,5 %6,0 %100,0
Erkek 149 180 305 29 663
€ %22,5 %27,1 %46,0 %4,4 %100,0
Toplam 329 453 512 71 1365
P %241 | %332 | %375 | %52 | %100,0
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Ornegin cinsiyet degiskenine gore kadinlar ile erkeklerin akill isaretleri dikkate
alma durumlar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Elde edilen verilere gore
kadinlarin akilli isaretleri dikkate alma oranlar1 daha yiiksektir. Erkeklerde ise dikkate
almama durumunun oransal olarak daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ki Kare testi
sonucuna gore de (°= 42,072 df= 3 p=.000 < .05) cinsiyet degiskeninin akill isaretleri

dikkate alma durumu iizerinde anlaml farkliliklara neden oldugu ifade edilebilir.

Tablo 72. Yasa Gore Akilh isaretleri Dikkate Alma Durumu

Akilli isaretleri dikkate aliyor mu?
Yas Evet, Evet, Fikrim Toplam
her zaman | Hayir
yok
zaman | zaman
18-23 155 216 298 39 708
%21,9 %30,5 %42,1 %5,5 %100,0
24-29 80 130 123 9 342
%23,4 %38,0 %36,0 %2,6 %100,0
30-35 31 50 53 8 142
%21,8 %35,2 %37,3 %5,6 %100,0
36-41 24 23 19 5 71
%33,8 %32,4 %26,8 %7,0 %100,0
42-47 13 11 7 1 32
%40,6 %34,4 %21,9 %3,1 %100,0
48-52 7 10 8 1 26
%26,9 %38,5 %30,8 %3,8 %100,0
53 ve lizeri 19 13 4 8 44
%43,2 %29,5 %9,1 %18,2 %100,0
Toplam 329 453 512 71 1365
%24,1 %33,2 %37,5 %5,2 %100,0

Yas degiskenine gore de akilli isaretlerin dikkate alinma durumlar1 arasinda
anlamli farkhiliklar goriilmektedir. Buna gore yas azaldikca akilli isaretlerin dikkate
allnmama durumundan oransal olarak bir artis gozlemlenmektedir. Ki Kare testi
sonucuna gore de (x°= 57,298 df= 18 p= .000 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir
iligkinin oldugu ifade edilebilir. Ayrica medeni durum ile egitim durumunun da akilli
isaretlerin dikkate alinmasi konusunda etkili degiskenler oldugu goriilmiistiir. Egitim
durumuna gore (x’= 96,663 df= 24 p= .000 < .05) egitim diizeyi yiikseldik¢e akill1
isaretlerin dikkate alinmama durumunda anlamli bir artis goriilmiistiir. Ozellikle
lisansiistii diizeyde bu anlamli farklilik kendisini belirgin bir sekilde gostermektedir.
Diger taraftan medeni duruma gore (x°= 29,455 df= 9 p=.001 < .05) bekar katilimcilar

icerisinde dikkate almama durumunun ¢ok daha yaygin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 73. Sinema Salonlarinda Gosterilen Reklamlar Hakkindaki Tutum

Reklamlar hakkindaki F %
tutum

Olumsuz 599 43,9
Olumlu 272 19,9
Notr 428 31,4
Fikrim yok 63 4,6
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Sinema salonlarinda film baslamadan ©Once veya film arasinda izleyicilere
yonelik olarak cesitli reklamlar yaymlanmaktadir. Zaman zaman bu reklamlarin ¢ok
uzun siirmesi filmin beklenen saatinden sonra baslamasina neden olmaktadir. Diger
taraftan bu reklamlarin izlenmesi, bireylerin tercihleri ¢cercevesinde degil, bir zorunluluk
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Arslan’in belirttigine gore (2010, 8) sinema salonu
isletmecileri agisindan reklamlar, bilet satislar1 ve devlet katkisindan sonra en yiiksek
geliri elde ettikleri kanal olarak Oonem tasimaktadir. Bu nedenle sinema salonlarinda
reklam gosterimi giderek yayginlagmaktadir.

Elde edilen verilere gore, orneklem grubunun Onemli bir kisminin (% 44)
reklamlara iligkin olumsuz bir tutum icerisinde oldugu, olumlu goriise sahip olan
katilimcr sayisinin (% 20) ise daha diisiik oldugu anlagilmaktadir. Bu nedenle sinema
salonlarma gosterilen reklamlarin sinema seyircisini biiyiikk oranda rahatsiz ettigi ifade
edilmelidir.

Sinema salonlarinda reklam yayimlanmasina iligkin tutumlar ile baz1 degiskenler
arasinda anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Bu degiskenler; yas, cinsiyet, egitim
diizeyi, sinemaya gitme siklig1 ve sinemaya ilgi diizeyidir.

Ornegin yas degiskenine gore degerlendirildiginde, yas azaldikca olumsuz
goriise sahip bireylerin oraninn yiikseldigi goriilmektedir (y°= 72,679 df= 24 p=.000 <
.05). Diger taraftan cinsiyete gére de anlamli bir farklilik bulunmaktadir (x’= 10,641
df= 4 p= .031 < .05). Orneklem grubu icerisindeki erkek katilimcilarin olumsuz
kanaatinde daha fazla yogunlagma egilimi icerisinde oldugu belirtilebilir. Egitim diizeyi
arttikca reklamlara iliskin olumsuz tutumlarin daha yogun bir sekilde goriildiigii de

belirtilmelidir (*= 154, 310 df= 32 p=.000 < .05).
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Tablo 74. Ilgi Diizeyine Gore Reklamlar Hakkindaki Tutum

Reklamlar Hakkindaki Tutum
et dizeyT Cevapsiz | Olumsuz | Olumlu Notr Fikrim | Toplam
yok
Cevapsiz 0 2 0 0 0 2
%0,0 | %100,0 | %0,0 %00 | %00 | %1000
] 0 54 29 42 0 125
Cok yliksek %0,0 %432 | %232 | %33,6 | %00 | %1000
Viksek 3 153 80 100 9 345
%0,9 %443 | %232 | %290 | %26 | %100,0
orta 0 298 134 240 35 707
%0,0 %421 | %190 | %33,9 | %50 | %100,0
Disiik 0 74 22 37 14 147
%0,0 %503 | %150 | %252 | %95 | %100,0
. 0 18 7 9 5 39
Lok dUsg %0,0 %462 | %17,9 | %23,1 | %128 | %100,0
b 3 599 272 428 63 1365
%0,2 %439 | %199 | %314 | %46 | %1000

Sinemaya ilgi diizeyi ve sinemaya gitme siklig1 ile reklamlar hakkidaki tutum
arasinda anlamli farkliliklarmm oldugu goriilmektedir. Ornegin ilgi diizeyine gore
degerlendirildiginde (y’= 45,414 df= 20 p=.001 < .05) orta diizeyde ilginin iistiinde ve
altinda anlamli farkliliklarin oldugu goriilmekte, diisiik ve ¢ok diisiik ilgi diizeylerinde
olumsuz tutumun daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Benzer bir durum da sinemaya
gitme sikliginda goriilmektedir (x’= 40,671 df= 20 p= .004 < .05). Sinemaya gitme
siklig1 seyreklestikge, reklamlara yonelik tutumun olumsuza dogru bir egilim gosterdigi
ifade edilebilir.

Reklamlarin ayrica sinema salonlarinda rahatsizlik veren bir durum oldugu da
belirtilmelidir. Ozellikle film izleme deneyiminin sinema salonlarinda sorunsuz bir
sekilde siirdiiriilebilmesi i¢in hem sinema salonlarinda belirli kosullar1 saglamasi, hem
de sinema salonlarini dolduran insanlarin bazi davranig kaliplarina sahip olmasi
beklenmektedir. Bu nedenle Orneklem grubuna sinema salonlarinda, film izlerken
kendilerini en ¢ok rahatsiz eden durumlar:1 belirtmesi istenmistir. Bu amagla soru agik
uclu yoneltilmis, boylelikle hem sinema salonlarinda rahatsizlik veren durumlarin tespit
edilmesi amaclanmig, hem de izleyicinin film izlemeye iliskin hassasiyetlerinin
belirlenmesi hedeflenmistir. Sonug olarak drneklem grubundan elde edilen verilere gore

28 ayri rahatsizlik veren durum tespit edilmistir.
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Tablo 75. Sinema Salonlarinda En Cok Rahatsiz Eden Durumlar

Rahatsizlik Veren Durumlar F %
Rahatsiz olmam 122 8,9
Konusulmasi 291 21,3
Reklamlar 14 1,0
Koltuklar 32 2,3
Telefon Kullanimi 106 7,8
El-Ayak uzatilmasi ve ayaga 44 3,2
kalkma

Teknik Yetersizlikler 25 1,8
Film basladiktan sonra salona 15 11
girilmesi

Gurdilti 374 27,4
Salonun sicak veya soguk olmasi 4 0,3
Sesli yiyecek yenilmesi 162 11,9
Ciftlerin uygunsuz davranislari 61 4,5
Dikkat dagitici seyler 8 0,6
Engellilere gére diizenlenmemesi 2 0,1
Miistehcen sahneler 8 0,6
Cocuk sesleri 21 1,5
Kirlilik 9 0,7
Diizensiz seanslar 8 0,6
Altyazi problemi 1 0,1
Alkis veya gtilmeler 10 0,7
Yiyecek kokusu 4 0,3
Kalabalik 21 1,5
Salona yiyecek sokamamak 2 0,1
3D filmler 3 0,2
Salonun bos olmasi 1 0,1
Havasizlik 9 0,7
Sansiir 1 0,1
Kiiftirlii konusmalar 3 0,2
Salonun isikli olmasi 4 0,3
Toplam 1365 100,0

Elde edilen veriler; insan kaynakli, sinema salonu ile ilgili ve filmlerle ilgili
rahatsizlik veren durumlar olarak 3 ayr1 kategoride degerlendirmek miimkiindiir. Ancak
veriler incelendiginde en c¢ok rahatsizlik veren durumlarin insan kaynakli oldugu
goriilmektedir. Ornegin, konusmalar, giiriiltii, el-ayak uzatimasi, telefon kullanim,
sesli yiyecek yenilmesi, alkis ve giilmeler gibi rahatsizlik veren durumlarin biiyiik oranda
diger sinema seyircileri ile ilgili oldugu goriilmektedir. Bunlar icerisinde ise giiriiltii (%
27), konusmalar (% 21) ve sesli yiyecek yenilmesi (% 12) en ¢ok rahatsizlik veren
durumlar olarak dikkat cekmektedir.
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Sinema salonu ile ilgili rahatsizliklar ise; koltuklarin dar veya birbirine yakin
olmasi, teknik yetersizlikler (genellikle ses diizeni), salonun ¢ok sicak veya soguk
olmasi, salonun kirli ya da havasiz olmasi gibi 6zellikler ¢ercevesinde sekillenmektedir.
Filmlerle ilgili rahatsizliklarda ise filmlerde miistehcen sahnelerin olmasi dikkat
cekmektedir. Elde edilen bulgulara gore sinema salonlarinda bireylerin en ¢ok, diger
izleyicilerin yaptig1 davranislardan rahatsizlik duydugu ifade edilebilir. Belirtilen
davranig bicimlerinin ise genellikle sinema salonlarinda yapilmamasi gereken, sinemada
film izleme kiiltiiriiyle ortiismeyen davranislar oldugu belirtilmelidir.

Orneklem grubunun sinema salonlar1 hakkindaki tutum ve tercihlerine yonelik
elde edilen bulgulara gore katilimcilarin yasadigi yerdeki sinema salonlarii
degerlendirme bicimi agirlikli olarak yeterli seceneginde yogunlagmaktadir. Yeterlilik
diizeyine iliskin verilerin bazi degiskenlerle iliskisinin olup olmadigi test edilmis, ancak
herhangi bir anlamli sonuca ulasilamamistir. Ozellikle belirtilmesi gerekirse, anket
caligmasmin Istanbul, Ankara ve Izmir’de yapildig1 gz oniinde bulundurulursa, sehir
degiskeni ile sinema salonlarinin yeterlilik diizeyi arasinda anlaml bir farkliligin ortaya
citkmadigr ifade edilebilir. Bu baglamda anketlerin yapildigi sehre gore anlaml
farkliliklara rastlanmadig ifade edilmelidir.

Sinema salonlarinda bireylerin en 6nemli tercih hakkinim koltuk ya da yer secimi
oldugu goz Oniinde bulundurulursa, orneklem grubunun 6nemli dlciide orta ya da arka
siralar1 tercih ettigi anlasilmaktadir. Ancak bu tercihin bazi sosyo-demografik
ozelliklerle iligkili oldugu ve oOzellikle yas, cinsiyet, egitim ve medeni durum
degiskenlerinin oturma yeri tercihlerinde anlamli farkliliklara neden oldugu tespit
edilmistir. Bunlarin yaninda sinemaya ilgi diizeyi ve sinemaya gitme sikliklarinin da
oturma yeri tercihlerinde belirleyici oldugu goriilmiistiir. Diger taraftan en ilging
sonuclardan biri de sinemaya beraber gidilen kisi tercihleri ile oturma yeri tercihleri
arasindaki anlamlr iligkidir.

Ayrica filmlere iliskin yaymlanan akilli isaretler ve yaymlanan reklamlara
hakkindaki diisiinceler de 6nemli veriler sunmaktadir. Orneklem grubundan elde edilen
verilere goOre bireylerin akilli isaretleri dikkate alma oranlarinin yiiksek oldugu
anlasilmaktadir. Ancak dikkate almayan Kkisilerin oranlarmin da yiiksek oldugu
belirtilmelidir. Cinsiyet, yas, egitim ve medeni duruma gore akilli isaretlerin dikkate
almma durumlarmin farkliliklar gosterdigi de ifade edilmelidir. Ayrica yaymlanan

reklamlara iligkin genel tutumun olumsuz oldugu goriilmiistiir. Sosyo-demografik
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degiskenlerin disinda reklamlara iligkin tutumlarin sinemaya ilgi diizeyi ve sinemaya

gitme sikliklariyla iligkili oldugu tespit edilmistir.

5.6. FILM IZLEME ALISKANLIKLARI

Film izleme davranisi, sinemaya gitmekten bagimsiz bir sekilde bireylerin
giindelik yasamlarinda gézlemlenen bir olgudur. Bu nedenle film izleme aliskanliklari
bir taraftan sinemaya gitme ve sinemada film izlemekle ilgilidir, ancak diger taraftan ev
ici ortamlarda da bireylerin siklikla film izledikleri goriilmektedir. Ozellikle
televizyonda sinema filmlerinin yaymlanmasi ve giiniimiizde internetin bir film izleme
ortami olarak Onem kazanmasiyla birlikte sinema salonlar1 digindaki film izleme
pratiklerinin yayginlastig1 belirtilebilir. Kirel’in de vurguladigi gibi (2010, 66) seyirci
olma hali artik giindelik hayatin her an1 ve uzaminda miimkiindiir. Diger taraftan sinema
biletlerinin pahali olarak degerlendirilen belirli bir iicrete sahip olmasi ve sinemaya
gitmenin kismen bireysel inisiyatiflerin diginda kalan bir zamansal diizleme sahip
olmast film izleme aligkanliklarinin sinema salonlarinin disma kaymasinda 6nemli
etkenlerdir. Orneklem grubundan elde edilen film izleme sikliklarma dair veriler de bu

diisiinceleri pekistirmektedir.

Tablo 76. Evde Film izleme Sikhg1
Evde film izleme

siklig f %

Her giin 203 14,9
Haftada birkag kez 519 38,0
Haftada bir 309 22,6
Ayda bir 193 14,1
Nadiren 136 10,0
Cevapsiz 5 0,4

Toplam 1365 100,0

Evde film izleme sikliklar1 ile sinemaya gitme sikliklar1 birbiriyle
karsilastirildiginda oldukca belirgin bir farkliligin ortaya c¢iktigi goriilmektedir.
Orneklem grubunun evde film izleme sikliklar1 degerlendirildiginde, agirhikli olarak
haftada birka¢ kez seceneginde yogunlasma oldugu (% 38) goriilmektedir. Bunun
yanminda haftada bir (% 23) ile her giin (% 15) film izledigini belirten katilimcilarin
orant da oldukca yiiksektir. Sinemaya gitme sikliklar1 géz oniinde bulunduruldugunda

film izleme siklig1 ile sinemaya gitme siklig1 arasinda ters orantili bir sonucun ortaya
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ciktign belirtilmelidir. Ornegin nadiren sinemaya gittigini belirten katilimcilarm orani
ile (% 47) nadiren film izledigini belirten katilimcilarin orani ( % 10) arasinda ciddi bir
farklilik bulunmaktadir.

Film izleme aligkanliklar1 ile bazi degiskenler arasinda anlaml bir iliski tespit
edilmistir. Bu degiskenler; cinsiyet, yas, egitim diizeyi, sinemaya gitme sikligr ve
sinemaya ilgi diizeyi olarak ifade edilebilir.

Ornegin cinsiyete gore degerlendirildiginde erkeklerin kadinlara oranla daha sik
film izleme egilimi icerisinde oldugu goriilmiistiir. Ki Kare testi sonucuna gore de (°=
12,102 df= 5 p= .033 < .05) film izleme sikliginm cinsiyete gore farklilastig:
belirtilebilir. Yas degiskenine gore de anlamh farkliliklar tespit edilmistir (x*= 55,398
df= 30 p=.003 < .05). Buna gore, 24-35 yas araliginda bulunan katilimcilarin 6zellikle

her giin ve haftada birkag giin seceneklerinde daha fazla yogunlastig1 belirtilebilir.

Tablo 77. Sinemaya Gitme Sikhgina Gore Evde Film izleme Sikhg

Film izleme Siklig1
Sinemaya
Gitme SIKIgl | coyqps)7 H?r Ht;:lij:zc;c;a Haft‘ada qua Nadiren Toplam
giin kez bir bir
Haftada birkag 0 16 19 2 0 2 39
kez %0,0 %41,0 %48,7 %5,1 %0,0 %5,1 %100,0
. 1 19 37 13 2 0 72
Haftada bir %14 | %264 | %514 | %181 | %28 | %00 | %1000
Ayda birkag 1 47 121 65 21 5 260
kez %0,4 %18,1 %46,5 %25,0 %8,1 %1,9 %100,0
Ayda bir 1 45 143 86 48 2 325
%0,3 %13,8 %44,0 %26,5 %14,8 %0,6 %100,0
. 2 75 193 140 119 113 642
Nadiren 0 0 0 0 0 0 0
%0,3 %11,7 %30,1 %21,8 %18,5 %17,6 %100,0
Sinemaya 0 1 6 3 3 14 27
gitmem %0,0 %3,7 %22,2 %11,1 %11,1 %51,9 | %100,0
Toplam 5 203 519 309 193 136 1365
%0,4 %14,9 %38,0 %22,6 | %14,1 %10,0 | %100,0

Sinemaya gitme siklig1 ile film izleme siklig1 arasinda da anlamli farkliliklar
tespit edilmistir. Elde edilen bulgulara gore sinemaya gitme sikligr yiiksek olan
bireylerin ayn1 zamanda evde film izleme sikliklarinin da yiiksek oldugu ifade edilebilir.
Ki Kare testi sonucuna gore de (y’= 237,428 df= 25 p= .000 < .05) anlaml farklilik
tespit edilmistir. Bu verilere gore sinemaya daha sik giden bireylerin ayn1 zamanda evde

de daha sik film izleme egilimi igerisinde oldugu sdylenebilir. Sinemaya ilgi diizeyi ile
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film izleme siklig1 arasinda da anlamh bir farklhilik goriilmiistiir (*= 372,448 df= 25 p=
.000 < .05). Ilgi diizeyi yiiksek bireylerin énemli bir cogunlugunun her giin ve haftada
birkag giin seceneklerinde daha fazla yogunlastig1 belirtilebilir.

Bunlarin yaninda sinemaya gitme ve film aligkanhklar1 c¢ercevesinde
degerlendirildiginde, film izleme sikhiklarinin anlamli farkhiliklar  gosterdigi
goriilmiistiir (x’= 152,710 df= 25 p= .000 < .05). Ornegin sinemaya gitmeyip,
internetten film izlemeyi tercih edenlerin film izleme sikliklarmin daha yiiksek oldugu;
sinemaya gidenler icerisinde ise sinemaya gitmenin disinda ayni zamanda diger
araglardan da film izleyenlerin, film izleme sikliklarmin daha yiiksek oldugu

belirlenmistir.

Tablo 78. Evde Beraber Film izlenen Kisi

Kisi f %
Yalniz 546 40,0
Aile 186 13,6
Es 180 13,2
Arkadas cevresi 264 19,3
Sevgili 183 13,4
Cevapsiz 6 0,4
Toplam 1365 100,0

Orneklem grubunun film izleme sikliklar1 ile sinemaya gitme sikliklarinda
belirlenen farklilik gibi, sinemaya beraber gidilen Kkisi ile evde beraber film izlenen kisi
arasinda da farkliliklar oldugu goriilmektedir. Ev i¢i ortamlarda orneklem grubunun
onemli bir ¢cogunlugunun (% 40) filmleri yalniz izlemeyi tercih ettigi anlasilmaktadir.
Diger seceneklerde ise ciddi farkliliklarin olmadig: ifade edilebilir. Sinemaya beraber
gidilen kisi tercihlerinde ise Ornegin yalniz gitme seceneginin ( % 8) oldukca diisiik
oldugu, bunun aksine arkadas ¢cevresi seceneginin oldukca belirgin oldugu (% 46) tespit
edilmisti. Ev i¢i ortamlar ile sinemada film izleme aligkanlig1 arasinda ortaya ¢ikan bu
farkliligin en temel nedeninin sinemaya gitmenin sosyal bir aktivite olarak
degerlendirilmesi oldugu belirtilebilir. Bu baglamda film izlemenin degil, sinemaya
gitmenin sosyallestirici etkisinin ¢ok daha yiiksek oldugu ifade edilmelidir.

Evde beraber film izlenen kisi tercihi ile cinsiyet, yas, egitim ve medeni durum

degiskenleri arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir.
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Tablo 79. Cinsiyete Gore Evde Beraber Film izlenen Kisi

Kisi
cinsiyet Cevapsiz | Yalniz Aile Es Arkada§ Sevgili Toplam
cevresi

Kadin 1 291 110 95 129 76 702
%0,1 %41,5 | %15,7 | %13,5 | %184 %10,8 | %100,0

Erkek 5 255 76 85 135 107 663
%0,8 %38,5 | %11,5 | %12,8 | %204 %16,1 | %100,0

Toplam 6 546 186 180 264 183 1365
%0,4 %40,0 | %13,6 | %13,2 | %19,3 %13,4 | %100,0

Cinsiyet degiskenine gore kadinlar ile erkekler arasinda evde beraber film
izlenen Kkisi tercihlerinde anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore kadnlarin
daha fazla oranda yalniz ve aile seceneginde yogunlastigi goriiliirken, erkeklerin ise
daha cok arkadas ve sevgili seceneginde yogunlastigi anlasilmaktadir. Ki Kare testi
sonucuna gore de (x’= 16,097 df= 5 p= .007 < .05) anlaml farkliliklarin oldugu ifade
edilmelidir.

Medeni durum degiskeni ile evde beraber film izlenen kisi arasinda anlamli
farkliliklarm oldugu gozlemlenmektedir. Ornegin evli ile bekarlar kiyaslandiginda
bekarlarin daha yiiksek oranda yalniz film izledigi goriilmekte, diger taraftan evlilerin
ise aile ve es seceneklerinde yogunlastigi anlasilmaktadir. Ki Kare testi sonucuna gore
de (y’= 547,187 df= 15 p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlamli farkliliklarn oldugu
belirlenmistir. Yas degiskenine gore ise genclerin daha yiiksek oranda yalniz film
izlemeyi tercih ettigi, yas ilerledikce ise aile seceneginde anlamli bir artiy oldugu
belirtilebilir (x*= 299,561 df= 30 p=.000 < .05). Bir diger anlamli farklilik ise egitim
diizeyinde goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, egitim diizeyi yiiksek bireylerin
daha fazla oranda yalniz film izlemeyi tercih ettigi goriilmiistiir. Ki Kare testi sonucu da
(x’= 108,233 df= 40 p= .000 < .05) degiskenler arasindaki anlamh iliskiyi
gostermektedir.

Tablo 80. izlenecek Filmlerle Ilgili Arastirma Yapma Durumu
Arastirma yapiyor

mu? f %

Higbir zaman 63 4,6
Nadiren 344 25,2
Sik sik 446 32,7
Her zaman 477 34,9
Cevapsiz 35 2,6

Toplam 1365 100,0
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Izlenmesi planlanan filmlerle ilgili belirli bir arastirma siireci, icerisinde belirli
kistaslar1 barindirmasi bakimindan Onemlidir. Ancak bu kistaslarin kisiden kisiye
farklilk gosterebilecegi de belirtilmelidir. Ornegin bu arastirma siirecinde filmin
oyunculari, yonetmeni, senaryo yazari, Oykiisii gibi konularda bir arastirma yapilabilir.
Bunun disinda filmin afisi ve fragmam film hakkinda ©nemli bir ipucu sunmasi
bakimindan izleyiciler i¢in 6nemli bir gosterge olarak degerlendirilebilir. Diger taraftan
hem izleyicinin Oniinde duran secenekleri degerlendirmesi ve belirli bir siizgecten
gecirmesi acisindan hem de izleyicinin film izleme siirecine verdigi onemi gostermesi
bakimindan arastirma yapip yapmamasi Onemli bir veri olarak degerlendirilebilir.
Orneklem grubundan elde edilen verilere gore; katilimcilarin biiyiik bir kisminda,
nadiren de olsa her zaman da olsa filmleri arastirma egiliminin oldugu goriilmektedir.
Hicbir zaman arastirma yapmadigini ifade eden katilimcilarin orami ise oldukcga
duisiiktiir.

Izlenecek filmlerle ilgili arastirma yapma durumu ile cinsiyet, yas, egitim,
sinemaya ilgi diizeyi ve film izleme sikliklar1 arasinda anlamli bir iligkinin oldugu tespit
edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, kadinlar ile erkekler arasinda anlamli farkliliklar
tespit edilmistir. Ornegin nadiren segeneginde erkeklerin daha fazla yogunlastig
goriilirken, stk sik ve her zaman seceneklerinde kadin katilimcilarin orami daha
yiiksektir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x°= 17,715 df= 4 p=.001 < .05) degiskenler
arasindaki anlaml iliski goriilmektedir.

Yasa bagh olarak da izlenecek filmlerle ilgili arastirma yapma durumunun
farkliliklar sergiledigi tespit edilmistir. Elde edilen bulgulara gore genclerin daha fazla
oranda izleyecegi filmler ncesinde arastirma yaptigi goriilmiistiir (x’= 61,119 df= 24
p= .000 < .05). Bir diger belirleyici sosyo-demografik degisken ise egitim diizeyidir.
Elde edilen verilere gore egitim diizeyinin artmasina paralel olarak arastirma yapma
sikliginin da arttig1 belirtilmelidir. Ki Kare testi sonucu da (y’= 177,109 df= 32 p=.000

< .05) egitim degiskeninin 6nemli bir etken oldugunu gostermektedir.
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Tablo 81. Sinemaya lgi Diizeyine Gore Filmlerle ilgili Arastirma Yapma Durumu

Arastirma yapiyor mu?
ligi Diizeyi o Toplam
& Y Cevapsiz lelrgnbé:, Nadiren | Sik sik zaI-rI:crm P
Cevapsiz 0 0 0 ! ! 2
%0,0 %0,0 %0,0 %50,0 %50,0 %100,0
Cok yiiksek 3 4 24 32 62 125
%2,4 %3,2 %19,2 %25,6 %49,6 %100,0
Viiksek 7 7 56 127 148 345
%2,0 %2,0 %16,2 %36,8 %42,9 %100,0
Orta 19 28 202 232 226 707
%2,7 %4,0 %28,6 %32,8 %32,0 %100,0
Dilsiik 6 17 50 44 30 147
%4,1 %11,6 %34,0 %29,9 %20,4 %100,0
- 0 7 12 10 10 39
Cokdustk | o000 | w179 | %308 | %256 | %256 | %100,0
Toplam 35 63 344 446 477 1365
%2,6 %4,6 %25,2 %32,7 %34,9 %100,0

Diger taraftan sinemaya ilgi diizeyi ile izlenecek filmlerle ilgili aragtirma yapma

pratigi arasinda anlaml bir iliski tespit edilmistir. Ornegin higbir zaman arastirma

yapmadigm belirten katilimeilarin ilgi diizeyinin diisiik ve cok diisiik oldugu ifade

edilebilir. Diger taraftan her zaman arastirma yaptigimi belirten katilimcilarm oraninin

ilgi diizeyine gore anlamli bir sekilde giderek azaldigr goriilmektedir. Ki Kare testi

sonucunda gére de (x°= 91,554 df= 20 p= .000 < .05) anlaml bir iliski oldugu tespit

edilmistir. Bir diger anlaml1 iliski ise film izleme sikliklarinda goriilmiistiir. Buna gore,

film izleme siklhig1 arttikca, filmlerle ilgili arastirma yapma sikliginin da anlamli bir

sekilde arttig1 belirtilebilir.

Tablo 82. izlenen Filmlerin Arkadaslara Tavsiye Edilme Durumu

Tavsiye etme durumu f %
Evet, her zaman 815 59,7
Evet, ara sira 504 36,9
Hayir 42 3,1
Cevapsiz 4 0,3
Toplam 1365 100,0

Izlenen filmlerin sosyal ¢evrede konusulmasi, tavsiye edilmesi ve filmlerle ilgili

fikirlerin paylasilmasi yaygin bir davranigtir. Bu durum sinemanin bireyin sosyal

cevresi ile iligkisindeki yerini gostermesi bakimimdan onemlidir. Diger taraftan da

sinema filmlerine iliskin olumlu ya da olumsuz kanaatlerin yayginlagsmasinda 6nemli bir
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etken olarak kabul edilebilir. Orneklem grubundan elde edilen verilere gore,
katilimcilarin biiytik bir kisminin (% 60) izledikleri filmleri arkadaslarina siklikla
tavsiye ettigi, diger Oonemli bir kisminmn da zaman zaman (% 37) tavsiye ettigi
belirtilebilir. Bu veriler, 6rneklem grubunun izledikleri filmlerle ilgili olarak, sosyal
cevresiyle bir paylasim icerisinde oldugunu, film tavsiyelerinin yaygm bir davranig
bicimi oldugunu gostermektedir.

Izlenen filmlerin arkadaslara tavsiye edilmesi ile cinsiyet, yas, egitim durumu
gibi sosyo-demografik degiskenlerin yani sira sinemaya ilgi diizeyi ve beraber film

izlenen kisi tercihleri arasinda anlaml farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 83. Yasa Gore Filmleri Arkadaslara Tavsiye Etme Durumu

Tavsiye Ediyor mu?
Yasg Evet, Evet,
Cevapsiz her Hayir | Toplam
ara sira
zaman
18-23 1 449 244 14 708
%0,1 %63,4 %34,5 %2,0 %100,0
24-29 1 208 126 7 342
%0,3 %60,8 %36,8 %2,0 %100,0
30-35 2 77 62 1 142
%1,4 %54,2 %43,7 %0,7 %100,0
36-41 0 39 29 3 71
%0,0 %54,9 %40,8 %4,2 %100,0
42-47 0 15 13 4 32
%0,0 %46,9 %40,6 %12,5 %100,0
48-52 0 13 10 3 26
%0,0 %50,0 %38,5 %11,5 %100,0
53 ve 0 14 20 10 44
tzeri %0,0 %31,8 %45,5 %22,7
Toplam 4 815 504 42 1365
%0,3 %59,7 %36,9 %3,1 %100,0

Ornegin cinsiyete gore degerlendirildiginde, kadin katilimcilarin her zaman
seceneginde, erkek katilimcilarin ise ara sira segeneginde yogunlastigi goriilmektedir.
Ki Kare testi sonucu da (x’= 16,592 df= 3 p= .001 < .05) cinsiyete gore anlamli
farklhiliklarin oldugunu gostermektedir. Bu veri, filmlerle ilgili tavsiyelerin kadinlar
arasinda daha yaygin oldugunu gostermektedir.

Yasin da arkadaslara film tavsiyesinde belirleyici bir degisken oldugu tespit
edilmistir. Ornegin geng yastaki katilimcilarin her zaman seceneginde daha yiiksek

oranda yogunlastig1 goriilmekte, yas ilerledikge bu oran anlamli bir sekilde
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diismektedir. Diger taraftan paylasimda bulunmadigini belirten katilimcilarin biiyiik bir
kismunmn ileri yaslarda yogunlastig1 goriilmiistiir. Ki Kare testi sonucu da (x°= 98,379
df= 18 p= .000 < .05) anlamli farkliliklar1 dogrulamaktadir. Ayni durum egitim
diizeyinde de kendisini gostermektedir. Egitim diizeyi arttik¢a arkadaslar arasinda film
tavsiyesinde bulunma oranlarinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. ilgi diizeyine gore
de anlamh farkliliklar tespit edilmistir. SOyle ki sinemaya ilgi diizeyi yiikseldikge, her
zaman segeneginde anlaml bir artisin oldugu tespit edilmistir.

Bunlarin disinda onemli bir veri olarak ifade edilmesi gerekirse, sinemaya
beraber gidilen kisi ile evde beraber film izlenen kisi tercihleri ile filmlerin tavsiye
edilmesi arasinda anlamli farkhiliklarin oldugu belirlenmistir. Ornegin sinemaya arkadas
cevresi ile giden katilimcilarda filmlerin her zaman tavsiye edilmesinin anlamli bir
sekilde yiiksek oldugu goriilmiistir. Aym1 zamanda evde beraber film izlenen kisi
tercihlerinde de arkadas cevresi ile film izleyenlerin ve yalniz izleyenlerin her zaman

seceneginde daha fazla yogunlastig1 goriilmektedir.

Tablo 84. internetten Film izleniyor mu?

Online film izleme f %
Evet 1210 88,6
Hayir 154 11,3
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Giiniimiizde en yaygin film izleme ortamlarindan biri de internettir. internette
cevrimici film izleme sitelerinin yanm sira film indirmeye imkéan taniyan yazilimlar da
bulunmaktadir. Bu nedenle internet hem bir film izleme ortami hem de filmleri edinme
arac1 olarak kullanilmaktadir. Internette cok sayida online film izleme ve film indirme
sitesi bulunmaktadir. Ayrica yabanci filmlere yonelik en biiyiik eksikliklerden biri
olarak altyaz1 problemi de internetteki bazi sitelerden giderilmektedir. Bu konuda
internette 6nemli bir dayamisma aginm oldugunu da belirtmek gerekir. Orneklem
grubundan elde edilen verilere gore, katilimcilarin yiiksek oranda bir kismimin (% 89)

internet ortamlarinda film izledigi goriilmektedir.
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Tablo 85. Yasa Gore Internetten Film izleme Durumu

internetten film izliyor mu?
Yas
Cevapsiz | Evet Hayir | Toplam
18-23 1 657 50 708
%0,1 %92,8 %7,1 %100,0
24-29 0 320 22 342
%0,0 %93,6 %6,4 %100,0
30-35 0 123 19 142
%0,0 %86,6 %13,4 %100,0
36-41 0 61 10 71
%0,0 %85,9 %14,1 %100,0
42-47 0 20 12 32
%0,0 %62,5 %37,5 %100,0
48-52 0 13 13 26
%0,0 %50,0 %50,0 %100,0
53 ve 0 16 28 44
tzeri %0,0 %36,4 %63,6 %100,0
Toplam 1 1210 154 1365
%0,1 %88,6 %11,3 %100,0

Internetten film izleme durumu ile yas, egitim durumu, medeni durum, sinemaya
ilgi diizeyi, sinemaya gitme siklig1 ve film izleme siklig1 arasinda anlaml iligki tespit
edilmistir. Buna gore, genclerin internetten film izleme egilimlerinin daha yiiksek
oldugu (x°= 204,073 df= 12 p= .000 < .05) belirlenmistir. Egitim diizeyi yiikseldikce
internetten film izleme oranmm yiikseldigi (x*= 115,908 df= 16 p= .000 < .05), film
izleme siklig1 arttik¢a internetten film izlemenin yaygmlastigi (x’= 42,508 df= 10 p=
.000 < .05), sinemaya ilgi diizeyi yiikseldik¢e internetten film izleme oraninin da arttig1
(x*= 69,629 df= 10 p=.000 < .05) belirtilmelidir. Sinemaya gitme siklig1 ile internetten
film izleme durumu arasinda da anlamli bir iligki tespit edilmistir (x*= 43,112 df= 10 p=
.000 < .05). Buna gore ayda birka¢ kez ile ayda bir sinemaya gittigini belirten
katilmcilar arasinda internetten film izleme egiliminin daha yiiksek oldugu
goriilmiistiir.

Tablo 86. internetten Film indiriyor mu?
internetten film

indirme f %

Evet 698 51,1
Hayir 666 48,8
Cevapsiz 1 0,1

Toplam 1365 100,0
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Elde edilen verilere gore drneklem grubunun internetten film izleme oranlar: ile
film indirme oranlarmin birbirinden farkli oldugu anlasilmaktadir. Film indirme
davranis1 hem filmin istenen aragta izlenmesine hem de istenilen kalitede goriintii
kalitesini belirlemeye imkan tanidig: i¢in bazi izleyiciler tarafindan tercih edilen bir film
izleme ¢esididir. Elde edilen verilere gore 6rneklem grubunda internetten film indirenler
ile indirmeyenlerin oram1 hemen hemen aymidir. Internetten film izleme oranlarinda
oldukca farkl verilerin elde edildigi goz Oniinde bulundurulursa, internetten film
izlemenin, indirmeye oranla daha yiiksek oldugu belirtilmelidir.

Internetten film indirme oranlar1 ile cinsiyet, yas, egitim diizeyi, sinemaya ilgi
diizeyi, film izleme sikligi ve film arsivine sahip olma durumu arasinda anlaml

farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 87. Arsiv Sahibi Olmaya Gore internetten Film indirme Durumu

Arsiv | internetten film indiriyor mu?
sahibi
mi? Cevapsiz | Evet Hayir | Toplam
Cevapsiz 0 1 1 2
%0,0 %50,0 %50,0 %100,0
Evet 1 299 185 485
%0,2 %61,6 %38,1 %100,0
Hayir 0 398 480 878
%0,0 %45,3 %54,7 %100,0
Toplam 1 698 666 1365
%0,1 %51,1 %48,8 %100,0

Ornegin elde edilen bulgulara gore internetten film indirme davranisinin arsiv
sahibi olma durumuyla iligkili oldugu tespit edilmistir. Film arsivine sahip katilimcilarin
daha yiiksek oranda internetten film indirme davranisini sergiledikleri goriilmektedir.
Internetten film indirenlerin oranlari, arsiv sahibi olanlarda % 62, arsiv sahibi
olmayanlarda % 45’tir. Ki Kare testi sonucuna gore de (}’= 35,573 df= 4 p=.000 < .05)
degiskenler arasinda anlamli farkliliklarin oldugu goriilmektedir.

Bunun disinda cinsiyete gore degerlendirildiginde erkeklerin kadinlara gore daha
yiiksek oranda internetten film indirdigi belirlenmistir. Ayrica genglerin film indirmeye
daha fazla egilimli oldugu, yas ilerledikce internetten film indirme oranlarmnin giderek
azaldig1 goriilmektedir. Bir diger anlamli farkliligin tespit edildigi sosyo-demografik
degisken egitim diizeyidir. Egitim diizeyi arttik¢a internetten film indirme oranlarmin da

arttig1 belirtilebilir. Bunun diginda sinemaya ilgi diizeyi yiiksek katilimcilarin daha
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yiiksek oranda film indirme davranisinda bulundugu, ayrica film izleme siklig1 arttikca

internetten film indirme oranlarinin da ytikseldigi belirlenmistir.

Tablo 88. izlenen Filmlerle ilgili Internette Yorum Yapma Durumu
Yorum yapma

durumu f %
Evet, her zaman 70 5,1
Evet, ara sira 368 27,0
Hayir 924 67,7
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Internet bir film izleme ortama olarak degerlendirildiginde, internetten film
izlemenin ve film indirmenin Orneklem grubu icerisinde oldukca yaygin oldugu
goriilmektedir. Ancak diger taraftan elde edilen bulgulara gore internette sinema
filmlerine iliskin sosyal etkilesimin oldukca diisiik oldugu goriilmektedir. Internette
sinema icerikli, film izleme ve indirmeye imkan taniyan sitelerin yayginligi géz 6niinde
bulunduruldugunda ¢ogu film izleyicisinin, izledigi filmlerle ilgili yorum yapmadig:
goriilmektedir. Bu verilerin arkadaglara film tavsiyesinde bulunma oranlariyla da
farklilastig1 belirtilmelidir. Elde edilen verilere gore izlenen filmlerle ilgili yorum yapan
katilimcilarin oranm yaklasik % 32, yorum yapmayanlarin orani ise % 68’dir.

Internette filmlerle ilgili yorum yapma durumu ile cinsiyet, yas, sinemaya ilgi
diizeyi, sinemaya gitme ve film izleme sikligi, internetten film indirme durumu ve
izledigi filmleri arkadaslara tavsiye etme durumu arasmnda anlaml farklhiliklar tespit
edilmistir.

Ornegin cinsiyete gore degerlendirildiginde erkeklerin kadmlara oranla
internette daha ¢ok yorum yapma egilimi icerisinde oldugu belirtilebilir (= 16,514 df=
3 p= .001 < .05). Diger taraftan yasa gore de anlamli farkliliklar goriilmektedir.
Internetten yorum yapma oranlarinin yasa bagh olarak farklilk gosterdigi ve gencler
arasinda yorum yapma oranlarinin daha yiiksek oldugu ifade edilebilir (x°= 34,620 df=
18 p=.011 < .05).
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Tablo 89. Sinemaya Ilgi Diizeyine Gore internette Yorum Yapma Durumu

Yorum yapiyor mu?
ilgi Diizeyi Evet, Evet Toplam
Cevapsiz her ara s:lra Hayir
zaman
Cevapsiz 0 0 0 2 2
%0,0 %0,0 | %00 | %100,0 | %100,0
] 0 20 55 50 125
Cokyiksek | 900 | w160 | %440 | %400 | %100,
Viksek 2 18 122 203 345
%0,6 %52 | %354 | %588 | %100,0
orta 1 28 162 516 707
%0,1 %4,0 | %229 | %73,0 | %100,0
Disiik 0 2 24 121 147
%0,0 %14 | %163 | %823 | %100,0
o 0 2 5 32 39
Cokdusik | o0 %51 | %12,8 | %821 | %100,0
L Y & 70 368 924 1365
%0,2 %5,1 | %270 | %67,7 | %100,0

Film izleme alisgkanliklar1 cercevesinde degerlendirildiginde sinemaya ilgi
diizeyi yiiksek bireyler igerisinde internette yorum yapma oranlarmin daha yiiksek
oldugu (x*= 101,391 df= 15 p=.000 < .05) belirtilebilir. Film izleme siklig1 (= 35,195
df= 15 p= .002 < .05) ile sinemaya gitme siklig1 (x’= 56,744 df= 15 p= .000 < .05)
yiiksek olan katilimcilarin internette yorum yapanlar icerisindeki orani daha yogundur.
Bunlarla birlikte internetten film indirenlerin (*= 28,357 df= 6 p=.000 < .05) yorum
yapmaya daha yliksek oranda egilimli oldugu belirtilmelidir.

Orneklem grubunun ev ici ortamlarda film izleme aliskanliklarmin birbirinden
farkli 6zellikler cercevesinde sekillendigi ifade edilmelidir. Elde edilen verilere gore
film izleme aligkanliklarinin en ¢ok yas, cinsiyet ve sinemaya ilgi diizeyine gore
sekillendigi belirtilebilir. Yukarida ifade edilen veriler 15181nda drneklem grubunun film
izleme aligkanliklar1 su sekilde betimlenebilir:

Film izleme sikhigmin genellikle haftada birka¢g ve bir kez seceneginde
yogunlastig1 goriilmiistiir. Bu veriler sinemaya gitme sikliklar ile kiyaslandiginda ev i¢i
ortamlarda film izleme pratiklerinin ¢ok daha yaygin oldugu belirtilmelidir. Film izleme
sikliginin ise belirgin bir sekilde cinsiyet, yas, ilgi diizeyi ve sinemaya gitme sikliklarina
gore farkhlik gosterdigi belirlenmistir. Ozellikle belirtilmesi gerekirse, sinemaya daha
stk giden bireylerin ayn: zamanda film izleme sikliklarinmm da yiiksek oldugu

gorilmiistir ki bu durumun ortaya c¢ikmasindaki en biiyiikk etken sinemaya ilgi
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diizeyidir. Sinemaya ilgi diizeyi arttikca hem sinemaya gitme oranlar1 yiikselmekte, hem
de sinema salonlar1 disinda film izleme oranlar1 yiikselmektedir. Diger taraftan yas
degiskenine bagli olarak film izleme davramismin genc¢ katilimcilarda daha yiiksek
oldugu agikca goriilmektedir.

Sinemaya yalniz gitme oranlarmin diisilk olmasina ragmen, ev i¢i ortamlarda
yalniz film izleme oranlari oldukga yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu durum sinemaya
gitmek ile film izlemek arasinda bir ayrim yapmay1 zorunlu kilmaktadir. Sinemaya
gitmek sadece film izlemekten ibaret bir aktivite degil, daha ¢ok sosyalligi,
sosyallesmeyi ve birlikteligi 6n plana ¢ikaran bir aktivite olarak degerlendirildigi icin
sinemaya yalniz gitme oranlar1 oldukca diisiiktiir. Film izlemenin bireyselligi 6n plana
cikaran boyutu ise sinema dis1 alanlarda kendini gostermektedir. Bu bakimdan ev i¢i
ortamlarda filmlerin yalniz izlenme oranlarmin yiiksek oldugu diistiniilmektedir. Diger
taraftan izlenen filmlerle ilgili sosyal cevreyle paylasimda bulunma oranlarmin da
oldukca yiiksek oldugu goriilmistiir. Katilimcilarin biiyiikk ¢cogunlugunun izledigi
filmleri arkadaslarina tavsiye ettigi belirlenmistir. Bu durum sinema filmlerinin sosyal
paylasimlara konu oldugunu gostermektedir. izlenecek filmlerin ise belirli bir arastirma
slizgecinden gecirildikten sonra izlendigi anlagilmaktadir.

Giintimiizde film izleme pratikleri i¢erisinde internetin dnemli bir yerinin oldugu
siklikla ifade edilmektedir. Orneklem grubundan elde edilen veriler de internetin &nemli
bir film izleme ortamma doniistiigiinii gostermektedir. Interneti bir film izleme ve
indirme ortami olarak kullanmanin ise bazi degiskenlere gore anlamli farkliliklar
sergiledigi belirlenmistir. Ornegin internetin film izleme ve indirme ortamu olarak en
cok gencler tarafindan kullanildigi belirtilebilir. Diger taraftan erkeklerin sinema

konusunda internette ¢cok daha aktif oldugu da ifade edilmelidir.

5.7. FILM IZLEMEYE DAIR TERCIHLER

Bu boliimde orneklem grubunun film izleme tercihleri hakkinda elde edilen
veriler betimlenmektedir. Film izleme tercihleri s6z konusu oldugunda en 6nemli tercih
bicimlerinden biri filmlerin tiirlerine yoneliktir. Film tiirlerinin tercih edilmesinde
bireyin sosyo-demografik ve kisisel 6zellikleri ile begeni yargilar1 ve ruh halinin etkili
oldugu kabul edilebilir. Bununla birlikte tercihlerde sosyal ¢evrenin ve toplumsal

kosullarm belirleyici oldugu da ifade edilebilir.
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Bunun disinda en 6nemli ayrimlardan biri de yerli/yabanci tercihlerinde kendini

gostermektedir. Bu baglamda yabanci filmlerle ilgili bir diger Onemli tercih

konularindan biri de iilke sinemalaridir. Yabanci filmlerin izlenme sekilleri de izleyici

acisindan 6nemli bir tercih olarak kabul edilebilir.

Tablo 90. En Cok Tercih Edilen Film Tiirleri Siralamasi

. L 1. Sira 2.Sira 3.Sira

Film Tirleri

f % f % f %
Romantik/Ask 284 20,8 41 3,0 47 3,4
Komedi 278 20,4 | 183 13,4 78 5,7
Macera 115 8,4 121 8,9 71 5,2
Aksiyon 155 11,4 | 171 12,5 89 6,5
Fantastik 88 6,4 118 8,6 53 3,9
Korku 62 4,5 93 6,8 81 5,9
Bilim Kurgu 165 12,1 | 170 12,5 | 165 12,1
Tarihi 38 2,8 46 3,4 56 4,1
Belgesel 32 2,3 61 4,5 66 4,8
Western 5 0,4 15 1,1 7 0,5
Savas 9 0,7 49 3,6 64 4,7
Biyografi 24 1,8 28 2,1 40 2,9
Miizikal 2 0,1 15 1,1 24 1,8
Kara Film 5 0,4 10 0,7 8 0,6
Dram 42 3,1 83 6,1 87 6,4
Gerilim 11 0,8 49 3,6 92 6,7
Gizem 14 1,0 25 1,8 74 5,4
Aile 3 0,2 13 1,0 36 2,6
Animasyon 9 0,7 28 2,1 90 6,6
Sug 7 0,5 16 1,2 53 3,9
Dini 2 0,1 5 0,4 12 0,9
Politik 14 1,0 21 1,5 66 4,8
Cevapsiz 1 0,1 4 0,3 6 0,4
Toplam 1365 100,0 | 1365 100,0 | 1365 100,0

Orneklem grubuna anket formunda ii¢ kademeli olarak izlemeyi en ¢ok tercih

ettigi film tiirlerini belirtmesi istenmistir. Bu sekilde 6nem sirasina gore ii¢ ayr1 siralama

belirlenmigstir. Elde edilen verilere gore 1. sirada en ¢ok tercih edilen film tiirlerinin

sirastyla; romantik/ask (% 21), komedi (% 20), bilim-kurgu (% 12), aksiyon (% 11) ve

macera (% 8) oldugu goriilmektedir. Onem derecesine gore 2. siralamada ise sirasiyla;

komedi (% 13), aksiyon ve bilim-kurgu (% 12,5), macera (% 9) ve fantastik (% 9) yer

almaktadir. 3. derece siralamaya gore ise; bilim-kurgu (% 12), gerilim (% 7T), animasyon

(% T), dram (% 6) ve korku (% 6) tiirlerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Elde edilen
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verilere gore, orneklem grubunun 1. derecede en cok romantik/ask filmlerini, 2.
derecede en ¢ok komedi filmlerini, 3. derece ise en c¢ok bilim-kurgu filmlerini tercih
ettigi ifade edilebilir.

Orneklem grubunun en c¢ok izlemeyi tercih ettigi film tiirlerinin

derecelendirilmemis bir sekilde siralamasinda ise farkli bir sonugla karsilagilmaktadir.

Tablo 91. Derecelendirilmemis Film Tercihleri Siralamasi

Film tiirleri f %
Romantik/Ask 372 9,1
Komedi 539 13,2
Macera 307 7,5
Aksiyon 415 10,1
Fantastik 259 6,3
Korku 236 5,8
Bilim Kurgu 500 12,2
Tarihi 140 3,4
Belgesel 159 3,9
Western 27 0,7
Savas 122 3,0
Biyografi 92 2,2
Miizikal 41 1,0
Kara Film 23 0,6
Dram 212 5,2
Gerilim 152 3,7
Gizem 113 2,8
Aile 52 1,3
Animasyon 127 3,1
Sug¢ 76 1,9
Dini 19 0,5
Politik 101 2,5
Cevapsiz 11 0,3
Toplam 4095 100,0

Film tiirleri, derecelendirme disinda, aldiklar1 frekanslarla degerlendirildiginde
ise en cok komedi filmlerinin (% 13) tercih edildigi goriilmektedir. Komedi filmlerini
ise bilim-kurgu (% 12), aksiyon (% 10) ve romantik/ask (% 9) filmleri takip etmektedir.
Bu verilere gore, tercih siralamasinda, 1. derecede yer almasa bile, 6rneklem grubunun
cogunlugu tarafindan komedi filmlerinin tercih edildigi anlasilmaktadir. Bu veriler,
sinema izleyicisinin tercih ettigi ortak film tiirliniin komedi oldugunu gostermektedir.
Onaran’in belirttigine gore (2012, 97) sinemanin ilk yillarindan itibaren 6n plana ¢ikan

ve seyirciyle ¢ok iyi bir iliski kuran tiir de komedidir. Ayrica seyircinin en ¢cok aradigi
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film tiiriiniin komedi olmasi, yapimcilarin bu tiire 6zel bir 6nem vermesine de neden
olmustur.

Film tiirlerini izleme tercihleri ile cinsiyet, yas, egitim diizeyi, medeni durum ve
sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlaml farkliliklarm oldugu tespit edilmistir. Ornegin
kadinlar ile erkeklerin film tiirii tercihlerinin birbirinden farkli 6zelliklere sahip oldugu
goriilmektedir. Cinsiyete gore 1. dereceden film tercihleri degerlendirildiginde
kadinlarda swrasiyla; romantik/ask, komedi ve bilim-kurgu, erkeklerde ise swrasiyla;
komedi, aksiyon ve bilim-kurgu tiirlerinin yaygin oldugu gézlemlenmektedir. Buna gore
film tiirli tercihlerinde cinsiyetin farkliliklara neden olan bir degisken oldugu ifade
edilebilir. Ki Kare testi sonucu da (x°= 117, 867 df= 22 p= .000 < .05) degiskenler
arasinda anlaml farkliliklarin oldugunu gostermektedir.

Yas degiskenine gore degerlendirildiginde, film tiirii tercihlerinde genel
egilimin, romantik/agk ile komedi tiirlerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Ancak diger
taraftan orta ve lizeri yas grubunda (36 ve iizeri) komedi filmleri en ¢ok tercih edilen
film tiirtiyken, geng¢ katilimcilarda (18-35yas araligl) bilim-kurgu ve aksiyon tiirlerinde
anlamli bir yogunlasmanin oldugu gériilmektedir. Ki Kare testi sonucu da (°= 309,179
df= 132 p= .000 < .05) film tiirli tercihlerinin yas degiskenine bagli olarak anlamli
farkliliklar sergiledigini gostermektedir.

Egitim diizeyine gore degerlendirildiginde de genel egilimin romantik/agk
filmlerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Ancak egitim diizeyi yiiksek katilimcilarin
(0zellikle lisans ve lisansiistii) film tiirii tercihlerinin ¢ok daha genis bir diizleme
yayildig1 goriilmektedir. Ornegin fantastik, dram, biyografi ve bilim-kurgu tiirlerinde
egitim diizeyi yiiksek bireylerin daha fazla yogunlastigi goriilmektedir. Bu durum
egitim diizeyinin film tiirii tercihlerinde 6nemli bir etken oldugunu gostermektedir.
Buna gore egitim diizeyi yiikseldikce, popiiler olamayan film tiirlerine olan ilginin de
arttig1 ifade edilebilir. Nitekim Ki Kare testi sonucu da (x2= 370,477 df= 176 p=.000 <
.05) egitim diizeyi ile film tiirii tercihlerinde anlamli bir iliskinin oldugunu
dogrulamaktadir.

Film tiirlerinin tercih edilmesinde genis bir yelpazeye sahip olma durumunun
egitim disinda sinemaya ilgi diizeyinde de goriildiigii belirtilmelidir. Elde edilen verilere
gore sinemaya ilgi diizeyi yiiksek ve cok yiiksek olan katilimcilarin yaygin begeni ve

tercihlerin disma c¢ikma egiliminin ¢cok daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Ki Kare
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testi sonucuna gore de (x°= 174,378 df= 110 p= .000 < .05) katilimcilarin film tiirii
tercihlerinin sinemaya ilgi diizeyine gore farklilik gosterdigi ifade edilebilir.’

Bir sinema izleyicisi olarak, bireylerin en temel tercihlerinden biri de yerli ve
yabanci1 filmler arasinda yapilmaktadir. Yerli ve yabanci film tercihlerinin ise donemsel
kosullara gore farkhiliklar sergiledigi bilinmektedir. Ornegin TUIK’in Sinema
Istatistikleri’ne gore degerlendirildiginde, 2010-2015 yillar1 arasinda Tiirkiye genelinde
yerli ve yabanci filmlerin seyirci sayilarinin yillara gore farklilik gosterdigi goriilecektir.
Bu verilere gore Tiirkiye genelinde yerli filmlerin 2010 yilinda sahip oldugu seyirci
sayis1 yaklasik 18 milyonken, bu rakam 2015 yilinda yaklasik 32 milyonu bulmustur.
Benzer bir artis yabanci filmlerin izleyici sayilarinda da goriilmektedir. Yabanci
filmlerin seyirci sayist 2010 yilinda yaklasik 18 milyonken, bu rakam 2015 yilinda
yaklasik 25 milyona ulagmustir. Bu veriler, sadece sinema salonlarindaki seyirci sayisini
gostermekle birlikte, Tiirkiye’de sinema seyircisinin yerli/yabanci film konusundaki
egilimleri hakkinda bilgi vermektedir. Buna gore Tiirkiye’de yerli ve yabanci filmlere
iligkin ilginin yildan yila arttig1, ancak yerli filmlerin daha yiiksek bir artis sergiledigi
ifade edilebilir.

Benzer bir durum, bu calismanin 6rneklemini olusturan Istanbul, Ankara ve
Izmir illeri icin de ifade edilebilir. TUIK’in son 5 yillik verilerine gore Istanbul’da hem
yerli hem de yabanci film seyirci sayisinda Oonemli bir artis goriilmektedir. Ancak
Tiirkiye geneliyle kiyaslandiginda istanbul’da yabanci film seyircisinin daha yiiksek
oranda artis gosterdigi belirtilmelidir. Bu durum Ankara i¢in ise tam tersi bir ozellik
sergilemektedir. Izmir’de ise yerli ve yabanci film seyirci oranlarmin birbirine oldukga
yakin oldugu goriilmektedir.

Tablo 92. Yerli/Yabanci Tercihleri

Tercih f %
Yerli 130 9,5
Yabanci 609 44,6
Fark etmez 622 45,6
Cevapsiz 4 0,3
Toplam 1365 100,0

> Anketlerin veri girisinde gozlemlenen bir olguyu belirtmek gerekirse, baz1 katilimeilarin meslekleriyle
ortiisen film tiirlerini tercih ettigi goriilmiistiir. Ornegin tarih¢i ya da tarih 6gretmeni oldugunu belirten
kattlimcilarin tarihi filmleri, asker oldugunu belirten katilimcilarin savas filmlerini, polis oldugunu
belirten katilimcilarin su¢ filmlerini vb. gibi tercih ettikleri gozlemlenmistir. Bu baglamda bazi mesleki

ilgi ve ¢alisma alanlarinin film tercihlerinde etkili oldugu ifade edilebilir.
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TUIK’in verilerinin sadece sinema salonlarindaki izleyici sayistyla smirli oldugu
goz Oniinde bulundurulmalidir. Bu c¢alismadan elde edilen bulgular da film izleme
pratiklerinin sinema salonlarinin disinda daha ¢ok yogunlastigini gostermektedir. Bu
baglamda Orneklem grubundan elde edilen verilere gore yerli/yabanci tercihinde
katihmcilarin en cok fark etmez seceneginde yogunlastigi goriilmektedir. Ancak
dogrudan bir tercih belirten katilimcilar igerisinde yabanc: film tercihini 6n plana
cikaran katilimeilarin orant (% 45) 6rneklem grubu icerisinde yabanc: filmlerin daha
cok tercih edildigini agik¢ca gostermektedir. Yerli filmleri tercih edenlerin orani ise %
9,5’tir.

Yerli/yabanci film tercihlerinde bazi degiskenlerin anlamli farkliliklara neden
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen verilere gore drneklem grubunun yerli/yabanci film
tercihlerinin yas, egitim, medeni durum, sinemaya gitme sikligi, film izleme sikligi,
sinemaya ilgi diizeyi, sinemada ve evde beraber film izlenen kisi tercihlerine gore
farkliliklar tasidig1 goriilmiistiir.

Ornegin yas degiskenine gore degerlendirildiginde, genclerin daha cok yabanci
filmlerde yogunlastig1 goriiliirken, orta yas grubunun her ikisinde, ileri yaslardaki
katilimcilarin ise yerli filmlerdeki oranlarini daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu
baglamda sinema izleyicisinin yerli/yabanci film tercihlerinde yas degiskenine gore
anlamli farkliliklarin ortaya ¢iktig: ifade edilebilir. Ki Kare testi sonucu da ()’= 76,573
df= 18 p=.000 < .05) yasa gore anlaml farkliliklarin oldugunu gostermektedir. Egitim
diizeyine gore degerlendirildiginde ise egitim diizeyi yiikseldik¢e yabanci filmlerin
tercih edilme oranlarmin yiikseldigi belirlenmistir (y*= 138,322 df= 24 p=.000 < .05).

Bunun disinda medeni duruma gore bekarlarin daha ¢ok yabanci filmlerde
yogunlastigi, sinemaya daha sik giden katilimcilarin da yabanci film tercihinde oransal
olarak daha fazla yogunlastigi gozlemlenmektedir. Film izleme siklig1 artan
katilimcilarda da benzer bir durumun oldugu ifade edilmelidir. Film izleme siklig:
arttikca yabanci film tercih edenlerin oranlarinin da yiikseldigi belirlenmistir. Bu
baglamda yerli/yabanc: film tercihlerinde sinemaya gitme ve film izleme siklig arttikca
yabanci1 filmlere olan ilginin arttig1 belirtilebilir. Bir bagka ifadeyle, sinemaya gitme ve
film izleme siklig1 daha diisiik olan bireylerin yerli film tercihlerinde bulundugu da
sOylenebilir. Bu durum sinemaya ilgi diizeyi ile de iliskilendirilebilir. Elde edilen

verilere gore sinemaya ilgi diizeyi arttik¢a yabanci filmlerin tercih edilme oranlarinin da
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yiikseldigi tespit edilmistir. Ki Kare testi de degiskenler arasindaki anlamli iligkiyi
gostermektedir (XZ: 103,943 df= 15 p=.000 < .05).

Tablo 93. Sinemaya Gitme ve Film Izleme Aliskanhgina Gore Yerli/Yabanc
Tercihi

i Yerli/Yabanci Tercihi
Sinemaya Gitme ve Film Izleme erli/Yabanci Terc

Fark Toplam

Aligkanhgi Cevapsiz | Yerli | Yabanci
etmez

Cevapsiz 0 2 2 0 4

%0,0 %50,0 %50,0 %0,0 %100,0
Sinemaya gitmem, sinema filmlerini 1 33 27 47 108
cogunlukla televizyondan izlerim %0,9 %30,6 %25,0 %43,5 %100,0
Sinemaya gitmem, sinema filmlerini 0 19 140 112 271
cogunlukla internetten izlerim %0,0 %7,0 %51,7 %41,3 %100,0
Sinemaya gitmem, sinema filmlerini 0 5 13 15 33
cogunlukla DVD’den izlerim %0,0 %15,2 %39,4 %45,5 %100,0
Sinemaya giderim, sinema filmlerini 0 26 101 134 261

cogunlukla sinema salonunda izlerim %0,0 %10,0 %38,7 %51,3 %100,0
Sinemaya giderim, sinema filmlerini

hem sinema salonunda, hem de 3 45 326 314 688
televizyonda, internette, DVD’de %0,4 %6,5 %47,4 %45,6 %100,0
izlerim.
4 130 609 622 1365
Toplam

%0,3 %9,5 %44,6 %45,6 | %100,0

Sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar1 cercevesinde degerlendirildiginde
yerli/yabanci film tercihlerinin anlamli farkliliklar sergiledigi goriilmektedir. Ornegin
cogunlukla sinemaya gitmeyen katilimcilar icerisinde televizyondan film izlemeyi tercih
edenlerin yerli film tercihinde daha yiiksek oranda yogunlastigi goriilmektedir. Bunun
aksine internetten film izleyenlerin ise yabanci film segeneginde yogunlastigi
belirtilmelidir. Ayrica sinemaya gitmeyi tercih edenlerin, sinemaya c¢ogunlukla
gitmeyenlere oranla daha cok yabanc filmlere egilim gosterdigi ifade edilebilir. Ki Kare
testi sonucu da (x°= 90,729 df= 15 p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski
oldugunu gostermektedir.

Ayrica ifade edilmesi gerekirse, sinemaya beraber gidilen kisi ve evde beraber
film izlenen kisi tercihleri ile yerli/yabanci film tercihleri arasinda da anlaml bir iliski
tespit edilmistir. Ornegin sinemaya birlikte gidilen kisiye gore degerlendirildiginde ()=
72,095 df= 15 p=.000 < .05) sinemaya ailesi ve esiyle gitmeyi tercih eden katilimcilarin
daha yiiksek oranda yerli film tercihinde bulundugu belirlenmistir. Benzer bir durum

evde beraber film izlenen kisi tercihlerinde de goriilmektedir (y’= 58,148 df= 15 p=
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.000 < .05). Aym: sekilde evde esi ve ailesiyle film izleyenlerin yerli film tercihlerinde
yogunlastig1 belirtilebilir. Bu veriler, yerli/yabanci film tercihlerinin, sinemaya ilgi
diizeyi ile iliskili olmasinin Otesinde, sosyal cevre ve beraber film izlenen kisinin
yakinhigiyla da baglantili oldugunu gostermektedir. Internette sinemayla ilgili yapilan
aktiviteler ile yerli/yabanci film tercihlerinde anlamli farkhiliklar belirlenmistir. Elde
edilen verilere gore internette film izleyenler ve internetten film indiren katilimcilarin
daha yiiksek oranda yabanci film tercihlerinde bulundugu goriilmiistiir.

Tablo 94. Filmleri En Cok Tercih Edilen Ulkeler

Ulkeler f %
Amerika 681 49,9
Hindistan 61 4,5
Avrupa 135 9,9
Uzak Dogu 22 1,6
Ortadogu 18 1,3
Gliney Amerika 10 0,7
Afrika 1 0,1
Diger 9 0,7
Bilmiyor/Fikri yok 33 2,4
Fark etmez 394 28,9
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Yabanci film tercihlerinin yerli filmlere gore daha yiiksek olmasi bir bakima
yabanci filmlerde iilke tercihlerini de giindeme getirmektedir. Giiniimiizde Amerikan
film endiistrisi olarak 6n plana ¢ikan Hollywood sinemasi, tiim diinyada film izlemeye
dair begeni yargilarin1 ve tercihleri de belirlemektedir. Bu endiistrinin giiclii olmasi,
yapimlara yiiksek biitcelerin ayrilmasi ve genis bir yildiz sistemine sahip olmasi,
Hollywood sinemasimi tiim diinyanin ilgi duydugu ve merakla takip ettigi bir alana
tasimakta, endiistriyel olarak ayricalikli bir konum vermektedir. Diger taraftan
Hollywood sinemasina 6zgii oykii anlatimi da yaygin bir seyir pratigini beraberinde
getirmektedir. Kirel’e gore (2006, 54) Hollywood filmleri seyircide belli bir film izleme
begenisi ve film izleme Kkiiltiirii olusturmaktadir. Bu durum Hollywood un kiiresel
Olcekte egemen bir endiistriye doniismesinde etkilidir. Diger taraftan Gomery’nin de
belirttigi gibi (2008, 543) Hollywood un basarisinin temeli, tiir filmlerinin kitlesel ve
kiiresel 6lcekte isleyen diizenli bir yapim sistemine sahip olmasidir. Bu nedenle tiim

diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de Hollywood’un egemenligi s6z konusudur. Sinemaya
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iligkin begeni yargilarmin kaynagimda Hollywood sinemasinin olmasz, film tercihlerinde
de kendini gostermekte ve izleyici en ¢ok Hollywood sinemasina ilgi gostermektedir.

Tiirkiye’de de sinema sektorii agisindan Amerikan film endiistrisinin egemenligi,
sinemalarda goOsterime giren filmlerin mensei ve seyirci sayilar1 takip edildiginde
kendisini acik bir sekilde gostermektedir. Orneklem grubundan elde edilen veriler de,
Tiirkiye’de Amerikan sinemasinin en ¢ok tercih edilen iilke sinemasi oldugunu gozler
oniine sermektedir. Orneklem grubunun % 50’sinin iilke sinemalar1 icerisinde en ¢ok
Amerika’y1 tercih ettigi goriilirken, ikinci sirada Avrupa (% 10), ii¢lincii swrada ise
Hindistan (% 4,5) filmlerinin tercih edildigi anlagilmaktadir. Ancak diger taraftan, iilke
sinemalar1 baglaminda herhangi bir tercihte bulunmadigini belirten katilimcilarm orani
da (fark etmez % 29) oldukca kayda degerdir. Bu durum katilimcilarin 6nemli bir
kisminda, iilke sinemalarina iliskin ayirt edici bir bilgi veya kavrayisa sahip olmadigini
gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Ulke tercihleri ile cinsiyet, yas, egitim, film izleme sikligi, ilgi diizeyi ve
internetten film izleme durumu arasinda anlaml bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.
Buna gore ornegin cinsiyet degiskenine gore degerlendirildiginde Amerikan filmlerine
erkek katilimcilarin egiliminin daha yiiksek oldugu goriiliirken, kadinlardaki Hindistan
egiliminin erkeklere oranla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bir diger 6nemli konu,
kadin katilmcilarin fark etmez seceneginde daha fazla yogunlagmasidir. Bu veri, film
tercihlerinde iilkelere gore tercih yapma durumunun erkeklerde daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x°= 25,788 df= 10 p= .004 < .05)
cinsiyete gore lilke sinemasi tercihlerinin anlaml farkliliklar sergiledigi kabul edilebilir.

Bunun disinda, genglerin Amerikan filmlerine daha yiiksek oranda egilim
gosterdigi belirtilmelidir. Yas ilerledikce ise fark etmez secenegindeki oranlarin
yiikseldigi goriilmektedir (y°= 97,125 df= 60 p=.002 < .05). Dolayisiyla tipk: cinsiyet
degiskeninde oldugu gibi, yas degiskenine gore de belirli bir tercihte bulunma
noktasinda ileri yastaki katilimcilarin kararsiz ya da ilgisiz kaldig1 ifade edilebilir.
Egitim seviyesine gore degerlendirildiginde ise Amerikan sinemasma oldugu kadar
Avrupa sinemasina olan ilginin de arttig1 agik¢a goriilmektedir. Ki Kare sonucu da (y°=
113,835 df= 80 p= .008 < .05). egitim seviyesi ile iilke tercihleri arasindaki anlamli
farklilig1 ortaya koymaktadir. Ayrica egitim seviyesi yiikseldikce fark etmez

secenegindeki oranlarin giderek azaldigi gézlemlenmektedir.
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Film izleme siklig1 ile sinemaya ilgi diizeyinin de iilke tercihlerinde anlamli
farkliliklara neden oldugu tespit edilmistir. Ornegin, film izleme sikhig: arttik¢a
Amerikan filmlerine egilimin arttig1 (°= 97,254 df= 50 p= .000 < .05), sinemaya ilgi
diizeyi yiikseldikce Avrupa filmlerine iliskin tercihlerin de yiikseldigi (x’= 85,060 df=
50 p= .001 < .05) tespit edilmistir. Internetten film izleyen katilimcilarda Amerikan ve
Avrupa filmlerine olan egilimin daha yiiksek oldugu da belirtilmelidir. Bunun yaninda
internetten film izlemeyen katilimcilar icerisinde fark etmez seceneginin oransal olarak

daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 95. Yabana Filmlerin izlenmesinde Oncelikli Tercih

Tercih f %
Dublajh 300 22,0
Altyazili 752 55,1
Orijinal dil 178 13,0
Fark etmez 134 9,8
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Yabanci filmlerde izleyicilerin tercih edebilecegi konulardan biri de filmlerin
izlenme seklidir. Bu konuda sinemalarda kimi zaman dublajli, kimi zaman ise altyazili
gosterimlerin yapildig: bilinmektedir. Ozellikle cocuk filmlerinin genellikle dublajli
gosterime girdigi bilinen konulardan biridir. Diger taraftan televizyonlarda yayimlanan
filmlerin cogunlukla dublajli olarak yayinlandigi da bilinmektedir. DVD gibi film
izleme araclarinda ise izleyicilere seslendirme ve altyazi konusunda tercih hakki
taminmaktadir. Internetten film izleme ya da indirme pratiklerinde ise izleyici, zorunlu
olarak ya altyazili ya da orijinal dilinde filmleri izlemek durumunda kalmaktadir. Bu
baglamda 6rneklem grubuna yabanci filmleri 6ncelikli olarak nasil izlemeyi tercih ettigi
sorulmustur. Elde edilen verilere gore yabanci filmlerin altyazili olarak izlenme
tercihlerinin en yiiksek orana sahip oldugu (% 55) ifade edilebilir. Dublajli tercih
edenler % 22, orijinal dili tercih edenler ise % 13’tiir. Fark etmez secenegini belirtenler
ise yaklasik % 10’dur. Elde edilen veriler, yabanci filmlerin cogunlukla altyazili
izlendigini gostermektedir.

Yabanci filmlerin izlenme sekli ile cinsiyet, yas, egitim diizeyi, sinemaya gitme
siklig1, sinemaya ilgi diizeyi, yerli/yabanci film tercihi ve internetten film izleme ve

indirme durumlar1 arasinda anlamli farkliliklar tespit edilmistir.
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Ornegin, erkeklerin kadinlara oranla daha yiiksek diizeyde dublajli film izlemeyi
tercih ettigi belirlenmistir. Ki Kare testine gore de (x°= 15,591 df= 4 p= .004 < .05)
cinsiyete gore anlaml farkliliklarm oldugu goriilmektedir. Diger taraftan katilimcilarin
yaslar1 ilerledik¢ce dublajli yabanci film izlemeye olan egilimin oransal olarak arttig:
goriilmektedir (°= 185,793 df= 24 p=.000 < .05). Bir diger sosyo-demografik degisken
olarak egitim diizeyinin de yabanci film izleme seklinde anlamli farkliliklara neden
oldugu gériilmiistiir (x’= 196,504 df= 32 p=.000 < .05). Buna gore katilimcilarin egitim
seviyesi yiikseldikce altyazili film izlemenin yayginlastig1 belirtilebilir. Ayrica, orijinal
dilde film izleme oranlarmin da egitim diizeyine gore farklilik gosterdigi ifade
edilmelidir. Orijinal dilde film izleme oranlarinin en c¢ok lisans ve lisansiistii egitim
diizeyinde yogunlastigi goriilmektedir. Bu veriler sosyo-demografik degiskenlerin
yabanci film izleme bicimlerinde etkili oldugunu, 6zellikle de egitim seviyesine gore
anlamli farkliliklarin ortaya ¢iktigini gostermektedir.

Diger taraftan sinemaya gitme ve film aligkanliklar1 ¢ercevesinde de anlaml
farkliliklarm olustugu goriilmiistiir. Ornegin sinemaya gitme siklig1 azaldik¢a dublajli
film izleme egilimlerinin arttig1 (}’= 43,886 df= 20 p=.002 < .05), sinemaya ilgi diizeyi
arttikca, altyazili yabanci film izleme oranlarmin yiikseldigi (y*= 70,840 df= 20 p=.000
< .05) belirlenmistir. Internette film izlemeye dair ortaya cikan aligkanliklarm da
yabanci filmlerin izlenme seklinde belirleyici oldugu goriilmektedir. Internetten film
indiren ve izleyen katilimcilar igerisinde altyazili film izleme oranlarmin yiiksek oldugu

tespit edilmistir.

Tablo 96. Yerli/Yabanci Tercihine Gore Yabanci Filmlerin izlenme Sekli

Yerli/Yabanci Yabanci filmlerin izlenme sekli fool
Tercihi Cevapsiz | Dublajli | Altyazili Orljl.n al Fark oplam
dil etmez
Cevapsiz 0 . . . . 4
%0,0 %25,0 %25,0 %25,0 %25,0 %100,0
verli 0 72 36 11 11 130
%0,0 %55,4 %27,7 %8,5 %8,5 %100,0
Yaband! 0 81 390 95 43 609
%0,0 %13,3 %64,0 %15,6 %7,1 %100,0
Fark etmesz 1 146 325 71 79 622
%0,2 %23,5 %52,3 %11,4 %12,7 %100,0
Toplam 1 300 752 178 134 1365
%0,1 %22,0 %55,1 %13,0 %9,8 %100,0




296

Orneklem grubunun yerli/yabanci film izleme tercihlerine gore yabanci filmleri
izleme sekli arasinda anlaml bir iligki goriilmektedir. Buna gore daha ¢ok yerli filmleri
izlemeyi tercih eden katilimcilar arasinda, yabanci filmleri dublajli izlemeyi tercih
edenlerin oranlarinin oldukg¢a yiiksek oldugu goriilmektedir. Ki Kare testine gore de
(x*= 134,867 df= 12 p=.000 < .05) anlaml bir iliskinin oldugu anlasilmaktadir. Yerli
film izlemeyi tercih edenlerin 6nemli bir kismmin (% 55) ayn1 zamanda yabanc1 filmleri
de dublajli izlemeyi tercih etmesi, film izleme tercihlerinin anadil ile
iligkilendirilebilecegi izlenimini vermektedir.

Sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar1 cercevesinde degerlendirildiginde
de yabanci filmlerin izleme seklinde anlamli bir iliski s6z konusudur. Sinemaya
gitmeyip, diger araclarda film izlemeyi tercih eden katilimcilar arasinda anlaml
farklhiliklar goriilmiistiir. Soyle ki, filmleri televizyondan izlemeyi tercih edenler
icerisinde dublajli film izlemenin ¢cok daha yaygm oldugu, internetten ve DVD’den
izleyenler igerisinde ise altyazi tercihinin yiiksek oldugu anlagilmaktadir. Ki Kare testi
sonu da (x’= 106,406 df= 20 p= .000 < .05) anlamli farkliliklarin oldugunu ispat
etmektedir.

Orneklem grubunun film izlemeye dair tercihleri su sekilde betimlenebilir.
Oncelikli olarak 6rneklem grubunun izlemeyi tercih ettigi filmlerin belli bagh tiirlerde
yogunlastigini ifade etmek gerekmektedir. Bu film tiirlerinin ise agirlikli olarak komedsi,
romantik/agk, bilim-kurgu, aksiyon ve macera oldugu soylenebilir. Bu film tiirlerinin ise
genel izleyici profiline hitap eden filmler oldugu belirtilmelidir. Ornegin biyografi,
miizikal, kara film, belgesel ve politik film gibi tiirlerin tercih edilme oranlarinin
oldukca yiiksek oldugu, bu nedenle, genel izleyici profiline uygun olmayan film
tiirlerinin izleyici Kkitlesinin olduk¢a diisik oldugu goriilmektedir. Film tiirleri
tercihlerinde ise cinsiyet, yas, egitim gibi degiskenlerin belirleyici oldugu goriilmiistiir.
Bu baglamda o6zellikle belirtilmesi gerekirse, sinemaya ilgi diizeyine bagli olarak genel
izleyici tercihlerinden belirli bir oranda sapma oldugu ifade edilebilir. Dolayisiyla
sinemaya ilgi diizeyi arttik¢ca film tiirleri icerisinde izleyicilerin daha genis bir yelpazeye
sahip oldugu anlasilmaktadir.

Orneklem grubunun tercihleri icerisinde bir diger dnemli ayrim yerli/yabanci
film tercihlerinde goriilmektedir. Orneklem grubunun tercih noktasinda yabanci filmlere
daha yiiksek oranda egilim gosterdigi goriiliirken, yerli/yabanci ayrimi yapmayan

katilimcilarin  oraninin  da yiiksek oldugu tespit edilmistir. Yerli/yabanci film
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tercihlerinde sosyo-demografik degiskenlerin etkili oldugu goriilmekle birlikte,
sinemaya 1ilgi diizeyi, film izleme siklig1 gibi degiskenlerin bu konudaki tercihlerde
anlamli farkliliklara neden oldugu ifade edilebilir. Bir diger onemli tercih konusu ise
ilke sinemalaridir. Elde edilen veriler Amerikan filmlerinin en ¢ok tercih edilen iilke
sinemast oldugunu gostermektedir. Yabanc filmlerin izlenmesinde ise altyazili izleme

pratiginin daha yaygin oldugu ifade edilmelidir.

5.8. FILM TERCIHLERINE ETKi EDEN FAKTORLER

Bir filmin tercih edilmesinde ve izlenmesinde filmlerin bazi 6zelliklerinin etkili
oldugu ifade edilmektedir. Ornegin filmlerin afisleri, fragmanlar1 ve filmlere iliskin
yapilan c¢esitli duyuru ve reklam faaliyetlerinin izleyicinin dikkatini ¢ekmek icin
yapildig1 bilinmektedir. Yapilan bu faaliyetlerin de genellikle filmin gii¢lii yanlarini 6n
plana ¢ikarmak iizere kurgulandig1 sdylenebilir. Diinyaca iinlii bir film yildizinin filmde
yer almasi, daha 6nce yaptig1 filmlerle adindan sz ettiren yonetmenler, filmin tiiriinii ve
konusunu yansitan gorseller ya da sahneler filmle ilgili onemli ipuclar1 sunmasi
bakimindan izleyicide filme dair ¢esitli izlenimlerin ve kanaatlerin olugsmasinda etkili
olmaktadir. Bu bakimdan bir filmin tercih edilmesi, bircok faktoriin bir arada
bulunmasini ve bunlardan bazilarmin izleyicinin ge¢mis tecriibelerine atifta bulunmasi

sonucu ortaya ¢ikan karmasik bir siire¢ olarak degerlendirilebilir.

Tablo 97. Bir Filmin Tercih Edilmesinde Etkili Olan Faktorler Siralamasi

. 1. Sira 2.Sira 3. Sira
Faktorler
f % f % f %
Filmin tiiri 5908 43,8 | 158 11,6 | 100 7,3
Filmin konusu 443 32,5 | 451 33,0 | 162 11,9
Filmin yapimcisi 21 1,5 14 1,0 19 1,4

Filmin yénetmeni 69 5,1 135 9,9 81 5,9
Filmin oyuncular 148 10,8 | 362 26,5 | 393 28,8

Filmin siiresi 6 0,4 27 2,0 36 2,6
Filmin fragmani 36 2,6 130 9,5 227 16,6
Filmin afisi 4 0,3 10 0,7 31 2,3
Filmin mensei 12 0,9 35 2,6 103 7,5
Filmin 6diil almasi 17 1,2 22 1,6 156 11,4
Diger 8 0,6 3 0,2 30 2,2
Cevapsiz 3 0,2 18 1,3 27 2,0

Toplam 1365 100,0 | 1365 100,0 | 1365 100,0
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Orneklem grubunun bir filmi tercih etmesi ve izlemesinde etkili olan faktorleri
belirlemek amaciyla, kendilerinden bu faktorleri 6nem derecesine gore siralamalari
istenmistir. Elde edilen veriler derecelendirilmis bir sekilde ilgili tabloda yer almaktadir.
Buna gore; katilimcilarin birinci dereceden en ¢ok dnemsedigi faktorlerin basinda filmin
tiirii gelmektedir. Bu durum film tercihlerinde en 6nemli faktoriin filmin tiirii oldugunu
gostermektedir. Ikinci swrada ise filmin konusu gelmektedir. Uciincii sirada ise filmin
oyunculari yer almaktadir. Bu baglamda en ¢ok dnemsenen faktorlerin sirasiyla filmin
tiirii, filmin konusu ve filmin oyunculari oldugu ifade edilebilir. Bu veriler; sinema
izleyicisinin, bir filmin tercih edilmesinde ya da izlemeye deger bulunmasinda oncelikli
olarak filmin tiirliyle ilgilendigini, sonrasinda ise konusuna baktig1 ve oyuncularini
degerlendirdigini gostermektedir. Tanridver’in yaptig1 calismadan elde edilen bulgular
da (2011, 147) film tercihlerinde tiiriin O©ncelikli etken oldugu, sonrasinda da
oyuncularin geldigini gdstermektedir.

Ikinci derece ise bu faktorlerin yer degistirdigi ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore
sirastyla, filmin konusu, filmin oyunculari ve filmin tiirii ikinci dereceden etkili olan
faktorler olarak on plana cikmaktadir. Ancak ikinci derece siralamada diger bazi
faktorlerin de kayda deger bir sekilde ilgi topladign goriilmektedir. Ornegin filmin
yonetmeni ve filmin fragman da dikkate alinan faktorler olarak on plana ¢ikmaktadir.

Uciincii derece smiflandirmada ise sirasiyla; filmin oyunculari, filmin fragmani
ve filmin konusu ilk ii¢ sirada yer almaktadir. Bununla birlikte, filmin odiil almasi ve
filmin mengei gibi faktorlerin de belirli bir oranda 6nemsendigi goriilmektedir.

Birinci, ikinci ve iiglincii dereceden siniflandirma sonucunda elde edilen verilere
gore sirasiyla; bir filmin tirii, konusu ve oyuncularmin filmlerin tercih edilmesinde en

onemli faktorler olarak 6n plana c¢iktigr goriilmektedir.
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Tablo 98. Derecelendirilmemis Film Tercihlerini Etkileyen Faktorler Siralamasi

Faktorler f %
Filmin tiiri 856 20,9
Filmin konusu 1056 25,8
Filmin yapimcisi 54 1,3
Filmin yénetmeni 285 7,0
Filmin oyunculari 903 22,1
Filmin siiresi 69 1,7
Filmin fragmani 393 9,6
Filmin afisi 45 11
Filmin mensei 150 3,7
Filmin 6diil almasi 195 4,8
Diger 41 1,0
Cevapsiz 48 1,2
Toplam 4095 100,0

Film tercihlerinde etkili oldugu belirtilen faktorlerin, derecelendirme yapilmadan
aldiklar1 frekanslar g6z Oniinde bulunduruldugunda bazi1 farkliliklarin oldugu
goriilmektedir. Buna gore, orneklem grubunun en ¢ok filmin konusuna dikkat ettigi
belirtilebilir. Sonrasinda sirasiyla filmin oyunculari, filmin tiirii, filmin fragmani ve
filmin yonetmeni seceneklerinin geldigi goriilmektedir. Her iki sekilde de elde edilen
veriler konu, tiir ve oyuncularin filmin tercih edilmesinde en 6nemli dikkate alinan
hususlar oldugunu gostermektedir.

Ayrica belirtilmesi gerekirse, katilimcilarin diger seceneginde belirttigi faktorler
de filmlerin tercih edilmesinde etkili olan faktorlerin cesitliligini gostermesi bakimindan
onemlidir. Ornegin filmler hakkinda internette yapilan yorumlar, internet sitelerinin
filmlerle ilgili yaptig1 tanitimlar, IMBD sitesinde filmlerin aldigi puanlar, arkadas
tavsiyesi, filmin yili ve miizikleri de film tercihlerinde etkili oldugu belirtilen diger
faktorlerdir. Bu faktorler icerisinde IMBD puanlarmmin 6n plana c¢iktigi da ifade
edilmelidir.

Film tercihlerini etkileyen faktorlerle ilgili olarak sosyo-demografik ve diger
baz1 degiskenlerle yapilan Ki Kare testi sonuclarina gore, cinsiyet degiskeni disinda
hicbir degiskenle tercihlere etki eden faktorler arasinda anlamli bir iligkiye
rastlanmamistir.  Bu durum tercihlerin sosyo-demografik ve sinemaya dair
degiskenlerden bagimsiz bir bicimde degerlendirilmesi gerektigi sonucunu ortaya
cikarmaktadir. Cinsiyet degiskenine gore ise kadimnlar ile erkekler arasinda anlamli

farkliliklarin oldugu goriilmiistiir. Buna gore filmin tiirii ve oyuncularina erkeklerin ¢cok
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daha fazla 6nem verdigi, kadinlarin ise filmin konusuna oransal olarak daha ¢ok dikkat
ettigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x°= 24,591 df= 11 p=

.010 < .05) cinsiyetin anlamli farkliliklara neden oldugu goriilmektedir.

Tablo 99. Film Tercihlerinde Etkili Olan Faktorlere iliskin Tutumlar
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% | 9% | % | % | % | % | %

Arkadas ¢evrem film tercihlerimde etkilidir 148 | 17,7 | 13,1 | 349 | 166 | 2,2 | 0,7
Ailem film tercihlerimde etkilidir 28,1 (235|152 | 185|113 | 29 | 0,6
internette yazilan yorumlar film tercihlerimde etkilidir 11,7 | 13,6 | 14,4 | 35,8 | 20,4 | 2,6 1,5
Medyada gikan haberler film tercihlerimde etkilidir 12,2 | 16,6 | 19,0 | 33,6 | 151 | 2,4 | 1,0
Sinema programlari film tercihlerimde etkilidir 14,1 | 17,8 | 20,4 | 29,7 | 13,5 | 3,0 1,4
Sinema dergileri film tercihlerimde etkilidir 17,2 | 22,9 | 18,5 | 23,7 | 10,5 | 5,5 1,6
Sinema ile ilgili web siteleri film tercihlerimde etkilidir 11,9 | 11,9 | 151 | 349 | 20,5 | 4,0 1,5
Sinema elestirmenleri film tercihlerimde etkilidir 16,1 | 20,1 | 18,9 | 25,6 | 142 | 40 | 11
Filmlerin internette aldigi puanlar film tercihlerimde etkilidir 10,8 | 11,6 | 13,0 | 28,4 | 30,4 | 5,1 0,9
Sosyal medya film tercihlerimde etkilidir 10,9 | 149 | 17,0 | 31,1 | 20,4 | 4,1 1,5
Sinema salonlari film tercihlerimde etkilidir 19,0 | 18,7 | 18,8 | 24,9 | 13,0 | 4,0 1,5
Reklamlar film tercihlerimde etkilidir 12,2 | 143 | 19,1 | 34,1 | 15,7 | 3,4 | 1,2
Filmlerin fragmanlar film tercihlerimde etkilidir 6,5 7,0 | 12,2370 325 | 3,9 1,0
Filmlerin afisleri film tercihlerimde etkilidir 10,7 | 13,6 | 19,6 | 32,0 | 19,3 | 40 | 0,9
Filmlerin oyunculari film tercihlerimde etkilidir 54 | 54 | 80 | 36,0 38,8 | 5,2 1,1
Filmlerin yonetmeni film tercihlerimde etkilidir 83 | 12,0 | 18,8 | 29,4 | 256 | 48 | 1,2
Filmlerin mensei film tercihlerimde etkilidir 10,3 | 13,4 | 18,1 | 29,7 { 229 | 48 | 0,8

Bireylerin film tercihlerini etkileyen faktorler; sosyal ¢cevre, medya ve filmlerin
kendi ozellikleri cercevesinde kategorilere ayrilabilir. Ornegin sosyal g¢evreden
bahsedildiginde ilk akla gelen arkadas ¢evresidir, bunun yaninda aile fertleri de sosyal
cevrenin Onemli bilesenlerinden biri olarak kabul edilebilir. Aile ve arkadas ¢evresinin
bireyin davranislari, sosyal yasami, kisiligi, tercihleri ve begeni yargilar: iizerinde etkili
oldugu bilinmekle birlikte, aile ile arkadas ¢evresinin (akran gruplar1) farkli konularda,
farkli etki diizeylerine sahip oldugu soylenebilir. Ornegin bir konuda ailenin etki giicii
yiiksekken, diger baska bir konuda arkadas ¢evresinin etkinligi aileye gore daha yiiksek
olabilir. Birey, sosyal hayatinda siirekli bir etkilesim igerisinde bulundugu i¢in bazi
konularda aileden, bazi konularda ise arkadas ¢evresinden etkilenebilmektedir.

Bir diger onemli etken ise medyadir. Giiniimiizde bireylerin Kkitle iletisim
araclariyla oriilii bir ¢cevrede yasadig1 goz oniinde bulundurulursa, kitle iletisim araglar1

icerisinde yer alan mesajlarin bireylerin tercih ve tutumlarmda etkili oldugu kabul
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edilebilir. Ancak her bir bireyin hem Kkitle iletisim araglar1 ile geg¢irdigi zamanin
birbirinden farkli olmas1 hem de bireylerin medyanm etkilerine acik olup olmama
durumu bireysel ve sosyo-kiiltiirel 6zelliklere gore farklilik gosterdigi icin medyadan
etkilenme durum ve diizeyleri de farklilasmaktadir. Bu nedenle medya hemen hemen
her bireyde bir etki giiciine sahip olmakla birlikte, bazen minimum, bazen de
maksimum etkiler s6z konusu olabilmektedir. Ayrica belirtmek gerekirse, giiniimiizde
internetin ve sosyal medyanin giderek yayginlagsmasi ve kendi icerisinde genis bir
sosyal etkilesime imkéan tanimasi interneti ve sosyal medyay1 bu konuda ayricalikli bir
konuma tagimaktadir. Bu baglamda sinema filmlerine dair tercihlerin ortaya ¢ikmasinda
medyanin etkinligine dair 6rneklem grubuna tutum sorular1 da yoneltilmistir.

Arkadas cevresi ve ailenin film tercihlerine etkisi konusunda katilimcilarin
birbirinden farkli oranlarla katihm diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Ornegin
arkadas cevresinin film tercihlerinde etkili olduguna kesinlikle katilmiyorum diizeyinde
tutum belirten katilimcilarin oran1 % 15°ken, bu oran aile s6z konusu oldugunda % 28’e
yiikselmektedir. Bu yargilara katilmama durumunda ise arkadas ¢evresiyle ilgili toplam
katilmama oranm yaklasik % 32, aile ile ilgili olarak ise % 51’°dir. Katilma oranlar1 ise
tam tersi diizlemdedir. Bu bakimdan aile ile arkadas ¢evresi birbiriyle kiyaslandiginda
film tercihlerinde arkadas cevresinin daha yiiksek oranda belirleyici oldugu kabul
edilebilir. Ayrica belirtilmesi gerekirse, diger yarg: ciimleleri ile kiyaslandiginda ailenin
film tercihlerinde etkili olup olmadigmna iliskin tutumlarda kesinlikle katilmiyorum
tutumunun en yiiksek orana sahip oldugu da goriilmektedir. Arkadas cevresinin film
tercihlerine etkisi konusunda ise kesinlikle katiltyorum ve katiliyorum tutumlarinin da
yiikksek oldugu goze carpmaktadir. Bu bakimdan, arkadas cevresinin film tercihlerinde
onemli bir etken oldugu, ailenin ise hem arkadas c¢evresiyle kiyaslandiginda hem de
diger faktorler icerisinde etki diizeyinin diisiik oldugu kabul edilebilir.

Arkadas cevresi ve ailenin film tercihlerine etkisi konusunda sahip olunan
tutumlar ile bazi degiskenler arasinda anlamli farkliliklara rastlanmistir. Ornegin
cinsiyete gore degerlendirildiginde, kadmlarin film tercihinde ailenin etkili oldugu
diisiincesine daha yiiksek oranda katildig1 goriilmektedir. Bu durum cinsiyet rolleriyle
iliskilendirilebilecek bir konu olarak, kadmnlarin film tercihleri noktasinda ailenin
etkisine daha yiiksek oranda agik oldugunu gostermektedir. Bir diger 6nemli degisken
yastir. Elde edilen bulgulara gore yas anlamli farkliliklara neden olmaktadir. Buna gore,

genglerin arkadas ¢evresi konusunda daha yiiksek oranda katiltyorum tutumuna sahip
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oldugu ifade edilebilir. Diger taraftan aile s6z konusu oldugunda bu tutumun tersine
dondiigii ifade edilmelidir. Egitim diizeyine gore degerlendirildiginde ise, egitim
seviyesi yiikseldikce aile konusunda katilmiyorum diisiincesinin  yayginlastigi
goriilmektedir. Medeni durumun da belirleyici bir degisken oldugu goézlemlenmistir.
Buna gore evli olan katilimcilarin ailenin film tercihlerinde etkili oldugu diisiincesine
daha yiiksek oranda katilim gdosterdigi belirlenmistir. Sosyal ¢evresinin genis ve ¢ok
genis oldugunu belirten katilimcilarin da arkadas ¢evresinin etkili oldugu diisiincesine
daha yiiksek oranda kesinlikle katiliyorum diizeyinde katilim gosterdigi ifade
edilmelidir. Elde edilen veriler, arkadas cevresi ve ailenin film tercihlerinde etkili
olmasma dair tutumlarin sosyo-demografik degiskenlere bagli olarak sekillendigini
gostermektedir.

Diger taraftan sinemaya beraber gidilen kisi ile evde beraber film izlenen kisi
tercihlerine gére de anlamli farkhiliklarin oldugu belirtilebilir. Ornegin sinemaya daha
cok ailesi ve esiyle gittigini belirten katilimcilarin ailenin etkili oldugu diisiincesine
daha yiiksek oranda katilim gosterdigi belirlenmistir. Benzer bir durum evde beraber
film izlenen kisi tercihlerinde de goriilmektedir. Arkadas cevresiyle daha c¢ok film
izlemeyi tercih edenlerin arkadas cevresinin etkisine daha yiiksek oranda katildig:
belirlenmistir.

Medyanin film tercihlerine etkisi baglammda 6rneklem grubunun birbirinden
farkli tutumlara sahip oldugu goriilmektedir. Elde edilen bulgular medyanin film
tercihlerinde bir biitiin olarak degil, parca parca degerlendirilmesi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Ornegin internet, internetin farkli icerikleri ve farkli internet
platformlarinin dahi kendi igerisinde farkl etki giiciine sahip oldugu anlasilmaktadir.

Bu anlamda internetin; televizyon, haber medyasi ve dergilerden ¢ok daha
yiiksek bir etki giiciine sahip oldugu degerlendirilebilir. Ornegin internette yer alan
yorumlar, filmlerin aldig1 puanlar, web siteleri ve sosyal medyanin film tercihlerinde
etkili oldugu goriisii 6nemli oranda katilim gormektedir. En az katilimin ise sinema
dergileri ve elestirmenler konusunda oldugu da belirtilmelidir. Katilim diizeyleri dikkate
alindiginda ise filmlerin internette aldigi puanlarin film tercihlerinde etkili olduguna
dair katilim oranmin yaklasik % 59 oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla; internette
filmlere iliskin yapilan yorumlar (% 56), web siteleri (% 55) ve sosyal medya (% 51)
takip etmektedir. Elde edilen veriler internetin 6nemli bir etki giiciine sahip oldugunu

gostermektedir.
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Internetin etkili oldugu diisiincesi ile cinsiyet, yas, egitim diizeyi, sinemaya
gitme siklig1 ve sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlamli bir iliski tespit edilmistir. Elde
edilen verilere gore; kadinlarin sosyal medya ve internette yapilan yorumlardan daha
fazla etkilendigi, internette yapilan yorumlar, web siteleri, filmlerin aldig1 puanlar ve
sosyal medyadan genel olarak genclerin daha cok etkilendigi tespit edilmistir. Benzer
bir durum egitim diizeyinde de goriilmektedir. Buna gore egitim diizeyi yiikseldikce
internetten etkilenme diizeyinin de arttig1 belirtilebilir. Sinemaya sik gidenlerin de
yorumlar, web siteleri ve filmlerin aldig1 puanlardan daha yiiksek oranda etkilendigi
goriilmektedir. Son olarak belirtilmesi gerekirse, sinemaya ilgi diizeyi ile internetin
etkili olduguna dair ifadelere katilim oranlar1 arasinda anlamli farkliliklar goriilmiistiir.
Buna gore ilgi diizeyi yiikseldik¢e; yorumlar, web siteleri ve puanlarin etkili olduguna
dair katilim oranlar1 daha yiiksektir.

Orneklem grubuna filmlerin fragmani, afisi, oyunculari, yonetmenleri ve
mengeinin  etkili olup olmadigma dair tutumlarmi belirlemek amaciyla sorular
yoneltilmistir. Elde edilen bulgular, en ¢ok oyuncularin ve fragmanlarm etkili oldugunu
gostermektedir. En yiiksek kesinlikle katilryorum oranmin oyuncularla ilgili oldugu
goriilirken, ikinci swrada filmin fragmani yer almaktadwr. En diisiik kesinlikle
katiltyorum orani ise sirastyla film afisleri ve filmin menseindedir.

Oyuncu ve fragmanlarm etkili olduguna dair katilim diizeyinin yiiksek olmasi
nedeniyle bu tutumlarla bazi degiskenler arasindaki iliskinin anlamlilik diizeyi test
edilmistir. Buna gore cinsiyet, yas, sinemaya ilgi diizeyi, film izleme siklig1 ve
sinemaya gitme siklig1 arasinda anlamh farkliliklarin oldugu goriilmiistiir. Elde edilen
verilere gore kadinlarm oyuncu ve fragmanlarin etkisi konusundaki katilim diizeylerinin
erkeklere oranla daha yiiksek oldugu ifade edilebilir. Diger taraftan genglerin
fragmanlar konusunda kesinlikle katiliyorum, oyuncular konusunda ise katiliyorum
yargilarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Sinemaya ilgi diizeyi ve film izleme
siklig1 yiiksek katilimcilarin oyuncular konusunda kesinlikle katilryyorum tutumunun
yiikksek oldugu belirtilebilir. Sinemaya gitme siklig1 yiiksek bireylerde ise fragmanlar

konusundaki katilim diizeyinin yiiksek oldugu tespit edilmistir.

5.9. SINEMA FILMLERINDEN ETKIiLENME DURUMLARI
Sinema, diger kitle iletisim araglar1 gibi, izleyicileri iizerinde cesitli etkilere

sahiptir. Sinema filmlerinin sahip olduklar1 temel Ozellikler, izleyicilerin cesitli
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diizeylerde filmlerden etkilenmelerini saglamaktadir. Ornegin, bir tarihi film, ge¢miste
yasanmis bir olay hakkinda izleyicisine bir bakis agis1 sunabilir, tarih hakkinda bilgi
sahibi olmasini saglayabilir. Bir komedi filmi ise izleyicinin hosca vakit gecirmesini
saglayarak, ruh haline etki edebilir. Bir bilim-kurgu filmi, izleyicisinin bilimsel
gelismelere ilgi duymasini saglayabilir. Bagka bir film, insanlarin hayata bakis agisini
degistirebilir, olaylar1 ve kisileri yorumlamasinda bireylere bir fikir verebilir. Sinema
filmleri bu bakimdan ister popiiler, isterse sanatsal ornekleriyle cok genis bir diizlemde,

cok genis bir izleyici kitlesi tizerinde doniistiiriicii bir giice sahiptir.

Tablo 100. izlenen Filmler Genel Kiiltiire Katki Saghyor mu?
Genel kiiltiire katki

. f %

saghyor mu?

Hicbir zaman 45 3,3
Nadiren 339 24,8
Sik sik 478 35,0
Her zaman 465 34,1
Fikrim yok 36 2,6
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinema filmleri, bir anlat1 tiirii olarak, igerisinde bulundugu ya da temsil ettigi
donemin siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal hayatna ayna tutmasi bakimimdan
izleyicinin bilgi edinme siirecine katki saglamaktadir. Sinema filmleri bagka iilkeler,
toplumlar ve kiiltiirler hakkinda da bireylere kaynaklik etmektedir. Giiniimiizde yabanci
filmlerin izlenme ve tercih edilme oranlar1 da gbz Oniinde bulunduruldugunda sinema
filmlerinin kiiltiirel tasiyic1 olma 6zelligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Orneklem grubuna sinema filmlerinden etkilenme durumlarmi belirlemek
amactyla izledikleri filmlerin genel kiiltiirlerine katkisinin olup olmadigi sorusu
yoneltilmistir. Elde edilen bulgulara gore, 6rneklem grubunun 6nemli bir kismi (% 69)
sinema filmlerinin genel kiiltiire katk: sagladig1 goriisiine sahiptir. Nadiren goriisiinii
belirten katilimcilarin oram1 % 25’iken, katki saglamadigir diisiincesinde olan
katilimcilarin oram1 (% 3) ise oldukga diisiiktiir. Bu veriler, sinemanin genel kiiltiire
katki sagladigi konusunda Orneklem grubunun giiclii bir kaniya sahip oldugunu
gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Sinema filmlerinin genel kiiltiire katkis1 hakkindaki diisiince ile yas, egitim

diizeyi, sinemaya gitme sikli1, film izleme sikligi, sinemaya ilgi diizeyl ve
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yerli/yabanci tercihleri arasinda anlamli farkhliklarm oldugu tespit edilmistir. Ornegin
yasa gore degerlendirildiginde, gen¢ katilimcilarin her zaman segeneginde daha yiiksek
oranda yogunlastiklar1 goriilmektedir. Diger taraftan yas ilerledik¢e, hi¢chir zaman
secenegindeki oransal artis gozlemlenmektedir. Ki Kare testi sonucuna gore ((’=
74,168 df= 30 p= .000 < .05) de yasa bagh olarak anlaml farkliliklarin oldugu ifade
edilebilir. Egitim diizeyi s6z konusu oldugunda da anlaml bir iligki s6z konusudur ((’=
185,199 df= 40 p= .000 < .05). Egitim seviyesi yiikseldik¢ce sik sik ve her zaman
seceneklerinin artis gosterdigi, egitim diizeyi diistiikge ise hi¢hbir zaman secenegindeki

oranlarin arttig1 goriilmektedir.

Tablo 101. Sinemaya Ilgi Diizeyine Gore Genel Kiiltiire Katki Konusundaki

Diisiince
- Genel kiiltiire katki sagliyor mu?
llgi i pi i Toplam
Diizeyi | ceygpsiz Hg Nadiren | Sik sik Her | Fikrim
zaman zaman yok
Cevapsiz 0 0 0 1 1 0 2
%0,0 %0,0 %0,0 %50,0 | %50,0 %0,0 | %100,0
Cok 0 2 16 40 65 2 125
yliksek %0,0 %1,6 %12,8 | %32,0 | %52,0 %1,6 | %100,0
Viiksek ) 5 58 124 154 2 345
%1,4 %16,8 | %35,9 | %44,6 %0,6 | %100,0
Orta 0 24 197 256 205 25 707
%0,0 %3,4 %27,9 | %36,2 | %29,0 %3,5 | %100,0
Dilsiik 0 10 51 48 32 6 147
%0,0 %6,8 %34,7 | %32,7 | %21,8 %4,1 | %100,0
Cok 0 4 17 9 8 1 39
diistik %0,0 %10,3 %43,6 | %23,1 | %20,5 %2,6 | %100,0
Toplam 2 45 339 478 465 36 1365
%0,1 %3,3 %24,8 %35,0 | %34,1 %2,6 | %100,0

Ozellikle belirtilmesi gerekirse, filmlerin genel kiiltiire katkis1 konusunda sinema
ve film izleme aliskanliklar1 cercevesinde anlamli farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin
sinemaya gitme sikligina gore degerlendirildiginde, sinemaya gitme siklig1 yiiksek
katilimcilarin  her zaman seceneginde yogunlastigi, diger taraftan sinemaya
gitmeyenlerin hi¢hbir zaman segeneginde oransal olarak yiiksek oldugu goriilmektedir.
Ki Kare testi sonucuna gore (x’= 88,386 df= 25 p= .000 < .05) de sinemaya gitme
sikligina gore anlamli farklhiliklarin oldugu tespit edilmektedir. Diger taraftan film

izleme siklig1 (y’= 59,262 df= 25 p=.000 < .05) ve sinemaya ilgi diizeyi (x°= 101,802
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df= 25 p= .000 < .05) yiiksek olan katilimcilarda da benzer bir sekilde, her zaman
egiliminin ¢ok daha yiiksek oldugu anlagilmaktadir.

Bir diger onemli bulgu ise yerli/yabanci film tercihlerinde goriilmektedir. Elde
edilen bulgulara gore, yabanci filmleri izlemeyi tercih eden katilimcilar ile yerli filmleri
izlemeyi tercih eden katilimcilar arasinda anlaml farkhiliklar belirlenmistir (XZ: 43,937
df= 15 p=.000 < .05). Yabanci filmleri izlemeyi tercih eden katilimcilarin daha yiiksek
oranda stk stk ve her zaman segeneklerinde yogunlastigi goriilmektedir. Bu durum,
Ozellikle yabanci filmleri tercih edenler agismndan sinemanin genel kiiltiire katki

sagladig diisiincesinin daha yaygin bir sekilde paylasildigi izlenimini vermektedir.

Tablo 102. izlenen Filmlerin Kisilik Gelisimine Katkis1 Var mi?

Kisilik gelisimine katki

. f %

saghyor mu?

Higbir zaman 78 5,7
Nadiren 472 34,6
Sik sik 404 29,6
Her zaman 360 26,4
Fikrim yok 50 3,7
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinema filmlerinin genel kiiltiire katkis1 oldugu gibi, kisilik gelisimine katki
sagladig1 da kabul edilebilir. Bireyin kisiligi, kendine 6zgii 6zellikler tasimakla birlikte
toplumsal cevrenin, sosyal iligkilerin ve Kkiiltiirel baglamlarin etkisi altinda gelisim
gostermektedir. Diger taraftan kitle iletisim araclari, sundugu igeriklerle bireyin
kisiligine olumlu ya da olumsuz etkide bulunabilmektedir. Sinema filmleri de cesitli
temsil bicimleri ile bireyler iizerinde etkili olabilmektedir. Bu konuda Orneklem
grubundan elde edilen veriler de katilimcilarin biiyiik oranda sinema filmlerinin kisilik
gelisimine katki sagladig1 diisiincesinde oldugunu gostermektedir. Ilgili tabloda yer
ald1g1 gibi, 6rneklem grubunun dnemli bir kisminin sik stk ve her zaman seceneklerinde
yogunlastig1 (toplam % 56) ifade edilebilir. Nadiren secenegini belirten katilimcilarin
orami ise % 35°tir. Kisilik gelisimine katkisinin olmadigini1 diisiinen katilimcilarin
oraninin (% 6) oldukca diisiikk oldugu goriilmektedir. Elde edilen veriler, 6rneklem
grubunun 6nemli bir kisminin sinema filmleri ile kisilik gelisimine katkis1 arasinda bir

bag kurdugunu ifade etmesi bakimindan 6nemli kabul edilebilir.
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Sinema filmlerinin kisilik gelisimine katkis1 konusundaki diisiince ile yas,
egitim, sinemaya gitme siklif1, sinemaya gitmenin anlami ve sinemaya ilgi diizeyi
degiskenleri arasinda anlaml bir iligki tespit edilmistir.

Ornegin yasa gore, bu konudaki diisiincelerin farkliliklar gosterdigi ifade
edilmelidir. Higbir zaman seceneginde ileri yas grubunun daha fazla yogunlastig:
goriiliirken, 18-29 yas araliginda bulunan katilimcilarin her zaman seceneginde
yogunlastig1 belirlenmistir Ki Kare testi sonucuna gore de (y’= 114,370 df= 30 p=.000
< .05) anlamli farkhiliklarin oldugu ifade edilebilir. Elde edilen veriler, genglerin sinema
filmlerinin kisilik gelisimine katki sagladigi konusundaki diisiinceye daha fazla sahip
oldugu belirtilebilir. Egitim degiskenine gore de anlamli farkliliklar goriilmektedir (y°=
115,972 df= 40 p= .000 < .05). Egitim seviyesi arttik¢a sinemanin kisilik gelisimine
katki sagladigina dair diisiincelerin (sik stk ve her zaman) oransal olarak arttigi

gozlemlenmektedir.

Tablo 103. Sinemaya Gitmenin Anlamina Gore Kisilik Gelisimine Katki
Konusundaki Diisiince

Sinemaya Kisilik gelisimine katki sagliyor mu?
itmenin o o Toplam
gan|: mi Cevapsiz ZZ’;Z; Nadiren | Sik sik zaI-rI:crm FI}’:;’,:” P
0 0 1 0 0 0 1
Cevapsiz %0,0 | %00 | %1000 | %00 | %00 | %00 | %100,0
e 0 2 9 19 18 1 49
Yasam bicimi | o000 | wa1 | %1sa | %388 | %367 | %20 | %100,
Sosyal aktivite 0 29 212 166 130 20 557
%0,0 | %52 | %381 | %298 | %233 | %36 | %100,0
Zaman 0 21 62 28 22 6 139
gegirmek %0,0 | %151 | %446 | %201 | %158 | %43 | %100,0
Eglence 0 15 131 88 90 15 339
%0,0 | %44 | %386 | %260 | %265 | %44 | %100,0
Hobi 0 5 23 43 37 4 112
%0,0 | %45 | %205 | %384 | %330 | %36 | %1000
Sanatsal 1 3 25 49 56 3 137
faaliyet %0,7 | %22 | %182 | %358 | %409 | %22 | %100,0
Diger 0 3 9 11 7 1 31
%0,0 | %97 | %290 | %355 | %22,6 | %32 | %100,0
Toplam | L 78 472 404 360 50 1365
%0,1 | %57 | %346 | %296 | %264 | %3,7 | %100,0

Orneklem grubunun sinemaya gitmeye yiikledigi anlam gercevesinde
degerlendirildiginde anlamli farkhiliklar goriilmektedir. Ilgili tabloda bulunan veriler

g0z Oniinde bulunduruldugunda, sinemaya gitmeyi yasam bicimi ve sanatsal faaliyet
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olarak degerlendiren katilimcilarin daha yiiksek oranda sik sik ve her zaman
seceneklerinde yogunlastigi goriilmektedir. Ki Kare testi sonucunda gore de ()’=
103.330 df= 35 p= .000 < .05) anlamli farkliliklar istatistiki olarak tespit edilmektedir.
Bu veriler, sinemaya gitmeyi eglence veya sosyal aktivite gibi bir etkinlik olmanin
otesinde degerlendiren katilimcilarin sinema filmleri ile kisilik gelisimine katkisi
arasinda daha giiclii bir sekilde bag kurdugunu gostermektedir.

Bu konuyla ilgili tespit edilen anlamli farkliliklardan biri de sinemaya ilgi diizeyi
ile ilgilidir. Sinemaya ilgi diizeyi yiikseldikce, sik sik ve her zaman seceneklerinde
anlamh artiglar goriilmektedir (x*= 81,933 df= 25 p= .000 < .05). Benzer bir durum
sinemaya gitme sikhiginda da goriillmektedir (x°= 58,912 df= 25 p= .000 < .05).
Sinemaya gitme siklig1 arttik¢a, kisilik gelisimi konusundaki diisiincelerin de sik sik ve

her zaman seceneklerine kaydig: belirtilebilir.

Tablo 104. izlenen Filmler Ruh Halini Etkiliyor mu?
Ruh halini etkiliyor

mu? ’ L
Hi¢bir zaman 84 6,2
Nadiren 522 38,2
Sik sik 411 30,1
Her zaman 316 23,2
Fikrim yok 29 2,1
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Filmlerin igerikleri ile izleyicisinde biraktig1 etki arasinda bir iliski
bulunmaktadir. Ornegin bir korku filmi, izleyicisinde korku duygusunun tecriibe
edilmesinde ya da bu duygunun ortaya cikarilmasinda etkisi bulunmaktadir. Bir komedi
filmi ise izleyicisini neselendirebilir, ruh haline bu yonde etkide bulunabilir. Bir bilim-
kurgu filmi ise izleyicisinin hayal giiciinii gelistirebilir. Filmlerin tiirleri kadar, film
anlatis1 icerisinde yer alan kahramanlarin yasadigi zorluklar, mutluluklar ya da agmasi
gereken engeller, izleyicinin de tecriibe ettigi bir ruh haline doniisebilir. Bu nedenle
sinema filmleri izleyicileri iizerinde az ya da ¢ok ruh halini degistirebilecek dlciide bir
etki giiciine sahiptir. Izod ve Dovalis, sinema salonlarmin kilise ve terapi odalariyla ayni
simgesel Ozellikleri tasidigini vurgulamaktadir. Buna gore, bireyler film izlerken,

giilerek ya da gozyas1 dokerek rahatlayabilmektedir. Diger taraftan filmler, sunduklari
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diinya algis1 ile seyircinin kendini taniyabilecegi zihinsel ve ruhsal bir deneyime de
neden olmaktadir (2015, 3).

Orneklem grubundan elde edilen veriler de sinema filmlerinin cesitli 6lciilerde
ruh halini etkileyen bir giice sahip oldugunu gostermektedir. Katilimeilarin 6nemli bir
kismi (% 38) nadiren seceneginde yogunlasirken, bir diger onemli kesim ise (% 30) stk
stk seceneginde goriilmektedir. Elde edilen veriler orneklem grubunun biiyiik bir
cogunlugunun sinema filmlerinin ruh halini etkiledigi goriisiine sahip oldugunu
gostermektedir. Diger taraftan nadiren ile her zaman secenekleri arasindaki farka dikkat
edildiginde, sinema filmlerinin ruh halini etkileme sikliginin nadiren segeneginde
yogunlastig1 belirtilmelidir.

Ruh halini etkilemeye dair diisiince ile cinsiyet, yas, egitim diizeyi, sinemaya

gitmenin anlam1 ve sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlamli farkliliklara rastlanmagtir.

Tablo 105. Cinsiyete Gore Ruh Halini Etkileme Konusundaki Diisiince

Ruh halini etkiliyor mu?
ans Cevapsiz Hichir Nadiren | Sik sik Her Fikrim | Toplam
zaman zaman yok

Kadin 2 32 217 243 200 8 702
%0,3 %4,6 %30,9 %34,6 | %28,5 %1,1 %100,0

Erkek 1 52 305 168 116 21 663
%0,2 %7,8 %46,0 %25,3 | %17,5 %3,2 %100,0

Toplam 3 84 522 411 316 29 1365
%0,2 %6,2 %38,2 %30,1 | %23,2 %2,1 %100,0

Genel kiiltiire ve kisilik gelisimine katki saglama durumu ile cinsiyet degiseni
arasinda anlamh bir iligki gozlemlenmemisken, sinema filmlerinin ruh halini etkileme
durumu arasinda anlaml bir iliskinin ortaya ¢iktig1 belirtilmelidir. Elde edilen verilere
gore, kadmlarin sik sik ve her zaman seceneklerinde erkeklere oranla daha yiiksek
diizeyde yogunlastig1 goriilmektedir. Ki Kare testi sonucuna gére de (x’= 60,709 df= 5
p= .000 < .05) cinsiyete gore anlamh farklhiliklarin oldugunu tespit edilmektedir. Elde
edilen veriler, ruh halini etkilemesi baglaminda sinema filmlerinden, kadinlarin
erkeklere oranla daha yiiksek oranda etkilendigi izlenimini vermektedir.

Yasa gore degerlendirildiginde de genclerin daha yiiksek oranda her zaman ve
stk stk seceneklerinde yogunlastig1 tespit edilmistir. Ozellikle 18-29 yas araliginda olan
katilimcilarin her zaman seceneginde yogunlastigi dikkat cekmektedir. Ki Kare testi

sonucuna gore de (yx’= 146,315 df= 30 p= .000 < .05) yasa bagl olarak anlamli
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farkliliklarin ortaya ¢iktig1 kabul edilebilir. Egitim diizeyine gore degerlendirildiginde,
egitim diizeyi arttikca stk sik ve her zaman seceneklerinde anlamli bir artisin oldugu
gozlemlenmektedir (XZ: 121,787 df=40 p=.000 < .05).

Kisilik gelisimi konusuna benzer bir sekilde, sinemaya gitmeye yiiklenen anlam
ile ruh halini etkileme durumu hakkindaki diisiince arasinda da anlamli farkliliklar tespit
edilmis ve sinemaya gitmeyi yasam bi¢cimi ve sanatsal bir faaliyet olarak degerlendiren
katilimcilar igerisinde sik sik ve her zaman seceneklerinin yogun oldugu goriilmiistiir.
Ki Kare testi sonucu da (x*= 95,790 df= 35 p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlamli
bir iliski oldugunu gostermektedir. Ayrica sinema ilgi diizeyine gore
degerlendirildiginde, her zaman seceneginde yer alan oranlarin, ilgi diizeyi diistiikk¢e

azaldig: tespit edilmistir.

Tablo 106. izlenen Filmler Hayata Bakis Acisim1 Degistiriyor mu?
Hayata bakis agisini

etkiliyor mu? L %
Hicbir zaman 95 7,0
Nadiren 714 52,3
Sik sik 308 22,6
Her zaman 202 14,8
Fikrim yok 43 3,2
Cevapsiz 3 0,2
Toplam 1365 100,0

Sinema filmleri hayata dair sundugu perspektif ile kimi zaman bir kitap ya da
edebi bir eser kadar izleyicileri iizerinde etkide bulunabilmektedir. Ancak diger taraftan
ruh halini etkileme, genel kiiltiire ya da kisilik gelisimine katki saglama gibi etkilerle
kiyaslandiginda sinemanm hayata bakis acisini degistirme etkisinin ¢cok daha genis
Olcekli bir etki oldugu kabul edilebilir. Hayata bakis acisint degistirmeye iliskin elde
edilen veriler géz oniinde bulunduruldugunda, sik sik ve her zaman seceneklerinde diger
etkilere oranla bir azalma oldugu dikkat ¢ekmektedir. Ornegin katilimcilarin énemli bir
kisminin (% 52) nadiren seceneginde yogunlagmasi az sayidaki filmin boyle bir etkiye
sahip olduguna dair bir izlenim olusturmaktadir. Ayrica hi¢chir zaman seceneginin de

diger etkilere oranla daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Tablo 107. Yasa Gore Hayata Bakis Acisin1 Degistirme Konusundaki Diisiince

Hayata bakis agisini degistiriyor mu?
Yas Cevapsiz Hichir Nadiren | Sik sik Her Fikrim | Toplam
zaman zaman yok
1823 3 35 303 181 157 29 708
%0,4 %4,9 %42,8 %25,6 | %22,2 %4,1 | %100,0
24-29 0 20 206 83 30 3 342
%0,0 %5,8 %60,2 %24,3 %8,8 %0,9 | %100,0
30-35 0 9 98 19 11 5 142
%0,0 %6,3 %69,0 %13,4 %7,7 %3,5 | %100,0
0 9 48 10 2 2 71
36-41 %0,0 %12,7 %67,6 %14,1 %2,8 %2,8 | %100,0
0 6 21 3 1 1 32
42-47 %0,0 %18,8 %65,6 %9,4 %3,1 %3,1 | %100,0
0 6 14 5 0 1 26
4838 %0,0 %23,1 %53,8 %19,2 %0,0 %3,8 | %100,0
53 ve 0 10 24 7 1 2 44
tzeri %0,0 %22,7 %54,5 %15,9 %2,3 %4,5 | %100,0
Toplam 3 95 714 308 202 43 1365
%0,2 %7,0 %52,3 %22,6 | %14,8 %3,2 | %100,0

Hayata bakis acisin1 degistirmeye dair diisiince ile cinsiyet, yas, egitim seviyesi,
sinemaya gitme ve film izleme siklig1 ile sinemaya ilgi diizeyi arasinda anlamli iligkiler
tespit edilmistir.

Cinsiyete gore (= 12,103 df= 5 p=.033 < .05), erkeklerin nadiren seceneginde
daha cok, kadinlarin ise sik sik seceneginde daha ¢ok yogunlastig1 ifade edilebilir. Yasa
gore ise 18-29 yas araliginda bulunan katilimcilarin daha yiiksek oranda sik sik ve her
zaman segeneklerinde yogunlastigi, yas ilerledikge ise hichir zaman secenegindeki
oranlarmn arttig1 belirlenmistir (= 150,856 df= 30 p=.000 < .05). Bu veriler genglerin
sinema filmlerinin bu etkisine daha agik oldugunu gostermektedir. Egitim diizeyi
diistiikge hichir zaman, arttik¢a ise stk stk seceneklerinin anlamli bir sekilde arttig1 ifade
edilmelidir. Diger taraftan sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme ve film izleme siklig1
arttikca, katilimcilarin stk stk ve her zaman segeneklerindeki oranlarmin arttigi

belirlenmistir.



312

Tablo 108. izlenen Filmlerde Karakterlerden Etkilenme Durumu
Karakterlerden

etkileniyor mu? f %
Hicbir zaman 94 6,9
Nadiren 629 46,1
Sik sik 431 31,6
Her zaman 188 13,8
Fikrim yok 19 1,4
Cevapsiz 4 0,3
Toplam 1365 100,0

Sinema filmlerinin izleyici ile kurdugu bagda en somut dgelerden biri filmin
oyuncular1 ve onlarin canlandirdigi kahramanlardir. Filmde yer alan kahramanlarin
kisilikleri, olaylara bakis acisi izleyici iizerinde etkide bulunabilmektedir. Orneklem
grubundan elde edilen verilere gore, katiimcilarm o©nemli bir kismi (% 46)
karakterlerden nadiren etkilendigini belirtirken, % 32’si sik sik, % 14’1 ise her zaman
etkilendigini belirtmistir. Sinema filmlerinin genel kiiltiire ile kisilik gelisimine katkis1
ve ruh haline etkisi ile kiyaslandiginda filmlerdeki karakterlerden etkilenme durumu
konusunda Orneklem grubunun nadiren segeneginde daha fazla yogunlastig:
goriilmektedir. Diger taraftan hayata bakis acisin1 degistirme konusuna gore ise nadiren
secenegindeki oranlar daha diisiiktiir.

Izlenen filmlerdeki karakterlerden etkilenme durumu hakkindaki goriisler ile
cinsiyet, yas, egitim, sinemaya gitme ve film izleme siklig1 ile sinemaya ilgi diizeyi
arasinda anlaml farkliliklar tespit edilmistir.

Cinsiyete gore degerlendirildiginde, kadinlarin stk stk ve her zaman
seceneklerinde erkeklere oranla daha ¢ok yogunlastigi, erkeklerin ise hi¢bir zaman ve
nadiren se¢eneklerinde yogunlastigi goriilmiistiir. Ki Kare testi sonucuna gore de (x°=
53,095 df= 5 p=.000 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski s6z konusudur. Yasa
gore (x°= 142,580 df= 30 p= .000 < .05) degerlendirildiginde, yas ilerledikce hichir
zaman se¢eneginde anlaml bir artis oldugu goriilmektedir. Genglerin daha ¢ok sik sik
ve her zaman seceneklerinde yogunlastig1 da belirtilmelidir. Egitim seviyesi arttik¢a sik
stk seceneginde anlamli bir artisin oldugu ifade edilebilir. Ki Kare testi de (3’= 95,573
df= 40 p= .000 < .05) egitim diizeyine gore anlamli farklhiliklarin ortaya ¢iktigini

gostermektedir.
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Tablo 109. Film izleme Sikhgina Gore Karakterlerden Etkilenme Konusundaki

Diisiince
Karakterlerden etkileniyor mu?
S Cevapsiz Hichir Nadiren | Sik sik Her Fikrim | Toplam
zaman zaman yok
Cevapsiz 0 . 4 0 0 0 >
%0,0 %20,0 %80,0 %0,0 %0,0 %0,0 %100,0
Her giin 1 12 80 68 42 0 203
%0,5 %5,9 %39,4 %33,5 %20,7 %0,0 %100,0
Haftada
birkag 3 32 247 157 74 6 519
kez %0,6 %6,2 %47,6 %30,3 %14,3 %1,2 %100,0
Haftada 0 13 155 102 31 8 309
bir %0,0 %4,2 %50,2 %33,0 %10,0 %2,6 %100,0
. 0 19 80 64 28 2 193
Aydabir | o0 | %o | wals | %332 | %145 | %10 | %100,0
. 0 17 63 40 13 3 136
Nadiren | o100 | %125 | %463 | %294 | %96 | %22 | %1000
4 94 629 431 188 19 1365
Toplam |
%0,3 %6,9 %46,1 %31,6 %13,8 %1,4 %100,0

Orneklem grubunun film izleme sikhigma gore degerlendirildiginde, her zaman

etkilendigini belirten katilimcilarm oranlarmin film izleme sikligma gore giderek

azaldig1 goriilmektedir. Diger taraftan hichbir zaman seceneginde ise tersi bir durumun

oldugu belirtilmelidir. Bu degerlendirmeye gore film izleme siklig1 yiiksek olan

bireylerinde karakterlerden etkilenme diizeylerinin daha yiiksek oldugu ifade edilebilir.

Ki Kare testi sonucu da (y’= 45,464 df= 25 p= .007 < .05) degiskenlere gore anlamli

farkliliklarin ortaya ¢iktigimi gostermektedir. Bir diger anlamli farklilik ise sinemaya ilgi

diizeyi ve sinemaya gitme sikliginda tespit edilmistir. Sinemaya ilgi diizeyi yiiksek

bireylerde stk sik ve her zaman egilimlerinin daha yiiksek oldugu belirtilebilir (x*=

94,752 df= 25 p= .000 < .05). Benzer bir durum sinemaya gitme sikliklarinda

goriilmektedir (x°= 52,216 df= 25 p= .00l < .05). Sinemaya gitme siklig1 artan

bireylerde de sik stk ve her zaman egilimlerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 110. Kendisiyle Ozdeslestirilen Bir Film Kahramam Var m?
Ozdegslestirilen film

kahramani var mi? f %
Evet 428 31,4
Hayir 928 68,0
Cevapsiz 9 0,7
Toplam 1365 100,0
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Ozdeslesme sinema filmlerinin izleyici iizerinde biraktig1 en 6nemli konulardan
biridir. Ozdeslesme bir filmin izlenmesindeki en 6nemli fonksiyonlardan biri olarak da
onemli bir konudur. Bir filmin izlenmesi, filmin anlam diinyasinm i¢ine girilmesi ve
seyir deneyiminden keyif alinmasi ¢ogu zaman izleyicinin kahraman ile kendisini
Ozdeslestirebilmesine baghdir. Kendisiyle, kahramanlar1 yoluyla bag kuramayan
filmlerin bireyleri seyir deneyiminden uzaklastirdig1 da ifade edilebilir. Ozdeslesmenin
ise genellikle yan karakterlerden ziyade, ana karakter iizerinden gerceklestigi
bilinmektedir. Izleyici her bir filmde, filmin ana karakteriyle 6zdeslesme kurabilir. Bu
0zdeslesmenin kuvveti, karakterin 6zellikleri, 6ykii ve filmin anlat1 giiciine bagl olarak
degiskenlik gosterebilir. Ancak diger taraftan sinema seyircisinin en ¢ok etkilendigi,
kendisini onunla 6zdeslestirdigi film kahramanlari da bulunabilir. Bu baglamda
orneklem grubuna kendisiyle Ozdeslestirdigi bir film kahramaninin olup olmadigi
sorusu yoneltilmistir. Elde edilen bulgulara gore katilimcilarin % 31°1 kendisiyle
Ozdeslestirdigi bir film kahramam oldugunu belirtirken, % 68’1 ise hay:r yanitini
vermistir.

Bu soruda ayrica Ozdeslestirilen kahramanin istege bagh olarak isminin
yazilmast da istenmistir. Katilimcilarin  verdikleri isimler degerlendirildiginde,
kahramanlarin genellikle, kotiilikkle miicadele eden, haksizliga kars1 gelen ve miicadele
eden karakterlerden olustugu goriilmiistiir. Ornegin Braveheart filminin kahramani
William Wallace gibi. Bununla birlikte, az sayida da olsa anti-kahramanlarm da
(6rnegin Fight Club filminin ana karakteri Tyler Durden gibi) katilimcilar tarafindan
belirtildigi ifade edilmelidir. Bazi katilimcilarin ise 6zdeslesmeyi dogrudan dogruya
film yildizlar1 ile iliskilendirdigi goriilmiistiir. Ornegin Ciineyt Arkin ve Yilmaz Giiney
gibi isimler belirtilmistir. Ayrica 6zdeslesmenin cinsiyet ile dogrudan iliskili bir siire¢
oldugunun alt1 cizilmelidir. Kadinlarin, kadin karakterleri, erkeklerin ise erkek
karakterleri belirtmesinin istisnasina rastlanmamastir.

Bir karakterle 6zdeslesme durumu ile cinsiyet degiskeni disinda herhangi bir
sosyo-demografik degisken arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmamistir. Bu durum
cinsiyet degiskeni disinda, O©zdeslesme siirecinin sosyo-demografik farkliliklar

ekseninde ac¢iklanamadiginin bir gdstergesi olarak kabul edilebilir.



Tablo 111. Cinsiyete Gore Bir Kahramanla Ozdeslesme

Ozdegslestirilen bir kahraman
Cinsiyet var mi? Toplam
Cevapsiz Evet Hayir
vod 4 179 519 702
aain %0,6 | %255 | %739 | %1000
5 249 409 663
Erkek %0,8 | %376 | %61,7 | %100,0
toolam |9 428 928 1365
P %07 | %314 | %680 | %100,0
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Cinsiyete gore degerlendirildiginde ise kadinlar ile erkekler arasinda anlamli
farkliliklarm oldugu goriilmektedir. Ilgili tabloda da yer aldigi gibi erkeklerin daha
yiiksek oranda (% 38) kendisini bir kahramanla 6zdeslestirdigi goriilmektedir. Ki Kare
testi sonucuna gore de (yx’= 23,503 df= 2 p= .000 < .05) cinsiyete gére anlamli
farkliliklarin olustugu kabul edilebilir.

Tablo 112. Karakterlerden Etkilenme Durumuna Gore Bir Kahramanla

Ozdeslesme
Karakterlerden Ozdegslestirilen bir kahraman
etkileniyor var mi? Toplam
mu? Cevapsiz | Evet Hayir
G ° ) : 0
evapsiz %0,0 %100,0 %0,0 %100,0
Higbi ; > " o
Icoir zaman %1,1 %10,6 %88,3 %100,0
Nodi 5 158 466 629
adiren %0,8 %25,1 %74,1 | %100,0
1 168 262 431
Sik sik %0,2 %39,0 %60,8 | %100,0
erzaman %1,1 %46,3 %52,7 %100,0
. . O 1 18 19
Fikrim yok %0,0 %5,3 %94,7 | %100,0
Toplam 0 o e Y,
P %0,7 %31,4 %68,0 %100,0

Ozdeslesme durumu ile sinemaya ilgi diizeyi, sinemaya gitme ve film izleme
sitklig1 ile izlenen filmlerdeki karakterlerden etkilenme durumu arasinda anlamli
farkliliklara rastlanmistir. Film izleme siklig1 ve sinemaya gitme sikligi yiiksek olan
katilimcilarda 6zdeslesme durumunun daha yogun oldugu belirtilebilir. Benzer bir
durum sinemaya ilgi diizeyinde de goriilmektedir. ilgi diizeyi arttikca, dzdeslesme

durumundaki oranlarin anlamli bir sekilde arttig1 gézlemlenmektedir. Ayrica izlenen
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filmlerdeki karakterlerden etkilenme oranlari ile 6zdeslesme durumu arasinda anlamli
bir iliski s6z konusudur. Ilgili tabloda yer aldig1 gibi, karakterlerden nadiren, sik sik ve
her zaman etkilendigini belirten katilimcilarin 6zdesleme oranlar1 dikkate alindiginda,
anlamli bir artigm oldugu goriilmektedir. Ki Kare testi sonucu da (= 78,009 df= 10 p=
000 < .05) degiskenler arasindaki anlamli iligkiyi gostermektedir. Bu durum
karakterlerden etkilenmeye acik bireylerin, 6zdeslesme siirecine daha fazla katilim

sagladigini ifade etmektedir.

Tablo 113. Sinemaya Gitmenin Sosyallige Etkisi Var m?
Sosyallige etkisi var

mi? f %
Hi¢bir zaman 62 4,5
Nadiren 298 21,8
Sik sik 452 33,1
Her zaman 490 35,9
Fikrim yok 62 4,5
Cevapsiz 1 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemanin sosyal bir aktivite olarak degerlendirilmesi ve Orneklem grubunun
biiylik bir ¢ogunlugunun yalniz gitmek disinda, aile ve sosyal cevresiyle sinemaya
gitmeyi tercih etmesi sinema ile sosyallesme arasinda dnemli 6l¢iide bir bagin oldugunu
gostermektedir. Giinlimiizde Ozellikle sinema salonlarmin aligveris merkezlerinde
yogunlagsmasi sinemaya gitmeyi; aligveris yapmak, yemek yemek ve gezmek gibi
birlikte yapilan bir aktiviteye doniistiirmektedir. Bu bakimdan sinemaya gitmek
sosyallesmeye katki saglayan bir pratik olarak anlam kazanmaktadir.

Orneklem grubundan elde edilen verilere gore de, katihimcilarm onemli bir
kisminin (% 36) her zaman seceneginde yogunlasmasi sinemaya gitmenin sosyallestirici
etkisi hakkinda 6nemli bir veri sunmaktadir. Bu durum sik sik seceneginin aldig1 oran
da (toplam % 69) goz Oniinde bulunduruldugunda daha 1iyi bir sekilde
belirginlesmektedir. Diger etkilerle kiyaslandiginda ise sosyallige etki konusunun
katilimcilar tarafindan en diisiik diizeyde nadiren secenegini belirtmesi de énemli bir
veri olarak degerlendirilebilir.

Sinemaya gitmenin sosyallige etkisi konusundaki diisiince ile cinsiyet ve egitim

durumu degiskenleri arasinda anlamli farkliliklara rastlanmistir. Bunun yaninda,
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sinemaya gitme siklig1, sinemaya beraber gidilen kisi, sinemaya ilgi diizeyi ve sosyal
cevrenin genisligine dair algi arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir.

Cinsiyete gore degerlendirildiginde, kadinlarn erkeklere oranla sik stk ve her
zaman segeneklerinde daha fazla yogunlastigi, erkeklerin ise hi¢bir zaman ve nadiren
seceneklerinde kadinlara gore daha fazla orana sahip oldugu goriilmiistiir. Ki Kare testi
sonucuna gore (x°= 21,430 df= 5 p=.001 < .05) degiskenler arasinda anlamli bir iliski
s0z konusudur. Egitim diizeyine gore ise, egitim diizeyi arttik¢a her zaman seceneginde

anlaml1 bir artisin oldugu belirtilmelidir ()*= 77,560 df= 40 p=.000 < .05).

Tablo 114. Sosyal Cevrenin Genisligi Algisina Gore Sosyallige Katki Konusundaki

Diisiince
Sosya.l Sosyallige katkisi var mi?
gevrenin — — Toplam
genisligi | copgpsiz Hichir Nadiren | Sik stk por | Fikrim
algisi zaman zaman yok
Cevapsiz p > . 3 . 0 6
%0,0 %16,7 %16,7 %50,0 %16,7 %0,0 %100,0
Cok genis 0 9 43 60 85 6 203
%0,0 %4,4 %21,2 %29,6 %41,9 %3,0 %100,0
Genis 0 20 94 183 184 18 499
%0,0 %4,0 %18,8 %36,7 %36,9 %3,6 %100,0
Orta 0 19 128 164 178 26 515
%0,0 %3,7 %24,9 %31,8 %34,6 %5,0 %100,0
Dar 1 9 23 36 34 10 113
%0,9 %38,0 %20,4 %31,9 %30,1 %38,8 %100,0
Cok dar 0 4 9 6 8 2 29
%0,0 %13,8 %31,0 %20,7 %27,6 %6,9 %100,0
Toplam 1 62 298 452 490 62 1365
%0,1 %4,5 %21,8 %33,1 %35,9 %4,5 %100,0

Orneklem grubunun sosyal cevresinin genisligine dair algis1 ile sinemaya
gitmenin sosyallige katkis1 konusu arasinda anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.
Bu verilere gore sosyal cevrenini genisligine iliskin alg1 yiikseldikge, sinemaya
gitmenin sosyallige her zaman katki sagladig1 goriisiiniin arttig1 gozlemlenmektedir. Ki
Kare testi sonucuna gore de (= 45,219 df= 25 p= .008 < .05) degiskenler arasinda
anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Bunlarm disinda sinemaya gitme sikhigi (y°=
102,521 df= 25 p= .000 < .05) ve ilgi diizeyi ()= 103,568 df= 25 p= .000 < .05)
arttikca her zaman segenegindeki oranlarin anlamh bir sekilde arttig1 tespit edilmistir.
Bir diger anlamh iliski ise sinemaya beraber gidilen kisi tercihlerinde goriilmektedir

(x’= 54,144 df= 25 p= .00l < .05) Elde edilen bulgulara gére sosyallige katki
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konusunda nadiren secenegindeki oranlar dikkate alindiginda en biiyiik yogunlasmanin
sinemaya yalniz gitmeyi tercih eden bireylerde goriildiigii tespit edilmistir. Bununla
birlikte her zaman segenegindeki en biiylik oranlar ise sinemaya esi ve sevgilisi ile

gittigini belirten katilimcilarda goriilmektedir.

Tablo 115. Odenen Ucretin Karsiiginin Alinma Durumuna iliskin Alg
Ucretin karsiligi

alinlyor mu? f %
Higbir zaman 79 5,8
Nadiren 521 38,2
Sik sik a77 34,9
Her zaman 179 13,1
Fikrim yok 107 7,8
Cevapsiz 2 0,1
Toplam 1365 100,0

Sinemaya gitmenin bir iicreti oldugu diisiiniildiigiinde verilen iicretin karsiliginin
alindigina dair diisiince izleyiciler agcisindan onem tasimaktadir. Diger taraftan sinema
filmlerinin izlenmesiyle ortaya ¢ikan doyum, ddenen iicretin karsiligmin alindiginm bir
Olciisii olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda 6rneklem grubundan elde edilen veriler
degerlendirildiginde, nadiren segeneginin en yiiksek orana (% 38) sahip oldugu,
sonrasinda stk stk seceneginin On plana ¢iktig1 goriilmektedir. Her zaman secenegini
belirten katilimcilarin orani ise diisiik olmasi nedeniyle dikkat cekmektedir.

Odenen iicretin karsiiginm alinip ahnmadigina iliskin alg: ile ekonomik sinif
algisi, bilet fiyatlar1 hakkindaki diisiince, sinemaya gitme siklig1, sinemaya ilgi diizeyi
ve sinema salonlarinin yeterliligine iligkin diisiince arasinda anlamli farkliliklar tespit
edilmistir. Ornegin ekonomik sinif algisina gore degerlendirildiginde, sinif algisi alt
smiftan iist sinifa dogru yiikseldikce stk stk ve her zaman seceneklerindeki oranlarin
yiikseldigi goriilmiistiir. Ki Kare testi sonucu da (y’= 52,928 df= 15 p= .000 < .05)
degiskenler arasindaki anlaml iliskiyi dogrulamaktadir.

Bilet fiyatlarma iliskin sahip olunan algiya gore de anlamli degisiklikler
goriilmektedir. Buna gore bilet fiyatlarin1 cok pahali ve pahali olarak degerlendiren
katilimcilar icerisindeki hi¢hir zaman ve nadiren diisiincesinin daha yiiksek oldugu
ifade edilmelidir. Ki Kare sonucu (XZ: 87,902 df= 25 p= .000 < .05) da anlaml

farkliliklarin oldugunu gostermektedir. Sinemaya ilgi diizeyi arttikca her zaman
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diisiincesinin, azaldikga ise nadiren diisiincesinin arttig1 belirlenmistir. Sinemaya gitme
siklig1 azaldik¢a ise nadiren diisiincesinin arttig1 gozlemlenmistir.

Odenen iicretin karsiliginmn almip alinmamas: diisiincesi ile sinema salonlarmnimn
yeterlilik diizeyi arasinda da anlamli bir farklilik belirlenmistir (x*= 53,529 df= 25 p=
.001 < .05). Buna gore yasadig1 yerdeki sinema salonlarini yetersiz olarak degerlendiren
katilimcilar icerisinde hichir zaman ve nadiren segeneklerinin arttigi goriilmektedir. Bu
veriler, ddenen icretin karsiliginin alimip alinmamasina iliskin diisiincenin yalnizca
filmlerle ilgili olmadigini, ayn1 zamanda sinema salonlarinin yeterliligi ve sinemada
verilen hizmetle de ilgili oldugu izlenimini vermektedir.

Elde edilen bulgular cercevesinde, orneklem grubunun sinemadan etkilenme
durumlar1 su sekilde betimlenebilir. Orneklem grubunun genel kiiltiir, kisilik gelisimi,
ruh hali, hayata bakis acisi, sosyallige etki, karakterlerden etkilenme ve verilen iicretin
karsiligint alma konularinda hi¢hir zaman diisiincesine sahip olan katilimcilarin
oranlarinmn olduk¢a diisik oldugu gozlemlenmistir. Bu nedenle, asil acikliga
kavusturulmast gereken durum, bahsi gecen konularda izleyicinin etkilenip
etkilenmedigi degil, hangi diizeyde etkilendigi sorunudur. Elde edilen veriler
cercevesinde degerlendirildiginde, 6rneklem grubunun en ¢ok sosyallige etki (% 35) ve
genel kiiltiire katki (% 34) konusunda her zaman ifadesini tercih ettigi belirtilmelidir.
En cok nadiren ifadesinin tercih edildigi konular ise hayata bakis acisint degistirme (%
52) ile karakterlerden etkilenme (% 46) durumlari ile ilgilidir. Orneklem grubunun bu
egilimleri sonucunda sinemanin izleyicileri lizerinde en giiclii etkisinin sosyallige ve

genel kiiltiire katkis1 cercevesinde sekillendigi belirtilebilir.

5.10. SINEMAYA DAIR TUTUMLAR

Sinemanin en belirgin Ozelligi bir sanat dali olmasidir. Ancak sanat dali
olmasinin disinda sinema filmlerinin bir¢ok farkli yonii ve islevinin bulundugu da kabul
edilmektedir. Ornegin sinema filmleri cogu zaman bir eglence aract ve hosca vakit
gecirmenin bir yolu olarak degerlendirilmektedir. Diger taraftan sinema, bireylere
giindelik yasamlarinda bos zamanlarinin degerlendirilmesinde Onemli bir alternatif
sunmaktadir. Sadece sinema salonlarinda degil ayn1 zamanda evde, giiniimiizde
internetin ve mobil cihazlarm yayginlagsmasiyla hemen hemen her yerde, bos
zamanlarin1 degerlendirebilecegi sosyal ve kiiltiirel bir aktivite olarak yer edinmektedir.

Bir bagka acidan sinema, sadece sanatsal bir iiriin olmaktan ziyade, ayni zamanda
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popiiler kiiltiiriin icerisinde yer alan bir endiistriye doniismekte, popiiler begenilerin ve
zevklerin iiretildigi ve doyuruldugu bir alan olarak da degerlendirilebilmektedir.

Her kitle iletisim araci gibi, sinemanin da onemli bir 6zelligi bilgilendirmedir.
Sinema filmleri kimi zaman dogrudan dogruya, kimi zamansa dolayli yollarla
izleyicisine bazi konularda bilgiler sunmaktadir. Ornegin tarihi bir film gecmiste
yasanmis bir olayla ilgili izleyicisini bilgilendirmekte ya da bir biyografik film tanmmis
bazi insanlarm hayatlar1 hakkinda onemli bir bilgi kaynagina doniisebilmektedir.
Belgesel sinema filmleri ise bash basina izleyiciyi bilgilendirmek i¢in yapilan bir film
tiirii olarak ayrica onemlidir. Bu bakimdan sinema ile bilgi verme veya bilgilenme
arasinda bazen dolayli bazense dolayimsiz bir iliskinin oldugu kabul edilebilir.

Sinema filmlerinin en tartijmali fonksiyonlarindan biri de propaganda
ozelligidir. Belirli bir siyasi goriis ya da ideolojik diinya goriisii etrafinda iiretilen
sinema filmleri, siyasi ve ideolojik fikirlerin genis bir kesim tarafindan kabul gormesi,
yayginlasmas1 ve bu fikirlerin mesruiyetinin saglanmasi adma c¢esitli amaclarla
tiretilebilmektedir. Bu baglamda sinema filmlerini propaganda islevleri ¢ercevesinde de
dogrudan propaganda amach filmler ile dolayli olarak, icerisinde propaganda ozelligi
tastyan filmler olarak degerlendirmek miimkiindiir. Baz1 filmlerde propagandayi acikca
gormek miimkiinken, bazilarinda propaganda islevinin ortiik 6zellikler sergiledigi de

belirtilmelidir.

Tablo 116. Sinema Hakkinda Tutumlar
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Sinema bir sanattir 4,4 4,0 8,3 | 339|423 ]| 6,3 0,8
Sinema bir propaganda aracidir 13,6 | 13,7 | 22,7 | 25,5 | 171 | 6,8 | 0,7
Sinema bir popdler kilttr Grinadar 70 | 98 | 179330260 | 56 | 0,7
Sinema bir bos zaman etkinligidir 22,9 (19,8 | 158 | 20,6 | 16,2 | 4,1 | 0,7

Sinemanin bu 6zellikleri ve islevleri goz Oniinde bulunduruldugunda sinema
seyircisinin bu dzellikler ¢cercevesinde sinemaya bakis acisinin belirlenmesi, izleyicinin

sinema ile kurdugu bagi gostermesi bakimmdan Onem tasimaktadir. Bu baglamda
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orneklem grubuna sinemanin bu Ozelliklerine dair tutumlarmi belirlemek amaciyla
sorular yoneltilmistir. Elde edilen verilere gore sinemanin 6zellikleri ve islevlerine dair
farkl katilim diizeylerinin oldugu goriilmektedir.

Ornegin en yiiksek kesinlikle katilryyorum orammnin (% 42) “sinema bir sanattir”
ifadesinde oldugu goriilmektedir. Kesinlikle katiltyorum yargisina en yiiksek ikinci
oranin (% 35) “sinema bir eglence aracidir” ifadesine verildigi ifade edilmelidir. Her iki
katilim diizeyi de dikkate alindiginda sonuglarim degismedigi ifade edilebilir.

Kesinlikle katilmiyorum yargisinin ise en cok (% 20) “sinema bir bos zaman
etkinligidir” ifadesine, ikinci olarak (% 14) “sinema bir propaganda aracidir” ifadesine
verildigi anlasilmaktadir.

Elde edilen veriler sinemanin bir sanat dali olmas1 ve eglence araci olmasi
konusunda orneklem grubunun giiclii bir katilim sergiledigini gosterirken, bos zaman
etkinligi ve propaganda araci olma Ozelliklerinin en diisiik diizeyde kabul gordiigiinii
ifade etmesi bakimindan 6nemlidir.

Belirtilen bazi ifadelere katilim diizeyleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli
farkliliklara rastlanmistir. Ornegin cinsiyet degiskenine gore “sinema bir bilgilenme
aracidir” ve “sinema bir propaganda aracidir” ifadelerinde katilim diizeyleri arasinda
anlaml bir iliski s6z konusudur. Buna gore kadinlarin, sinemanin bilgilenme araci
olarak degerlendirilmesine daha yiiksek oranda katilim sergiledigi, erkeklerin ise
sinemanin propaganda araci olarak degerlendirilmesine daha yiiksek oranda katildigi
goriilmektedir. Diger ifadeler ile cinsiyet degiskeni arasmnda anlamli bir farkliliga
rastlanmamistir. Bu durum, bazi Ozellikler s6z konusu oldugunda, cinsiyete gore
sinemaya farkli anlamlarin yiiklendigini ya da yiiklenen anlamlara iliskin katilhim
diizeylerinin birbirinden farkli oldugunu gostermektedir.

Yasa gore de bazi anlamli farkhiliklara rastlanmistir. Ornegin sinemanin bir
bilgilenme araci olmasi konusunda yas ilerledikce kesinlikle katiliyorum yargisinin
kuvvetlendigi goriilmektedir. Diger taraftan sinemanin bir bos zaman etkinligi olarak
degerlendirilmesinde yasin ilerlemesine baglh olarak kesinlikle katilryorum yargisinin
oranlarinin arttig1 ifade edilmelidir. Egitim durumuna gore degerlendirildiginde de
anlamli farkliliklarin ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Buna gore egitim diizeyi arttikca,
sinemanin bilgilenme ve propaganda araci olmasi konusundaki kesinlikle katiltyorum

yargisimin giiglendigi tespit edilmistir.
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Sinemaya ilgi diizeyinin de sinemaya dair tutumlarda belirleyici bir etken oldugu
tespit edilmistir. Sinemaya 1ilgi diizeyi arttikca sinemanin bir sanat olarak
degerlendirilmesinde kesinlikle katiliyorum yargismin anlamli bir sekilde arttigi
belirtilmelidir. Diger taraftan sinemanin bilgilenme ve propaganda araci olarak

degerlendirilmesinde de benzer bir durum goriilmektedir.

5.11. TURK SINEMASINA DAIR TUTUMLAR

Orneklem grubunun Tiirk sinemasina dair tutumlarini belirlemek amaciyla, Tiirk
sinemasi ile ilgili cesitli yarg ciimlelerine katihm diizeyleri tespit edilmistir. Orneklem
grubundan elde edilen diger veriler géz 6niinde bulunduruldugunda, yabancv/yerli film
tercihlerinde yabanci filmlerin daha yiiksek diizeyde ilgi topladig1 belirlenmisti. Bu
bulgunun degerlendirilmesi noktasinda, Tiirk sinemasma iligkin tutumlarin Onemli
oldugu kabul edilebilir. Ornegin neden yabanci filmlerin daha cok tercih edildigi

sorusunun cevabi, Tiirk sinemasina bakis a¢isinda belirginlik kazanabilir.

Tablo 117. Tiirk Sinemasi1 Hakkinda Tutumlar
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Tlrk sinemasini seviyorum 6,6 80 | 25,6 | 36,6 | 19,8 | 2,6 0,8
Tirk sinemasi strekli gelisiyor 98 | 198|276 | 256|122 | 44 | 0,6
Tirk filmlerini kaliteli buluyorum 8,7 | 179|388 | 20,6 | 10,7 | 2,2 1,1
Tirk sinemasi eskiden daha iyiydi 58 | 14,1 | 26,2 | 226|252 | 53 | 0,9
Tirk sinemasinda yeterli oyuncu yok 78 | 16,8 | 25,2 | 24,8 | 17,8 | 6,7 1,0
Tirk sinemasinda yeterli ydonetmen yok 6,6 | 139|258 | 256 (18,2 | 9,3 | 0,6
Daha ¢ok Tirk filmi yapilmasi gerekiyor 58 | 74 | 188|319 | 28,7 | 6,3 1,1
Yabanci filmleri daha ¢ok tercih ederim 8,1 8,8 |16,3| 26,6 |350 | 45 | 0,7
Tirk sinemasina destek olmak igin Ttirk filmlerini izlerim | 10,0 | 21,0 | 25,3 | 25,9 | 13,0 | 3,4 1,4
Tiark filmlerinin senaryolari ilgimi gekmiyor 11,4 | 21,2 | 26,7 | 20,3 | 16,4 | 3,1 1,0
Tirk sinemasini basarili buluyorum 10,0 | 17,5 | 34,3 | 23,9 | 10,3 | 2,9 1,0

Ilgili tabloda yer alan yargi ciimlelerine katilim diizeyleri ve oranlar1 dikkate
alindiginda en yiiksek kesinlikle katilryorum tutumunun “Yabanci filmleri daha ¢ok
tercih ederim” ifadesine oldugu goriilecektir. Bu veri, ¢aligmanm film tercihleri
boliimiinde elde edilen verilerle paralellikler sergilemektedir. Bir tutum olarak yabanci
filmlerin daha ¢ok tercih edilmesinin temel nedenlerinden biri olarak Tiirk sinemasina

bakis agis1 gosterilebilir. Bu nedenle yabanci filmlerin, Tiirk sinemasinda ortaya ¢ikan
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bir bosluk neticesinde daha fazla ilgi gordiigii izlenimi ortaya ¢ikmaktadir. Bu izlenimi
besleyen baska verilerin de mevcut oldugu ifade edilmelidir. Ornegin, “Tiirk sinemasini
kaliteli buluyorum” ifadesine katilim durumu ile katilmama durumu birbirine yaklasik
degerlerde iken, kararsizzm (% 39) tutumunun c¢ok yiiksek diizeyde oldugu
goriilmektedir. Benzer bir durum ise “Tiirk sinemasini basarili buluyorum” ifadesinde
kullanilan katilim diizeylerinde de goriilmektedir. Yine aym sekilde bu ifadeye
kararsizim (% 34) diyen katilimcilarin orani1 dikkat ¢cekmektedir. Bu veriler, 6rneklem
grubunun Tiirk sinemasina dair basar1 ve kalite algisinin belirsizlik tasidigini gostermesi
bakimindan 6nemlidir. Bu ifadelerin kesinlikle katiltyorum yargisinda da en diisiik orana
sahip oldugu belirtilmelidir. Tiirk filmlerini kesinlikle katiltyorum diizeyinde basarili
bulan katilimcilarm oran1 % 10, kaliteli bulanlarin orami ise % 11°dir. Bu oranlarin
kesinlikle katiliyorum diizeyinde diger ifadelere oranla en diisiik degerde oldugu da
vurgulanmalidir.

Diger taraftan en yiiksek oranda katiltyorum yargisi1 (% 37) “Tiirk sinemasini
seviyorum” ifadesinde bulunmaktadir. Ancak eski ile yeni kiyaslamasi yapildiginda bu
bulgunun anlammnin daha iyi ortaya ¢ikacag diisiiniilmektedir. Ornegin, “Tiirk sinemas1
siirekli gelisiyor” ifadesinde katiliyorum (% 25) ve kesinlikle katiliyorum (% 12)
yargilarinin oranlar1 ile “Tiirk sinemas1 eskiden daha iyiydi” ifadesindeki katiliyorum
(% 23) ve kesinlikle katiliyorum (% 25) oranlarinin birbirinden 6nemli dl¢lide ayristigi
goriilmektedir. Bu veriler, Tiirk sinemasmin 6nceki donemlerine dair daha olumlu bir
tutumun oldugunu gostermesi bakimimndan 6nemlidir.

Elde edilen veriler, Tiirk sinemasini sevme, destek olma ve daha ¢ok Tiirk filmi
yapilmasi diisiincesine sahip olma gibi konularda Tiirk sinemana dair olumlu tutumlarin
oldugunu gostermekle birlikte, kalite ve basar1 anlayis1 icerisinde Tiirk sinemana dair
olumsuz tutumlarm On plana c¢iktigr goriilmektedir. Bu durum seyircinin yabanci
filmlere yonelmesinde de 6nemli bir etken olarak kabul edilebilir.

Tiirk sinemasina iligkin tutumlar ile yas, egitim durumu gibi sosyo-demografik
degiskenlerin yani sira sinemaya ilgi diizeyi ve yerli/yabanci tercihleri arasinda anlamli
farkliliklar tespit edilmistir.

Ornegin, yas degiskenine gore degerlendirildiginde, genel olarak yas ilerledikce
Tiirk sinemasina iligkin tutumlarin olumluya dogru bir egilim sergiledigi goriilmektedir.
Ayrica belirtmek gerekirse, “Tiirk sinemasimi seviyorum”, “Tirk sinemas: siirekli

2

gelisiyor”, “Tiirk sinemasmi kaliteli buluyorum”, “Tiirk sinemasima destek olmak icin
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Tirk filmlerini izlerim” ve “Tirk sinemasin1 basarili buluyorum” gibi ifadelerde
kesinlikle katilryorum yargisinin anlamh bir diizeyde artis sergiledigi tespit edilmistir.
Bu durum, Tiirk sinemasma dair tutumlarin yas ile dogrudan iliskili oldugunu
gostermesi  bakimindan o©nemlidir. Boylelikle, Tiirk sinemasmna ileri yaslardaki
bireylerin daha fazla olumlu bir tutumla baktig: ifade edilebilir.

Bir diger anlamh farklihk ise egitim diizeyinde goriilmektedir. Ancak yasta
oldugu gibi yas ilerledik¢e artan olumlu kanaatlerin tersine, egitim diizeyi ilerledikce
olumlu kanaatlerin azalig sergiledigi belirtilmelidir. “Tiirk sinemasini seviyorum”,
“Tirk sinemas: siirekli gelisiyor”, “Tiirk sinemasini kaliteli buluyorum” ve “Tiirk
sinemasini basarili buluyorum” ifadelerine kesinlikle katiliyorum yargismin oranlarmin,
egitim diizeyi arttikca azaldig: belirtilmelidir.

Sinemaya ilgi diizeyi ile baglantili olarak da anlamli farkliliklarin oldugu tespit
edilmistir. Buna gore “Tiirk sinemasimi seviyorum”, “Tiirk sinemasi siirekli gelisiyor”,
“Tirk sinemasimi kaliteli buluyorum” ve “Tiirk sinemasini1 basarili buluyorum” gibi
ifadelerde kesinlikle katiliyorum yargisina verilen oranlarm sinemaya ilgi diizeyi
arttikca anlamh bir sekilde azaldigi goriilmiistiir. Bu bakimdan sinemaya ilgi diizeyi
arttikca Tiirk sinemasina iliskin olumlu tutumlarin azaldig1 ifade edilebilir. Diger
taraftan bu veri, sinemaya 1ilgi diizeyi arttikca yabanci filmlere olan egilimin arttigi
anlaminda da degerlendirilebilir.

Son olarak yerli/yabanci tercihlerine gore de Tiirk sinemasina iligkin tutumlarin
anlamh farkhliklar sergiledigi belirtilmelidir. Buna goére, yabanci filmleri daha ¢ok
tercth eden katilimeilarin “Tiirk sinemasmi seviyorum”, “Tiirk sinemas: siirekli
gelisiyor”, “Tiirk sinemasini kaliteli buluyorum”, “Tiirk sinemasinmi basarili buluyorum”
ve “Tiirk sinemasina destek olmak i¢in Tiirk filmlerini izlerim” gibi ifadelere, daha az
oranda kesinlikle katilryorum dedigi goriilmiistiir. Diger taraftan ise “Tiirk filmlerinin
senaryolar1 ilgimi cekmiyor” ve “Yabanci filmleri daha c¢ok tercih ederim” gibi
ifadelerde ise kesinlikle katiltyorum yargismin anlamli bir sekilde artig gosterdigi
belirlenmistir. Bu veriler, Tiirk filmlerine olumsuz bir bakis agisiyla bakan bireylerin

daha ¢ok yabanc1 filmlere ilgi gosterdigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Iletisim ¢aligmalar1 icerisinde 6nemli bir yere sahip olan izleyici arastirmalari,
hem siirecin endiistriyel boyutlarini belirlemesi hem de kitle iletisim araglarinin
izleyiciler iizerinde biraktig1 etkileri ortaya koymas: bakimindan onem tasimaktadir.
Giintimiizde teknolojik yeniliklerle birlikte yeni bir izleyici/kullanici profilinin ortaya
cikmasi da izleyicinin donemsel, tarihsel ve kiiltiirel kosullar ve teknolojik yeniliklere
gore yeniden bi¢imlendigini gozler oniine sermektedir. Ornegin teknolojik bir yenilik
olarak dijitallesme, bireylerin iletisim davramiglart ve aligkanliklar1 tizerinde koklii
degisikliklere neden olmakta, bircok yeniligi de beraberinde getirmektedir. Biitiin bu
degisiklikler izleyiciyi yeniden ele almayi ve degerlendirmeyi bir zorunluluk haline
getirmektedir. Kiiltiirel, ekonomik, siyasal, sosyal ve teknolojik yenilikler, beraberinde
her zaman i¢in yeni bir izleyici profilini de getirmektedir. Degisen izleyici ile birlikte
kitle iletisim araclarmin toplumsal fonksiyonlari, kullanimlar1 ve sosyal hayattaki yeri
de bicimsel ve niteliksel olarak farklilik gdstermektedir. Sinema ve sinema seyircisi de
bu degisikliklerden miistesna degildir.

Sinemanin tarihsel gelisim siireci goz Oniinde bulunduruldugunda, seyirci ile
girdigi iliski bigiminin, toplumsal baglamlardan ve teknolojik gelismelerden etkilendigi,
bu siire¢ icerisinde hem kendini hem de seyircisini yeniledigi ve doniistiirdiigi
goriilmektedir. Bu dOniislimiin ugrak noktalarmin sinemanm toplumsal yasamda
kazandig1 anlam ve kendini yenileme giiciinde sakli oldugu ifade edilebilir. Giiniimiizde
yasanan dijitallesme ve yeni medya teknolojilerinin kazandig1 yayginligin sinemada da
bu baglamda izdiisiimlerini gormek miimkiindiir. Dijital teknolojinin, iiretim
siireclerinden baslayarak ortaya c¢ikan iirliniin (film) alimlanmasi, tiiketilmesi ve
anlamlandirilmasina varincaya kadar etkili oldugu goriilmektedir. Bu nedenle sinema ile
seyirci arasindaki iligkinin ortaya ¢ikmasinda temel belirleyici etkenlerden birinin,
sinema ile diger kitle iletisim araglar1 arasinda ortaya ¢ikan iliskiyle degerlendirilmesi
zorunlulugu ortaya c¢ikmaktadir. Tipki televizyonun ortaya c¢ikmasiyla belirginlesen

seyirci profilinde oldugu gibi, giiniimiizde de yeni medya teknolojilerinin sinema-
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seyirci iligkisinde onemli bir giice ve potansiyele sahip oldugu, bu potansiyelle birlikte
sinema-seyirci iliskisinin yeniden bicimlendigi goriilmektedir. Bunun en bariz
orneklerinden biri olarak, bireylerin filmlere ¢ok daha kolay erisebilmesi, film
izlemenin neredeyse maliyetsiz bir hale gelmesi, zaman ve mekan smirlamalarinin
ortadan kalkmas: gosterilebilir. Belirtilen degisiklikler cercevesinde
degerlendirildiginde bile sinema ile seyirci arasindaki bagmm yeni bir bicime
kavugsmasmin en temel nedenlerinden biri olarak yeni medya teknolojileri 6n plana
cikmaktadir.

Bunun disinda yeni medya, seyirci-seyirci arasindaki iligkiyi de yeniden
diizenlemesi bakimindan énem tagimaktadir. Ornegin sosyal medya ve sinema etrafinda
biraraya gelmeye imkédni taniyan web siteleri, sinema-seyirci iligkisinin yam sira,
seyirci-seyirci iligkisinin de c¢ok daha etkili bir sekilde gerceklesmesinin Oniinii
acabilmektedir. Bu arastirmadan elde edilen veriler de gbz 6niinde bulunduruldugunda,
film tercihlerinde yeni medyada ortaya ¢ikan iliski Oriintiilerinin son derece belirleyici
oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan sinema filmleri, sinema salonlar1 gibi kendine
0zgii, kendi mekanlarmin disinda da var olabilen {iriinlere doniisiirken, ayn1 zamanda
sinema ekseninde sekillenen sosyal iligkileri de ‘“her an, her yerde” diizlemine
tasimaktadir. Hatta ozellikle belirtilmesi gerekirse, yeni medya, sinema baglaminda
paylasma, yardimlagsma ve fikir aligverisi yapma konusunda Onemli bir dayanigma
Oriintiisii de sunmaktadir. Bu cercevede belirtmek gerekirse, sinema ve sinema
endiistrisi kendini yenilerken, doniistiiriirken, kiiltiirel ve sosyal kosullara yeniden
uyarlarken seyirciyi de doniistiirmekte ve yeni bir sinema-seyirci iliskisinin ortaya
cikmasmma neden olmaktadir. Bu calismada, ortaya cikan bu yeni sinema-seyirci
iliskisinin ve sinema seyircisinin giincel izleri aranmis ve cesitli sonuglara ulasilmistir.

Orneklem grubunun, 6zellikle arastirma sonuglar1 iizerinde etkili oldugu tespit
edilen sosyo-demografik Ozelliklerinin betimlenmesi Onem arz etmektedir. Saha
arastirmasindan elde edilen bulgulara gore cinsiyet faktoriiniin cesitli konularda 6nemli
farkliliklara neden olan bir degisken oldugu belirtilmelidir. Bu baglamda arastirmada
ulagilan Orneklem grubunun kadin-erkek dagiliminin hemen hemen birbirine denk
oldugu goriilmektedir. Calismada bir diger Oonemli degisken ise yas olarak ortaya
cikmistir. Orneklem grubunun agirlikli olarak 18-35 yas araliginda oldugu belirtilebilir.
Arastirma sonuclart gdz Oniinde bulunduruldugunda, sinemanin gencglere doniik ve

gengleri hedef alan yapilanmasinin sinemaya gitme ve film izleme aliskanliklar:
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izerinde etkili oldugu, gencler ile orta ve ileri yaslar arasinda anlamli farkliliklarin
ortaya ¢iktig1 belirtilmelidir. Bir diger dnemli sosyo-demografik degisken ise egitim
diizeyidir. Orneklem grubunun ¢ogunlukla lise ve lisans diizeyinde yogunlastig1 ifade
edilebilir. Egitim diizeyine gore Orneklem grubunun sinemayla kurdugu bagin
farkliliklar tasidig1 gdzlemlenmistir. Gelir durumunun da kimi konularda belirleyici bir
degisken oldugu goriilmiistiir. Orneklem grubunun verdigi hane geliri bilgisine gore
degerlendirildiginde, ¢ogunlugun alt ve alt-orta gelir diizeyi icerisinde bulundugu ifade
edilmelidir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar; ilk seyir deneyimleri, sinemaya ilgi diizeyi,
sinemaya gitme aligkanliklari, sinema salonlar1 hakkindaki diisiinceler, film izleme
alisgkanliklari, film tercihleri, film tercihlerine etki eden faktorler, sinemadan etkilenme
durumlari, sinemaya ve Tiirk sinemasina karsi tutumlar kategorileri cercevesinde
betimlenmektedir. Bu baglamda arastirmadan elde edilen bulgular su sekilde
degerlendirilebilir:

Bireylerin sinemada yasadiklar1 ilk seyir deneyiminin ne zaman ve kiminle
birlikte yasanildigi, igerisinde bulundugu sinema Kkiiltiiriiniin kokenlerini gostermesi
bakimindan dnemli kabul edilebilir. Bu bakimdan hem aile ve sosyal ¢evre baglaminda
hem de toplumsal diizlemde sinemayla tamigma yasi ve bu tecriibeye eslik eden
bireylerin yakinlik derecesi, sinemayla sinema salonunda kurulan ilk iliski bi¢cimini
etkilemektedir. Orneklem grubundan elde edilen veriler; sinemayla, sinema salonunda
tanigma yasinin 6-15 yas araliginda yogunlastigimi gostermektedir. Bu yas araliginin
okul ¢aginin baslangict oldugu goz oniinde bulundurulursa, sinema salonunda yasanan
ilk tecriibenin okul cagina gecis ile basladig1 kabul edilebilir. Cok erken yaslarda veya
ileri yaslarda sinema salonuna giden katilimcilarin sayisinin ise olduk¢a az oldugu
belirtilmelidir. Ik sinemaya gitme tecriibesinin kiminle birlikte yasandigi konusu da
yasa bagl olarak sekillenmektedir. Orneklem grubunun énemli bir kisminm aile ile bu
deneyimi yasadig1 belirtilmelidir. Ikinci sirada ise arkadas grubu gelmektedir. Sinemaya
erken yaslarda gidilmesi, ailenin bu denli yiiksek ¢cikmasinda etkili olmakla birlikte, bu
ilk deneyimin ailecek ya da baska bir ifadeyle aile bireyleriyle birlikte yasanmasi,
sinemaya gitme etkinliginin erken yaslarda aile ile 6zdeslesmesine, sinemaya gitmenin
aileyle birlikte yapilan veya tecriibe edilen bir etkinlik olarak sekillenmesine neden

olmaktadir. Ancak elde edilen bulgulara gore, yasin ilerlemesiyle birlikte, sinemaya
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gitmek daha sonraki donemlerde arkadas cevresiyle birlikte yapilan bir etkinlige
doniismektedir.

Bireylerin dogum yerlerine gore degerlendirildiginde de Istanbul, Ankara ve
[zmir dogumlu bireylerin ¢cok daha erken yaslarda sinemaya gittigi ve daha yiiksek
oranda bu tecriibeyi aileyle birlikte yasadigi goriilmektedir. Bu bakimdan sinemaya
gitme yas1 ve kiminle beraber gidildigi konusunun yasanan sehirle, sehrin sundugu
imkanlar ve bu sehirlerde olusan sinema Kkiiltiiriiyle iliskili oldugu diisiiniilmektedir.
Istanbul, Ankara ve Izmir’in Tiirkiye nin en kalabalik sehirleri olmasinin yaninda sahip
oldugu sinema salonlarinin sayisinin yiiksek olmasi ve buna bagl olarak yerlesik bir
sinemaya gitme Kkiiltiiriiniin olmasi, bu sehirlerde dogup biiyiiyen kisilerin daha erken
yaslarda sinemayla tanigmasinda etkili olmaktadir.

Ayrica belirtilmesi gerekirse, Istanbul, Ankara ve Izmir’de yapilan bu
calismadan elde edilen bulgular, adi gecen sehirlere gore de degerlendirilmis ve
sehirlere gore anlamli farkliliklara ulasilamamustir. Bu durum Istanbul, Ankara ve
Izmir’de yasayan sinema seyircisinin birbirinden farkli olmadigini, sinema ile benzer bir
iliski bigimine sahip oldugunu gostermektedir.

Sinemaya ilgi diizeyi seyircinin sinema ile kurdugu bagi ve sinemanin bireyin
yasaminda sahip oldugu 6nemi gostermesi bakimindan 6nemlidir. Saha arastirmasindan
elde edilen bulgulara gore cogunlugu orta diizeyde (%52) sinemaya ilgi duyan bir
orneklem grubuna ulasildig: belirtilebilir. Ancak alt1 ¢izilmesi gerekirse, yiiksek ve ¢ok
viiksek ilgi diizeyine sahip olan bireylerin orani, diisiik ve ¢ok diisiik 1lgi diizeyine sahip
olan bireylerden daha yiiksektir. Sinemaya ilgi diizeyinin sekillenmesinde ise bazi
degiskenlerin etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Ornegin egitim diizeyi arttik¢a ilginin arttig1, yasa gore genglerin ¢ok daha ilgili
oldugu, sosyal ¢evresi genis bireylerin sinemaya daha ¢ok ilgi gosterdigi belirlenmistir.
Bu durum, sinemaya olan ilginin egitim seviyesine bagl olarak farklilik gosterdigini,
egitim diizeyi arttikca sinemaya olan yatkinliklarin arttigimi gostermesi bakimindan
onem tasimaktadir. Calismanin ilgili boliimlerinde de belirtildigi gibi, sinemanim geng
kitleleri hedef alan endiistriyel yapilanmasi ve genclerin sosyal aktivitelerde bulunma ve
eglenceye daha cok vakit aywrabilmesi, sinema ile genc izleyici arasindaki bagi
kuvvetlendirmektedir. Bu nedenle de genglerin sinemaya daha fazla ilgi duydugu
goriilmektedir. Bu durum sinemanin ve sinemasal etkinliklerin yas ile dogrudan iliskili

oldugunu gostermesi bakimindan Onem tasimaktadir. Diger taraftan katilimcilarin
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sosyal cevrelerinin genisligine dair algilar1 ile ilgi diizeyleri arasindaki iliski ise
sinemanm sosyal bir aktivite olmasi ile iliskilendirilebilir. Ornegin elde edilen
bulgularin gosterdigi gibi, sinemaya yalniz gidenlerin orami olduk¢a diisiiktiir. Bu
verilerle beraber diisiiniildiigiinde sinemaya ilgi diizeyinin artmasinda sosyal cevre ile
kurulan etkilesimin diizeyi arasinda anlamli bir iliskinin oldugu kabul edilebilir.

Orneklem grubunun ilgi diizeyini tespit etmek amaciyla sinemaya dair yapilan
cesitli davranislarin siklik derecesi sorgulanmistir. Ornegin; arsiv sahibi olmak, sinema
icerikli bir dergiye abone olmak, internet sitesi, haberleri, televizyon programlarim takip
etmek, sinema elestirmenlerinin yazilarmi okumak ve sinema icerikli kitap okumak gibi
etkinlikler cercevesinde ilgi diizeyi belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu bakimdan elde edilen
bulgulara gore, sinemaya yiiksek ve cok yiiksek 1lgi diizeyine sahip bireyler diginda dergi
aboneligi, elestirmenleri takip etme ve kitap okuma davramiglarinin daha seyrek
goriildiigti ifade edilmelidir. Belirtilen davranislarin ortaya ¢ikmasinda ise sinemaya ilgi
diizeyinin temel belirleyici etken oldugu, sinemaya ilgi diizeyi arttik¢a sinemayla ilgili
aktivitelerin de artis gosterdigi tespit edilmistir.

Orneklem grubunun sinemaya gitme aliskanliklarmin birbirinden farkli
ozellikler sergiledigi goriilmekle birlikte, sinemaya gitme davranismin c¢ogunlukla
nadiren ve ayda bir seceneklerinde yogunlastigi goriilmektedir. Bu durum 6rneklem
grubunun cogunlugunun sinemaya seyrek bir siklikta gittigini gostermektedir. Orneklem
grubunun 6nemli bir kismimin bu goriiste olmasi, sinemaya gitme davraniginin seyrek
olduguna dair belirli bir farkindaligi da gostermektedir. Sinemaya gitme sikliginda
belirleyici olan etkenlerin basinda ise gelir diizeyi gelmektedir. Gelir diizeyi arttik¢a,
sinemaya gitme sikliginin da anlamli bir sekilde arttig1 gozlemlenmistir. Diger taraftan
katilimcilarin dnemli bir kismimin sinema bilet fiyatlarini pahali olarak degerlendirmesi,
konunun ekonomik boyutunu vurgulamasi bakimindan Onemlidir. Bu baglamda
sinemaya gitme sikligini belirleyen bir faktor olarak gelir diizeyi 6n plana ¢ikmaktadir.
Diger taraftan yas genclestikce sinemaya gitme sikligi artmakta, bekarlarin sinemaya
daha sik gittigi gozlemlenmektedir. Sinemaya gitmenin sosyal bir aktivite olarak
sekillenmesi, sosyal cevresi genis bireylerin daha sik sinemaya gitmesinde etkili
olmaktadir. Bu nedenle sosyal ¢evre algisi genis bireylerin daha sik sinemaya gittigi
belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda cevabi aranan en temel sorulardan biri de sinemaya gitme

davranisinin seyirciler tarafindan nasil anlamlandirdigi olmustur. Bu baglamda elde
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edilen bulgular; sinemaya gitmenin c¢ogunlukla sosyal bir aktivite olarak
degerlendirildigini gostermektedir. Ikinci sirada ise eglence 6n plana ¢ikmaktadir. Diger
taraftan bu degerlendirme bi¢imlerinin diginda farkli anlamlarin da yiiklendigi
gozlemlenmekle birlikte, on plana ¢ikan alg1 ve degerlendirmelerin sosyal aktivite ve
eglence olmasi, sinemaya gitmenin sosyallestirici ve eglendirici yoniiniin agir bastigini
gostermektedir. Sinemaya beraber gidilen kisi tercihlerinde de sinemaya gitmenin
sosyal aktivite olarak degerlendirilmesinin izleri acik bir sekilde goriilmektedir. Bu
baglamda sinemaya cogunlukla arkadas cevresiyle gidildigi anlasilmaktadir. Ancak bu
konuda da yas faktoriine gore farkliliklarin oldugu belirtilmelidir. Yas ilerledikge aile ve
es seceneklerindeki yogunluk artmaktadir. Bu nedenle sinemaya gitmeye yiiklenen
sosyallestirici anlam sabit kalmakla birlikte, bu sosyalligin kiminle tecriibe edildigi yasa
bagl olarak sekil almaktadir. Diger taraftan cinsiyete gore de farkliliklarin oldugu
goriilmiistiir. Ornegin kadinlarin aile ile birlikte sinemaya gitme egilimlerinin daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Bir diger onemli bulgu ise sinemaya ne zaman gidildigi konusu ile ilgilidir.
Orneklem grubundan elde edilen bulgular sinemaya haftasonu gitme egiliminin daha
yilksek oldugunu, ayni zamanda tercih edilen gosterim saatlerinde de aksam
seanslarmin daha cok tercih edildigini gostermektedir. Bu durum, sinemaya gitmenin
bir serbest zaman etkinligi olarak degerlendirildigi diisiincesini kuvvetlendirmektedir.

Arastirma sonucunda Orneklem grubundan elde edilen verilere dayanarak,
sinema bilet fiyatlarinin, dolayisiyla da sinemaya gitmenin pahali bir etkinlik olarak
degerlendirildigi de belirtilmelidir. Bu durum Orneklem grubu tarafindan sinemaya
gitmeye engel teskil eden faktorler icerisinde de On swralarda yer almaktadir. Biletlerin
pahali olmasinin disinda sinemaya gitmeye engel olan faktorlerin basmda zaman
bulamamak ve kaliteli film olmamas1 gelmektedir. Sinemaya gitmeyi tercih edenler ile
sinemaya gitmedigini belirten katilimcilarin film izleme davramiglariin da birbirinden
farkli oldugu gozlemlenmistir. Bu bakimdan sinemaya gitmeyip, evde film izledigini
belirten katilimcilarin ¢cogunlugunun internetten film izlemeyi tercih ettigi belirlenirken,
sinemaya gitmeyi tercih edenlerin ayn1 zamanda diger ortamlardan da film izledigi
gorilmiistiir.

Orneklem grubunun sinemaya gitme aliskanliklari ile film izleme
aliskanliklarinin bazi konularda birbirinden farkliliklar sergiledigi anlasilmaktadir.

Ornegin, sinemaya gitme sikligmin aksine, evde film izleme sikliklarinin daha yiiksek
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oldugu ifade edilmelidir. Orneklem grubunun haftada birkac kez ile haftada bir
seceneklerinde yogunlastig1 soylenebilir. Diger bir farklilik ise sinemaya giderek film
izlemenin topluca yapilan bir aktivite olmasinin aksine, evde yalniz film izlemenin ¢ok
daha yaygin oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle sinemaya gitme davranisi ile film
izleme davranislarinmn birbirinden ayr1 degerlendirilmesi gerekmektedir. Ornegin
sosyallestirici etkinin salt film izlemek olmadigi, sinemaya giderek film izlemenin
sosyallestirici bir etkiye sahip oldugu belirtilebilir. Ancak bu iki durumun biisbiitiin
birbirinden bagimsiz olmadigi da vurgulanmalidir. Ornegin, sinemaya gitme siklig1
yiiksek olan bireylerin, evde film izleme sikliklariin da yiiksek oldugu goriilmektedir.

Internetin film izleme davramslar1 iizerindeki etkisinin oldukca bariz oldugu
belirtilmelidir. Sinema seyircisinin davramislarinin sekillenmesinde en etkili faktoriin
internet oldugu giiniimiizde bireyler sadece vizyon filmleri ile siirli kalmayip, istedigi
hemen hemen her filmi izleyebilmektedir. Bu durum hem ekonomik anlamda hem de
filmlere erisim konusunda seyirciye Onemli bir rahathik saglamaktadir. Bu nedenle
orneklem grubundan elde edilen veriler, sinema filmlerinin internetten yogun bir sekilde
izlendigini gostermektedir. Ancak ayni yogunluk internetten film indirme konusunda
goriilmemektedir. Internette filmler hakkinda yorum yapma davramisinin ise oldukga az
oldugu da belirtilmelidir. Buna karsilik izlenen filmlerin arkadaslara tavsiye edilmesi
davraniginin olduk¢a yogun oldugu ifade edilmelidir. Bu durum sosyal cevrede sinema
hakkinda paylasimlarin ve tavsiyelerin yiiksek oldugu izlenimi vermektedir.

Film tercihlerinde ise orneklem grubundan elde veriler cercevesinde popiiler
tiirlerin yaygim bir sekilde tercih edildigi tespit edilmistir. En cok tercih edilen tiirler ise;
komedi, romantik/agk, bilim-kurgu, aksiyon ve macera filmleri olarak dikkat
cekmektedir. Yerli ve yabanci film tercihleri noktasinda 6n plana cikan filmlerin
yabanci filmler oldugu ve en ¢ok ABD yapimu filmlerin tercih edildigi belirlenmistir.
Bu bakimdan popiiler tiirler ve bu tiirlerin anlati1 yapisinda belirleyici olan Hollywood
sinemasinin, Tirkiye’deki sinema seyircisi tizerinde oldukca etkili oldugu, sinemadaki
begeni, aligkanlik ve tercihlerin bu eksende sekil aldig1 vurgulanmalidir.

Film tercihlerinde etkili olan faktorler ise ii¢ kategoride degerlendirilebilir.
Bunlardan ilki, filmlerle ilgili olanidir. Buna gore filmlerin konusu, oyuncular: ve tiirii
film tercihlerinde en etkili faktorler olarak degerlendirilebilir. Ikincisi ise internetteki
etkilesim siirecleridir. Buna gore ise filmlerin aldigi puanlar, filmler hakkinda yapilan

yorumlar, web siteleri ve sosyal medyadan elde edilen izlenimler bireylerin filmleri
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tercih etmesinde etkili faktorler olarak on plana ¢cikmaktadir. Uciincii kategori ise sosyal
etkilesimdir. Sosyal etkilesim konusunda ise arkadas cevresinin tavsiyeleri tercihlerin
sekillenmesinde etkili olmaktadir.

Arastirmada sorunsallastirilan bir diger 6nemli konu ise sinemanin seyirciler
tizerindeki etkisidir. Bu baglamda izleyicilerin genel kiiltiire ve kisilik gelisimine
katkisi, ruh halini etkileme, hayata bakis acisim degistirme, sosyallige etki,
karakterlerden etkilenme ve Ozdeslesme konusunda etkilenip etkilenmedigi
belirlenmeye calisilmistir. Bu baglamda orneklem grubunun en c¢ok sosyallige etki
konusunda katilim sagladigi belirtilmelidir. Bununla birlikte genel kiiltiire katka
sagladig1 konusunda da 6rneklem grubunun yiiksek oranda bir kanaate sahip oldugu da
belirtilebilir. Bu konuda en diisiik katilm ise hayata bakis acisini degistirme ve
filmlerdeki karakterlerden etkilenme konusundadir.

Arastirma hipotezleri cercevesinde degerlendirildiginde ise sosyo-demografik
degiskenlerin sinemaya gitme ve film izleme aligkanliklar: {izerinde cesitli diizeylerde
etkili oldugu, tek bir degiskene bagh olarak degil, bircok degiskenin farkli konularda
farkli diizeylerde etki diizeyine sahip oldugu tespit edilmistir. Ornegin sinemaya ilgi
diizeyinin sekillenmesinde egitim, yas ve sosyal ¢evrenin genisligi algisinin belirleyici
sosyo-demografik degiskenler oldugu goriilmiistiir. Ya da bir baska acidan
degerlendirildiginde sinemaya ilgi diizeyinin sekillenmesinde cinsiyet ve ekonomik
gelir veya medeni durum gibi degiskenlerin belirleyici olmadigi tespit edilmistir. Bu
bakimdan sosyo-demografik degiskenlerin belirli konularda etkiye sahip oldugu, bazi
konularda ise etkisiz oldugu ifade edilmelidir. Bir bagka o6rnek vermek gerekirse,
sinemaya gitme sikligmin anlamh farkhiliklar sergiledigi sosyo-demografik
degiskenlerin gelir diizeyi ve sosyal cevrenin genisligi algis1 oldugu goriilmiistiir. Diger
taraftan sinemaya ilgi diizeyinin sinemaya dair yapilan davraniglarda 6nemli bir faktor
oldugu goriilmektedir. Sinemaya beraber gidilen kisi tercihlerinde ise cinsiyet, yas ve
medeni durum degiskenlerinin belirleyici oldugu anlasilmaktadir. Sinema filmlerinden
cesitli konularda etkilenme durumlarinda ise 6zellikle belirleyici olan sosyo-demografik
degiskenlerin cinsiyet ve yas oldugu belirtilmelidir. Film tercihlerinin sekillenmesinde
ise sosyal cevre ve medya faktorlerinin belirleyici oldugu ifade edilmelidir. Ozellikle
internetin film tercihlerinde etkili bir faktor oldugu vurgulanmasi gereken konularin

basinda gelmektedir. Elde edilen bu veriler, gerek sinemaya gitme gerekse film izleme
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aliskanliklar1 ve tercihlerinin yas, cinsiyet ve egitim durumu gibi degiskenler
cercevesinde sekillendigini gostermesi bakimindan onemlidir.

Sinema, giiniimiizde bireylerin giindelik hayatinda az veya c¢ok yer almakta;
bireyleri dogrudan ya da dolayl bir sekilde etkilemektedir. Bireylerin sinemaya olan
ilgisi ve giindelik yasamlarinda sinemanin kapladigi alan ve Onem kisiden kisiye
farklhiliklar gostermekte, sinemaya iliskin gelistirilen tutum ve davranis kaliplar1 da bu
eksende sekillenmektedir. Tiirkiye’de sinema seyircisinin, genel 6zelliklerini belirlemek
ve betimlemek amaciyla gerceklestirilen bu ¢aligma, bireylerin hem sinema salonlarinda
hem de domestik alanlarinda sinema ile kurdugu bagi, film izleme aligkanliklarini ve
nasil bir seyirci profiline sahip oldugunu Istanbul, Ankara ve Izmir 6rnekleminde ortaya
koymaktadir. Bu baglamda film izleme pratiklerinin sinema salonlarinin digina tastigini,
bireylerin domestik alanlarda film izleme davramiglarini ¢ok daha sik ve yogun bir
sekilde gerceklestirdigini soylemek gerekmektedir. Sinema salonlarinin ise salt film
izlemekten Ote, icerisinde sosyal ve kiiltiirel anlamlar barindiran bir mekéna doniistiigii
ifade edilebilir. Film izleme pratiklerinde belirleyici olan mekansal diizenlemenin ise
yeni teknolojiler ekseninde domestik alanlara kaydigi, bunun da ¢ogu zaman bireysel
bir etkinlik olarak sekillendigi anlasilmaktadir. Film izleme tercihleri icerisinde tiirlerin
onemli bir yer kapladigi goriilmekle birlikte, tiir tercihlerinin popiiler bir tercih
diizlemine sahip oldugu anlagilmaktadir. Ornegin komedi filmleri bu anlamda 6n plana
cikmaktadir. Bu durumun iki 6nemli nedeni olabilir. Ilki sinema endiistrisinin komedi
tiiriine daha cok agirlik vererek bu alandaki talebi arttrmaktadir. ikincisi ise sinemanin
bir eglence araci olarak seyircisinin zihninde elde ettigi konumdur. Sinemay: bir kagis
arac1 olarak degerlendiren seyirci, komedi filmlerine daha c¢ok ragbet
gosterebilmektedir. Bu anlamda sinemanin sanatsal ve diisiinsel boyutlarinin 6n planda
oldugu yapimlarin begeni yargilarinin disina ¢iktigi, popiiler sinema izleyicisi i¢in bir
anlam tasimadigini ifade etmek kolaylagsmaktadir. Bu konuda belirleyici olan en énemli
faktorlerin ise sinemaya ilgi ve egitim diizeyi oldugu belirtilmelidir.

Tiirkiye’deki sinema seyircisi agisindan belirtilmesi gereken en Onemli
konulardan biri de sinemaya iliskin begenilerin yabanci filmler cercevesinde ortaya
cikmasidir. Yabanci filmleri Tiirk filmlerinden daha ¢ok tercih eden seyircinin bu tavri
Tiirk sinemasma bakis acisini1 belirlemesi agisindan 6nem tasimaktadir. Elde edilen
bulgular Tiirk filmlerine olumsuz bir bakis acisiyla bakan bireylerin daha cok yabanci

filmlere yoneldigi sonucu ortaya ¢ikarmaktadir. Yabanc: filmler icindeki egemen giiciin
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Hollywood sinemas1 oldugu da ayrica belirtilmelidir. Tiirk sinema sektoriinde sinema
seyirci iligkisi acisindan, seyircinin yabanci filmleri tercih etmesi en 6nemli sorunlardan

birini teskil etmektedir.
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ANKET FORMU

Sayin katiimc;

Bu anket, “Tiirkiye’de Sinema Seyircisinin Film izleme Aliskanliklar” konulu akademik bir arastirma kapsaminda
yapilmaktadir. Sorulara kanaatinizi en iyi yansitan cevabi vermeniz, arastirma sonuglarinin dogrulugu agisindan son
derece 6nemlidir. Anket yaklasik olarak 15 dakika slirecektir. Arastirmaya katildiginiz igin simdiden tesekkiir ederiz.

DD1. Cinsiyet 1. Kadin 2. Erkek
DD2. Kag Yasindasiniz?.........cccceeeeiunneennsssinnnns

DD3. Dogum Yeriniz?......ccevveeeeivisiueneenssssnnanns

DD4. Ogrenim durumunuz?

1. Okuryazar degil 4. Ortaokul / ilkdgretim 7. Lisans
2. Okuryazar (Diplomasiz) 5. Lise veya dengi okul 8. LisansUsti
3. ilkokul 6. Onlisans (Master/Doktora)

DD5. Mesleginiz? Litfen agik bir sekilde belirtiniz..........cccocovvineiniiniiniinic s
DD6. Medeni durumunuz?

1. Evli 3. Bosanmis

2. Bekar 4. Dul (esi 6lmis)

DD7. Asagidakilerden hangisi oturdugunuz evin miilkiyet durumunu en iyi bicimde tanimlar?

1. Kendime ya da aile bireylerinden birine ait 4. Lojman

2. Kira ST D= =1 SRR
3. Akraba/tanidiklardan birine ait ve kira 6. Bilmiyorum/fikrim yok
6denmiyor

DD8. Hanenizde yagayan toplam Kigi SAYISI.......ccceeerreercsrnsesnsesnsesnsessesnssnssnsanens

S1. Sinemaya ilk kez kag yasinda gittiniz?................... Kiminle gitmistiniz?.........cccceeveeennnn. (aile, arkadas,
okul vb. gibi)

S2. Bu yil igerisinde ortalama/yaklagik kag kez sinemaya gittiniz?........ccceeveeerrerrrerrcsercneerssenesensnenns

S3. Sinema bilet fiyatlarini nasil degerlendiriyorsunuz?
1. Gok pahali 3. Orta 5. Cok Ucuz
2. Pahali 4. Ucuz 6. Bilmiyorum/fikrim yok

S4. Sinemaya gitme sikhginiz nedir?
1. Haftada birkag kez giderim 3. Ayda birkag kez giderim 5. Nadiren giderim
2. Haftada bir giderim 4. Ayda bir giderim 6. Sinemaya gitmem

S5. Asagidaki ifadelerden hangisi bir sinema seyircisi olarak sizi en iyi sekilde tanimlar?

1. Sinemaya gitmem, sinema filmlerini ¢ogunlukla televizyondan izlerim

2. Sinemaya gitmem, sinema filmlerini cogunlukla internetten izlerim

3. Sinemaya gitmem, sinema filmlerini gogunlukla DVD’den izlerim

4. Sinemaya giderim, sinema filmlerini gogunlukla sinema salonunda izlerim

5. Sinemaya giderim, sinema filmlerini hem sinema salonunda, hem de televizyonda, internette, DVD’de izlerim.

S6. Sinemaya en ¢ok ne zaman gidersiniz?
1. Hafta igi giderim 3. Belirli bir zamani yok, her zaman giderim
2. Hafta sonu giderim




S7. Sinemaya giin icerisinde hangi vakitlerde gidersiniz?

1. Sabahlari 4. Aksam
2. Oglenleri 5. Gece
3. Ogleden sonra 6. Fark etmez, her zaman giderim

S8. Sinemaya gitme kararinizi nasil alirsiniz?

1. Sinemaya planlayarak giderim 2. Sinemaya plan yapmadan/plansiz giderim

S9. Sinemaya en cok kiminle gidersiniz?
1. Yalniz giderim 4. Esimle giderim
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2. Arkadas cevremle giderim 5. Kiz arkadasimla/erkek arkadasimla giderim

3. Ailemle giderim

$10. Sinemaya gitmek sizin i¢in ne ifade etmektedir?

1. Sinemaya gitmek benim igin bir yasam 4. Sinemaya gitmek benim igin bir tlr
bicimidir eglencedir

2. Sinemaya gitmek benim igin sosyal bir 5. Sinemaya gitmek benim igin bir tir hobidir
aktivitedir 6. Sinemaya gitmek benim igin sanatsal bir

3. Sinemaya gitmek benim i¢cin zaman faaliyettir

gecirmektir 7 DIBEI ettt

S11. Asagidaki ifadelerden sizin igin en uygun secenek hangisidir? (Evde, TV'de, internette, Sinemada)

1. Hemen hemen her giin film izlerim 4. Ayda bir film izlerim
2. Haftada birkag kez film izlerim 5. Cok nadiren film izlerim
3. Haftada bir film izlerim

$12. Evde (televizyon, internet, DVD’den) film izlerken, agagidaki ifadelerden hangisi sizin i¢in
uygundur?

1. Filmleri yalniz izlemeyi tercih ederim

2. Filmleri ailemle izlemeyi tercih ederim

3. Filmleri esimle izlemeyi tercih ederim

4. Filmleri arkadas ¢evremle izlemeyi tercih ederim

5. Filmleri kiz arkadasimla/erkek arkadasimla izlemeyi tercih ederim

$13. En sevdiginiz iic film tiird sirasiyla hangisidir?

1. Romantik/Ask 9. Belgesel 17. Gizem

2. Komedi 10. Western 18. Aile

3. Macera 11. Savas 19. Animasyon

4. Aksiyon 12. Biyografi 20. Sug

5. Fantastik 13. Miizikal 21. Dini film

6. Korku 14. Kara film 22. Politik film

7. Bilim-Kurgu 15. Dram

8. Tarihi 16. Gerilim

Lo e e 2 e s B s

$14. Bir filmi izlemeye karar vermenizde en 6nemli ii¢ etken sirasiyla hangisidir?

1. Filmin tirG 5. Filmin oyunculari 9. Filmin mengsei

2. Filmin konusu 6. Filmin suresi (yabanci/yerli)

3. Filmin yapimcisi 7. Filmin fragmani 10. Filmin 6dl almasi
4. Filmin yénetmeni 8. Filmin afisi 11. Diger..couvvecerreanne

Lo 2 3.
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$15. En ¢ok hangi filmleri tercih edersiniz?
1. Yerli filmler 3. Fark etmez, ikisini de tercih ederim
2. Yabanci filmler

$16. Yabanci filmlerde en cok hangi iilkenin filmlerini tercih edersiniz?

1. Amerikan Filmleri 5. Ortadogu Filmleri 10. Fark etmez, hepsini
2. Hindistan Filmleri 6. Guney Amerika Filmleri izlerim

3. Avrupa Filmleri 7. Afrika Filmleri

4. Uzak Dogu (Japon, Cin, 8. Diger.ereeirreerne

Kore) 9. Bilmiyorum/Fikrim yok

$17. Yabanci filmleri izlerken 6ncelikli olarak asagidakilerden hangisini tercih edersiniz?
1. Dublajl izlemeyi tercih ederim 3. Orijinal dilinde izlemeyi tercih ederim
2. Altyazili izlemeyi tercih ederim 4. Fark etmez

$18. Film tercihlerinizle ilgili agagida yer alan ifadelere ne dl¢iide katilip katilmadiginizi belirtir misiniz?

95/ 5| e|Eleg 3
£2 28|88 €
~ ~

1. Arkadas ¢cevrem film tercihlerimde etkilidir 112|345/ 6
2. Ailem film tercihlerimde etkilidir 112 |3 |4|5]|6
3. internette yazilan yorumlar film tercihlerimde etkilidir 112|345/ 6
4. Medyada ¢ikan haberler film tercihlerimde etkilidir 1,12 |3 |4 ]|5]|6
5. Televizyondaki sinema programlari film tercihlerimde etkilidir 112|345/ 6
6. Sinema dergileri film tercihlerimde etkilidir 112|134 |5]|6
7. Sinema ile ilgili web siteleri film tercihlerimde etkilidir 112|345/ 6
8. Sinema elestirmenleri film tercihlerimde etkilidir 112|134 ]|5]|6
9. Filmlerin internette aldig1 puanlar film tercihlerimde etkilidir 112|134 |56
10. Sosyal medya film tercihlerimde etkilidir 112 |3 |4 ]|5]|6
11. Sinema salonlari film tercihlerimde etkilidir 1123|456
tlezr.c?rl]r;:rr?r:(jgrzliirlligier ilgili yayinlanan reklamlar film 112131als]es
13. Filmlerin fragmanlari film tercihlerimde etkilidir 112 |3 |4|5]|6
14. Filmleri afisleri film tercihlerimde etkilidir 112|134 |5]|6
15. Fimlerin oyunculari film tercihlerimde etkilidir 112|134 )|5]6
16. Filmlerin yonetmeni film tercihlerimde etkilidir 112|134 |5]|6
17. Filmlerin mensei (lilkesi) film tercihlerimde etkilidir 112 |3 |4|5]|6

$19. Sinemayla ilgilenme diizeyiniz asagidakilerden hangisiyle uyumludur?

1. Cok ylksek 4. Dusuk
2. Yuksek 5. Cok dusuk
3. Orta

$20. Abonesi oldugunuz veya siirekli takip ettiginiz bir sinema dergisi var mi?
1. Evet, var (Lutfen 2. Hayir yok
belirtiniz).....cccceeceeveveeerieeee




S21. Siirekli olarak takip ettiginiz sinema igerikli bir internet sitesi var mi?
1. Evet, var (LUtfen belirtiniz) 2. Hayir yok

$22. Sinema ile ilgili kitaplar okur musunuz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

$23. Gazetelerde sinema ile ilgili yayinlanan haberler ilginizi ceker mi?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

$24. Sinema elestirmenlerinin yazilarini takip eder misiniz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

$25. Televizyonlarda yayinlanan sinema igerikli programlan izler misiniz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

$26. Kendinize ait bir film koleksiyonu/arsivi var mi?
1. Evet 2. Hayir

$27. Sinema biletlerini en cok nereden alirsiniz?
1. Giseden 2. internetten

$28. izleyeceginiz filmle ilgili 6nceden bir arastirma yapar misiniz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

$29. Sinema ile ilgili asagida yer alan ifadelere ne dl¢iide katilip katilmadiginizi belirtir misiniz?
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Kesinlikle
katilmiyorum

Katilmiyorum
Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle
katiliyorum

Fikrim yok

1. Sinema bir bilgilenme aracidir

2. Sinema bir eglence aracidir

3. Sinema bir sanattir

4. Sinema bir propaganda aracidir

5. Sinema bir popdiler kaltir Granadar

= Y = SNy

6. Sinema bir bos zaman etkinligidir

NINININININ
Wiw wlw w|w
T I R R B S

Lo | oo,

(o) BN NN NN NN NNe)}

$30. Yasadiginiz yerdeki sinema salonlarinin kalitesi/yeterlilik diizeyi sizce
1. Cok yeterli 3. Orta
2. Yeterli 4. Yetersiz

nedir?
5. Cok yetersiz
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$31. Sinemaya gitme kararinizin dniinde engel olan en 6nemli faktérler nedir? (En Fazla Ug Segenek
isaretlenebilir)

1. Biletlerin pahali olmasi 6. Zaman bulamamak

2. Zaman kaybi 7. Hangi filmi izleyecegime karar verememek
3. Kaliteli film olmamasi 8. Sinema salonu olmamasi

4. Sinema salonlarinin yetersiz olmasi 9. Bilmiyorum/Fikrim yok

5. Seanslarin uymamasi

$32. Sinema salonunda oturma yeri olarak nereyi tercih edersiniz?

1. On siralar 3. Arka siralar

2. Orta siralar 4. Fark etmez

S33. Filmlerle ilgili belirtilen akilli isaretleri dikkate alir misiniz?
1. Evet, her zaman 3. Hayir

2. Evet, zaman zaman 4. Bilmiyorum/Fikrim yok

S$34. izlediginiz filmlerdeki karakterlerden etkilenir misiniz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik 5. Bilmiyorum/Fikrim yok
2. Nadiren 4. Her zaman

$35. Kendinizi 6zdeslestirdiginiz bir film kahramani var mi?

1. Evet, var (lutfen belirtiniz).........cccceevneuen.... 2. Hayir yok

$36. Sinema salonunda film izlerken sizi en ¢ok ne rahatsiz eder?
1. (LUtfen agiklayiniz) ccc.eceeveeeeeesecieisieneisesennane

$37. Sinemada filmlerden 6nce ya da film arasinda reklam yayinlanmasi hakkindaki diisiinceniz nedir?
1. Olumsuz 3. Ne olumlu, ne olumsuz
2. Olumlu 4. Bilmiyorum/Fikrim yok

$38. izlediginiz/begendiginiz filmleri arkadaslariniza tavsiye eder misiniz?
1. Evet, her zaman 2. Evet, ara sira 3. Hayir

$39. izlediginiz filmlerle ilgili internette yorum yapar misiniz?
1. Evet, her zaman 2. Evet, ara sira 3. Hayir

$40. Sinemada film izledikten sonra 6dediginiz licretin karsihgini aldiginizi diisiiniir misiiniiz?
1. Higbir zaman 3. Sik stk 5. Bilmiyorum/Fikrim yok
2. Nadiren 4. Her zaman

S41. izlediginiz filmlerin genel kiiltiiriiniiziin gelismesine katki sagladigini diisiiniir miisiiniiz?
1. Higbir zaman 3. Sik stk 5. Bilmiyorum/Fikrim yok
2. Nadiren 4. Her zaman

S42. izlediginiz filmlerin kisilik gelisiminize katkisi oldugunu diisiiniir miisiiniiz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik 5. Bilmiyorum/Fikrim yok
2. Nadiren 4. Her zaman

S43. Sinemaya gitmenin ya da film izlemenin sosyalliginize katkisi oldugunu diigiliniir miisiiniiz?
1. Higbir zaman 3. Sik sik 5. Bilmiyorum/Fikrim yok
2. Nadiren 4. Her zaman



S44. izlediginiz sinema filmleri ruh halinizi etkiler mi?
1. Higbir zaman 3. Sik sik
2. Nadiren 4. Her zaman

S45. Hayata bakis aginizi degistiren filmler olur mu?
1. Higbir zaman 3. Sik sik

2. Nadiren 4. Her zaman

$46. internetten film indirir misiniz?
1. Evet 2. Hayir

S47. internetten film izler misiniz?
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5. Bilmiyorum/Fikrim yok

5. Bilmiyorum/Fikrim yok

1. Evet 2. Hayir
S48. Tiirk sinemasi ile ilgili asagida yer alan ifadelere ne dlciide katilip katilmadiginizi belirtir misiniz?
25 5| e|E|eEl
= o| © N S X g >
cE|E|B| 2|52 £
558|895 2

~ ~

1. Turk sinemasini seviyorum 12|34 |56
2. Tiirk sinemasi stirekli gelisiyor 1112|3456
3. Turk filmlerini kaliteli buluyorum 112|345/ 6
4. Turk sinemasi eskiden daha iyiydi 112 |3 |4|5]|6
5. Turk sinemasinda yeterli oyuncu yok 112|345/ 6
6. Turk sinemasinda yeterli yonetmen yok 1112|3456
7. Daha ¢ok Tiirk filmi yapilmasi gerekiyor 112|345/ 6
8. Yabanci filmleri daha ¢ok tercih ederim 112 |3 |4|5]|6
9. Turk sinemasina destek olmak igin Tirk filmlerini izlerim 12|34 |56
10. Turk filmlerinin senaryolari ilgimi cekmiyor 112|134 ]|5]|6
11. Tiirk sinemasini basarili buluyorum 112|345/ 6

$49. Ugragtiginiz/icra ettiginiz bir sanat dali var mi? Liitfen yaziniz

S50. Sosyal ¢evrenizin genisligi asagidakilerden hangisiyle uyumludur?

1. Cok genis
2. Genis
3. Orta

S51. Ekonomik olarak hangi sinifta yer aldiginizi diisiiniiyorsunuz?

1. Ust sinif 2. Orta sinif

4. Bilmiyorum/Fikrim yok

S52. Hanenize giren aylik ortalama geliriniz ne kadardir?...........cccoeveiriiiivieiiniiisinnenniiinneennnnnnnne

ANKETiMIiZE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKUR EDERIiZ
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