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ONSOZ

Medya araclarinin verdigi mesajlar izleyici/okuyucu tarafindan yorumlanip algilanmasi
dogrusal bir siire¢ olmayip, cesitli diren¢ noktalarini da icermektedir. Ancak bu durum,
s0z konusu mesajlarin izleyici/okuyucu iizerinde 6nemli etkileri oldugu gercegini
degistirmemektedir. Medya araglarinda sunulan temsiller, kitlelere kendilerine 6rnek
alabilecekleri hayat bicimleri, deger yargilar1 ve kimlik ozellikleri 6nermektedir. S6z
konusu temsillerin yaygmn bir sekilde ve tekrar edilerek sunulmasi, o temsillerle
aktarilan degerlerin bir¢ok kisi tarafindan ic¢sellestirilmesine yol a¢maktadir. Bu
bakimdan cinsiyet kimliklerinin sekillenmesinde medya araglarmndaki cinsiyet

temsillerinin 6nemli rolii oldugu sdylenebilir.

Bu calismada da giiniimiiziin 6nemli medya araclarindan biri haline gelen internet
gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin nasil sekillendirildigi konusu iizerinde durulmustur.
Bu tez ¢aligmasi da muhtemelen diger biitiin doktora tezleri gibi kolektif bir calismanin
Uriiniidiir. Basta tez danismani ve tez izleme komitesi iiyeleri olmak tizere bir¢ok kisinin
irili ufakli destegini almistir. Bu vesileyle, 6zellikle danisman hocam Dog¢. Dr. Vahit
[Than’a bu tez siirecindeki degerli katkilarmndan dolay1 tesekkiirlerimi sunmak isterim.
Ayrica tez izleme toplantilarinda yaptiklar1 bilimsel katkilardan dolayr Dr. Ogr. Uyesi
Cilem Tugba Kog¢’a ve Dr. Ogr. Uyesi Mahmut Akgiil’e tesekkiirii borg bilirim.

Fatih SOGUT

Kayseri 2018



YENIi MEDYA VE TEMSIL: INTERNET GAZETECILiGINDE CIiNSIiYET
KiMLIKLERININ SUNUMU

Fatih SOGUT
OZET

Internetin cok kisa siire icerisinde hayatimizin her alanina girdigi bir gercektir.
Internetin yayginlasmasiyla birlikte online gazetecilik dedigimiz Internet iizerinden
haber yayimcilig1 yapan gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmus, gazete, televizyon ve radyo
kuruluglar1 bu alanda da haber yayimcilig1 yapmaya baslamislardir. Bu ¢alismada yeni
bir kitle iletisim araci olarak goriilen internet gazetecigi ve temsil konu edilmistir.
Ozellikle internet gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin nasil insa edildigi sorusuna cevap

aranmaktadir.

Bu caliyma kapsaminda, internet gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin goriiniirlik
seviyesini, hangi cinsiyetin ne Ol¢iide goriiniir kilndigimi ve nasil goriintiilendigini

tespit etmek tizere bir icerik ¢coziimlemesi yapilmistir.

Elde edilen arastirma bulgularma gore kadmn kimliginin internet gazetelerinde daha ¢ok
magazin malzemesi olarak kullamildig1 ayni zamanda bu egilim sonucunda, internet
gazetelerinde agirlikli olarak eglence sektoriinde yer alan 20-35 yas arasi kadinlarin
goriiniir kilindig tespit edilmistir. Kadin fotograflarinin kullanildigi haberin konusu ve
goriintiilenen kadinlarin  giyiniklik seviyeleri de dikkate alindiginda, internet
gazetelerinde kadimlarin agirlikli olarak "magazin nesnesi" ve "cinsel nesne" seklinde

temsil edildigini soylemek miimkiindiir.

Incelenen internet gazetelerinde 6n plana cikan erkegin temsil 6zellikleri; moday1 ve
teknolojiyi takip eden, delikanli, baba ve es, sert, dayanikli, giiclii erkek seklindedir ve

ataerkil diizendeki erkek egemenligi bu temsil 6zellikleriyle mesrulastirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Internet Gazeteciligi, Kimlik, Temsil, Toplumsal Cinsiyet, Medya
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NEW MEDIA AND REPRESENTATION: PRESENTATION OF GENDER
IDENTITY IN INTERNET JOURNALISM

Fatih SOGUT
ABSTRACT

It is a reality that the Internet has entered into every aspect of our life in a very short
time. With the widespread use of the Internet, online journalism has become a type of
journalism that publishes news on the Internet, and newspapers, television and radio
organizations have started to publish news on this field. In this study, internet journalist
and representation, which is seen as a new medium of mass communication, has been
discussed. In particular, the question is how to construct gender identities in internet
newspapers.

In this study, a content analysis was conducted to determine the level of visibility of
gender identities in internet newspapers, the gender of the gender, the extent to which it
was made visible and how it was displayed.

According to the research findings, it was found that women's identity was used more as
magazine material in internet newspapers and at the same time, as a result of this
tendency, it was found that 20-35 year old women mainly in entertainment sector in
internet newspapers are visible. It is possible to say that, in the internet newspapers,
women are mainly represented as "magazine object" and "sexual object" when the
women's photographs are taken into consideration and the clothing levels of the
displayed women are taken into account.

The characteristics of the representation of the man in the foreground in internet
newspapers examined; fashion and technology, the young man, the father and the
spouse are in a strong, strong, strong male figure, and the patriarchal male domination is
legitimized by these representations.

Key Words: Internet Journalism, Identity, Representation, Gender, Media
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GIRIS
Kitle iletisim araglar1 diisiincelerimizi, imajlari, diinyaya bakisimizi, degerlerimizi
sekillendirmemize etki etmektedir. Giliniimiizde toplumsal gercekligin iiretiminde ve
dolayisiyla tiiketiminde kitle iletisim araclarinin vasitasiyla olusturulan medyatik
temsillerin varhig1 kaginilmazdir. Bu calismada yeni bir kitle iletisim araci olarak
goriilen internet gazetecigi ve temsil konu edilmistir. Ozellikle internet gazetelerinde

cinsiyet kimliklerinin nasil insa edildigi sorusuna cevap aranmaktadir.

Medya iizerine yapilan temsil arastirmalarinin 6nemli bir boliimiinii cinsiyetgilik temelli
arastirmalar olusturmaktadir. Kassin’e gore cinsiyetgilik, bir kisinin cinsiyetini temel
alan Onyargi ve ayrimcilig1 veya bir cinsin (tipik olarak erkeklerin) diger cins (tipik
olarak kadinlar) iizerindeki egemenligini destekleyen kurumsal ve Kkiiltiirel pratikler
seklinde tanimlanmaktadir (Kassin v.d., 2010,147-148). Cinsiyet¢iligin temel varsayimi,
kadin erkek arasindaki biyolojik farkhiliklarm, esit olmayan toplumsal rol, statii ve
normlar1 zorunlu kilacagi seklindedir. Bu ise, erkek egemenligini olusturan ve kadini
erkekle esit ve dogal bir varlik olmaktan alikoyan toplumsal iligki, davranis ve

diisiinceleri dogal ve verili olarak gosteren bir yaklasimi ifade etmektedir.

Kadina kars1 ayrimcilig1 biyolojik cinsiyete dayandiran cinsiyetciligin goriiniir kilinmasi
amactyla "toplumsal cinsiyet" kavrami olusturulmustur. Delaney’e gore 1970'11 yillarda,
Sigmund Freud'un "biyoloji kaderdir" onermesine karsi ¢ikan feminist antropologlar,
Avrupa ve Amerika'daki standart erillik ve disilik tanimlarini reddetmis, kadmlik ve
erkekligin toplumsal olarak insa edildigine iliskin farkindaliklarini vurgulamak iizere
"toplumsal cinsiyet" kavramini kullanmaya baglamistir. Toplumsal cinsiyet kavramiyla
isaret edilen farkindalik, toplumsal cinsiyetin dogustan edinilip genetik olarak
belirlenen biyolojik cinsiyetten farkli oldugu ve sonradan edinilip kiiltiirel olarak

kuruldugudur.



Cinsiyetcilik bir ideolojidir. Letty M. Russell'in ifadesiyle, cinsiyet¢i ideoloji, bir
cinsiyete tutum ve davraniglarda kendini gostermektedir (1979, 84). Vasilikie Demos ve
Marcia Texler Segal de cinsiyetci ideolojinin kadinlarin toplumdaki ikincil konumunu

ve cinsiyet esitsizligini gerekgelendiren mitlerden olustugunu sdylemistir (1994, 8).

Cinsiyet¢i ideolojinin, ataerkil sistemi siirdiirmek i¢in bireylerin rizasmna ihtiyag
duymaktadir. Bu durumda Antonio Gramscinin hegemonya kuramiyla paralellik
gostermektedir. Gramsci'nin kurami, kapitalizmin iktidarini bir taraftan devletin baski
ve siddet araclariyla, diger taraftan Kkitlelerin rizasin1 kazanarak siirdiirdiigii tezine
dayanmaktadir. Bu teze gore, egemen smiflar, bagimli smiflar {izerinde zor ve riza
kombinasyonu yoluyla hegemonya kurmakta ve sistemin devami da bu hegemonya
tizerinden saglanmaktadir (Gramsci, 2007, 321-322). Bu hegemonyanin cinsiyet
celigkisi alanindaki karsiligi ataerkil sistem olarak kabul edilebilir. Gramsci'nin
ideolojiye bicgtigi "cimento" roliinii ataerkil sistemde cinsiyet¢i ideoloji tistlenmistir.
Cinsiyetci ideolojinin kadinlara, Gramsci'nin "zor-riza dengesi" olarak tarif ettigi sistem
isletilerek benimsetildigini soylemek miimkiindiir. Bu durumda, "zor-riza" dengesinin
"zor" unsuru, toplumda kadma yonelik fiziksel, duygusal ve diger tiirden siddet
mekanizmalar1 iizerinden, "riza" unsuru ise -yine Gramsci'nin ifadesiyle-"ortak duyu"
olusturularak gerceklesmektedir. Ludwig’in aktardigma gore ortak duyu kavramini
Gramsci, sivil toplumda hakim durumda bulunan deger ve moralitenin biitiinlestigi alan
olarak ifade etmistir. Bu biitiinlesme siirecinde, ideolojiler ve diinya goriisleri giinliik
hareketlerimizin diislinme, hissetme ve algilama formlar1 olarak cisimlesmektedir

(2009, 97-98).

Ortak duyu aym1 zamanda ideolojik kontroliin gerceklestigi diizey olarak kabul
edilebilir. Bir hegemonya sistemi olarak ataerkil sistem de varligim siirdiirebilmek icin
toplumun cinsiyet esitsizligi konusundaki ortak duyusunu cinsiyet¢i ideoloji tizerinden
kontrol etmektedir. Kitle iletisim araclarinin da i¢inde bulundugu ideolojik aygitlar,
toplumdaki cinsiyet¢i kurumlar1 ve toplumsal cinsiyet rollerini dogal ve verili
gostermekte, toplumun ortak duyusunda kadinin ikincil ve edilgen bir varlik olarak
kabul ettirilmesini saglamaktadir. Ayrica, cogu durumda kadimnlar da bir yandan siddet
kokenli i¢sellestirilmis korkulari, diger yandan cinsiyet¢i ideoloji kaynakli yanilsamali
bilin¢leri nedeniyle toplumun bu konudaki ortak duyusunu paylasmakta, kendilerine

bicilen ikincil ve edilgen rolleri ideal durum olarak kabul etmektedir.



Bu calisma sadece bir cinsiyet kimligi olarak kadinin internet gazetelerindeki temsiline
degil ayn1 zamanda erkegin internet gazetelerindeki temsiline de odaklanmistir. Medya
tizerine yapilan temsil caligmalar1 agirlikli olarak kadin temsili iizerine yogunlagsa da
erkek temsiline yoOnelik caligmalarda son yillarda artarak devam etmektedir.
Zeybekoglu’na gore erkeklik caligmalari, “erkeklik olgusunun toplumsal yasam icinde
nasil insa edildigi, yeni kusaklar tarafindan nasil benimsenip i¢sellestirildigi, kadinlarin
bu icsellestirmede nasil bir rol oynadigi, toplumdan topluma ve donemden doneme
erkeklik kurgusunun nasil farklilik gosterdigi, erkeklerin degisen roller karsisinda nasil

bir tutum sergiledikleri gibi sorulara cevap bulmaya calisan bir alandir” (2013, 56).

Sosyal bilimlerde erkek kimligi ve erkeklik iizerine ¢aligmalar, toplumsal cinsiyet
caligmalariyla baslamig, feminizmin ve feminist teorinin etkisiyle gelismistir. Sancar’a
gore erkeklik calismalarinin kabul gormeye baslamasiyla birlikte, egemen erkeklik
degerlerine uyum saglamaya calisan erkeklerin yasamlarinda yarattigi olumsuzluklara
dikkat cekilmeye baslanmis ve toplumdaki farkli erkekliklerin yasamis ve algilanig
tarzlar1 anlamlandirilmaya ¢aligilmistir (2009, 25-26).

1970’11 yillardan bu yana, feminist perspektif iginden erkeklik caligmalar:
yiiriitilmektedir. Ancak, Akca ve Tonel erkeklige iliskin caligsmalarin, 6zellikle son
yirmi yildan bu yana yogunlastigini ifade etmislerdir (Akca ve Tonel, 2011,13-14).
Yine Akca ve Tonel’e gore “toplumsal cinsiyet ve erkeklik iizerine yapilan
caligmalarda, genellikle ataerkil sistemin ve eril tahakkiimiin kadinlar iizerinde nasil
kuruldugu ve isledigi tartisilmaktadir. Oysa bu hegemonik siireci, yalnizca erkeklerin
kadinlar iizerinde kurdugu egemenlikle a¢iklamak miimkiin degildir. Ciinkii hegemonik
erkeklik, yalnizca kadm ve erkek iliskilerinde ortaya ¢ikmaz; toplumsal yapinin i¢indeki
her iligkide kendini gosterebilir.”(2011, 14-15) Hegemonik erkeklik, her zaman
kadinlarla oldugu kadar, daha alt konumda goriilen erkeklik tipleriyle de ilgili olarak
insa edilmektedir. Farkli erkeklik tipleri arasindaki etkilesim, ataerkil bir toplum
diizeninin isleyisini saglayan parcalardan biridir. Bu yiizden, hegemonik erkekligin
diger erkeklik tipleriyle olan iliskileri {izerinden de eril séylemin nasil yeniden iiretildigi
ve bu eril soylem iizerinden iktidar ve hegemonyanin nasil kuruldugu iizerinde de

diistinmek gerekmektedir.



Bu calismada, erkeklik; iktidar, hegemonya ve ideolojilerle i¢ ice ge¢mis bir kavram
olarak kabul edilerek erkekligin internet gazetelerinde ki temsil boyutu

arastirilmaktadir.

Temsil, sosyal gruplarm, farkli alt kiiltiir, meslek, yas, sosyal sinif ve mekanlarin kitle
iletisim araglarinda gosterilme seklini ve bu gosterilme seklinin izleyiciler tarafindan
nasil yorumlandigini ifade etmektedir. Baska bir ifadeyle, temsil kavramiyla insanlarin
kendilerine ve baskalarina nasil sunuldugu sorunsallastirilmaktadir. Stuart Hall temsil
kavramini, “anlami insa eden ve ileten bir anlamlandirma siireci olarak™ tarif etmistir

(Celenk, 2005, 81).

Althusser'in "ideoloji" olarak tanimladigi temsil sistemlerinin kitlelere aktarilmasi ise
biiylik oOlciide kitle iletisim araglari lizerinden gerceklesmektedir. Hall'a gore, “temsil
sistemleri, diinyay1 kendimize ve baskalarina sundugumuz anlam sistemleridir” (2005,
377). Hall'un "insact temsil yaklagimi"na gore, kitle iletisim araclari, anlamlandirma
siirecine yalnmizca gercek diinyayr kodlayarak veya yansitarak degil, tam da anlam
tireterek ve anlamlarin degisimine imkan taniyarak katilmaktadir (Celenk, 2005, 81). Bu
dogrultuda, kitle iletisim araclar1 maddi diinyay: temsil siizgecinden gecirmekte, farkli
toplumsal gruplar1 kendi ideolojik tercihleri dogrultusunda manipiilatif, eksik veya
yanlis bir sekilde sunarak, o gruplara iliskin olumlu, olumsuz veya muglak degerler

olusturmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin manipiilatif, eksik veya yanlis temsil siireclerinin en 6nemli
konu basliklarindan biri de cinsiyet kimliginin temsilidir. Ozellikle kadmnlarin iletisim
araglarinda eksik temsili, kitle iletisim araglarinda yer bulan kadin sayismin, kadinlarin
niifustaki paylarini yansitmayacak kadar diisiik olmasini, yanhs temsili ise, kadinlara
iliskin yaniltic1 diislinceler olusturacak kadin temsillerine yer verilmesini ifade

etmektedir.

Kadinlarin kitle iletisim araglarinda yanlis ve eksik temsili yalnizca eglence, magazin
programlar1 ve diziler gibi "hafif" olarak kabul edilen program tiirlerinde degil, haber
verme ve bilgilendirme amagl programlarda da kendini gostermektedir. 20’yi askin
kadin orgiitiiniin bir araya gelerek olusturdugu Kadmlarin Medya Izleme Grubu
(MEDIZ) tarafindan 2008 yilinda yapilan bir arastirma, kadinlarm haber metinlerinde

yer alma oraninin yalnizca yiizde 21 ila 32 arasinda oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Ayni



arastirmaya gore, haberin temel Oznesi olarak ve yasamin farkli alanlarinda (siyaset,
ekonomi, is yasami, vb.) erkeklerle esit konumda temsil edilen kadinlara dair haberlerin
sayist ise iki haftalik siirede birka¢ adedi agsmamaktadir. Arastirma, kadinlarin daha ¢cok
goriiniir olduklar1 basin ve yayin organlarinda da agirlikli olarak 3. sayfa haberlerinde

ya da magazin nesnesi olarak sunulduklarini ortaya koymustur.

Kadinlarin bu eksik ve yanli temsil bicimine karsilik erkegin temsil kodlarinda cesaret,
saldirganlik, bagimsizlik, egemenlik, teknolojik beceri, grup dayanmismasi, macera,
zihinsel ve bedensel dayaniklilik gibi degerler tizerine kuruludur. Bu temsil kodlar1 ya

da davranis kaliplar1 tek bir erkeklik bicimini dayatmaktadir.

Erkegin temsil biciminde erkegin iktidarla olan iliskilerini gérebilmek miimkiindiir. Bu
noktada, haber metinleri yoluyla iiretilen iktidar iliskileri 5nem kazanmaktadir. Internet
gazetelerindeki haberlerde eril bir dil dikkat ¢cekmekte ve internet medyas: ve internet
haberciligi ataerkil diizenin iiretiminde ve Kkitlelere yayilmasinda ©Onemli bir rol
oynamaktadir. Bu anlamda, internet medyas: ve internet haberciligi erkekligin

kurulmasinda ve eril kimligin olusumunda etkili bir alandur.

Cinsiyet kimliklerine iliskin kodlarin yeniden iiretilmesinde ve yayilmasinda onemli bir
ara¢ haline gelen haberlerin kitle iletisim araglarinda izlenen/okunan program tiirleri
arasinda Ozel bir yeri bulunmaktadir. John Hartley'in ifadesiyle sOylenirse, insanlar
haberleri okuyarak diinyayr yorumlama yetenegini kazanwr (1982, 4-5). Diinyay1
haberlerde asina olduklar1 smiflandirmalar yardimiyla algilar, yorumlar ve icinde
yasadig1 'gercekligi' zihnine yerlestirir. Haber metinleri, tanimi itibariyle kendilerine
atfedilen nesnellik, diiriistlik, yansizlik ve aciklik gibi etik normlar nedeniyle
izleyicinin inamlirhgmi en az sorgulayarak algiladigi metinlerdir. Inanilirligin artip
sorgulamanin azalmasinin ise kitle iletisim araclarinda haber olarak sunulan mesajin,
dolayisiyla ideolojilerin izler/okur kitle tizerindeki etki giiclinii artirdig1r sdylenebilir.
Egemen ideolojilerin, konumuz 06zelindeyse cinsiyet¢i ideolojinin haber formatiyla

stirekli olarak yeniden iiretilip pekistirildigi kitle iletisim ara¢larindan biri de internettir.

Genis bir bilgi ve haber kaynagi olan internet hizla artan kullanici sayisiyla 6nemli bir
kitle iletisim arac1 haline gelmis bulunmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
verilerine gore, We are social 2018 verilerine gore Tiirkiye'de internet erisim imkani

bulunan hane sayisinin orani yiizde 80'e ulasmistir. Internetin 6nemli bir kitle iletigim



arac1 haline geldigini gosteren bir diger veri ise, internetin agirlikli olarak (internet
kullanicilarinin yiizde 72,5'i oraninda) ¢evrimici haber, gazete veya dergi okumak veya
haber indirmek icin kullaniliyor olmasidir. Haber alma ihtiyacinin internet iizerinden
giderilmesine yonelik bu ilginin biiylikliigii, internet kitle iletisim kuruluslarmin ticari
rekabet ortami haline gelmesine yol agmustir. Tiraj yoluyla gelir elde etme imkaninin
bulunmamasi, internet gazeteleri arasindaki rekabetin tiklanma oranlari temelinde
yasanmasma neden olmaktadir. Tiklanma oranlarini artrma kaygisinin ise, internet

gazetelerini medya etiginden 6diin vermeye yonelttigi goriilmektedir.

Medya etigi aynt zamanda bir temsil etigidir. Kitle iletisim araglarinda toplumdaki
farkli kimliklerin goriiniir kilmip o kimliklere 6zgii yasam sorunlarina yer verilmesi ve
gercek yasam sartlarinin yansitilmasi demokratik bir medyanin gereklerinden biridir.
Diger taraftan, farkli kimliklerin kitle iletisim araclarinda dengeli ve dogru bir sekilde
temsil edilmemesi, temsil edilmeyen kimliklerin aidiyet ihtiyacinmn karsilanmamasi
anlamina gelmektedir. Bunun nedeni, aidiyet duygusunun bireysel ve sosyal kimliklerin
temel bilesenlerinden biri olmasidir. Kimlik kavrammin kendisi de Jeffrey Weeks'in
tanimiyla "insanlarla nelerin ortak olduguna ve kisiyi baskalarindan farklilastirdigina
iliskin bir ait olma duygusu[nu]" ifade etmektedir (1990, 24). Douglas Kellner ve
Michael Ryan da kisinin varolusunun, kendisine ve ait oldugu diinyaya iliskin temsiller
uyarinca bicimlendigini ifade etmistir. Baska bir ifadeyle, kimlik olusumu, yani
kimliklenme, toplumda hakim temsiller sistemiyle baglantili bir insa siirecidir (1990,

35).

Kimligin bir insa siireci oldugu 6n kabuliiyle hareket eden bu ¢aligmanin temel amaci
bir kitle iletisim aracit olarak internet gazetelerinde kullanilan yazili ve gorsel
metinlerdeki kadin ve erkek temsillerinin, cinsiyetci ideolojiyle uyumlu bir kadin ve
erkek kimliginin insa edilmesine katkida bulunacak nitelikte olup olmadiginin
saptanmasidir. Bu arastirma yoluyla, genel olarak kitle iletisim araclarinda, 6zel olarak
da internet gazetelerinde sunulan cinsiyet temsillerinin gerek kadinlarin ve erkeklerin
kimliklendirme siirecindeki roliine, gerekse de ataerkil sistemin isleyis mekanizmasina
yonelik farkindaliklar ortaya cikarilmasi ve bu yolla, kitle iletisim araglarmdaki
cinsiyetci politika ve uygulamalarin sonuglarint goriiniir kilan bilimsel bilgi iiretimine
katkida bulunulmasi amag¢lanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara cevap

aranmistir:



a- Incelenen gazetelerde kadin - erkek goriiniirliigii arasinda farklilik var midir?

b- Incelenen gazetelerde hangi yas ve meslek grubundaki kadimlar ve erkekler daha

goriiniir kilinmaktadir?

c- Incelenen gazetelerde kadimlar ve erkekler hangi rollerde temsil edilmektedir?

d- Incelenen gazetelerde kadinlara ve erkekler hangi tiir haberlerde daha c¢ok yer
verilmektedir?

e- Incelenen gazetelerde goriintiilenen kadmlarin ve erkeklerin giyiniklik derecesi
nedir?

Bu sorular1 yanitlamak amaciyla, calismanin kuramsal boliimiinde literatiir taramasi
yapilmis, daha sonra bu taramadan elde edilen kuramsal dayanaklar 1s1g1inda, 01 Haziran
2017- 15 Haziran 2017 tarihleri arasinda yaymlanan “milliyet.com.tr”, “hurriyet.com.tr”

ve “sabah.com.tr” gazeteleri iizerinde bir nitel igerik analizi gerceklestirilmistir.

Bu arastirmadan elde edilecek bulgular temelinde, internet gazetelerinin cinsiyet kimligi
ozelliklerinin olusumunu etkileme ve bu yolla ataerkil sistemin devamliligma katkida

bulunma y6nii vurgulanmaktadir.

Arastirmacinin kisa bir siire icerisinde yaptig1 kaynak taramasinda bugiine dek internet
haberciliginde cinsiyet kimliklerinin sunumuna iliskin herhangi bir caligmaya

rastlanmamistir. Dolayisiyla, bu ¢calismadan elde edilecek bulgularin,

a- cinsiyetc¢i ideolojinin isleyis mekanizmalarimin,

b- internet gazetelerinin ataerkil sistemi siirdiirmedeki roliiniin

c- haberlerde kadinlarin temsil sekillerinin,

d- haberlerde erkeklerin temsil sekillerinin, aciklanmasmna katkida bulunacagi
umulmaktadir.

Bu arastirma ii¢ internet gazetesinin 15 giin boyunca yaptig1 yaymlarla smirhdir.
Arastirmada internet gazetelerinin giin boyunca siirekli giincellenmesi nedeniyle, ilgili
gazetelerin incelenen giine ait arsiv sayfalar1 esas alinmistir. Bu yolla, incelenen tiim

gazetelere uygulanabilecek bir sabitleme kriteri kullanilmistir. Fakat diger yandan, bu



kriter, haberlerin her birinin yayinda tutulma siirelerinin veya giin icinde yaymlanip
cesitli nedenlerle yayindan kaldirilan haberlerin arastirma kapsami disinda tutulmasina

da yol agmistir.

Bu calismada ilk boliimde ideoloji-haber iliskisi tizerinde durulmaktadir. Bu boliimde
ilk olarak ideoloji kavramu tanimlanarak tarihsel siire¢ icerisinde ideolojiye farkli
kurumsal yaklasimlar agiklanacaktir. Daha sonra ise ideoloji ve haber iliskisi biitiin
yonleriyle ele almmustir. Bu boliimde 6zellikle haber igeriklerinin ideolojiyi iireten ve

yayan bir ara¢ olup olamadigi lizerine tartigsmalara da deginilmistir.

Calismanm ikinci boliimiinde internet gazeteciligi iizerine yogunlasilmistir. Internetin
yeni bir kitle iletisim aract olarak ortaya cikis1 ve gelisimi, iilkemizdeki ve diinyadaki
yOniiyle internet gazeteciliginin tarihsel siireci ayrica internet gazeteciliginin bigim ve

icerigine yonelik bilgilerde bu bdliimde bulunmaktadir.

Ugiincii boliimde kimlik, cinsiyet kimligi ve toplumsal cinsiyet kavramlar: iizerinde
durulmus ve toplumsal cinsiyet kimliklerinin farkl kitle iletisim araglarinda nasil

sunuldugu literatiir taramasiyla elde edilen bilgiler cergevesinde aciklanmigtir.

Son boliimde ilk olarak yontem olarak tercih edilen icerik analizi hakkinda bilgi
verilmistir. ikinci olarak ise veri toplama teknigi ile ilgi agiklamalar yapilmustir. Son

olarak elde edilen veriler tablolar vasitasiyla yorumlanmis ve degerlendirilmistir.



L. BOLUM
IDEOLOJI VE HABER ILiSKiSi
1.1. iDEOLOJi KAVRAMI, iSLEVLERI VE OZELLiKLERI

Ideoloji kavrami sosyal bilimler igerisinde gegmisten giiniimiize her zaman ilgi alan1 bir
kavram olmustur. Siyaset, iletisim ve sosyoloji gibi birgok farkli disiplin kendine gore
ideolojiyi tanimlamaya calismistir. Bu baglamda ideoloji literatiiriin de birbirinden ¢ok
farkli tanimlamalara rastlamak miimkiindiir. Bir kiiltiir varhig1 icinde var olan aymi
zamanda da yasayan insan, diinyanin nasil oldugu veya olmas1 gerektigi konusunda
zihinsel bir kurguya yani bir ideolojiye ya da bakis acisina sahiptir. Toplumsal pratikler
ve toplumsal yasam ideolojinin kaynagi olarak degerlendirilebilir. ideoloji kavrami
karmasik, tartismali ve bir o kadar zengin bir kavramsal tarihe sahiptir. O nedenle

tizerinde uzlasilan tek bir ideoloji tanimi vermek giictiir.

1.1.1. ideoloji Kavram ve Tarihcesi

Gordon Marshall’a gore ideoloji kavraminm uzun, karmasik ve olaganiistii derecede
zengin bir tarihi vardir (1999, 320). Ideoloji kavramm ilk defa 1797 yilinda Fransiz
filozof Antonie Destutt de Tracy kullanmistir. Tracy, "ideoloji" kavramini insanlara
dogru diisiinme olanaklar1 saglamakta kullanilacak bir fikir bilimi anlaminda kulland1
(Akt. Ozbek, 2011, 12). Tracy, ideoloji kavramini bilimler i¢in temel bir kavram olarak
almaktadir. Ayrica Ozbek, ideoloji kavramini ortaya atan Tracy’nin Fransiz Devrimine
ilham veren diisiiniirlerden de etkilendigini belirtir (2011, 12). Bu diisiiniirlerden en
onemlilerinden bir Francis Bacon’dir. Francis Bacon ve idol oOgretisi ideoloji
kavraminin tarihsel siireci icerisinde ©nemli duraklardan biridir. Insam1 doganin
coziimleyicisi ve hadkimi olarak goren Bacon, bunun i¢in insanin dogayi tanimasi
gerektigini belirtir. Ancak Bacon, insanin dogayr tanimasi icin Once kendi zihnini
incelemesi gerektigi lizerinde durur. Dogaya iliskin bilgilerimiz algilarimizla elde
ettigimizi belirten Bacon, diger yandan bu algilarin bize gelirken bozulmaya ugradigini

sOyler. Bu bozulmanin nedeni de zihnimiz de yer alan onyargilardir. Bacon i¢in, bilimde
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ilerlemek ve gercegin bilgisine ulasabilmek icin kurtulmamiz gereken sey, zihindeki bu
Onyargilardir. Bacon bu 6nyargilara idoller adin1 vermistir. Bacon’nin idoller yaklasimi
ideoloji kavramsallastirmasi1 agisindan insan zihninde bu tiir yapilanmalarm var

oldugunu gostermesi olmustur (Akt. Ozbek, 2011, 18).

Ideoloji kavrammin tarihsel siirecinde Fransiz devrimi ilgili 6nemli konulardan biri de
Napolyon Bonaparte ile Fransiz ideologlarin yasadig: fikir ayriliklaridir. “Ideologlar, o
donem Fransa’da basa gececek olan Napolyon ile yakin iligkilere sahipti. Napolyon’un
iktidara gelmesinin ardindan ideologlar, Napolyon tarafindan egitim sistemi gelistirme
izerine sorumluluk aldilar. Bu gorevi yerine getirmekle birlikte ideologlar, kiliseye
egitim konusunda bazi tavizler veren Napolyon’a karsi, cephe aldi. Bu durum karsisinda
Napolyon, ideologlara tavir koydu ve “ideoloji” kelimesini bir kinama ve alay konusu
haline getirdi. Hatta ve hatta ideologlar1 metafizik yapmakla ve fikirleri carpitmakla
itham etti” (Mardin, 2013, 25).

Modern zamanlarda da ideolojiyi tantmlamaya iligkin tartigmalarin yogunlastig: goriiliir.
Bu tartismalara katilan ingiliz sosyolog, Raymond Williams'm ideoloji tanimu ise "Bir
diinya goriisii, bir sinif bakis1 olarak soyutlanabilecek, anlamlar, degerler ve inanclar
sistemi" bicimindedir. Williams, ideolojinin ii¢ farkli kullanim alani oldugundan soz
eder. Buna gore ideoloji; “belirli bir simif ya da gruba 6zgii inanclar dizgesi, gercek ya
da bilimsel bilgiyle celisebilecek aldatici inanglar dizgesi, yanlis diisiinceler ya da

biling, anlam ve diisiince iiretiminin genel siirecidir” (1990, 48).

Terry Eagleton ise ideolojiyle ilgili cesitli tanim ve kullanim bigimlerine isaret
etmektedir. Bunlar; "Toplumsal yasamdaki anlam, gosterge ve degerlerin iiretim siireci;
belirli bir toplumsal grup ya da smifa ait diisiinceler kiimesi; bir egemen siyasi iktidari
mesrulastirmaya yarayan diisiinceler; bir egemen siyasi iktidar1 mesrulastirmaya
yarayan yanlis diisiinceler; 6zneye belirli bir konum sunan sey; toplumsal c¢ikarlar
tarafindan giidiilen diisiinme bicimleri; sdylem ve iktidarin toplu durumu; iginde
bireylerin, toplumsal yapiyla olan iligkilerinin yasandigi kaginilmaz ortam; toplumsal

yasamin dogal gerceklige doniistiigii siire¢" olarak siralanabilir (1996, 18).

Marshall’a gore ideoloji, sosyolojik bir kavram olarak ilk kez Karl Marks tarafindan
kullanilmistir (1999, 320). “Marks'a gore fikirleri ideolojik kilan sey, bunlarin toplumsal

ve ekonomik iligkilerin gercek dogasimi gizlemeleri ve bu yolla toplumda ekonomik ve
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toplumsal kaynaklarin esitsiz dagilimmi haklilastirmaya yardimci olmalaridir.
Dolayisiyla, biitiin fikirler degil, yalnizca toplumsal ¢eliskilerin gizlenmesine yardimci
olan fikirler ideolojiktir. Bu yiizden, is¢i siifi da dahil biitiin simiflar ideoloji iiretebilse

de ideoloji yalnizca hakim siniflarin ¢ikarina hizmet eder” (Akt. Mc Lellan, 2001, 27).
Eagleton'a gore, Marks dort ideoloji tanim1 yapmaktadir:

. Ideoloji, kendilerini tarihin temeli olarak goren ve insanlarin ilgisini toplumsal
kosullardan baska yone cekerek baskici bir siyasi iktidarin ayakta kalmasina hizmet

eden yaniltici veya toplumsal baglar1 kopartilmis inanglara karsilik gelebilir.

. Ideoloji egemen toplumsal siniflarin maddi ¢ikarlarin1 dogrudan dogruya dile

getiren ve onun yonetimini desteklemeye yarayan fikirler anlamina gelebilir.

. Ideoloji iginde bir biitiin olarak smif miicadelesinin verildigi ve giiclii bir
olasilikla siyasi agidan devrimci giiclerin dogru bilincini de iceren kavramsal formlar

olabilir.

. Meta fetisizmi nedeniyle gercek insani iliskiler, esyalar arasindaki gizemli
iliskiler gibi goriinebilir. Bunun da cesitli sekillerde ideolojik sonuglari olmaktadir.
Toplumun gercek isleyis tarzi gizlenir, emegin toplumsal karakteri goz ardi edilir;
toplum, bu meta mantig1 ile parcalanir, toplumu bir biitiin olarak diisiinmek olanaksiz
hale gelir. Bu sekilde kapitalist diizen bir biitiin olarak goriinmekten siyrilip daha az

yipranir (Akt. Dursun, 2001, 24).

Amerikali sosyolog Daniel Bell, 1960 yilinda yayinladigi End of Ideology kitabinda on
dokuzuncu yiizyilin biiyiik siyasal ideolojileri olan liberalizmin ve 6zellikle sosyalizmin
1950'lerdeki ileri sanayi toplumlarinda yasayan insanlar1 harekete gegirme yetenegini
kaybetmis oldugu diisiincesinden hareketle ideolojilerin sonu tezini giindeme
getirmistir. “Bell'e gore, bu degisimin iki ana nedeni vardir. Birincisi bu ideolojilerin
savasi, iktisadi bunalimi ve siyasal bakiyr Onleyememeleri, ikincisi refah devleti
terimiyle Ozetlenen degisikliklerin kapitalizme getirdigi uyarlamalardir™ (Akt. Marshall,
1999, 322).

Kiiltiire] anlamlarin ve iletisimsel eylemlerin anlasilmasinda kavrayici ve agiklayict bir
kavram olarak ideoloji nemli bir rol iistlenir. Ideoloji tanimlamalarindaki karmasaya

ragmen Ozellikle elestirel gelenekteki kuramcilar tarafindan belirli egemenlik
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iligkilerinin  iiretildigi ve yeniden iiretildigi toplumda, anlam sistemlerinin
yapilandirildigs siireci agiklamak tizere bir kavrayislar cesitliligi icinde kullanilmaktadir.
Edward P. Thomson ve Anthony Giddens gibi sosyologlar, kiiltiirel anlamlar ve iktidar

iliskilerinin ¢dziimlenmesinde ideoloji kavramsallastirmalarina bagvurmuslardir.

Sosyal bilimler tarihi yapilan farkli ideoloji tanimlar icerisinde ortak nokta ideolojinin
insanlarmn ortak fikir, diisiince ve inanclariyla ilgili olmasidir. “Ideolojiler, bir grup
tarafindan paylasilan inanc¢larin temel toplumsal temsillerini olusturur ve kesin olarak
bu inanglarm genel tutarhili@ini tanimlayan yap1 gorevi goriir” (van Dijk, 2003, 24).
Toplumsal faaliyetlerin bir pargasi olan ideoloji, toplumla ilgili sorunlarda ¢oziimler
tiretmektedir. Toplumu olusturan bireylerin zihinsel diinyalarinin anlasilmasinda
yardimci olan ideoloji, insanlara yasam icinde de bir anlamlandirma zemini hazirlar ve

birey i¢in bir bakis agis1 olusturur.

1.1.2. ideoloji Kavramma Farkh Kuramsal Yaklasimlar

Ideoloji kavramu iizerindeki tartigmalar1 ve bu konuda elestirel yaklasim cercevesinde
yinelenen goriisleri daha iyi anlayabilmemiz i¢in Karl Marks, Antonio Gramsci, Louis

Althusser'in goriislerini detayli olarak incelemek gerekmektedir.

Ik olarak Marks’a gore ideolojinin yanlis biling olarak kavramsallastirildigini
gormekteyiz. Verili diinyayla iliskimizi ve anlam evrenimizi olusturmada ideoloji,

Marksist diisiinceye gore bir dizi davranig, deger ve algilar biitiinii olarak ele alinmistir
(Wodfin ve Zarate, 2004, 120).

Marks'a gore ideoloji tam ve boliinmesi miimkiin olmayan bir biitiindiir. “Bu biitiinii
olusturan unsurlar ise sOyle siralanabilir: a) sosyal ya da bireysel bilincin yarattig:
diisiinceler ve tasavvurlar. Bu diisiinceler ve tasavvurlar belirli bir sosyal grubun
kendisini ifade etmesine yarar; b) belli bir sosyal grubu hakli gdstermek icin hazirlanan
teoriler; c¢) kolektif kuruntular, tasarimlar, aldatmacalar ve insanlarin toplum hakkinda
ve kendi haklarindaki yanlis ve carpitilmig algilamalarr” (Vergin, 1980, 121). Marks’in
bu goriisleri baglaminda vurgulamak istedigi sey, ideolojinin diisiincelerle maddi hayat

arasindaki bagin gii¢lii bir sekilde var oldugudur.

Marks’in ideoloji yaklasimi birbiriyle celisen iki anlam dizgesi lizerinde yogunlasir.

Vergin’nin aktardigina gore (1980, 120) “birinci anlam dizgesinde ideoloji, gercegin
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sosyal gercegin insan bilincinde yansimasidir: din, felsefe, sosyoloji ya da siyaset bilimi
sekli altinda yorumlanan gercek. Bu yorumlamadir ki, materyalist, liberal ve buna
benzer ideolojilerin olugmasma yol agmustir. Ikinci anlam dizgesinde ise, ideoloji
gercegin carpitilmasini ifadelendirir.  Marks bu carpitmayr mistifikasyon olarak
adlandirmistir. Mistifikasyon, gercegi, toplumsal gercegi, hayali bir diinya haline
getirmek anlamma gelmektedir. O halde Marks'a gore ideolojiler tarihsel siirecin belirli
bir asamasinda sosyal bir smifin varhigini siirdiirmek icin ortaya attigi diisiinsel

sistemlerdir”

Marks'in "sosyal yasam bilinci belirler" savi ideolojiyi ne anlamda kullandigi adina
onemli bir basamaktir. ideolojiyi saptirilmis fikirler olarak sinifsal farklar1 gizlemek
adina iliskileri mistifiye eden yanls bilin¢ olarak tanimlayan Marks, boylelikle ideolojik

diisiinceyi diger diisiincelerden ayirmustir.

Yanlis biling kurami baglaminda, maddi/nesnel yapinmm ve toplumsal pratigin
yanilsamali bilgisi olarak tanimlanan ideoloji kavrami, Marks’in da Kkatkisiyla
gergeklikte kapitalizmin yarattig1 ¢eliskilerin iistiinii orten ve onlar1 goriinmez kilarak
insanlarin bilincinde maddi olarak egemen gii¢lerin ¢ikarlartyla uyumlu bir yasam
bilgisi yaratan bilin¢ tiirii seklinde anlasilmaya baslanmustir. Marks'a gore, "yanlis
biling" diisiincesi s0yle bir dizgeye sahiptir: “maddi kosullar, 6rnegin is¢i smifinin
gercek ya da hakiki ¢ikarlarini agikga gosterir, ideolojide ise bu ¢ikarlar basit tersine
donmeyle gizemlesir. Boylece insanlar kendi cikarlarini, gercekte olduklarinin karsiti
gibi goriirler. Bu nedenle yanlis biling, siyasal bilincin olmasi gereken seyin ayna
imgesidir” (Akt. Barret, 1996, 13). Marks, on dokuzuncu yiizyil diisiiniir ve
iktisat¢ilarina yoOnelttigi elestirisinde, onlarin toplumsal diinya hakkinda iirettikleri
‘bilimsel' bilginin, statiikoyu mesrulastiran ideolojik bir bilgi oldugunu ileri stirmiistii.
“Marks'a gore klasik iktisatcilar, ortiikk bir bicimde ve bazen de agik olarak, insani
yabancilasmaya yol agan sosyo-ekonomik siiregler ile politik yapr1 ve pratikleri
mesrulastirmak suretiyle, toplumda tahakkiim edici kurumlarin siiriip gitmesine katkida

bulunmuslardr” (Akt. Balkiz, 2004, 135-158).

Marks, egemen siniflarin iirettikleri fikirlerin her ne kadar alt simiflarin ¢ikarina olmasa
bile, onlar tarafindan yine de benimsendiginden s6z eder. Oysa diinyay1 ve kendilerini
bu bilgiler ve fikirler 151ginda anlamaya c¢alisanlar, bir biling yanilsamasi i¢indedir.

Marks'a gore bu tiirden bir bilinglenmenin 6nemi toplumsal diizeydeki kimi tercihleri
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belirlemektedir. Ciinkii kapitalist toplumdaki ¢ogunlugun yani proletarya ve kiiciik
burjuvanin kendilerine dayatilan ikincil rolii kabul etmeleri i¢in bu tiirden bir yanls
bilince gerek vardir. Ideoloji kavraminin atif yaptig1 toplumsal olgu, fikirler ve kiiltiir
alam1 ya da siyasi fikirler veya siyasal kiiltiir alan1 ile bu alandaki iliskilerle birlikte

baska sosyolojik gelenekler icinde de uzun uzadiya tartigilmistir.

Marks'a gore proletarya kaginilmaz olarak kapitalist sistemi degistirecek ve bu durumda
ideolojiye de gerek kalmayacaktir. Ciinkii adil, sadece maddi zenginliklerin degil,
bilginin de herkes tarafindan esit paylasildigi bir toplumda bireyler dogru bir bilince
sahip olacaktir.

Yanlis biling kurami, toplumsal gercekligin insan zihninde kodlanirken dogru ve yanls
yansimalar1 ayrimini yapmis, dogru yansimayi 'bilim', yanls yansimay:1 da 'ideoloji'
olarak isimlendirerek kavramsal tartismalara neden olmustur. Bu ¢ikmazin nedeni bilim
denen bilgi tiiriiniin ideolojiden, dolayisiyla yanilsamadan arinmis bir bilgi tiirii olarak
her seyi ve her konumu yargilama iistiinliigiine sahip bir askinlik durumunu tekelinde
tutma egilimidir. Dolayisiyla yanlis bilinglilikle ideoloji arasinda kurulan 6zdeslikte

ideoloji, bilginin Oniinde bir engel olarak goriilmiistiir.

Alman Ideolojisinden alinan agagidaki pasaj, ideolojinin toplumsal smifla iliskisi

konusunda iki ayr1 belirleme yaparak, ideolojiye farkl bir perspektiften yaklagir.

“Egemen sinifin diisiinceleri her ¢cagda egemen diisiincelerdir; yani, toplumun egemen
maddi giicii olan siif ayni zamanda egemen entelektiiel giiciidiir de. Maddi iiretim
araclarin1 elinde bulunduran smif, ayn1 zamanda zihinsel iiretim araglarin1 da kontrol
eder; Oyle ki, bu nedenle genel olarak konusursak, zihinsel tiretim araglarindan yoksun
olanlarin diisiinceleri o smifa tabidir. Egemen diisiinceler, hdkim maddi iliskilerin ideal

ifadesinden baska bir sey degildir” (Barret, 1996, 18).

Tartigmali bircok boyutu icinde barindiran bu goriisiin sdyledigi, egemen sinifin
ideolojik iiretim araglarini kontrol ettigidir. Ancak ideolojik giicle ilgili genel bir
belirleme olan bu goriise gore, medyanin egemen siniflarin kapitalist diizenin
devamindan kaynaklanan Kkitlelerin bilinglerinin sekillendirilmesindeki biiyiik roliiniin

yadsinamayacagini sdylenebilir.
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Ideoloji kavrammin hem farkli smiflarin politik diisiinceleri ve diinya goriislerinin
biitiinliigiine dogru bir anlam cesitliligi elde ettigi cergevede, hem de ekonomik, siyasal
ve ideolojik diizeyler arasindaki belirlenim iligkilerini klasik Marksist tarzda ele alarak
ideolojiyi yanlig biling olarak tasarlayan goriisler cercevesinde, medya tamamen
ekonomik diizeydeki (altyapisal) sinifsal c¢ikarlarin ve sahiplik/miilkiyet iligkilerinin
listyapiya tasindig1 veya yansitildigi, boylece is¢i simifinin devrimei potansiyelinin yok

edildigi, ideolojik egemenligin bir kanali olarak konumlandirilmaktadir.

Marksist gelenek i¢inde ideoloji sorunu negatif ideoloji kavrami ¢ercevesinde kalmis ve
toplumsal smiflar arasi iktidar iligkilerinin yarattig1 tahakkiim sorunu ile
baglantilandirilmistir. ideoloji ¢oziimlemeleri ile toplumsal iktidar c¢oziimlemeleri
arasinda paralellik kurma gelenegini yaratan Klasik Marksist anlayis, ideolojiyle ilgili
calismalar yapan kuramcilarin elestirilerine maruz kalmistir. Ornegin iinlii diisiiniir
“Ernst Bloch, Marksist ideoloji elestirisi, kapitalist sistem altindaki insanlarin ve
kurumlarm daha giizel bir yasama kavusmasi icin, giindelik hayallerin, popiiler
kiiltiirtin, gorkemli edebiyatin, sosyal ve siyasi iitopyalarin, felsefenin ve nihayet dinin
ortaya koydugu ideolojinin yargilanip kapi disar1 edilmesi gerektigini ileri siirmekte ve
insanlarin icerisinde bulunduklar1 tarthsel momenti terk etmesi gerekliligini

savunmaktadir” (Akt. Kellner, 2003, 109).

Ozellikle ideolojinin zorunlu olarak bir saptirma olup olmadigi, ekonomik olarak
belirlenip belirlenmedigi gibi temel konular sonraki donem tartigmalarda 6nemli rol
oynamustir. Marksist modelin ¢ok iyi islemedigi ya da en azindan geriledigi giderek
daha fazla kabul gormektedir. Marks'n kuramsal miras1 zaman i¢inde evrilmis,
Marks'tan sonraki donemde ideoloji kavrami daha ¢ok smiflarm politik diisiinceleri ve

bakis acilar1 anlaminda kullanilmaya baslanmistir.

1.1.3. Bir Temsil Sistemi Olarak Ideoloji Kavramm

Louis Althusser, Marks'tan daha geligskin bir ideoloji kuramu gelistirerek, Marksist
yorumlardan farkli kavramsallastirmasiyla ideoloji kavraminin yeniden gozden
gecirilmesi siirecinde biiylik etki yaratmistir. "Egemen ideolojilerin belli sartlar altinda
somiiriilen smiflarm tepkilerini ifade edebilecekleri bir alan actigini ifade eden"

(Larrain, 1995, 22) Althusser, toplumsal biitiinliik i¢inde ekonomik, politik ve ideolojik
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olmak iizere farkli diizeyleri belirlemistir. Bu diizeyler arasindaki iliskileri tanimlarken

de tek belirleyenin ekonomik diizey olmadigini savunmustur.

Althusser'in ideolojinin dogasma iligkin ti¢ 6nemli tez ortaya attigim1 vurgulanmaktadir.

Bunlar:

1-) Ideoloji bireylerin kendi varolus kosullariyla hayali iliskilerinin bir temsilidir:
Ideoloji, gercekligini bir temsili degil, gerceklikle kisilerin yasadiklar1 bir iliskinin
temsilidir. Bu anlamda ideoloji, gerceklige iliskin carpitilmis diisiincelere degil,

gergeklikle, gercek (real) iligkilere gonderme yapmaktadir.

2-) Ideolojinin maddi bir varligr bulunmaktadir: Ideoloji maddidir, ciinkii o, daima

aygitlar ve pratikler icerisindedir. Bu maddilik, dillere ve ritiiellere gonderme yapar.

3-) 1deoloji bireyleri 6zneler olarak cagirir: Giindelik yasamin maddi ritiielleri icindeki
somut islevinden dolayi, her birey bir 6zne olarak kendisinin farkina varmaktadir.
Althusser, 6znelerin kendilerinin toplumsal kategoriler icinde farkina vardigini belirtir.
Ornegin: isci, patron, asker, doktor gibi... Cagirma ideolojik pratigin anahtar parcasidir

(Akt. Dursun, 2001, 79).

Althusser, ideolojinin yanlis biling olarak algilanmasina kars1 cikar. Ona gore
“ideolojiler insanlarin zihinleri tarafindan iretilmezler. Kiliseler, camiler, okullar,
sendikalar ve medya gibi, insanlarin nasil diisiinecegini onlara 6greten ve kendisinin
devletin ideolojik aygitlar1 dedigi kurumlarda somutlastiran maddi bir yap1 tarafindan

ideoloji iiretilmektedir” (Akt. Dursun, 2001, 83).

1970 yilinda yazdig1 makalesinde Althusser, ikili bir ayrima giderek “Devletin Baski1
Aygitlarr” ile “Devletin Ideolojik Aygitlari’n1 birbirinden ayirmustir. Althusser, egemen
goriis ve diistincelerin topluma yayilmasim saglayan din, sendika, okul, hukuk, siyaset,
aile, medya gibi kurumlar1 devletin ideolojik aygitlar1 olarak adlandirirken, hiikiimet,
ordu, yonetim, polis, mahkemeler ve hapishaneleri de devletin baski aygiti1 olarak
tanimlar. Devletin baski aygitlar1 'giic kullanarak', ideolojik aygitlar1 ise egemen
kapitalist diisiinceyi kullanarak islemektedir. “Althusser, kapitalizmde ve kapitalizm
oncesi toplumsal bicimlenislerde egemen smif, kendi iktidarini yalmiz dogrudan
baskiyla degil; ideolojik aygitlarin, yine ideolojiye dayanan baskisiyla birlikte
stirdiirdiigiinii savunmustur” (Ozbek, 2003, 170).
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Bir baska anlamda kurumlar, kapitalist diizen ile uyumlu isgiicliniin iretimini
istlenirler. Ekonomi, politika, hukuk ve sosyal katmanlar arasindaki iliski ve ¢eliskiler,
kapitalizmi yeniden {iretirken, ideoloji de bu siirecte sistemin yeniden iiretiminde
gereken enformasyonun saglanmasi ve zihinsel siireclerin bicimlendirilmesi islevini
yerine getirmektedir. Althusser'e gore, insan pratiklerinde somut bir sosyal siire¢ haline
gelen ideoloji, icinde medyanin da oldugu kurumlar tarafindan iiretilirken, kapitalist
liretim tarzina Ozgii tiretim iligkileri de yeniden iiretilmis olur. Althusser'in ideoloji
kavramlastirmasinda onemli bir kilometre tas1 olarak kabul edilen bu ayirimla, ideoloji,
maddi bir pratik olarak goriilmektedir. Althusser'in yapisalci-iglevselci ideoloji
cOziimlemesinin temeli yaptig1 bu ayrima dayanir. Althusser'e gore, “ideoloji, yapinin
Ozne iizerindeki bir etkisidir; 6zneye digsaldir, cogu zaman bilingdis1 olarak yasanir ve
Oznelere egemen degerleri benimseterek onlar1 sistemle uyumlu hale getirir. Toplumsal
formasyonun bir yansimasi olarak ideoloji, bireyleri yakalar ve onlar1 egemen

ideolojinin bir tastyicisi olarak baglar” (Akt.Usiir, 1997, 42-43).

“Devletin ideolojik aygitlari, insanlarin i¢inde yasadiklari diinya ve toplum hakkinda
yanls fikirlere sahip olmalarma neden olur. ideoloji, bireylerin icinde yer aldiklar
gercek toplumsal kosullarla kurduklari hayali iliskilerdir. Insanlar giindelik yasam
pratikleri cercevesinde gercek hayatta olup bitenleri biitiinciil ve bilimsel bir bakis
acistyla kavrayacak bir donanima sahip degillerdir” (Yaylagiil, 2006, 105). Bireyler,
toplumsal yasamda sahip olduklar1 6zne konumlarini farkinda olmadan benimserler.
Dolayisiyla ideolojiler insanlar1 6zneler olarak cagirir; boylelikle toplumsal esitsizlikler

dogallasir ve mesrulasir.

Althusser'in ideoloji kurami ideolojiyi, klasik marksizmin ekonomik indirgemeci
anlayisinin digma tasmugtir. Ideoloji, bir smifin digerine kabul ettirdigi bir fikirler
dizgesinden cok, tiim smiflarm katildig: siiregiden ve her yana yayilmis pratikler dizgesi
olarak yeniden tanimlanmustir. “Bu smiflari bu pratiklere katilmasi, bu pratiklerin artik
basat smifin cikarlarma hizmet etmedigi anlamina gelmemektedir. Disardan degil,
icerden isleyen ideoloji, Marks'in inandigindan ¢ok daha etkilidir. Ciinkii tiim smiflarin

diisiince ve yasam bicimlerine derinden islemistir” (Fiske, 2003, 223).

Ideoloji kavraminin yapisalci-islevselci Althusser yorumuna yonelik olarak statik,

indirgemeci ve genel-gecer kaldigi yoniinde elestiriler yapilmistir. Ancak Ozellikle
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sOylem arastirmalarinda, Althusser'in ideoloji kavramsallagtirmasi, ideolojinin bir temsil

sistemi olarak tanimlanmasinda onemli bir yere sahiptir.

Iktidar ile ideoloji arasindaki iliskiye yonelik savlari olan bir diger elestirel kuramci da
Antonio Gramsci'dir. Ideolojiye yonelik tartismalara hegemonya kuranuyla yeni bir

soluk getiren Antonio Gramsci Avrupa’nin ikinci kusak Marksist diisiiniirlerindendir.

Gramsci'ye gore belirli sosyal gruplar, bazi gruplarin rizalarim1 kazanmak ve onlar
izerinde bir Ustiinlik kurmak icin degisik yollarla miicadele etmektedirler. Giiciin bu
bicimini Gramsci hegemonya olarak adlandirmaktadir. Althusser'den daha oOnceki
kusakta yer alan Gramsci, iktidar alanin1 bir miicadele sahasi olarak gormektedir. Alt
smiflardaki ¢ogunlugun statilkoya uyumlu hale gelmesi i¢in siirekli bir miicadele
gerekmektedir. Ciinkii sistem ya da "basat ideoloji" gerceklestirmeyi amacladigi
eylemler icin toplumsal bir "riza tiretimi" olusturmak zorundadir. “Bu yolda siirekli
direnclerle karsilasmasi ka¢milmazdir. Bu direnglerin tamamen kirilmasi miimkiin
olmasa da zamana dayal1 olarak kirilmasi olanaklidir. Bu nedenle hicbir zaman tam bir
zaferden soz etmek olanakli degildir” (Fiske, 2003, 226). Siirekli olarak bu iktidar
sahasinda olup miicadele etmek gerekmektedir. Siyaset ve ideolojiye bakisinda
orgiitleyici odagi olusturan hegemonya kavramini benimseyen Gramsci, bu kavrami
rizanin  Orgiitlenmesi olarak tanimlayarak toplumsal bilincin siddet ya da zor
kullanmadan yapilandirildig: siire¢ olarak gérmekte ve hegemonyayi, siyasal, kiiltiirel

ve toplumsal otorite olarak kavramsallastirmaktadir.

Gramsci’ye gore ekonomik hakimiyet ve ideolojik hakimiyet kapitalist burjuvanin
proletarya iizerinde hakimiyet kurmasmi saglayan iki yoldur. Ekonomik hakimiyet,
isten atilma tehdidi ya da fiziksel gii¢ uygulamasidir. Ikincisi ise iscilerin fikirlerini ve
ideolojilerini kontrol altinda tutmadir. Gramsci, proleter sinifin fikirlerinin manipiile
edilmesini hegemonya olarak aciklar. Ancak, ona gore kontrolii saglamak icin
ekonomik ve fiziksel gii¢c tek basina yeterli degildir. Dolayisiyla Gramsci, "seckin bir
azmlik, nasil olur da zor kullanmadan ¢ogunlugu kontrol edebilmektedir?" sorusunun
cevabini burjuva devletinin baskici yoniiniin yani sira "ikna edici" yoniiniin de oldugunu
one siirerek, hegemonya kavramini 6nerir. Egitim, aile, hukuk, sendika gibi sivil toplum

kurumlari, hegemonyanin kurulmasmi ve devamini saglayan kurumlardir.
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Sivil toplumun unsurlarindan biri olan medya, kapitalist diizende kitlenin rizasini
kazanmada Onemli bir rol istlenir. Kapitalist elitlerin hegemonyasi, ideolojik kontrol
mekanizmalar1 ve toplumsallastirici kurumlar sayesinde giindelik yasamin her alanmi
etkisi altma alir. Ideolojik gostergenin toplumsal cok vurgululugu acilimi dnemlidir. Bu
cok vurgululuk icinde alternatif ve direngen sdylemsel yorumlar s6z konusu olabilir.
Ancak yonetici simif da gostergeyi tek vurgulu yapmak i¢cin miicadele vermektedir.
Hegemonya kavrami, bir yonetici giiciin kendi hakimiyeti icin hiikmettigi insanlarin
rizasmi alma bi¢cimi anlaminda kullanilir. Hegemonya gii¢ ve rizanin bilesimine dayanir.
Gramsci'ye gore liberal kapitalist devlette zorun arkasinda isleyen riza, sistemin devami

icin 6nemli bir unsurdur. En temel hegemonik strateji, "ortak duyu"nun insasidir.

Hegemonya kurammin en onemli stratejisi, “ortak duyu”nun insasidir. Toplumsal rizayi
saglayabilmek admna yonetici simifin fikirleri eger sinif temelli degil de "ortak duyu"
biciminde lanse edilirse ve topluma kabul ettirilirse bu smifin ideolojik hedefleri
gerceklesecek ve ideolojik isleyis gizlenecektir. “Gramsci'nin Orneklemesine gore,
yasalar1 ihlal edenlerin genellikle nicin dezavantajli ya da gii¢siiz durumdaki kesimler
arasindan c¢ikan erkekler oldugu sorusu bunu netlestirmektedir. Suclulugun adil
olmayan bir toplumun degil de bireyin hatast ve giinahkarliginim bir eseri oldugu
duygusu hem bireysel diinyalar1 tatmin etmekte hem de burjuva ideolojisini
tamamlamaktadir. Boylelikle geriye kalan " simdilik sugsuzlar" ve cezayr hak ettigini
diistinen suglularin varligi, hegemonyanin devam etmesini saglayacaktir” (Fiske, 2003,
225-226). Ortak duyu'da ideolojiler dogallasir ya da otomatiklesir. Gramsci'ye gore
ideolojiler eyleme baghdir ve ideolojiler kendi gergeklik degerlerinden daha c¢ok
toplumsal etkileri baglaminda degerlendirilirler. “Gramsci, "ideolojik birlesim" olarak
adlandirdig1 6gelerin ideolojik miicadele siireci icerisinde nasil yapilandigl ve yeniden
yapilandigi, eklemledigi ve yeniden eklemlendigi sorusunu vurgulayan ideolojiler
alanini, catisan, Ortiisen ya da kesisen gelisimler ve olusumlar baglaminda diisiiniir”

(Fairclough, 2003, 163).

Gramsci’nin hegemonya kavramsallastirmasi ideolojiden daha ¢ok riza iiretimi ve sivil
toplum {iizerine durmaktadir. Ciinkii hegemonya ideolojiyi de icine alan daha genis bir
kategori olarak goriilmektedir. Eaglaton'a gore hegemonya olusturmanin agik anlamu,
birinin diisiincelerini tamamen toplumsala yayarak kendi ¢ikarlarini toplumsal ¢ikarlarla

esitleyip bir entelektiiel onderlige soyunmasidir (1996, 167). Bunun yani sira Gramsci
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ideolojinin bireyler arasindaki birlestirici yoniine dikkat ¢ekerek insanlarin toplumsal
birlikteliginde ideoloji paydasligmnin roliine dikkat ¢eker. “Toplumu olusturan bireyler
ortak ideolojik duyarhliklar sayesinde beraber is yapmakta ayni zamanda da ortak bir
kimlige sahip olmaktadirlar” (Belge, 1989, 222).

Hegemonya, itaat eden smiflara kolayca hiikmetmekten cok, onlar1 kaynastirmaya
iliskindir. Bir hegemonik miicadele, degisik diizey ve alanlar arasinda sivil toplum

kurumlarmi igeren genis bir cephede gerceklesir (egitim, sendikalar, aile gibi...).

Hegemonya ¢oziimlemesi sayesinde “Gramsci, ideoloji kavramini "sistematik diisiince"
olarak tanimlanmaktan kurtarmis ve bu kavrami, toplumsal miicadele ve uyum pratikleri
icindeki kolektif 6znelerin kendilerini siirekli yeniden temsil etmeye ¢alistiklar: dinamik
alanin ¢oziimlenmesi ile iliskilendirmistir” (Usiir, 1997, 37-38). Hegemonya giic
kullanmaksizin toplumsal uzlasiyr saglamaktadir. Hegemonyanin bu basarisinin
temelinde, toplumsal riza iiretimi ve is¢isi siniflariyla beraber konsensiise varilmasi
yatmaktadir. Gramsci bu siireci Ingiltere ve Fransa'daki liberal demokrasilerin
basarisinin anahtar1 olarak gormektedir. Miizakere ve riza hegemonyay:1 anlamanin
temel kavramlaridir. “Fikirler, degerler ve inang¢lar ne yukaridan dayatilir ne de rastgele
ve serbestce gelistirilir; ancak smiflar arasi bir dizi catisma ve miicadele yoluyla

mutabakata varilir” (Sardar ve van Loon, 2005, 49).

“Gramsci i¢in  hegemonyanin ideolojik diizeyi icerdigi, ancak bu diizeyde
indirgenemeyecegi agikliga kavusturulmalidir. Ideolojik egemenlik ve boyun egdirme
bir soyutlama icerisinde her zaman simiflarin ve simif boliimlerinin tiim diizeylerdeki
ekonomik ve siyasal oldugu kadar ideolojik/kiiltiirel- iliskilerinin bir goriiniimii olarak
anlasilmaktadr” (Hall, 1985, 12). Hegemonya kavrami Gramsci tarafindan smiflar
icerisindeki ve smiflar arasindaki bu iligkileri irdelemek icin ortaya konmustur. Bu
nedenle Gramsci'ye gore ideoloji, maddi temeli olan toplumsal pratiklerin i¢cinde vardir.
Toplumsal pratiklerin bir tiirii olan ideoloji, boylelikle statik bir tanimdan da kurtulmus
olur. Dolayisiyla her giin ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve toplumsal iligkilerin i¢inde

tekrar tekrar bicimlenir.

Althusser’e gore ideoloji, kendi mekanizmasmin isleyisini gizleyen bir yapidadir. Bu
duruma bagh olarak ideolojinin isleyisi otomatiklesmistir. Bu otomatiklestirilmis

ideoloji Gramsci'nin deyimi ile “ortak duyu” haline gelir. “Ozneler ideolojik
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belirlemeden bagimsiz olarak ideolojik olarak konumlandirilirlar. Ancak 6zneler ayni
zamanda celisik olarak konumlandirilirlar ve bu celisik konumlanimlar cakistiginda
bunlar farkindalik ve diisiiniimsellik i¢in bir temel saglar, tam olarak sorunsallagtirmaya

ve degisime yol agarlar” (Fairclough, 2003, 171).

Ornek verecek olursak, insanlar herhangi bir toplumsal sorunla karsilastiklarinda
cocukluk donemlerinden beri benimsedikleri egemen ideolojinin bakis agisiyla olaylar:
degerlendirirler. Egemen ideoloji bireyler i¢cin dogaldir. Olaylar1 egemen goriis disinda
degerlendirenler ise, muhalif, sapkin kisilerdir. Bireyler boylelikle egemen bakis
acismin smirlarmi ¢izdigi diisiinme bicimlerini, degerleri ve inanclar1 kabul ederek,
toplumsal iligkileri iiretirler. Bu hegemonik siire¢ egemen ideolojini yaninda yer alan
medyada da benzer sekilde isler: egemen ideolojinin devamim saglayan goriisler, kisiler
ya da olaylar medyada temsil edilirken, alternatif veya muhalif kisiler veya yaklasimlar
otekilestirilir ve giindem dis1 birakilir. Boylece egemen ideoloji gizli ve oOrtiikk bir

bicimde isleyisini siirdiiriir (Fairclough, 2003, 172).

Gramsci'nin hegemonya kuramina gore kitle iletisim araglar1 yonetici seckinlerin,
zenginliklerini, giiclerini ve konumlarmi siirdiirmekte kullandiklari araglardir. Bu
araclar gerekli 6geleri bireylerin bilincine, bagka tiirlii orada asla yer almayacak sekilde
Oylesine yerlestirirler ki biling, onlar1 asla reddetmez. “Medya endiistrisinin sahipleri ve
yoneticileri kendilerine yakim gelen fikirleri, tonlamalar1 ve igerigi diger toplumsal
gruplardan ¢ok daha kolay iiretmekte ve yeniden iiretebilmektedir. Ciinkii onlar
toplumsallagsma kurumlarmin anahtarini ellerinde tutmaktadir. Boylece onlarin bakis
acilar1 kamusal alanda siireklilige ve yerlesiklige sahiptir” (Akt. Lull, 2001, 52-53).
Toplumsal hakimiyetin ideolojik zorla degil hegemonya ile saglandigmi ima eden
Gramsci, hegemonyanin, toplumsal diizeni ve {lretim siireclerini doniistiirerek

toplumdaki temel ekonomik durum iizerinde etkin bir iistiinliik sagladigini belirtir.

Hegemonya kavrami medyayi, egemen ideolojinin kiiltiirel pratiklerini toplumsal rizaya
doniistiiriildiigii bir ara¢ olarak gérmekte ve Althusser'in medyanin ideolojik bir devlet
aygit1 oldugu fikrinden daha 6te bir anlam tagimaktadir. Gramsci, ¢agdas toplumsal
gii¢/iktidar yapisinin siyasal, Kkiiltiirel ve ideolojik katmanlarla iliskili oldugunu
savunmaktadir. “Toplumsal giic ve iktidarin ortaya ciktig1 tarihsel kosullarin da

analizinin onemini vurgulayan Gramsci, kiiltiir ve ideolojiyi tiimden reddetmek yerine,
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ideolojinin karmagik yapisimi ortaya ¢ikarmak ve medya metinlerine iligkin gorgiil

caligmalar yapilmasi gerekliligini vurgulamaktadir” (Inal, 1999, 62).

"Medyayr Anlama" eyleminin en Onemli pargalarindan birini olusturan ideoloji
kuraminin Marksizmle baglarmi1 tamamen koparmadigi kabul edilmektedir. “Bu
baglamda; Marks'm egemen azinligin ¢ogunluga fikirlerini kabul ettirmesi olarak
gordiigii  ideoloji, Ongoriildiigii  bicimde ¢ogunluk tarafindan tam olarak

gergeklestirilememistir” (Fiske, 2003, 227).

Zaten Althusser'e gore ideolojiden kaginmak gibi bir durum s6z konusu degildir.
Gramsci, smif miicadelesiyle ortaya cikan celiskilerin her zaman olabilecegini ve

miicadele alaninin hi¢bir zaman bos kalmayacagini soyler.

1.1.4. ideoloji Kavrammin islevleri

Ideoloji kavranmnin islevlerini Giiliz Ulug, “ideoloji” adli makalesinde iki ayr1 diizeyde
tanimlamistir. “Biri bireysel diizey digeri ise toplumsal diizey. Bireysel diizeyde
ideolojinin baslica islevi, kisinin diisiince ve davraniglarina yol gosterici olmasi ve bu
anlamda kisiyi harekete geciren bir diisiinsel sistem teskil etmesidir. ideoloji kisiye
dogru ve tutarli bir sekilde hareket ettigi inanci sagladigindan, kisiyi psikolojik agidan
rahatlatir ve huzur verir. I¢sel uyum saglama agisindan ideolojinin bireysel diizeydeki
islevi olumlu yondedir” (1999, 194). Ancak ideoloji bireyde, kendi ideolojisinden yana
olanlar1 dostlar1 olarak goriirken, diger yandan farkli ideolojileri savunanlar:
"oteki"lestirmektedir. Ayrica ideoloji, kisilerin sosyal gruplarla yakinlagsmasini saglar ve
bu biitiinlestirici islev, toplumsal diizeyde bir katalizor gorevi goriir. Sosyal gruplarin ve
smiflarm i¢ dayanismasmi saglayan ideoloji, ayn1 yonde ve ortak bir amaca yOnelik

hareket etme fonksiyonu 6nemlidir.
Ulug, ideolojinin iglevlerini dort ana baslik halinde agiklamistir:

1- Katilma islevi: Her ideoloji belli bir grup tarafindan kabullenilirken, toplumda

cogunlugun destegini saglama rizasi i¢indedir.

2- Dogrulama Islevi: Oncelikle ideolojiyi ©ne siirenin buna inanmasi ve

dogrulugunu benimsemesi, karsi olanlarin ikna etmesi gerekmektedir.
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3- Ortme Islevi: Marksistlere gore ideoloji, egemen sinifin ¢ikarlarmi biiyiik

kelimeler arkasinda gizlemeye olanak vermektedir.

4- Yol Gosterme Islevi: ideoloji, siyasal ¢ekisme ve catismalarda birey ve gruplara
secme ve olanaklarmm cogunlugunda se¢imini yapmada yardimci olmaktadir

(1999, 194-195).

Ideolojinin islevlerini ortaya koyarken calismanin merkezinde internet haberleri yer
alacagindan, bizim i¢in internet pratiginin nasil ideolojik bir islev gordiigii onemlidir.
Elestirel calismalar icinde, medya metninde ideolojinin nasil kurgulandigi ortaya
cikardigini arastiran caligmalar vardir. Elestirel ¢alismalarin 15181 altinda televizyonda
ideolojinin nasil yapilandirildigina dair degerlendirmeler bulunmaktadir. Sholle’ye gore

bunlar sdyle siralanabilir:

-Cokelme: Kendini gomiilii bir ideoloji olarak depolayan sdylemdir.
-Seysellesme: Mevcut olanin dogallastirilmasidir.

-Uyarlama: Degisme yoluyla uyumlulugun yaratilmasidir.
-Yatistirma: Yogunlugu azaltmak, pasif kilmak, susturmaktir.
-Mesrulastirma: Resmi ya da bicimsel onayin verilmesidir.
-Depolitizasyon: Pratik sorularin kamusal tartismadan diglanmasidr.
-Fosillestirme: Degistirme yetisinden yoksunlastirmadir.

-Ters Yonde Tartisma: Kendi formiillestirdigi ¢atismalarla beslenen soylemdir (1999,
291-292).

Ideoloji kuramlari, her tiir iletisimin ve tiim anlamlarin toplumsal-siyasal bir boyutu
oldugunu ve bunlarin toplumsal baglamlar1 disinda anlagilamayacaklarin1 vurgular. Bu
ideolojik isleyis daima kayirir, ciinkii iktidar1 elinde bulunduran smiflar yalnizca
mallarm degil, ayn1 zamanda fikirlerin ve anlamlarin da iiretimini ve dagitimini kontrol
ederler. “Ekonomik sistem onlarin c¢ikarlar1 dogrultusunda diizenlenmistir ve bu
sistemden tiireyen 1ideolojik sistem de bu smiflarin  cikarlarmi ilerletmeye,
dogallastirmaya ve gizlemeye calisir. Farkliliklar1 ne olursa olsun tiim ideoloji

kuramlari, ideolojinin smif tahakkiimiinii = siirdiirmeye calistii  konusunda
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hemfikirdirler; farkliliklar bu tahakkiimiin siirdiiriilme bi¢iminde, etkililik derecesinde
ve karsilastig1 direnclerin kapsaminda yatmaktadir” (Fiske, 2003, 226). Bu sekilde bir
ideoloji algilayis1, daima statiikonun yaninda yer almak demektir. Ciinkii iktidar1 elinde
bulunduran yonetici sinif, sadece ekonomik iiretimin degil ayn1 zamanda fikirlerin ve
anlamlarin iiretimini de tekeline almis durumdadir. Boylesine sinifsal bir igerik tasiyan
ekonomik sistem, yine smifsal ¢ikarlar1 gizlemeye doniik olan kitle iletisimi tarafindan

ortiliir.

Chomsky'nin getirmis oldugu derin- yap1 ve yiizey-yap:1 kavramlariyla, derin-yapi
anlamin belirlendigi yerdir, yiizey-yap1 ise birbirlerine eklemlendikleri alandir, ayni
sekilde ideolojiler bir derin-yapr islevi gorerek imge ve kavramlarm kullanilma
pratiklerine yani yiizey yapiya etkide bulunur. “ideoloji, belirli bir dili kullanan kodlar
silsilesi degil, gercekligi kodlama sistemidir. Gergekligin yaratilmasi ideolojinin temel
islevlerinden birisidir ve bu gergekligin anlasilabilir kilinmasinda kullanilan kodlarin

nasil bir araya gelecegini gosteren sistemdir” (Coban, 2003, 253-254).

1.1.5. ideolojilerin Yeniden Uretilmesinde Dil ve Soylem

Nesnel olarak nitelendirilen toplumsal deneyimler dil yoluyla ifadelendirildigi icin
dilbilim, ideoloji caliymalarinda 6nemli katkilar saglamistir. “Dilbilimin getirdigi yeni
olanak, dilin toplumsal pratikleri anlamlandirma/simgeleme 6zelliginin diisiincenin
olusumunu agiklamadaki giiciidiir” (Usiir, 1997, 73). Medya arastirmalarindaki elestirel
bakis, ideolojiyi temel alarak, egemen ideolojinin tahakkiimiiniin dil yoluyla nasil
gerceklestigi lizerinde durur. Bu bakis acisinin 6n kabulii egemen ideolojinin dil i¢inde

kodlandigi ve dil araciligiyla dolasimda oldugudur.

Dil bir anlamlandirma pratigidir ve toplumsalin dig diinyay1 i¢cinde kendini var
edebilmek i¢in onu anlami ve doniistiirebilmesinin araci olarak etkinlik gosterir.
Diinyanm anlasilabilmesi i¢in dis diinyadaki nesnelerin anlamlandirilabilir kavramlara
doniistiiriilerek dilsel alana yerlesmesi ve bunlarin dilsel simgelerle ifade edilebilecek
bir siirecten sonra dilde yeniden kurulup yasam alanlar1 yaratilmas: gerekir, dis diinya
dil olmadan insan i¢in anlasilabilir degildir. “Bu baglamda diinyanin anlamli kilinmasi
siirecinde simgelestirme oldukg¢a biiyiik 6nem tasir, dig diinyayr dogrudan degil simgeler

yoluyla dolayimlayarak anlamlandiran insan, dogal olandan kopar ve yeni bir
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paradigma icgerisinde, icinde yasadigr diinyanin belirledigi kosullar igerisinde

anlamlandirma pratiginde bulunur” (Coban, 2003, 249).

“Toplumsal yasam icerisinde yer alan bireyler, dil aracilifiyla anlasarak sozlii ve yazili
kiiltiiriin olugmasina katkida bulunurlar. Dil, diinyaya bakisimizda ve yasananlari
yorumlamada kullandigimiz bir ara¢ olarak ayni zamanda ideolojinin aktarilmasini ve
islemesine de olanak saglamaktadir. Kelimeler, dile getirdikleri seyleri temsil etmekte
olan isaretlerdir ve kullanimlar1 sirasinda bir varlik/deger kazanirlar. Bireyler, dil ve
dilin icerdigi ideolojiyi paylasarak, toplumsal yasam i¢indeki varliklarini
stirdiirebilirler” (Talimciler, 2007, 486). Bu toplumsallagsma siireci icinde de dil edimi
Onem tasimakta, diinyay1 anlamak icin bir anahtar islevi gormektedir. Bireyler evreni
ancak dillerinin olanaklilig1 sayesinde algilayabilir. Dolaysiyla dil, bireylerin yasam
algilamalarim1  ve zihinlerini bi¢imlendirir. Birey dil edimi ile yasantisini
kavramsallastirarak, biligsel alanlarini olusturur ve siirekli yeniden yapilanma siireci
icinde olan islemler zinciri olarak sOylemi gelistirir. Yine birey, i¢inde yasadigi
toplumun bir {iyesi olarak soylem ile toplumda yerini almakta, bulundugu konumdan

toplumsal yasama katilmakta ve soylem tiretimi i¢inde etkili olmaktadir.

Ideoloji kavrami zamanla yerini ideolojinin giindelik hayatta ve dilsel pratikler yoluyla
¢oziimlenmesini olanak taniyan sdylem kavramina birakmis, kuramsal caligmalarin
odagma da ideolojik Oznelerin olusum siireclerinin ¢oziimlenmesi yerlesmistir. Bu
donemden sonra, dil bir iletisim aract olmaktan ziyade, toplumsal yasamin
bicimlendiricisi olarak ele alinmaya, konusma ise edimsel bir pratik olarak dilin
olanaklar1 esnekliginde tanimlanmaya baslamistir. Dolayisiyla bu tartismalarin odagina

"sOylem" kavrami oturmustur.

Soylem en basit ifade ile dilin sozlii ya da yazili gerceklesmesi olarak ifade edilebilir.
Ideoloji ise, soylem denilen yazili ve sozlii gerceklesmenin bir toplumsal grup ya da bir
toplumsal smif lehine nasil gerceklestigiyle ilgilenir. SOylemin toplumsal pratikleri
anlamaya yonelik bir analiz ve coziimleme islevi iistlenmesinin, Saussure'iin dilin
kisisel kullanimi olarak tanimladigi 's6z' kavrammi ortaya atmasiyla basladigini
sOyleyebiliriz. “Soylem kavrami ile birlikte toplumsal dil ¢dziimlemelerinin odagi,
dilsel Ogelerde ciimleden sdozce ve metne; gostergelerin incelenmesinde, gosterenin
yapisal oOzelliklerinden, gosterilenlerin degiskenligine, yani anlamm sabitliginden,

degismenin dinamiklerine ve yorumun yapisma kaymistir” (Dursun, 2003, 46).
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Soylem kavrami toplumsal kuramda karsimiza iki farkh nitelikte ¢ikmaktadir: “Soylem,
bir yandan dil ve ideoloji arasindaki iligkiyi anlamakta genis bir alan acarken, Ote
yandan ideoloji kuraminin sorunlari karsisinda alternatif bir yaklasima odaklanma
gereksinimi duyan postyapisalcilik, postmarksizm ve postmodernizm gibi akimlarin

merkezi kavrami olarak ortaya ¢ikmaktadir” (Usiir, 1997, 89).

Ideolojinin, gercekligin toplumsal insasinda oynadig1 kurucu rol ile diisiiniilmesi
gerekliligi Onemlidir. Belirli toplumsal yapiyr olusturan cesitli cikar gruplarmca
eklemlenen ideolojik anlam formasyonlarinin toplumsal gergekligin kurulma
tarzlarinda, yani ideolojinin anlam ingas1 siireclerinde oynadigi rolii ortaya koymak
gereklidir. Ideoloji kavrami, sdylem c¢oziimlemelerinin merkezi kavramlarindan biri
olurken, sOylem, ideoloji ve iktidar kavramlar1 arasindaki baglant1 bircok caligmaya
konu olmustur. Buna Stuart Hall'un, Teun van Dijk'in ve Foucault'nun ¢aliymalar1 6rnek

gosterilebilir.

Elestirel yaklasimin, sdylem yapilar1 ile iktidarin yapilar1 arasinda kurdugu iliskiyi
analiz etmeye calisan Teun van Dijk, iktidarin toplumsal gruplar arasinda ortaya
ciktigina ve zihinler araciligiyla isledigine dikkat ceker. Bu bakis dilin sundugu
olanaklar ile insa edilen iktidar iligkilerini agiga c¢ikarir. van Dijk'in analizleri, toplumsal
farklhiliklarin (etnik, wrka dayali, cinsiyet gibi) sOylem icinde nasil hiyerarsik bir
diizenekte konumlandirildigin1 6rneklerle bize gosterir. Kitle iletisim arastirmalarinda
soylem olgusu ideoloji ile beraber degerlendirildiginde kitle iletisim araglarinin
toplumsal iktidarin kurulmasindaki gorevini ortaya c¢ikarmakta ¢ikis noktalar:
saglamaktadir. Bu caligmada internet haberlerinde temsil edilen kimlikler iizerinden
toplumsal iktidar1 nasil yeniden insa ettigi, calismanin ana sorunsalini olusturdugundan
icinde barmdirdig1 gizli/ortiik ideolojiyi anlamamiz acisindan sdylem kavrami bize yol

gosterici olacaktir.

Dilsel iletiler egemen ideolojinin etkisini tizerlerinde tasirlar. Bu nedenle tiim toplumsal
iletisim 6geleri ideolojik bir okumanin etkisi altindadir. Ideolojik etkiden bagimsiz bir
dilsel ve iletisimsel siirecten sdz etmek olanaksizdir, cilinkii iletilerin orgiitlenmesi ve
iretilmesini olanakli kilan anlamsal kurallar sistemi ideoloji tarafindan olusturulmustur.
“letilerin iiretilmesinde anlambilimsel bir kurallar sistemi olarak ideoloji, Oznelerin
bicimlendirilmeleri ve rizanin yaratilmasinda en etkin ara¢ oldugunu da kanitlar, ciinkii

devletin ideolojik aygitlarinin isleyis kurallarin1 belirleyen ideolojinin ve iktidarin
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sOyleminin bu kurallar sistemine uygun olarak belirlendigi sdylenebilir” (Coban, 2003,

254-255).

“Ideolojilerin toplumsal boyutu ideolojilerin yeniden iiretiminde ve gelismesinde
gruplar ve kurumlar arasinda ne tiir grup ve iliskilerin yer aldigin1 aciklar. Ideolojilerin
soylem boyutu ise, ideolojilerin giinliik konu ve konusmalarimizi nasil etkiledigini,
ideolojik sOylemi nasil anladigimizi ve toplumda ideolojinin yeniden iiretiminde
sOylemin nasil yer aldigim ac¢iklar” (van Dijk, 2003, 13). Soylem ile ideoloji i¢ icedir.
Ideoloji, soylem olusumundaki cerceve olarak da degerlendirilebilir. Ideolojinin
kitlelere empoze edilmesinde ve giinliik ifadelerde biiyiik bir rol alan soylemin i¢inde
ideolojinin nasil ifade edildigi veya gizlendigi Onemli bir husus olarak dikkat
cekmektedir.

Soylem, toplumsal iktidar iligkilerinin hem baglatildigi hem de temsil edildigi en temel
aragtir. Ideoloji gercekte sdylemle iliskilendirildigi i¢in dogasi geregi semboliktir.
Temelde ideoloji ve sdylem arasinda tekrara dayanan bir iliski bulunmaktadir. Bu da
demek oluyor ki ideoloji ve soylem hem birbirinin araci hem de birbirinin ¢iktisi olarak
islev goriir. “Ideoloji ayn1 anda sdyleme yol gosteren ve onu smirlayan altta yatan
mant1g1 saglarken, ayni zamanda sdylem de ideolojinin siirekli iiretildigi ve yeniden
tretildigi ortamdir. Bundan dolayi, belirli anlam bi¢im (siz)lenmelerinin ideolojik
yapisinin c¢alisilmasi, bu anlam bi¢cim (siz)lenmelerini olusturan sdylemsel pratiklerin
bir ¢oziimlemesini gerektirmektedir” (Mumby, 2004, 138). Soylem, dil yoluyla
gizlenmis ideolojiyi sosyolojik ve kurumsal olarak meydana c¢ikarmaktadir. SOylem,
sOylenecek olani ya da sdylenmeyecek olani betimler ve tanimlar. Calismanin ampirik

kisminda incelenecek olan haber sdylemi, bu bakis acisina yakin bir yerde durmaktadir.

“Ideoloji, her dzneyi, ne oldugu, neyin iyi oldugu ve neyin miimkiin oldugunu fark
etmeye yetenekli kilmaktadir. Boylesine bir yetenekli kilma siireci, sistem i¢ine yaratici
bir katilima esanl olarak elverirken, belirli olas1 algilamalar1 ve eylem tarzlarini, sona
erdirmesi anlaminda hem sinirlayici hem de olanak saglayicidir” (Mumby, 2004, 137).
Diger bir deyisle, ideoloji hem verili bir toplumsal diizene boyun egmeyi hem de verili
bir toplumsal diizenin dznelerini iiretir. ideoloji, dili ve sdylemi giindelik yasamin biitiin
alanlarmdaki hegemonik egemenligini saglamlastirmak icin kullandigi genel olarak

kabul goren bir gercektir.
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Fairclough, “sdylemin yapilar tarafindan bi¢cimlendirildigini, ayn1 zamanda yapilarin
bicimlendirilmesine ve yeniden bicimlendirilmesine, yeniden iiretimine ve doniisiimiine
de katkida bulundugunu belirtir” (2003, 42). Bu yapilar, dogrudan dogruya
soylemsel/ideolojik bir dogaya sahiptir -sdylemin diizeni, kodlar ve sozciikler ve soz-
alma teamiilleri gibi bunlarim 6geleri- ancak bunlar ayrica dolayimlanmis bir bi¢im
icerir, politik ve ekonomik yapilar, pazardaki iliskiler, cinsiyet iliskileri, devlet ve
egitim gibi sivil toplum kurumlarindaki iliskiler. Kisaca sdylem, toplumsal diinyay1 var
eden iligkilerin, 6zne ve nesnelerin yaratilmasina ve siirekli yeniden yaratilmasina

katkida bulunur.

Ideolojiler, soylem icindeki hakimiyetlerini dil vasitasiyla saglamaktadirlar. Dil icinde
var olan gostergeler ideolojinin sdylem iizerindeki egemenligini pekistirmektedir.
Ideolojiler i¢in sdylem iizerinde hakimiyet kurmak onemlidir. Ideolojiyi ortaya ¢ikaran
anlam da bu zorlu siirecte olusur. Dilsel gostergenin i¢inde sabitlenen anlamlar sdylemi
ortaya c¢ikarmaktadir. SOylemi ortaya c¢ikaran bu siiregte bazi anlamlar igeride
bazilartysa disarida yer alir. “Anlamin gizil yapis1 ve diizeyini gosteren dil, boylece
ideolojinin bulundugu yer olarak tanimlanmaktadir. Dilin yapis1 ideolojik mesajlarin
kodlanma diizeyidir, fakat dilin kullanicilar1 kolaylikla bu yapinm 06zelliklerini

anlayamaz ve desifre edemezler” (Usiir, 1997, 79).

Soylem ¢oziimlemecileri, soylemi, yorumsamact gelenekten farkli olarak hem konusma
hem de yazil1 metin olarak gordiiler ve soylemin anlami nasil belirledigi sorununun hem
belirlenme hem de degisme yaniyla ilgilendiler. “Anlamin nasil belirlendigi sorusuna
yanit arayanlar ¢ogu zaman sOylemin hangi toplumsal kosullar altinda gerceklestigi
sorusuna yanit aradilar. SOylem ve anlam arasindaki iligski, soylemin anlami tasimasi,
kurmasi ve degistirmesi oldugu kadar, anlami 'sabitlemesi' ya da 'kapatmasi' olarak da
ele alindr” (Usiir, 1997, 93). Anlam yasamin iginde var oldugu gibi siiregelirken, dissal
ve yapay bir diizen i¢in, dil birimleri ile Ol¢ciime alinmis rastlantisal olarak dillere
yerlestirilmesiyle dili kullanan bireylerin zihinlerinde kodlanmistir. “Anlam, bireyin
cevresinden algilayabildigi ile goreceli ve orantili olarak ulasilanin zihinsel islemlere

alinmasiyla var olur” (Ilgin, 2003, 287-289).

Anlam, daha ¢ok gostergesel bir ¢cevredeki insani iletisimsel etkilesimler icerisinden
kurulmaktadir. Anlam kurulusunun bu siireci, biitiin toplumsal bir adaliklar1 karakterize

eden iktidar iligkilerinin karmasik karsilikli etkilesiminin bir sonucudur. “Egemen bir
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toplumsal grup, bundan dolay1 kendi ¢ikarlarina hizmet eden anlamlandirma siirecini
ideolojik olarak en iyi yapilandirabilen bir gruptur. Ancak yine de bir iletisim olayinin
egemen her okumasi i¢in, var olan hegemonik sistem i¢ine mal edilmeye direnen daima
alternatif, muhalif bir yorumlama vardwr” (Mumby, 2004, 139). Iste bu baglamda
ideoloji, kitleler lizerindeki tahakkiim iligkileri ve bu iliskiler etrafinda kurulan anlam
bicimlerini meydana getirmede temel bir kavramdir. Boylece c¢esitli soylemsel pratikler
icerisinden ideoloji, belirli bir toplumsal gercekligi kuran iktidar iligkilerini yeniden
tretmekte islev gormektedir. Burada ©Onemli olan, sdylemin egemen ideolojinin

tahakkiimiinii saglayan anlamsal yapiya nasil hizmet ettigidir.

Anlamin ortaya ¢ikarilmasini, sosyolojik catigsmanin belirginlestigi yer olarak aciklayan
teorik bakis acilari, sosyolojik unsurlarin sdyleme olan doniismesi siirecine dikkat
cekmistir. Stuart Hall, “anlam1 belirleyen seyin, anlamlar arasindaki egemenlik savasi
oldugunu soyler. Coward ve Ellis de bu miicadelenin amacinin, anlami sabitleyerek
ozneyi, soylem icinde belli bir konuma yerlestirmek oldugunu belirtir” (Akt. Usiir,
1997, 94). Anlamlar aras1 esgiidiimden cok bir miicadelenin olabilecegini iddia eden bu
goriigler, anlamim catismali yapisina dikkat ceker. Anlami belirginlestiren unsur,
belirleyen sey, soylemin maddi bir deneyim olarak ortaya ¢cikma siirecidir. Bu baglamda

ayr1 ayr1 her soylem yapisi belli bash bazi nesneler ve kavramlarla ilgilenir.

Anlamin belirlenmesi siirecine elestirel bakan diisiiniirlerden Foucault, Marksist ve
Yapisalct modelleri elestirerek bir model gelistirmeyi amaclar. Foucault, dilin anlam
yaratma ve diizenleme islevi sayesinde kapatmaci toplumsal kurumlarin bireyleri
sarmalayarak, onlar1 iiretken ve itaatkar bedenler haline nasil getirdigini aciklamaya
calisir. Foucault'a gore her sdylem ve epistomoloji belli bir politikanm iiriiniidiir ve

onun diizenini ve degerlerini siirdiirmeyi amaclar.

Foucault'a gore sOylemin iiretimi, birikimi, dolagimi ve isleyisi olmadan, iktidar
iliskileri ne yerlestirilebilir ne giiclendirilebilir ne de iretilebilir. Soylemi, bilgi ve
iktidar iligkilerinin i¢ ige gectigi bir 6ge olarak tamimlayan Foucault, sdyleme iktidarin
bilgiyi ortaya ¢ikardigi, bilginin de bu iktidar1 genisletip giiclendirdigi bir cark olarak da
bakar. “Foucault, Oznenin verili olmayip sOylemsel ve toplumsal pratiklerle
kuruldugunu vurgular” (Canpolat, 2003, 106). Foucault, séylemin iktidarin dolaysiz bir

goriinimii oldugunu belirtir. Ona gore iktidar ya da egemenlik, elde edilen degil,
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uygulanilan bir seydir ve toplum igindeki her birey iktidar agmna dahil olmus

katilimcilardir.

“Foucaultcu sdylem, bir bilgi teorisidir. Soylem yapilar1 da bilginin nasil formiile
edilecegine gore olusur. Soylemsel pratikler, soylem iiretme yollar1 degildir. S6ylem
pratikleri, kurumlarda, teknik siireclerde, genel davranis kaliplarinda ickindir” (So6zen,
1999, 66-67). Soylem ile ortaya ¢ikan anlamlarin nasil bir baglama oturarak toplumsalin
anlamin1 belirledigi ile ilgilenen Foucault, soylemin anlami tasima ve iletme islevi
tizerine dikkat ¢eker. Foucault'a gére soylemin iiretiminin en bilinen yolu 'diglama’ ve
'smirlama ve uyumlu hale getirmedir'. Bu bir ¢dziimlemede ortaya c¢ikan biitiinlitkk
tanimindan biridir. Foucault bunu "elestirel biitiinliik "olarak tanimlar. Diger biitiinlitk
ise, sOylemlerin baski sistemlerinin ortasinda nasil sistematik hale geldigini, gelisim ve
degisim kosullarmin ne oldugunu gosteren "seceresel/soykiitiiksel biitiinliiktiir".
Foucault'a gore bir sOylem coziilmesinin ortaya cikarmasi gereken oOzellikleri de

bunlardir.

Soylemler gostergelerden meydana gelir, fakat sdylem, ' sey'leri tammmlamaktan degisik
bir seydir: konusma nesnelerimizi diizenli olarak sekillendiren bir edimdir. “Bu nesneler
varlik kosullar1 ya da ontolojileri ile degil, kendi tarihselliklerini olusturan sdylemin
icinde bir nesne haline gelen kurallar: ile Foucault'yu ilgilendirir. Kisacasi, Foucault'un
sOylemsel formasyon kavrami hem soylemin yapilandirilmasi hem de doniisimii ve

degisimi ile ilgilidir” (Usiir, 1997, 96).

Soylem ve ideoloji kavramlarmin birlikte kullanilip kullanilmayacag iizerine yapilan
tartigmalarin odak noktasi, bu iki kavramin paradigmatik olarak birbirini reddedip
reddetmedigi goriisleridir. Postyapisalci ve postmodernistler, bu olgularin beraber
kullanilamayacagin1 ve epsitomolojik kokenleri itibariyle birbirlerini disladiklarini

sOyler. Bunlarin basinda Foucault ve Derrida gelir.

Foucault, ideoloji kavramin1 kullanmay1 ii¢ nedenden sakincali goriir. Ilk olarak, klasik
ideoloji kuramlar1 ideolojiyi dogrunun karsiti olarak kullanagelmistir. Oysa bilginin
dogruluk iddias1 soylem sayesinde iiretilir. Bu nedenle Foucault ile soylem, sadece
gerceklik iddias1 iireterek kendini ortaya ¢ikaran anlam deneyimi olarak ifade edilir.
Ikinci olarak Foucault, ideoloji kavrammin hiimanist bir 6zne kavramini gerektirmesini

elestirir. Yani ideolojiyi insanlar kendi gereksinimlerine gore iiretirler. Oysa ki sdylem
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kavrami, 6znenin dilsel toplumsal pratikler ile iiretilen bir soylemsel konum oldugunu
iddia eder. Nesnel ¢ikar ya da sinifsal konum ancak sdylem tarafindan iiretilirse vardir.
Son olarak Foucault, ideoloji kavrammin kendine digsal bir belirleyici gerektirdigini
soyler. Ideolojiyi bir baska temel belirleyicinin islevi gibi tanimlanir, bu nedenle ikincil

ve belirlenendir.

Foucault, soylem ile toplumsal egemenligin ortaya ¢ikis siirecinin benzer oldugunu,
toplumsal egemenligin sOylem olarak kisilere iletildigini ve Ozneler haline
doniistiirdiigiinti ifade etmektedir. Foucault'a gbre sdylem ve toplumsal egemenlik ayni
seydir. Soylem ile toplumsal egemenligin bu benzesmesinin nedeni sOylemin bilgiyi
tiretmesi sayesindedir. “Klasik ideoloji kavraminda ise, 6zneler 6nceden kurulmusg
varliklar olarak, maddi yapidan tiiretilen ¢ikarlarmin bilincine varabilirler ve bu bilinci
ideolojik ifadelere terciime edip iktidar1 ele gecirebilirler. Dolayisiyla iktidar, biitiin
bunlarin sonunda ele gecirilip, kendi ¢ikarlarin1 egemen kilmanimn nihai araci olarak

kullanilacak bir sahiplenme iliskisi olarak tanimlanir” (Usiir, 1997, 106).

Bu tartigmadan anlasilan, dil kullanimmin ortaya cikardigi 'sdylem'in, 6zerk yapisi
sayesinde baska belirleyenlere ihtiya¢c duymadan kendi kendini var edebilmesidir. Bu
yaklasim daha c¢ok postyapisalct ve postmodernistler tarafindan benimsenir. Bu
kavramsal tartisma Foucault'un ideoloji elestirisinde somutlasmstir. Ozetleyecek
olursak, postmodernist kuramcilar, gecmisten giiniimiize var olan biitiin ideolojileri ve
kuramsal yaklagimlar1 dil ve sOylem diizeyinde kanitlamaya calisirlar. Bu yaklasimi
savunan kuramcilara gore soylem, kendini var eden toplumsal bir varliktir. Bu nedenle

sOylem dis1 bir alanin varlig1 ve ideolojinin sdylem iizerindeki belirleme erki reddedilir.

Ote yandan ideoloji kavrami ile soylem kavraminin ancak birlikte kullanilarak
toplumsal anlamlarin nasil iretildigine iliskin daha aciklayic1 bir yaklasim elde
edilebilecegini savunanlar vardir. SOylemin, uygar toplumlarin iktidar ve tahakkiime
dayal1 siireclerini analiz etmede tek basmna yeterli olmayacagini savunan bu goris,
elestirel soylem c¢oziimlemesi olarak adlandirilir. Elestirel soylem c¢oziimlemesi,
Foucault disinda neo-Marksist bir gelenekten beslenir. Gii¢ iliskilerinin sadece
ekonomik bir altyapinin iiriinii olmadigini, kiiltiirel olusumlar sonucunda oraya ¢iktigini
ileri siirerek altyapi-listyapt dikatomisini ortadan kaldirmaktadir. Elestirel sdylem
c¢oziimlemesi, Gramsci'nin, ideolojiler yoluyla olusturulan kolektif iradelerin

hegemonyaya doniisebildigi goriisiine siklikla bagvurur.
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“Fairclough'a gore elestirel soylem ¢oziimlemesi, verili bir tarihsel ana ait soylemsel
pratikler, olgular ve metinlerle daha genis toplumbilimsel ulamlar olan toplumsal ve
kiiltiirel yapilar, iligkiler ve siire¢ler arasinda ortiikk olan nedensellik ve belirleyicilik
bagmtilarinin sistematik bir bicimde ag¢iga c¢ikarmayi; bu pratiklerin, olgularm ve
metinlerin gii¢ iliskileri ve giic miicadelesiyle nasil bicimlendigini aragtirmayi ve
toplumu olusturan Ozneleraras1 bu gii¢ iliskilerinin sdylem araciligiyla nasil
ortiiklestirildigini ve bu nedenle egemen sOylemin bizzat kendisinin bir giic ve
hegemonya araci oldugunu acgiklamayr amaclamaktadir. Bu a¢idan bakildiginda
sOylemi, tarih, toplum ve politikadan bagimsiz "salt dile ait bir alan" olarak ele almak ve

irdelemek anlaml degildir” (Akt.Yagcioglu, 2002, 6-7).

Elestirel] sOylem coziimlemesinin bakis acisina gore klasik ideoloji kuramlarinin
ideolojiyi tanimlama bicimleri elestirilmelidir. Ideoloji, 6nceden kotarilmis ve nesnel
cikarlar olarak var olan ve asil islevi egemen cikarlar1 gizlemek olan biling bi¢cimlerine
gonderme yapan yanls bilgi olamaz. Ideoloji, Marksist gelenek icinde, asgari diizeyde
zor ve siddet kullamilarak, toplumsal tahakkiim ve boyun egme iliskilerinin
olusturulusunu anlamaya yonelik bir sorunsalin odagidir. “Soylem olgusu ise, son
yillarda sosyal bilimlerde artan dilbilim caligmalar1 15181nda, toplumsal pratiklerin ve bu
pratikler icindeki toplumsal 6znelerin olusumunda rol oynayan dilsel ve gostergesel

unsurlarin analiz edilmesi amaciyla 6nerilen bir kavramdir” (Usiir, 1997, 107).

Ornegin bir haber metnini elestirel olarak incelemek, metinde 6ne siiriilen diisiincelerin
kimin ya da kimlerin ¢ikarlarina hizmet ettigini ortaya koymak demektir.
Coziimlemenin amaci, "hangi ¢ikar gruplarinin iktidar1 hangi metinsel stratejilerle
dogallastiriliyor" sorusuna yamit aramaktir. Bu oOzellikleriyle elestirel sdylem
¢cOziimlemesi, toplumsal ve siyasal baglamlarda sdylem araciligiyla, toplumsal giiciin
kotiiye nasil kullanildigl, baskici ve esitlige dayanmayan toplumsal uygulamalarin nasil
dogallastirildigini, yeniden iiretildigini ve sonu¢ olarak bu mekanizmalarin nasil yapi-

bozuma ugratilabilecegini ortaya koymaya ¢alisan analitik bir arastirma ugrasidir.

Farkindalig1 ve ideoloji elestirisini sistemlestiren elestirel soylem ¢oziimlemesi, soylem
olgusunu toplumsal bir pratik olarak ifade etmektedir. Buna gore soylem ile ilgili her
sey veya dil ve gosterge yapisi iceren bir metin, belli bir toplumsal yapinin {iriinii olan
iliskiler agimndan farkli olarak degerlendirilemez. ‘“Toplumsal gercekligi belli bir

ideolojiye gore diizenekleyen sdylem, kuskusuz en 6nemli siyaset aracidir. Ciinkii her
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sOylemsel olay, baglami olusturan olumsal kosullara bagl olarak olusurken, durumlari,
bilginin nesnelerini, toplumsal kimlikleri, 6zneler arasi ve gruplar arasi iligkileri var
eder. Soylemin bu var edici Ozelligi, tarihin belli bir aninda belli gruplarm c¢ikar:
dogrultusunda sunulan "gercegi" ya da ideolojiyi s0z dis1 davraniglarda da
diizenleyerek, her sdylemsel olayda yeniden iireterek siirdiiriilmesini saglayabilecegi
gibi karsit soylemsel pratikler araciligiyla toplumsal doniisimlere de katkida

bulunabilir” (Yagcioglu, 2002, 6).

Hem ideoloji hem de sdylem, toplumsal edimlerin dilsel pratikler dolayisiyla olustuguna
dikkat cekmektedir. Ancak sOylem kavrami, dilsel pratiklere igsel olan iizerinden
yogunlasirken, ideoloji digsal 6zelliklere gonderme yapmaktadir. Herseyin soylemsellik
icinde olustugunu belirten postmodern diisiince, nesnelerin ancak dil araciligiyla
anlamlandirildig1 olgusuna dikkat ¢cekmek ister. Elestirel soylem c¢oziimleyicileri ile
postmodernistlerin kavrama yaklasimlar1 bu tartismayr zaman zaman kisir bir

dongiisellige sokmustur.

Elestirel soylem coziilmesi tartigmasinin temel noktasi, biitiin iletisimsel pratiklerin
soylemsel olup olmadigidir. Postmodernist bir perspektiften bakan Derrida, hersey
"soylemsellik" i¢cinde daha dogrusu "metinsellik" i¢cinde olmaktadir der. Derrida,
anlamin sonsuz dil oyunlarmin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikan metinlerde gizli oldugunu
savunarak, metinsellige vurgu yapar. Elestirel soylem c¢oziimleyicileri ise, her seyin
soylemsel oldugu goriisiine karsi ¢ikarak, biitiin bilgilerin ancak sdylem ic¢ine yerlesmis
olabilecegi Onermesini ileri siirerler. Jacques Derrida tiim yapilar1 sokiipp bozmayi
amaclayan bir ¢oziimleme yontemi olarak "deconstruction" (yapi-sokiiciiliik, yapi-
bozma, yapi- bozum) kavramini ortaya koyar. Derridac1 anlamda dil, ebedi olarak ele
gecirilememekte ve tamamlanamamaktadir. Derrida, dilin rastlantisalligi ve gercegi
yansitmaktaki yetenekleri konusuna yeni bir bakis acis1 getirir. Ona gore dil sadece
kendisini iletmez, ayn1 zamanda diisiinceyi meydana getirir ve onlardan etkilenir (Sarup,

2017, 73).

Yapisalc1 dilbilime olan katkilar1 ile dil ve ideoloji arasindaki baglanti hakkinda
kuramsal tartigmalarm en Onemli boyutlarmndan birini Roland Barthes olusturur.
Barthes'e gore, her sey ortaya c¢ikmaya basladigi zaman kendisinin gostergesine
doniigiir. Diger bir deyisle, toplumsal icin gostergelerden olusan dizgelerin

anlamlandirmayr nasil olusturduguna bakmak gerekmektedir. Barthes'la birlikte,
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tartigmalar dilin anlamin1 olusturan yapilardan, sdylemin anlamini degisken bir yapiya
doniistiiren yorum olanaklar: tizerinde yogunlagmistir. Barthes diiz anlamlarin yaninda,
yan anlamlarin da varligma dikkat ¢cekmis, bu ayrim da sdylem ¢oziimlemelerinde dile
iligkin engellerin asilmasi icin uygun bir zemin hazirlamistir. Yan anlam, ideolojik

anlamlamanin temel ¢oziimleme araglarimdan biri olarak var olur.

“Barthes'a gore ideoloji, yan anlamlar seviyesinde meydana gelirken dile 6zgii diiz
anlamlarla iliskilendirilerek dogal ve normal bir hale getirilir. Barthes'in ideolojiye
bakisinin anlasildigi bu durumda dilin amacinin ideolojiyi golgelemek ve egemen
sistemin menfaatlerine hizmet etmek oldugunu goriiriiz. Barthes'in burada elestirel bir
cerceve icerisinde “egemen ideoloji” savini kabul ettigini soylemek gerekir. ideoloji,
egemen cikarlarin hizmetinde bir gizleme ve dogallastirma olarak isleyen mitsel
anlamlardir” (Akt. Usiir, 1997, 84). Anlamin ya da gostergenin gii¢/iktidar iliskilerine
hizmet etme sekillerine bakildiginda yine karsimiza ¢ikmaktadir.

Ideoloji ve soylem kavramlarinin yapisalcilikla iliskilendirilmesi, gostergelerin
icerisinde barindirdigi ortiik anlamlarin analizi ile miimkiin olacaktir. Daha ¢ok iletisim
arastirmalarindan kaynaklanan bu yorum, ideolojiyi gostergelerin icerisinde barindirdigi
ortiik anlamlara iliskin bir kodlama sistemi, sdylemi ise, bu Ortiilk anlamlar1 tasiyan
mesajin iletisi olarak tanimlar. Buna gore, ideolojiyi coziimlemek i¢in mesajlarin
goriinmeyen, Ortilk anlamlarma bakmak gerekmektedir. Bu asamada sdylemin rolii
mesajin soyledigiyle smirhidir. Ideoloji ise; sdylenebilecek olani belirleyen kodlamadir.
Mesajin kodlanmasi, kodlama ve kod a¢imu icerir. Kodlama, diiz anlami, kod a¢im ise
yan anlamu belirtir. Kod acim/yan anlam, farkli gruplarin bu koda yiikledikleri anlamlar
cercevesinde olusur ve farklilagir. Diyebiliriz ki, soylemdeki gizli anlamlar1 belli bir
bakis acisiyla olugsmasini saglayan ana unsur ideolojidir. Yan anlamsal gonderi alani,
Barthes tarafindan ideolojinin dil sistemine sizdig1 alan olarak belirlenir. Hall da yan
anlamin gonderi alaninin ideolojik 6zelligi iizerinde durur. Hall'a gore, gercek soylemde
cogu gostergenin diiz anlamsal ile yan anlamsal taraflar1 biitiinlesmistir. Yan anlamsal
diizlemde anlamlar dogal algilama i¢inde tam olarak yerlesmediklerinden dolay1
ideolojik olarak onem arz ederler. “Yan anlamsal alan ideolojik sdylem ve anlamlara
aciktir, tam bir kapanma yasamamistir. Bu gerceklik diiz anlamsal diizeyin ideolojik

olmadigin1 gostermez, aksine diiz anlamsal diizeyde ideoloji tam olarak yerlesmis ve
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kapanmuistir, ¢iinkii tamamen dilsel alan icinde dogal hale gelmistir” (Coban, 2003, 257-
258).

Ideolojinin dil ve anlamla olan iliskilerini agiklamaya yonelik ilk teori olan
gostergebilimsel ideoloji teorisinin kurucusu, Rus dilbilimci Valentin Nikolayevic
Volosinovdur. Volosinov'un dil ve ideoloji sorununun iki farkli yaklagim degil bir biitiin
olarak kavranmasi gerektigine iliskin goriisleri, sonradan elestirel dilbilim caligmasi
yapanlar1 etkileyecektir. Volosinov nerde bir gosterge varsa, orada ideoloji vardir
Onermesini One siirer ve ideolojik her sey gostergesel bir degere sahiptir tezini savunur.
“Ideolojik olan hem icinde yasanilan gercegin bir parcast hem de buna ek olarak
gostergeler sisteminin ona verdigi bir arti-deger'e sahiptir ve kendi disinda bir gergekligi

de gonderme yapar, bu bilesim onu farklh kilar. Gosterge olmaksizin ideoloji de yoktur
der” (Akt. Coban, 2003, 252).

Diinyanin gostergeler sistemi ile anlamlandirildigini belirten Volosinov, anlamlandirma
ve yeniden bicimlendirme isleminin dil ve diisiince dolayimu ile gerceklestigini soyler.
Bu baglamda ideoloji, gostergeler sistemi i¢cinde isleyen bir yapilanim olarak goriilerek,

gostergeler alanina deginmeden bir ideolojik ¢oziimleme yapilamaz.

Dilin ideolojik iceriginden yalitilmasini miimkiin gérmeyen Volosinov'un caligmalar1 bu
alana "karsit toplumsal ¢ikarlarin gostergeler diizeyindeki miicadelesi" seklinde yeni bir
ideoloji tamim1 kazandirmistir. Volosinov, egemen ideolojinin dilin i¢indeki roliine
dikkat ceken ve giiniimiizde bir¢ok arastirmada kullanilan sdylem coziimlemesinin

kurucusu olarak kabul edilmektedir.

Voloshinov'u takip eden Fransiz Dilbilimci Michel Pecheux ise; sdylemi ideolojik yap1
tarafindan bicimlendiren bir model gelistirmistir. “Soylemsel formasyon ve sdylemsel
siire¢ kavramlarin1 sdylemin anlami olusturmadaki iki temel unsuru olarak ileri siiren
Pecheux, sOylemsel formasyonu; besli bir toplumsal formasyon icinde sdylenebilecek
olan ve sOylenmesi gerekeni belirleyen yap1 olarak tanimlarken sdylemsel siireci ise,
dilsel Ogeler arasinda hareketlilik olarak tamimlar. SOylemin, ideoloji ile iligkiye
gecmesinde anlamlandirmanin 6nemini vurgulayan Pecheux, her dil kullaniminin
degisik sOylemsel anlambilim (semantik) kurallar1 bulundugunu ve gercekligin

anlamlandirilmasinda, her ideolojinin kendi dinamigini kullandigim sdyler. Pecheux'un
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ileri siirdiigii teori ile Marksist temelli ideoloji ¢Oziimlemesi ile sOylem analizini

yaklastirmaya gayret eden bir model olarak goriilebilir” (Karaduman, 2009, 78).

Soyleme iliskin diisiincelerde egilim toplumun i¢inde yasayan bir varlik olan dilin nasil
isledigine, egemen ideolojinin sOylem icerisinde nasil yapilandirildigma dogru
yonelmistir. SOylemin yapisindaki kapalilia ve anlamlandirmaya yon veren iist akil
olarak ideoloji 6ne c¢ikmaktadir. Bu baglamda bakacak olursak her soylem Oziinde
ideolojiyi barindirir. Calismada sdylem ve ideoloji arasindaki iligski, bu goriise yakin
durarak ele alimmaktadir. “Soylem ve ideoloji, ortiikk anlamlari ortaya ¢ikarmadaki
kullanigliliklariyla fayda saglarlar. Bu tartismalarin 1s18inda artik ideoloji kavrami
kullanilsa bile, klasik ideoloji kuramlarindaki baglamini yitirmis, bunun yerine
soylemsellige ya da gostergeler sistemi olarak simgeselligine gonderme yapan bir

baglama oturmustur” (Usiir, 1997, 114).

1.2. HABER MEDYASI VE iDEOLOJi

Kitle iletisim arastirmalarinda elestirel bakis, Frankfurt Okulunun kiiltiir endiistrileri
incelemeleriyle baslamistir. Giiniimiiz iletisim arastirmalarinda iki zit kutup gibi
goriinen ekonomi-politik yaklasim ile kiiltiirel caligmalar ekoliiniin ¢ikis noktasini
Frankfurt okulunun elestirel kuram olarak adlandirilan bakis1 olusturur. Genel itibariyle
Marksist gelenekten beslenen bu kuramsal yaklasimlar iletisim arastirmalarinda elestirel
paradigma olarak adlandirilmistir. Elestirel paradigmanin temel problematiginin;
“egemen ideolojinin kitle iletisim araclar1 vasitasiyla kendini nasil yeniden iirettigi"

tizerine yogunlastig1 goriilmektedir.

Iletisim arastirmalarindaki Amerikan kokenli egemen yaklagimin ampirik yontemlerinin
aksine elestirel paradigma, sosyoloji, gostergebilim, ekonomi, dilbilim gibi sosyal

bilimler disiplinlerinden faydalanan genis kapsamli bir bakis agis1 sunar.

“Ortodoks Marksizmle baglarint koparmis bir Marksizm'den esinlenen ve 1940’larin
baslarindan itibaren kiiltiire yonelik karamsar bir gelecek tasviri yapan Frankfurt Okulu
diistiniirleriyle, ardindan 60'l1 yillarda Fransa'da ortaya cikan pozitivist bakisa karsi
ideolojinin Britanya'da gelisen Birmingham Grubu'nun Kiiltiirel Caligmalariyla, elestirel

yaklasim gelisme zeminini olusturmustur” (Matellart, 1998, 58-59).
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Elestirel paradigmanin ideolojiye iliskin yaklasiminda medyanin rolii tizerinde durur ve
medyanin ideolojik bir aygit oldugu kabuliinden hareket eder. Ekonomik politik
yaklasimlar ideolojiye degil asil olarak ekonomik siyasi temele gonderme yaparken,
ekonomik indirgemeciligi elestiren Kiiltiirel Caliymalar Okuluysa, medyanin toplumsal
rizanin kazanilmasmdaki roliinii irdeler. Yapisalci yaklasgim, medya iiriiniin ideolojik
yapisina vurgu yapmaktadir. Yapisalct yaklasimlarin da o6z itibariyle son kertede
ekonomi-politik ve Marksizmle eklektik bir 6zellige sahip oldugu unutulmamalidir. Ilk
yapisalci caligmalar anlam ve temsil kavramlari izerine yogunlasirken, daha sonraki ilgi
alanlar1 edebiyat ile beraber medya metinlerine yonelmistir. “Yapisalciligi Marksist
temelli ekonomi politik yaklagimdan ayiran nokta alt yap: iist yap iligkilerine bakis
acisinda yatmaktadir. Yapisalcilar dilin 6nemine yogunlasarak oOzellikle medya

metinlerine ve temsil kavraminin analizine yonelmislerdir” (Karaduman, 2009, 86).

Iletisim arastirmalarindaki ana akim yaklagimlar, medya tarafindan iiretilen iceriklerin
bilgi, haber, eglence, egitim amacli olduklarin1 varsaymaktadir. Elestirel yaklasimlar
ise medya metinlerindeki Ortiikk anlamlarm, toplumsal adaletsizligi ve egemenlerin

cikarlarim yeniden iireten bir ideoloji iiretimi oldugunu savunurlar.

Frankfurt Okulu, klasik Marksizmin goz ardi ettigini diisiindiigii kiiltiir hayat1 ve
ideoloji iizerine yogunlasarak medya arastirmalarina 6nemli bir kaynak olmustur.
Frankfurt Okulunun o©nde gelen temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer
“Aydinlanmanm Diyalektigi” isimli ¢aligmalariyla “kitle kiiltiirti” ve “kiiltiir endiistrisi”
gibi kavramlar1 ortaya atarak elestirel caligmalarm tarihsel gelisiminde 6nemli bir rol

istlenmislerdir.

Frankfurt Okulu, degisen toplum yapisi ve ideolojinin analizini yapar. Ozellikle iki
savas aras1 donemde, fasizmin yiikselisiyle birlikte totaliter ideolojinin giiclenisi ve bu
giiclenmeyi yaratan kurumlarin analizine girerken, “Frankfurt Okulu, kitle iletisim
araglarmi, kitle Kkiiltiiriiniin yaraticis1 olarak iktidar ve kontroliin uygulanmasi ve
aracilastirilmasindan sorumlu tutmaktadir. Seri iiretim ve kiiltiiriin standartlagmasi,
ticari bir meta haline gelmesi, kitle kiiltiirii diizeyinin diisiikliigii, temel elestiri noktalar1

olarak, Frankfurt Okulu analizini kapsamaktadir” (Timisi, 2003, 56).

Bir biling formu, belirli tiirden kurum ve pratikleri destekleme, koruma ve

mesrulagtirma fonksiyonunu yerine getirdigi Olciide ideoloji olarak nitelendirilebilir.
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Elestirel teorisyenler ideolojiden, cok sik olarak, tahakkiim iliskilerini siireklilestiren
veya mesrulagtiran bir 'diinya tasavvuru' olarak s0z ederler. “Elestirel teori
perspektifinden, toplumsal ¢eliskileri maskelemeye hizmet eden bilin¢ formlar: ideoloji
olarak adlandirilabilir. Elestirel teoride toplumsal analiz ile ideoloji elestirisi birbiriyle
ic ice gecer. Verili haliyle gercekligi betimlemek ve analiz etmek yerine, elestirerek

analiz etmek temel amag olarak kabul edilir” (Balkiz, 2004,12).

Kiiltiir endiistrisi iirtinleri, kapitalist diizen igerisinde bu diizeni mesru kilar nitelikte
diizenlenmistir. Bu ana diisiince ekseni etrafinda Franfurt Okulunun iki ©6nemli
temsilcisi W. Adorno ve Max Horkheimer birlikte yazdig1 "Aydimlanmanin Diyalektigi"
adli eserlerini ortaya koymuslardir. Adorno ve Horkheimmer'a gore; Kkiiltiiriin ve
eglencenin yayilmasi sadece kiiltiiriin gerilemesine degil eglencenin endiistrilesmesine
gotiirmektedir. Onlar popiiler kiiltiir tiriinlerini derinlikten yoksun, eglence i¢in tiretilmis
yiizeysel {Uriinler olarak tamimlarlar. Diisiiniirler, Aydmlanmanin Diyalektigi'nde,
aydinlanma kavramim sorgulayarak aydmnlanmanin sorgulayict ve bagimsiz olacagi
yerde aklin ve bilimin, kapitalizmin denetimine bagimli hale geldigini belirterek,
aydmlanma projesini elestirmislerdir. Onlara gore kitlelerin pasif ve tiiketici konuma

gelmesinde ideoloji, teknoloji ve biirokrasi birinci dereceden sorumludur (1997, 32).

Horkheimer ve Adorno eserlerinde kiiltiir endiistrisi iirtinlerinin kitleleri bilingsiz
yiginlara doniistiirdiigiinii ileri sitirerler. Bu durum diislerimizin bile calimmasi demektir
ki Adorno ve Horkheimer'a gore tam anlamiyla bir "Kitle kandirmacasi olarak
aydmlanma" niteligi tasimaktadir (1997, 38). Bu iki diisiiniir diger endiistrilerin, kiiltiir
endiistrisi Uriinlerini yapan ve yayan medya endiistrisinden ekonomik olarak daha giiclii
oldugunu bu baglamda medyanin ekonomik yap: icerisinde diger endiistrilere
bagimhiligim1 ortaya cikardigini bu durumda da artik tasnif edilemez bir kiiltiir
endiistrisinin  karsimiza ¢iktigin1 dile getirirler. Unsal Oskay, Kkiiltiir endiistrisi
kavramiyla "pazar'da egemen insan ve bagimli insanm olustuguna dikkat ¢ekerek
kiiltiirel {iiriiniin diizenleyici ve esitleyici rol oynadigina deginmektedir (1984, 195).
Buna milyonlarca insan katilip i¢cinde yer aldig1 icin milyonlarca 6zdes, meta iiretmekle
kitlelerin gereksinimlerinin karsilanmasi gerekmektedir ve ilging olan su ki, bu insanlar
(diiz anlamda o6zdes degil soylenen 6zde 6zdes) gereksinimlerde 6zdes kilinmustir

(Horkheimer ve Adorno, 1997, 120).
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Bu nedenlerle biitiin kiiltiir endiistrisi iirtinlerinde kullanilan dil, séylem ve igerik tek tek
kurgulanip diizenlenebilmektedir. Kapitalist diizen icerisinde bilimin rolii de yeniden
diizenlenmis, bilimin kitleleri 6zgiirlestiren yonii torpiilenmis sadece egemen sinifa ait

olan bir bilim anlayis1 topluma egemen olmustur.

Kapitalist sinifin diisiince bicimi kitle iletisim araclar1 tarafindan sunulmakta ve
yaygmlastirilmaktadir. Marcuse, toplumsallagsmanin bir eyleyeni olarak ailenin roliiniin,
giderek artan Olciide ‘'disaridaki gruplar ve Kkitle iletisim araglar’' tarafindan ele
gecirildigini eklemektedir (Akt. Slater, 1998, 225). Ciinkii; Marcuse'a gore tek boyutlu
olan bu toplum, kitle iletisim araglar1 veya kiiltiir endiistrisi tarafindan yaratilmaktadir.
Kitle iletisim araclar1 ile insanlar somiirgelestirilerek, toplumu yonetenlerin istedikleri
seyleri, istedikleri zamanda, istedikleri Olciide tiiketen robotlar siiriisii haline
getirilmektedir. Marcuse, aslinda kapitalizmin ¢cok boyutlu insan1 ekonominin buyrugu
altma soktugunu, cok boyutlu insani iretim i¢in seferber ettigini, ama sonugta
baskaldirma giiclinii yok ettigini, yani tek boyutlu hale getirdigini soylemektedir (1994,
79).

Horkheimer ve Adorno, egemen toplumsal diizen olan kapitalizmin iktidarmi pekistiren
ve saglamlastiran bir unsur olarak goriilen kitle iletisim araclarinin tektiplestirici ve
Ozgiinliikten yoksun iirtinlerinin toplumsal refleksleri ortadan kaldirdigini vurgularlar.
Horkheimer ve Adorno, bu yolla kitlelerin yOnetenlerin isteklerine boyun egmekte
olduklarmi, birer kole konumuna diisiiriildiiklerini ve egemen ideolojiye inatla
sarildiklarim belirtmektedir (1997, 49). Marcuse'un "Tek Boyutlu Insan" kitabinda
"inceltilmis koleler" kavramiyla agikladigi bu durum, kitlelerin hi¢ farkina varmaksizin

var olan statik iligkileri devam ettirmesini saglamaktadir (1994, 79).

Marcuse, insanin tek boyutlu hale gelisini iki asamali olarak aciklar. Birinci agsamada
devrimsel nitelik tasiyan ve insan icin Onemli olan kavramlarm i¢inin bosaltilarak
degersizlestirilmesi ikinci asamadaysa ileri teknoloji ile bireyin yabancilagmasi ve
tektiplesmesidir. Marcuse, teknolojik bir toplumsal baski ve denetimin egemen oldugu
sanayi toplumunda, bireyle toplum arasindaki iliskinin, bireyin toplumu ve o yolla da
toplumun biitiiniiyle 6zdeslik kurmasi bi¢iminde tanimlanacak bir Oykiinme iligkisi
oldugunu sodylemektedir. Bu anlamda bireyin toplumsal katilimi, yaratilmis yapay
ihtiyaglar iizerinden, toplumsal biitiinlesme cercevesinde olmakta, kendilerine zorla bir

yasam bi¢iminin benimsetilmesiyle bireyler toplumla biitiinlesmektedir. “Kitle iletisim
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araclar1 sozde secim olanagiyla, yarattigi yapay gereksinimler ve yapay temsillerle ve
bunlar araciligiyla elestirel aklin ortadan kalkmasiyla bireyin toplumsal biitiinlesmesini

saglamaktadir” (Timisi, 2003, 57-58).

Frankfurt Okulu geleneginden gelen ve elestirel bakisi siirdiiren bir diger isim olan
Jurgen Habermas, toplumsal modernlesmenin ideolojik, bilimsel ve teknolojik
elestirisini yapar. Bireylerin toplumsal kriz durumlarinda etkilesimde bulunmalarini
"iletisimsel eylem" kavramuyla aciklayan Habermas, bir araya gelme, insanligin
birbirini anlayabilmesini ve iletisimsel akil araciligiyla ileriye doniik genel bir hareket

plan1 yapmasini saglar.

Habermas’in diger 6nemli kuramsal yaklagimi ise kamusal alan kavramsallastirmasidir.
Habermas’a gore, 18.yy.'da insanlarin siyaset iizerinde etkinlik saglayabildigi, bulusup
toplumsal sorunlarin tartisabildigi yer olan kamusal alanin, sanayi devrimiyle birlikte
endiistriyel kapitalizmin egemen iretim tarzi haline gelmesiyle birlikte, burjuva
smifinin eline gectigini belirtir.  “Kitle iletisim araglar1 ve politikanm orgiitlenmesiyle
kamusal alan ortadan kalkmistir. Modern toplumlarin dl¢egi, goreli olarak sinirli sayida
kiigiik yurttas gruplarmin fiziksel olarak bir araya gelmesinden farkli bir sayisal
biitiinliigiin toplanmasina olanak saglamadigi icin, kitle iletisim araclar1 kamusal alanin
baslica kurumlarindan biri haline gelmistir” (Timisi, 2003, 62). Bu baglamda bireyler
tolumu ilgilendiren sorunlara ve politikaya etkili ve etkin olarak katilmaktan
uzaklasarak pasif bir izleyici olmuslardir. Habermas'in kamusal alan ile ilgili goriisleri
ozellikle geleneksel medya araclar1 ve yeni medya teknolojileriyle ilgili katilim ve

temsil sorunlarina iliskin temel bir bakis acis1 sunmaktadir.

Kamusal alanm olusumunda kitle iletisim araglarina onemli bir rol istlendiklerini
belirten Habermas, ticari kar odakli kuruluslar olan kitle iletisim araglarinin devlet
etkisine de a¢ik durumda olduklarmi vurgular. ideolojik etki alanm insam dzgiirlestirici
bir icerige sahip olmasi gerektigine isaret eden Habermas'a gore, 19. yiizyilin ilk
donemlerinde "zanaatkar" gruplar tarafindan yiiriitilen medya endiistrisi artik kiiltiir
endiistrisinin en Onemli parcasi haline gelmistir. Kitle iletisim araglarinin yasamalar:
icin gereken ilan ve reklamlar sayesinde Ozerkliklerini yitirdiklerine deginen
Habermas'a gore, Reklam ekonomisi, sadece mevcut yaym organlarina el koymakla
kalmaz, kendi gazetelerini ve dergilerini yaratir... “Gonderen kamu yarar1 pesindeki

birisi roliine girerek ticari maksadim gizler. Tiiketicinin etki altmma alinmasi, 6zel
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sahislarin  olusturdugu, diisiince iireten kamusal toplulugun klasik bi¢iminin
cagristmlarin1 yok ederek, o kamusal varhigin mesrulastiriciligint istismar eder;
kamusalligin iktibas edilen islevleri oOrgiitli ©zel c¢ikarlar arasindaki rekabete

eklemlenir” (1997, 324-325).

Boylelikle kitle iletisim araclar1 kanaliyla bir mutabakatin olusturuldugunu belirten
Habermas, 0zel ¢ikarlar arasindaki rekabete medyanin eklemlenmesiyle "kamusalligin

yeniden feodallestigi"ni soylemektedir. Habermas'mm bu tiirden bir feodallesmeden

kastinin dzgiirlesmenin Oniine set ¢ceken bir gelisme oldugu anlagilmaktadir.

“Marksizm’den yola ¢ikan ama ¢ogu zaman Marksizm’in kiiltiir kuramini elestiren
Frankfurt Okulu geleneginin benimsedigi elestirel yaklasim bugiin bir sosyal bilim
disiplininde yiiriitiilen caliymalarda etkisini hissettirmektedir. Frankfurt Okulu’nun
sosyal bilimlerdeki bu oncii roliine ragmen klasik Marksistler tarafindan ekonomik

diizlemi goz ardi ettikleri yoniinde elestirilere ugrarlar” (Karaduman, 2009, 97).

“Gramsci ve Althusser'in Marksizm i¢inde gelistirdikleri ideoloji ve medya
degerlendirmeleri i¢inden, 1970'li yillardan itibaren belirli 6geleri secerek, medyaya
iliskin tartigmalarda metinlere ve metinlerin okunma siireclerine yonelerek bir baska
yaklasim gelistirme cabasini Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 i¢inde gormek olanaklidir”

(Dursun, 2001, 34).

Marksizmin karsilastig1 temel sorunlar iizerine kafa yoran ve onemli teoriler 6ne siiren
Kiiltiirel] Caligmalar ekolii, kuramsal yaklagimimin temellerini olustururken Althusser ve
Gramsci'den fazlasiyla faydalanmistir. Gramsci, toplumsal sinif olusumlarinda ve bu
smiflarin ittifaklarinda kiiltiiriin roliiniin kavramsallastirilmasinda farkli bir yaklasim
ortaya koyarken, Althusser'in rizanin tiretimi, cagirma ve ideolojik aygitlar kavrami da
kiiltiirel ¢alismalarda 6nemli rol oynamistir. Ayrica bireylerin biling sekillenmesinde
bilin¢lerinin bigcimlenmesinde ve hakim toplumsal smifin fikirlerinin topluma egemen
olmasinda giindelik hayatin en 6nemli unsurlarindan olan medya Kiiltiirel Caligsmalar
icin degerli bir sorunsal, ugras alami olmustur. Gercek diinyanin dil ve anlamlar
vasitasiyla sosyal olarak nasil yapilandirildigi sorunsali iizerinde duran Kiiltiirel

Calismalar, anlamlandirma ve temsil pratikleriyle kiiltiirii ¢oziimlemeye calisir.

“Ingiliz Kiiltiirel Calismalar gelenegi, 1960'l yillardan sonra, basta edebiyat alani

olmak {lizere daha sonra disiplinlerarast bir yaklasimla smif miicadelelerinin,
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tahakkiimiin ve toplumsal esitsizligin ve ideolojinin yeniden iretildigi bir alan olarak
cagdas kapitalist toplumlarda basta Ingiltere olmak iizere Kiiltiiriin incelemesi ile
ugrasir” (Yaylagiil, 2006,145). Kiiltiirel Caligmalar gelenegi ilk olarak seckinlerin
kiiltiirii izerine yogunlasirken daha sonra, popiiler kiiltiir ve giindelik yasam kiiltiirii

lizerine arastirmalar yapmustir.

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar geleneginin en 6nemli ismi olan Stuart Hall, Gramsci
tarafindan ortaya atilan “hegemonya” kavramini medya arastirmalar1 alanina tasimistir.
Hall, medya arastirmalar1 alaninda 6nemli bir doniisiimiin yasandigini 6ne siirmektedir.
Bu doniisiimii "medya ideolojiktir" seklinde ifade eder. Hall, bununla ideolojik olanin
daima kendine 6zgii, sosyal ve siyasal normlar1 oldugunu 6ne siirmektedir ve medya
caligmalar1 ve kuramlarmin ideoloji sorunuyla ilgilenmekten kag¢inmasimin olanaksiz
oldugunu vurgulamaktadir (1997, 90-91). Hegemonya kavramina bakis olarak Gramsci
ile Kiiltirel Caligmalar gelenegi arasmnda bazi temel farkliliklar bulunmaktadir.
Hegemonya kavrami Gramsci tarafindan sadece sinifa dahil edilen iktidar iligkilerini
tanimlamak i¢in kullanilirken, Kiiltiirel Caligmalar da hegemonya kavram cinsiyet, irk,
din, etnik koken ve anlama dahil edilen iktidar iligkilerini tamimlamak igin
kullanilmaktadir. Hall, ideolojiyi bir miicadele alan1 olarak goriir. Bunu ileri siirerken,
Gramsci'nin "hegemonyanin siirekli miicadele ile iistiinliik kazanmasi1" fikrini temel alir.
Hall, ideolojinin kokenlerini bulmaktan ziyade, somut etkilerinin belirlemeye calisir.
Hall'e gore ideoloji, iiretim seklinin bir yansimasi degildir; cinsiyet ve wrk gibi temsile
iliskin dlgiitler en az ekonomik degerlendirme 6lciitii kadar temel niteliklidir (1997, 92).
Hall'un ideoloji ile ilgili diisiincelerinde Gramsci'nin hegemonya kavraminin onemli bir

etkisi vardir.

Kiiltiire] Caligmalar gelenegi ayrica "izleyicinin Ozerkligi" tizerine dikkat c¢ekmis,
alimlama sorunu iizerinde durmustur. Bu asamada Hall, Morley ve Fiske, izleyicinin
Ozerkligi sorununa farkli pencerelerden bakmiglardir. Hall, medya metinlerinin
kodlanma siireclerinde once dilin sdylemsel kurallara yani, metnin anlamli oldugunu
gosteren kurallara uymas: gerektigini soyler. Metin gergekligini kurarken bunu dilsel
uzlagimlara dayandirir. Hall'un medya ideoloji iliskilerini analiz etmeye yOnelik
gelistirdigi yontem Onemlidir. “Hall'un ¢6ziimlemesi izleyiciler acisindan ii¢ tip
acimlamay1 tanimlamaktadir: egemen, karsit ve tartigmaci. Birincisi, dogal, mesru,

kacmilmaz bir toplumsal diizenin ve bir meslek evreninin anlayis bi¢imi gibi goriinen
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hegemonik bakis agilarina uygun diiser. Ikincisi, iletiyi bir baska izafet gercevesine
karsit bir diinya goriisiine gore (6rnegin ulus ¢ikarmni sinif ¢ikarina ¢evirerek) yorumlar.
Tartismaci kod ise, kismen egemen anlamlar1 ve degerleri, benimseyen ancak yasanan
bir durumdan Ornegin ait olunan grupla ilgili c¢ikarlardan genellikle paylasilan
tanimlamalar kars1 ciiriitiicii tezler ¢ikaran karsit mantiklarin bir karmasi, karsitlik ve

uyum Ogelerinin bir karisimidir” (Sholle, 1999, 279).

Yapisalcilik ve postyapisalcilik arasinda eklektik bir bakis agist siiren Hall, her
toplumun kendi toplumsal, siyasal ve kiiltiirel diinyasina iligkin bir simiflama yaptigini,
egemen Kkiiltiir diizenini olusturdugunu soyler. “Hall'un goriisleri Kiiltiirel Caligmalar'in
ideoloji sorununa yaklasimini yansitirken, medya metinlerinin de egemen ideolojiyi tek
yonlii olarak izleyicilere yansittigini varsaymaz. Medya metinleri egemen sdylemler
icinde yapilanmis bile olsalar farkli okuma bi¢imleri miimkiindiir. Kimi izleyiciler

metinleri tartisarak, kimileri de kars1 ¢ikarak okurlar” (Inal, 1999, 157).

Ote yandan Hall, pasif izleyici kavrami yerine, aktif izleyici ve etkin okuma kavramiyla
medya mesajlarinin kodlanmalar1 ve izleyicilerin farkli kod acimlariyla ilgilenmistir.
“Ayrica egemen ideolojik  tanimlarin  ve temsillerin  dagitiminda  ve

saglamlastirilmasinda medyanin oynadigi rolii incelemistir” (Hardt, 1999, 55).

“Medyanm ideolojik rolii baglaminda Hall, iki noktay:1 vurgular. Kitle iletisim araglar1
a) Gruplarm ve smiflarm 6biir gruplara ve siniflara iliskin bir hayat, anlam, pratik ve
deger 'imgesi' insa etmelerinin temelini saglamaktan, b) Cagdas sermaye ve iiretim
kosullar1 altinda daha karmasik hale gelen ve boliik porciik parcalardan olusan
toplumsal totalitenin cogulcu bir 'biitiin' olarak kavranabilmesi icin gereken imgeleri,
temsilleri ve diisiinceleri saglamaktan, giderek daha ¢ok sorumlu hale gelmektedir”
(Dursun, 2001, 38). Medyanin toplumsal acgidan sahip oldugu bu onem gerek siyasi

gerekse iktisadi elitlerin bu araclara olan ilgisini arttirmaktadir.

Medyanin ideolojik konumu Hall'un gérme bicimindeki 6zgiinliigiine David Sholle, su
satirlarla isaret etmektedir: “Hall'a gore, medya Obiir siniflarin imgelerini insa eder ve
smf farkliliklarini bir biitiinliik, cogulluk i¢cinde birlik yaratacak sekilde dokur. Medya
cogullugu sunar, ama bunu yalnizca soz konusu farklilik ve alternatiflerden bir oydagma
meydana getirecek sekilde yapar” (1999, 279). Koker’e gore “soylem, tartismanin

icinden yine oydagsmaya doniisebilecek Ogeleri secer ve geriye kalanlar1 marjinalligin
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sessizligine mahkim eder” (1998, 74). Bu baglamda medya bir esik bekg¢isi gorevi

gormekte ve sdylemini egemen ideoloji ¢ercevesinde yeniden inga etmektedir.

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar geleneginde ideoloji kavramlastirmasini kuran Stuart Hall,
smif ideolojilerinden s6z ederken, ideolojinin bireyleri "6zneler" olarak ele aldigina
dikkat ¢cekmigstir. Bu goriise gore ideolojilerin bireysel biling tarafindan iiretilmelerinden
cok, bireylerin ideolojilere gore kendilerine konumlandirmalar1 s6z konusudur. Bu
baglamda Hall, Williams'm Kkiiltiirelci goriisiinii ve Althusser'in yapisalc1 goriistinii
alarak, Gramsci'nin kavramlarmi kullanip "sinirh bir yapisalcilik” Onerir. “Hall'a gore
toplumsal yap1 ve deneyim ideolojiyi belirlemez ve ideoloji tarafindan belirlenmez.
Buna gore ideoloji, biling, miicadele ve pratik bigimleri arasinda tarihsel ve durumsal
eklemlenmeler olarak yeniden diisiiniiliir” (Akt. Lewis, 1992, 277-292). Stuart Hall,
ideoloji alanin1 kendi mekanizmalar1 olan 6zerk bir diizenleme ve miicadele alan1 olarak
tanimlar. Hall'a gore toplumsal pratiklerin, kimliklerin, bilinglerin ve 6znelliklerin

yerlestigi anlam Oriintiisii ve soylem alan1 6nemlidir.

Hall'a gore; maskeleme, yersizlestirme, parcalama ve korlestirme yoluyla devletin
egemen simif1 alt siniflarin giivenini ve yeniden riza iiretimini elde etmektedir (Akt.
Davis, 2004, 83). Hall, egemen/basat ideolojinin hegemonyasi, iistyapilar diizeyinde var
olan ideolojiler i¢cinden gelistirilmesi gerektigini belirtir. Gramsci'den aldig1 hegemonya
kavramini, “toplumdaki asli ekonomik siirecler iizerinde etkili bir iistiinlik saglamis
olan basat bir smif ittifakinin ya da yonetici blogun, bir toplumun hayat tarzlarmi
adetlerini ve anlayislarini, bi¢imini, kiiltiir ve medeniyet diizenini, dogrudan dogruya
tikel bir smifin dar ¢ikarlarina yarar saglamasa bile, bir biitiin olarak hayatin basat
toplumsal {iiretim sisteminin gelisimini destekleyen, toplum {iizerinde sagladig:

istiinliigli yaydigi tiim siirecleri kusatir” seklinde aciklar (Hall, 1999, 119).

Hall, yeni zamanlarin en etkili iletisim araci olarak nitelenebilecek olan internet ve diger
kitle iletisim araglarina onemli islevler atfetmektedir. Ona gore medya, 20. yiizyilin ileri
kapitalizminde nicel ve nitel olarak kiiltiirel alanda tayin edici ve temel bir 6nderlik tesis
etmistir. Kitle iletisim araglar1 ekonomik, teknik, toplumsal ve Kkiiltiirel kaynaklari
bazinda, ayakta kalabilmis daha eski, daha geleneksel kiiltiirel kanallardan nitel olarak
daha biiyiik bir dilimi yonetimi altmma almistir. “Bu noktada, giiniimiiz kapitalist
toplumlarinda hizli bir gelisim gosteren kitle iletisim teknolojilerinin kiiresel dl¢ekte bir

hegemonyanin kurulmasinda nasil islev gordiigiinii anlamamiz gerekmektedir. Ciinkii
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basat ideolojinin ve kiiltiirel degerlerin olusturulmast toplumsal alanda bir

hegemonyanin kurulmasina baghdir” (Giizel, 2006, 9).

Sonug olarak basat/egemen ideolojiler riza ve uylagimin yapilandirilmasinda ve yeniden
insasinda islev iistlenirler. Hall'a gore bu asamada hegemonya kavrami, 6nemli bir ¢ikis
yolu saglamistir. Hall, bu baglamda medyanin ideolojik roliiniin, gruplarin ve smiflarin
obiir grup ve smiflara iligkin bir anlam pratigi ve deger imgesi inga etmelerinin temelini
olusturmak, toplumsal totalitenin bir biitiin olarak kavranabilmesi i¢in, imge, temsil ve
diisiinceleri saglamak oldugunu ileri siirer. Ayrica Hall, medyanin devletin ideolojik

aygitlar olarak varligimi saptar.

Ote yandan Kiiltiire] Calismalar gelenegi icerisinde televizyona yonelik arastirmalariyla
ismini duyuran David Morley, en bilinen arastirmas: olan Nationwide Audience de
izleyicinin kod c¢oziimlemesiyle sinifsal konumlar1 arasindaki iliskiyi arastirmastir.
Nationwide isimli magazin programinin izleyici kitlesine yonelik arastirmada egitim,
yas, cinsiyet ve meslek grubu degiskenlerine bagli yirmiden fazla grup olusturularak,
iletilerin nasil alimlandig1 arastirilir. Arastirmada, Nationwide adli magazin programina
ideolojik igerik analiz yapilmig, programin ulusal birligi saglama yOniinde milliyetci
fikirler aktardi@i ve smifsal farkliliklarm {izerini Orttiigii sonucuna ulasilmigtir.
Morley'in ikinci gorgiil alimlama analizi "Aile Televizyonu"dur. Bu caligmada ise
goriismelerin yapildig1 yer ev ortamudir. Ciinkii bireylerin giinliikk yasamlar1 i¢inde
televizyonla karsilastiklarr ortam ev ortamudir. Bu arastrma farkli program tiirlerinin
alimlanmasinin karsilagtirmali bir analizini icerir. Ayni birey farkli sekilde okumalar
yapabilir. Kimi zaman metnin sdylemine katilirken, kimi zaman da kars: ¢ikip alternatif
bir okuma yapabilir. Okuyucu farkli sdylemler i¢cinde belirlenen bir 6znedir ve farkli
soylemler icinde edilgen degildir. Her ailenin farkl izleme pratikleri vardir. “Bu
arastirmaya gore, kadinlar ev isleri arasinda televizyonu agik tutarken, erkekler daha
yogun bir televizyon izleyicisidir. Bu goriigler Kiiltiirel Calismalar icerisinde izleyicinin
ozerkligi sorunsalina 1s1k tutacak nitelikteki ¢alismalarin sonuglaridir” (Ozgetin, 2010,
16).

Kiiltiire] Caligmalar yaklasimi icerisinde deginilecek bir diger isim John Fiske'dir.
Fiske, alimlama ¢aligmalarinda gorsel medya metinleri 6zellikle de pembe diziler ve
televizyon dizileri iizerinde durmustur. Fiske'ye gore medya metinleri, i¢cinde farkli

sOylemlerin yer aldigi, metinlerdir ve metinlerin sdylemsel yapilarim iist/egemen
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sOylemin tamimiyle kapatmasi s6z konusu olamaz. Fiske ozellikle metin ile izleyicinin
kargilastig1 an iizerinde durur ve bu karsilasma anmi anlamli olarak nitelendirir. Ona
gore izleyici metnin i¢cinde barmdirdigr cokanlamlilig: icerisinde kendine yakin olani
cekip alir ve onu anlamli kilar. Fiske'nin medya metinlerinin alimlanmasinda énemle
izerinde durdugu kavram dilbilimcilerden aldig1 "metinlerarasilik" (intertextuality) tir.
“Bir metnin diger metinlere dayanarak insa edildigini ve onlarla birlikte okunacagini
belirten bu kavram, medya metinleri okumalarina 1s1k tutabilecek bir kavramdir. Ve her

okuyucu kendi konumuna gore metinlerarasi okuma yapar” (Arik, 2006, 126).

Baslangicta medyayr basat ideolojinin aktarildigi alan olarak ele alan Kiiltiirel
Calismalar, giderek bu bakis agisim1 degistirmis ve gelistirdigi yeni yaklagimla medyayz,
sOylemlerin mesruluklar1 i¢in miicadele ettikleri bir alan olarak degerlendirmeye
baslamustir. Kiiltiirel Calismalar, anlamlarin seffaf tasiyicilar1 olarak medya metinlerini
bilinen anlamlarinin disina ¢ikararak, metinlerin ideolojik ve dilsel yapilandirmalarina
yogunlagmistir. Ancak metin analizine gereginden fazla vurgu yapmasi ve gelenegin
kokeninin edebiyat elestirisine dayanmasi, Kiiltiirel Caligmalarin elestirilmesine neden

olmustur.

Elestirel Yaklasimlar icerisinde yer alan bir baska yaklasim Ekonomi Politik
yaklasimdir. Kiiltiirel ve iletisimsel iceriklerin emtia olarak iiretim, dagitim, boliisiim ve
tilketim siireclerini bir biitiinliik icerisinde inceleyen medyanin ekonomi politigi
yaklasimi, kapitalist toplumlarda kiiltiir ve iletisimin oOrgiitlenme bi¢imini ve bu
oOrgiitlenisin kapitalist sistemin isleyisindeki etkisini analiz eder. Bu siirecte medya hem
bir zenginlik yaratilmasini1 saglar hem de bu zenginligin esitsiz olarak boliisiilmesini
mesrulastiran ideolojik bir ara¢ olma islevini yerine getirir. Dursun’a gore bu yaklasim,
medya kuruluslar1 ve bu kuruluglarin iirettigi medya igerikleri ekonomi politik sistemin
parcalaridir. Bu mesajlar kapitalizmin ekonomik ve siyasal kosullar1 altinda {iiretilir ve

egemen Uretim iligkileri bu iceriklerin dogasmi belirler (2013, 96).

Ekonomi politik yaklagimin temel konularindan birini, medya kuruluslariyla, siyasal
glic odaklar1 arasindaki iliski olusturmaktadir. Bu agidan yaklasildiginda medya
kuruluslar tizerinde etkin rol oynayan siyasal gii¢c sahiplerinin politik ¢ikarlari, medya
sahiplerinin de ekonomik cikarlar1 var olan iliskiyi anlamamiza yardimci olacaktir.
Sermaye sahipleri bir yandan var olan konumlarimi pekistirirken, politikacilar da siyasal

egemenliklerini giiclendirmektedir. Bu nedenle haber medyasinda sik sik resmi
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kaynaklarin aciklamalarini goriiriiz. Ekonomi politik yaklagim, bu baglamda karsilikli

yiirliyen ¢ikar iliskilerinin nasil isledigini ve medya ¢iktilarina etkilerini irdelemektedir.

Yaylagiil’e gore medya arastirmalarinda ekonomi politik yaklasimin elestirel bir anlami1
vardir (2006, 134). Bu yaklasim medyanm sahipligi ve kontrolii, medya endiistrilerinin
diger endiistriyel yapilarla, siyasal ve ekonomik toplumsal elit katmanlarla
biitiinlesmesini sorunsallastirir. “Yaygin olarak medyanin cesitlenmesi, ticarilesmesi,
uluslararasilagsmas1 ve kar motivasyonunun seyirci ¢ekmeye etkisi ile reklamlar ve
bunun sonuclariyla medya pratiklerini ve icerigini inceler” (Yaylagiil, 2006, 135).
Kapitalist toplumlarda bilin¢ ve kiiltiir endiistrileri (medya, iletisim, enformasyon vb.)
tekelci pazarin mantigina gore isler. Bu alanda miilkiyet iligkileri vardir ve meta
tiretimine dayali kar maksimizasyonu amaclanir. Dolayisiyla kiiltiirel bir emtia olarak
kabul edilen haber, program, dizi, yarisma vb. medya iiriinleri, kitlesel bir izleyicinin
ortak noktalarin1 bulup onlar1 yakalayarak, en diisilk paydaya hitap edecek ozellikte

olmalidir.

Golding ve Murdock (1997, 57), iletisimin ekonomi politiginde ii¢ ¢oziimleme alani
saptar. Iki, kiiltiirel mallarin iiretimine yoneliktir. Onlar kiiltiirel tiretimin, kiiltiirel
tiiketim {izerinde smirlandiric1 bir etki yaptigini ileri siirerler. Ikinci olarak, medya
riinlerindeki temsillerin tretimleri ve tiiketimleri asamalarinda maddi gergeklerle
baglantilarin1 ortaya koymak iizere metinlerin ekonomi politiginin incelemesi yapilir.
Son olarak da kiiltiirel tiiketimin ekonomi politigi yapilir. Bu degerlendirme de maddi
ve kiiltiirel esitsizlik arasindaki iligkiyi gostermek amaciyla inceleme kapsamina almir
ve iktidar ile medya iiriinlerinin igerik ve isleyisine etkileri ve bunun sonuglari iizerinde

durulur.

Micheal Schudson, bir iiriin olarak haber ile onu iireten kurumun ekonomik yapisi
arasinda kalan her seyin, kar amacgh endiistri ile muhafazakar ve sistemin siirmesine
yardim eden haberlerin birbirleriyle, esasta i¢inde bulundugu uygunlugun
aciklanmasinda, iizerinde durulmasina gerek olmayan bir kara kutu oldugunu iddia eder
(1994, 310). Ancak Murdock ve Golding, bu goriisiin yanlis bir okuma oldugunu ileri
siirerek, Schudson'u toplumsal yapilar1 sabit, degismeyen yapilar olarak gordiigii i¢in
elestirir. Yapilar1 yeniden iiretilen ve degistirilen dinamik olusumlar olarak gormemiz
gerektigini belirten Golding ve Murdock, ekonomi politik yaklagim icin, dort tarihsel

siirecin onemli oldugunu vurgularlar. Bunlar; kitle iletisim araclarinin gelismesi, sirket



48

siirlarinin genislemesi, metalastirma ve devlet miidahalesinin degisen roliidiir. 197011
yillarda Golding ve Murdock tarafindan gelistirilen elestirel ekonomi politik yaklagim,
“ekonomik yapilanmalarla politik, sosyal ve kiiltiirel hayat arasindaki iliskilerle, kiiltiir
endiistrileri konusunda 06zellikle ekonomik dinamiklerin kamusal kiiltiirel anlatimin
yayilim alani ve cesitliligi ile bunlardan farkli toplumsal gruplarin yararlana bilirligi
tizerindeki etkisiyle ilgilenir” (Golding ve Murdock, 1997, 54). Ekonomi politik
gelenegin Avrupa'daki temsilcilerinden olan Golding ve Murdock, medyanin ekonomi
politiginin ana misyonu kapitalist ideolojinin hikim oldugu toplumlardaki ekonomik ve
politik baglantilardan kaynaklanan iiretim stratejilerinin, kitle iletisim araglarimin icerik
tiretim siirecinde calisanlarmin somut faaliyetlerini nasil bi¢imlendirdigini inceler.
Kiiltiir endiistrisinin iiretim ve tiiketim siireclerine etkilerini analiz eden Garnham da,
giderek gelisen kitle iletisim araclariyla biitiinlesmis, metalagsmis ve ideolojik anlamda
hakim yapiy1 yeniden iiretecek bir sekilde orgiitlenmis olan medyanin, kapitalizmin

kiiresel olarak yayilmasina ideolojik ve ekonomik olarak hizmet ettigini ileri siirer.

Amerika Birlesik Devletleri'nde ise, Edward S. Herman ile Noam Choamsky, haberin
ekonomi politigi ile ilgilenirler. Herman ve Chomsky, Amerikan haber medyasini analiz
ederek “Propaganda Modeli" dedikleri bir model gelistirirler ve iktidar sahiplerinin
kitlelerin neyi goriip, neyi gormeyecegine, neyi duyup neyi duymayacaklarina karar
verdiklerini, propaganda kampanyalariyla da kamuoyunu yoOnetme, yoOnlendirme
amaglarinda oldugunu savunurlar. Tim bunlarin 151831Inda Herman ve Chomsky
yaptiklar1 caligmada, medyanin sermaye yapisini, orgiitlenme bi¢imini, isleyisini ve bu
faktorlerin medya ¢iktilarma yani haber, dizi, film ve eglence programlarma etkilerini
incelemeye calismiglardir. Bu model medyadaki zenginlik ve gii¢ esitsizligi ile bu
esitsizligin medyanin menfaat iliskilerine ve yaym politikalarina olan etkilerine

odaklanirlar (Chomsky, 1998, 21).

Propaganda modelinde, haber, iiretim siirecinde 6 asamadan gecer. Bu asamalar

sOyledir:

-Egemen medya sirketlerinin biiytikliigii, yogunlagmis miilkiyeti, kar amacl olusu ve

sahiplerinin serveti,

-Reklamciligin medyanin en 6nemli gelir kaynagi olmasi,
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-Medyanin iki temel kaynak ve iktidar odagi olan hiikiimet ile is cevrelerinden ve

bunlarin mali destek saglayip onayladig1 'uzmanlardan' sagladig: bilgileri temel almasi,

-Medyay1 hizaya sokmak amaciyla kullanilan bir yontem olan medyaya yonelik tepki

iiretimi,
-Ulusal bir din ve denetleme mekanizmasi olan anti-komiinizm.

Kapitalist toplumlarda tiim is alanlarinda oldugu gibi, iletisim, medya ve kiiltiir alanlar1
da kapitalist yasalarin Orgiitlendigi alanlardir. Herman ve Choamsky, modellerinde
belirttikleri gibi, kapitalist toplumlarin yapisal 0©zelligi bu alandaki faaliyetleri
bicimlendirmektedir. Bu alanlarda faaliyet gostermek cok sermaye gerektirir.
Dolayisiyla bu alanlar kapitalist sinifin tekelinde ve denetimindedir. Kapitalizmin
hiikiim siirdiigli toplumlarda bilince ait tiim etkinlikler birer endiistriye doniigsmiistiir.
Medyanin davranis ve isleyisine iligkin bir model olan Propaganda Modeli, medyanin
miilkiyet yapisi ve ideolojik icerigi arasindaki iliskiyi gostermek icin toplumsal
olaylarin haber haline getirilirken bu filtreler tarafindan nasil sekillendirildiklerini

ampirik olarak da gostermistir.

Elestirel medya caligmalarinin ABD'deki en 6nemli temsilcilerinden biri olan Herbert
Schiller'in ¢caligmalar1 da medya araglarmin ekonomi politiginin en 6nemli analizleridir.
Arastirmalarinda Amerikan emperyalizminin tiim diinyaya yayilmasi i¢in medyanin
nasil hizmet ettigini ortaya cikaran Schiller, kapitalist bir endiistri olarak Orgiitlenen
kiiltiirel tretim iriinlerinin, diger iriinlerden farkli olarak ideolojik bir karakter
tasidigin1 ve sistemin c¢ikarma hizmet ettigini ileri siirer. Schiller'e gore emperyalist
sistemin Onemli bir parcast olan medya da toplumu manipiile ederek =zihinleri
yonlendirmekte, cesitli mitlerle paketlenmis biling icerigi olusturmaktadir (1993, 19-
41).

Kisaca ekonomi politik yaklagim, egemen giiclerin (medya sahiplerinin) toplumsal
iktidarlarim1 kurma ve pekistirme yolunda medyadan nasil yararlandiklar1 ve
sonug¢larinin neler oldugu sorusuna yanit aramaya calisir. Altyapiya (maddi iliskilere)
agirlik veren ekonomi politik yaklagimu listyapidan ayr1 diisiinemeyiz. Ekonomik yapiya
yaptig1 vurguyla kapitalist iiretimin dinamiklerini sorunsallastiran yaklasim, kiiltiir
endiistrilerinin yaratilmasinin ve dagitilmasinin s6z konusu oldugu medya piyasasi

izerine odaklanir. Ancak yaklagim, medyanin basat ideolojiyi yansitma ve kurma



50

roliinii sadece ekonomik iligkiler iizerinden gergeklestirdigi ve Ozneye yani insan
ogesine deginmedigi yoniinde elestirilir. Ozellikle ekonomi politigi sadece ekonomik
temelli bir yaklasim olarak goren Kiiltiirel Calismalar gelenegi mensubu arastirmacilar,
ekonomi politigin medyanin sadece ekonomik islevlerini determinist bir bakis agisiyla
ele aldigini bu durumla beraber ekonomi politigin medyanin kiiltiirel, ideolojik ve dilsel
islevlerine iligkin bir sey sdylemedigini vurgularlar. Oysa Marks'in iiretim anlayisi
icerisinde bilin¢ iiretimi de bulunmaktadir. Bir baska ifadeyle iiretim siirecinde
insanlarin olast bilin¢g bi¢gimleri de iretilir. Dolayisiyla ekonomi politik¢ilerin ortak
birlestigi sav, kapitalist toplumlarda medyanin ideolojik roliiniin anlasilabilmesi i¢in
sadece medya iceriklerinin yeterli olmayacagi, 'medya kuruluslarmin Kkapitalist
ekonomik sistemde biiyiik endiistri kuruluslarinin bir parcasi olarak islev gordiigi'

odakl bir tarihsel yaklagimla birlikte ele alinmasi gerekliligidir.

Tarithin her doneminde medya, egemen gii¢lerin toplumsal iktidarini, cesitli
sOylemleriyle pekistirmistir. Bu sdylemlerin kurulmasinda dil donemin ideolojilerinin
temsil edildigi tasindigr bir alandir. Sistemin i¢inde dinamizm saglayan biiyiik
endiistrilerin varligy, isleyen dinamizmi siirdiiren egemenlerin giiciinii temsil eden cesitli
dilsel pratikler donemin ekonomilerinin ve politik yapilarinm isleyisini
rasyonallestirmektedir. Bu nedenle medyanm dili ideolojinin yeniden iiretiminde

onemlidir.

1.2.1. Medya ve ideoloji Arastirmalarinda Haber Kavram
1.2.1.1. Haber ve Haber Degeri Kavramm

Haber giinliik yasamin icinde, fakat yasamu degistiren, doOniistiiren bir siirecin
yapitasidir (Rigel, 2000, 177). “Muhtemelen baska hicbir sdylem tiirii bu kadar ¢ok
insan tarafindan asag1 yukari ayni anda paylasilmamakta ve okunmamaktadir. Diinyada
cereyan eden olaylarin cogu hakkinda bilgi edinimi ve kanaat olusumu biiyiik Olciide,
milyonlarca insanin paylastig1 basin ve televizyondaki haber soylemine dayanmaktadir”
(van Dijk, 1999, 370). Dolayisiyla, haberin, insanlarin icinde yasadigi toplumu ve
diinyayi algilayip anlamlandirabilmesi ve onu cevreleyen gerceklikten haberdar olmasi

icin vazgecilmez bir ara¢ oldugu sdylenebilir.
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Tasidigr 0zel Oneme ragmen iizerinde uzlagilmig, evrensel bir haber tanimi
bulunmamaktadir. Haber kavramini, Stuart Hall; olay ve konularin toplumsal olarak
kurulu bir dizi kategoriye uygun olarak sistematik bir sekilde ayristirilmasi ve
secilmesiyle baslayan karmasik bir siirecin nihai tiriinii (Akt. Fowler, 1991, 311), W.
Lance Bennett; zamanli, izleyicinin ilgisini ¢eken ve kolayca anlagilabilecek bir bicimde
sunulan bilgi (Akt. Applegate, 2011, 47), Jackie Harrison; calistiklar1 haber
kuruluslarinin sinirlamalar1 dahilinde hareket eden gazetecilerin haber degeri bulduklari
sey (2006, 13), Oya Tokgdz; insanlar ilgilendiren zamanlt olan, fikrin, olayin, sorunun
ozeti (2000, 167), E. Nezih Orhon; her an, her yerden, iilkenin ve diinyanin dort bir
yanindan derlenen olaylarin dogru, inanilir, hizli, ¢ok yanli, ¢cok boyutlu sunumu (2004,
124) ve Ciler Dursun; diinyada belirli bir yerde belirli bir zamanda meydana gelen
olaylar, kisiler ya da seylerle ilgili, en yeni ve ilgi cekici enformasyon olarak tanimlar

(20053, 69).

Haber kavram icin yukarida belirtilen "tiriin", "bilgi", "enformasyon" gibi niteliklerin
yan sira "kurum", "sdylem" ve "olay" gibi ifadeler de kullanilmaktadir. Hartley (1982,
8-9), haberi "ancak ayni anda isleyen diger kurum ve sdylemlerle baglantili olarak var
olabilen ve anlam kazanan sosyal bir kurum ve kiiltiirel bir soylem" olarak tanimlarken,
Atilla Girgin haberin "olay" oldugunu ileri siirmektedir. Girgin'e gore, haberin gorevi
gerceklesen herhangi bir olaym halka iletilmesidir. O zaman, haber "olay"dir (2000,
86). Wilbur Schramm'a gore ise haber bir olay degil olgudur. Haberin bir olgu olarak
algilanabilmesi ancak olay olustuktan sonradir. Olduktan sonra algilanabilecek bir
olgudur. Olayla birebir ayni degil ancak olaymn simirlart i¢inde icinde tekrar
kurulabilmesi hedefidir (Akt. Tokgdz, 2000, 163). “Heniiz olmus ve olagandis1 bir
olayin habere doniismesi i¢in ise, Oncelikle yayinlanmis olmasi gerekir. O halde haber,
daha once bilmedigimiz, yeni, ilging bir olaym kitle iletisim aracglarinda yayinlanmis

halidir” (Arsan, 2005, 137).

Girgin'e gore, haberin tanim ve nitelendirmelerinin agik, kesin ve tek bir bicimde ifade
edilemeyisinin nedeni, islevinin c¢esitliliginden ve etkisinin  yogunlugundan
kaynaklanmaktadir. Bu cok genis tanim yelpazesine ragmen, bir¢cok eylem ya da
sOylemin hedef Kkitlelere ulasmasi, "haber degeri bulunmadigl" gerekgesiyle
engellenmekte ya da ertelenmektedir. Herhangi bir eylem ya da sOylemin, hedef

kitlelere ulastirilmas: i¢in igermesi gereken 6zellik "haber degeri"dir (2000, 90).
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[Ik kez Walter Lippmann'in 1922 yilinda yaymlanan "Public Opinion" adl kitabinda
kullandig1 “haber degeri" kavramini Jerry Palmer, bir haber materyalinin yaymlanip
yaymlanmayacagina iliskin karar vermede kullanilan kriterler sistemi olarak
tanimlamistir (Akt. O’neill ve Harcup, 161-162). Kavramm bir diger tanimi haber
hikayelerinin belirlenmesinde, olusturulmasinda ve sunumunda kullanilan profesyonel
kodlar seklindedir (Mutlu, 2005, 151). Orhon, ne zaman, nerede, kim, neden ve nasil
sorularina yanitlarin arandigi, dogrulanabilir olan olay, durum ve agiklamalarin haber
degeri tasidigimi soylemistir (2004, 4). Orhon'un haber degeri kriterleri, haberciligin SN
1K kuraliyla paralellik tasimaktadir. SN 1K, haber degeri temelinde haberin meydana
getirilmesinde yanit aranan sorulari ortaya c¢ikarmak icin gelistirilmis bir kuraldir
(Tokgoz, 2000, 176). A¢ilimi "Ne", "Nerede", "Ne Zaman", "Nasil", "Neden" ve "Kim"
seklinde olan bu unsurlarin her haberde yer almasi zorunludur. “Olay, durum ve
aciklamalarin ne oldugu, kim tarafindan yapildigi, ne zaman oldugu, nasil meydana
geldigi gibi ayrintilar haberde yer almiyorsa, bu haber eksik bir haber olarak kabul
edilir. Dolayisiyla okur ya da izleyici gerektigi kadar acik ve 6z olarak aydinlatilmamais

olur” (Arsan, 2005, 139).

Peter Golding ve Graham Murdock, haber degerinin, olaylarin kendi baslarina ya da
gazetecilik acgisindan insa edici niteliklerinin s6z konusu oldugunu, bu niteliklerin
bulunup bulunmadiginin habere dahil edilme kararlarimi etkiledigini belirtmektedir.
Golding ve Murdock'a gore, bir anlat1 haber degeri niteliklerine ne kadar ¢ok sahipse
haberde yer alma sans1 o kadar cok olacaktir. Baska bir deyisle, bir hikaye ne kadar ¢ok
farkli haber degeri icerirse haberde yer alma ihtimali o kadar artacaktir (2008, 46).

Bir olaym haber degerine iliskin bir degerlendirme de 1980 yilnda UNESCO'
tarafindan yaymlanan "Bir¢cok Ses, Bir Tek Diinya", diger adiyla MacBridge Raporu'nda
yer almaktadir. Bu rapora gore, bir olayin haber haline gelmesi i¢in, s6z konusu haberin
olaydan hemen sonra yayinlanmasi, genis kesimlerin ilgisini ¢ekecek nitelikte olmasi,
okuyucu veya dinleyicinin daha onceden bilmedigi bilgileri igermesi, giinliik hayatin
kaliplarindan farkli olmasi ve olaya iliskin bir karara varmak i¢in faydali olacak bilgileri

icermesi gerekmektedir.

! Many Voices, One World, United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization, New
York, Kogan Page Ltd., 1980, ss. 156, 157, (Cevrimigi)
http://unesdoc.unesco.org/images/0004/000400/040066eb.pdf, 07.03.2016.
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Haber degeri kavramim sistematiklestirmeye yonelik caligmalar siirdiiren Johan Galtung
ve Mari Homboe Ruge (Akt. Rudin, 2002, 6), bu ¢alismalar sonucunda, bir olayin haber

degerini etkileyen unsurlar1 asagida gosterildigi sekilde siralamistir:

1. Olaymn siire olarak uygunlugu: Olaymn meydana gelme zamaninin kitle iletisim

aracinin yayin programina uygun olmasi.

2. Esik degeri: Olaym belli bir biiyiikliige sahip olmasi. Ornegin bir trafik
kazasinda 12 kisinin 6lmesi, 2 kisinin 6lmesinden daha fazla haber degerine sahip

olacaktir.

3. Netlik: Olayin kolayca ve net bir sekilde anlasilir bir iceriginin olmasi.

4. Anlamlilik: Olayin haberin yapildig1 toplumun kiiltiiriiyle baglantili olmasz.

5. Uyumluluk: Olayin tahmin edilebilir nitelikte, hatta beklenti dahilinde olmasi.
6. Beklenmedik Olma: Nadir yasanan olaylar daha kolay haber olur.

7. Devamlilik: Bir olay bir kez haber yapilmigsa, ayni olayin devaminin daha sonra

da haber olma olasilig1 artar.

8. Bilesim: Olaylar, okuyucu veya izleyici profiline, 6zellikle de reklam verenlerin
taleplerine bagli olarak tiiketicinin ilgisini ¢cekebilecek baska konularla da dengelenir ve

cesitlendirilir.
9. Seckin kisi ve uluslarla ilgisi olmasu.

10. Kisi Merkezli Olmast: Olayin kisilerle iliskilendirilmesi haberlesme olasiligini

artirir.
11.  Olumsuz Olmasi: Kotii haber iyi haberden "daha 1yidir"

Stuart Hall, haber degerinin iki farkl diizeye sahip oldugunu sdylemistir. Bunlardan biri
formel, digeri ideolojik haber degeridir. Formel haber degeri, gazetenin, bir profesyonel
grup olarak gazetecilerin ve kurumsal haber yapma aygitlarmin diinyas: ve sdylemince
belirlenir. Ideolojik haber degerleri ise toplumdaki ahlaki ve politik soylem alanina aittir
ve o alanin Olgiitlerince belirlenir. “Pratikte haber iiretiminin bu iki diizeyi arasindaki

ayrim ya ¢ok azdir ya da hi¢ ayrim yoktur. Ideoloji esas olarak gizlidir; secici bir arac
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olarak gorevi onu en iyi kullanan profesyoneller icin bile seffaf olmayan "derin bir
yap1"y1 temsil eder. Olaylar haber yapma siirecinde goriiniir hale gelir gelmez ideoloji

alanina girer” (Watson, 1998, 124).

Iletisim arastirmalarinda habere ve haber degerine iliskin tartismalar iki temel goriis
ekseninde yasanmistir. Bunlar liberal ve elestirel yaklasimlardir. Liberal ve elestirel
goriisiin ayrigma noktalar1 esas olarak haberle gerceklik arasindaki iligkiye yaklasim
farkliligindan kaynaklanmaktadir. Bu noktadaki tartisma, haberin bir gercek mi yoksa
kurgu mu olduguna iliskindir. Dolayisiyla, haberin ideolojiyle iligkisinin irdelenmesi de,
oncelikle, haberin gercek mi yoksa bir kurgu mu oldugu sorusunu yanitlamayi

gerektirmektedir.

1.2.1.2.Haber ve Gergek lliskisi

Liberal yaklagimlarmm hareket noktasmi, haber degerlerini ve gazeteciligin
profesyonellik kodlarint iceren bir kavramlar seti olusturmaktadir. ‘“Zamanlilik,
yakmlik, onemlilik, sonu¢ ve insanin ilgisini ¢cekme gibi temel haber degerlerine sahip
olan olaylarin Oykiileri, gercegi yansittig1 diisiiniilen nesnel ve tarafsiz profesyonellik
pratikleri icinden 6zetlenir” (Dursun, 2005, 70). Bu baglamda, profesyonel gazetecilik
ideolojisi "gercege" ulasilabilecegi iddiasina dayanmakta, metnin gerceklik kurgusu,
bilimsel bir tutumla iliskilendirilmektedir. “Bu yaklasima gore haber gercegin bir
yansimasidir.  Haberin  igerdigi  enformasyonun nesnelliginin, dengeliliginin,
tarafsizliginin biitiiniiyle saglanmasi ya da hi¢ degilse maksimum seviyeye ulastirilmasi
miimkiindiir. Gazeteci, tipki bir "ayna" gibi, var olan olaya ve olguya iligkin bilgiyi
yansitabilir” (Dursun, 2005, 69-70).

Elestirel yaklasimlar ise, haber metinlerinin gercegi yansitan seyler olduguna ayrica
gazetecinin de haberleri kamuoyuna dogru ve tarafsiz aktaran bir meslek grubu oldugu
iddiasina kugkuyla yaklasir. Haberin gercegi oldugu gibi yansitan metinler, habercinin
de sadece olay ve kamu arasindaki bir aract olduguna kuskuyla bakmaktadir. Elestirel
yaklasimlara gore medya, kapitalist toplum yapisinin devamini ve yeniden iiretimini
saglayan bir ara¢ oldugu icin medyanin “dogruluk” ve “tarafsizlik” nosyonu her zaman
sorgulanmaya aciktir. Elestirel yaklasim gazetecinin gorevini medya sahibinin kigisel
cikarlarmi gozetmek bir nevi sermaye hesabina caligmak olarak tanimlamaktadir.

“Bugiin de elestirelligin 6nemli bir boyutu, var olan iiretim iliskilerinin yeniden
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tiretilmesi siirecinde, haberin toplumsal iiretimdeki roliinii medya sahiplerinin smifsal
cikarlariyla baglantili olarak degerlendirmeyi siirdiirmektedir. Bununla birlikte, elestirel
yaklagimlar i¢indeki bir baska degerlendirmeye gore ise haberin ve habercinin gercegi
yansitmasi olanakli degildir; ancak bu olanaksizlik medyanin kapitalist bir toplumsal
yapidaki smifsal somiiriiyii gizleme ve siirdiirmeye aracilik etme isleviyle ilgili oldugu
kadar, bir bagka konuyla daha yakindan ilgilidir. Bu ise, yasadigimiz gergegin yasandigi
haliyle yansitilabilmesinin giicliigii, bir yoniiyle 'gercegin' dogasina iliskin sorunlardir”

(Dursun, 2005, 70-71).

Dursun'a gore (2005, 71), liberal yaklasimla elestirel yaklagim arasindaki tartigma,
liberal yaklasimin "hakikatin haber tarafindan yakalanabilecegi" savi ile elestirel
yaklasimin "hakikatin var olmasina karsilik, bu hakikatin haber pratikleri vasitasiyla
(veya baska herhangi bir vasitayla) yakalanamayacagi" savi arasmndaki gerilimden
kaynaklaniyor goriinmektedir. “Haber metnine liberal yaklasim cercevesinde
bakildiginda, nesnesinin diinyada olup bitenler, olaylar olmasi anlaminda, haberin
nesneden kaynaklanarak varlik kazanmis oldugu soylenebilir. Buna karsilik elestirel
yaklasim acisindan bakildiginda ise, haber, diinyada olup bitenleri 6znenin yani insanin,
burada gazetecinin/habercinin ve onun icinde yer aldigi kurumun "anlasilir kilmasiyla”
olusan bir metindir. Dolayisiyla habercilik de insa edici/kurucu bir pratik, bir istir”

(Dursun, 2005, 74-75).

Lippmann'in goriisii de haberin hakikatle (truth) ayn1 olmadig1 yoniindedir. Lippmann'in
ifadesiyle, haberin temel gorevi olmus olan bir olayr kitlelere iletmektir. Hakikatin
gorevi ise, gizli kalmis olgular1 giin yiiziine c¢ikarmak, bunlarin birbirleri arasindaki
iliskiyi kurmak, insanlarin iizerinde hareket edecegi bir gerceklik resmi olusturmaktir
(Lippmann, 1997, 358). Dolayisiyla gercek diinyanin disinda, haber yoluyla kurulan
farkli bir gerceklik s6z konusudur. Haberin etki giicii de kendi kurdugu gercekligi
gercek diinya olarak resmedebilmesinden kaynaklanmaktadir. Bu dogrultuda, John
Fiske, haber medyasimnin giicliniin/iktidarinin, ayn1 zamanda diinyay1 belli bir bi¢imde
haritalandirma giicti/iktidar1 oldugunu sdylemistir. “Haber icinde kurulan haritalar,
bilim ve temsili bir araya getirmekte ve her ikisini de kontroliin bir aracina
doniistiirmektedir. Gergekligini kurarken temsil ettigi giicti/iktidar1 gozlerden silmekte,

temsili bilime dayandirmaktadir” (Inal, 1999, 106).
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James Watson, haberle kurulan gercekligi prizmadaki kirilmaya benzetmistir. Watson'a
gore, haber kiiltiire]l olarak konumlandirilmis bir kurgudur ve biz gercekligi kiiltiirel bir

prizma dolayimiyla goriiriiz (1998, 107).

"Dolayimlama" kavrami Graeme Burton'un medya-gerceklik iliskisi ¢oziimlemesinin
temel kavramimi olusturmaktadir. Burton'a gore, medya elini siirdiigii her seyi
dolayimlar. Medya materyalleri kurulmustur, gercek degildir. Ozgiin kavram, 6zgiin
deneyim, 6zgiin nesne degildir. Yapaydir. Gosterge kiimeleriyle kurulmus bir seydir.
Ekranda ya da sayfada goriinen gercek degildir; onun yorumlanmig bi¢imidir.
Tartisilmast gereken asil soru dolayimin derecesi, bunun nasil oldugu ve bizim belirli

bir 6rnegin anlamin1 anlamamizi nasil etkileyebilecegidir (Burton, 1995, 72-73).

Elestirel yaklagimlarin savi, haber medyasmin toplumsal gercekligi kirip yeniden kuran
bir yapiya sahip oldugu yoniindedir. Inal'a gore, haber ortamlari, toplumu ilgilendiren
olaylar1 bize ileten araclar degil, toplumsal egemenligin, insa edildigi araclardir (1999,
74-75). Giinliik aliskanliklara, zamana ve mekéna iligkin kisitlamalara karsin haber
iceriginin iiretilmesi kapitalist ideolojinin siirlandirdigr gerceklik olgusu iginde
kalmaktadir. Kendi mevcudiyetini devam ettirebilmek i¢cin kar etmek zorunda olan
haber odakli medya ortamlari, toplumun dordiincii giicii olmaktan ziyade toplumda
varligm koruyan gii¢ iliskilerinin devamu icin iktidar sahiplerine hizmet eden bir

konumdadirlar.

Dursun ise, haberin toplumsal gercekligi insa etme yoniine vurgu yapmaktadir. Dursun'a
gore, gazetecilerin olaya yaklasirken aslinda olay ya da olgu diye lizerine gittigi sey,
insanlar arasi iligkilerden kaynaklanan bir seydir. Habercilik de bu anlamda, olaya
giderken aslinda insanlar arasi iliskilere yonelmektedir. Yonelen taraf bir gazeteci, yani
bir insandir. Dolayisiyla burada insanlar arasi iliskilere, insanlarin/6znenin
yonelmesiyle ilgili bir sey yapilmaktadir. Toplumsal gerceklik insasmin ilk ve zorunlu
kosulu, iste bu yonelimselliktir (intentionality). Yani nesne dediginiz sey, (nesne olarak
kabul ettiginiz olay/olgu ya da haberin nesnesi olan sey) ile bu nesneye dair olusturulan
bilgi (haber), aslinda insanlar/6zneler arasindaki iligskilerin sonucu olarak ortaya ¢ikan

bir seydir (Dursun, 2005, 73-74).

Oya Tokgoz'lin goriisii de haberin kurgusal bir metin oldugu yoniindedir. Tokgoz'e

gore, bu nedenle, haberlerin tiim kurgusal metinlerde oldugu gibi bir sdylemi vardir.
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Haberler ozetledikleri, hikaye ettikleri olaylara, gerceklere anlam kazandirir. Bir
yandan, haberin sOyleminin i¢inde yer alan anlatimla olaylar/gercekler kurulur,
canlandirilir, insanlara aktariir. Diger yandan ise, haberlerin sdylemi i¢inde egemen

sOylemler dogallasir, egemen ideoloji yeniden kurulur (2000, 161).

Yukaridaki goriisler 151g1inda, haberin yeniden insa siirecinin ayn1 zamanda ideolojinin
kurulus siireciyle de yakindan iligkili oldugu sdylenebilir. Ciinkii, ideolojinin kendini
egemen kilma istemi, gercegin yeniden kurulmasina ihtiya¢ duyar. Zaten, Dursun'un
ifadesiyle, "gercek" olarak kabul edilen sey, bireylerin sosyal diinyada birbirleriyle olan
iligkilerine dair gelistirdikleri imgeye yonelik farkli tasarimlarin kendi aralarindaki
miicadelesinden ortaya c¢ikar. Sosyo-ekonomik ve kiiltiirel agilar1 olan bu degisik tasari
veya imgelemler arasindaki catisma ise boslukta degil, verili gii¢ iliskileri zemininde
siirmektedir. Yani gercekligin yaratilisi, iktidarin harekete gecirdigi bir alanda olup
bitmektedir. Oyleyse "gercek", halihazirdaki giic/iktidar iligkilerince kurulur. Sinif,
cinsiyet, wrk-etnisite, din gibi ayrigmalar boyunca olusan her gerceklik tasarimi, diinyay1
kavranabilir kilmaya yoneliktir. Her tasarim, onu tasarlayan kimliklerin kendi
varoluslarina 6zgii ¢ikarlari savunmay1 amaclar. Her kimlik, toplumsal iliskiler alaninda
kendi varhigmi siirdiirmek, miimkiinse eger giiciinii artirmak, kendi kismi c¢ikarmi
genellestirmek ve yayginlastirmak {iizere, kendi kimliginden emin olmak iizere soz

konusu gergeklik tasarimlarini olusturmaya ugrasir (Dursun, 2007, 111).

Oyleyse, haberin bir kurgu oldugu, bu kurgu baglaminda kendini kabul ettirmeye
calisan farkli gruplarin bir miicadelesi bulundugu ve bu gruplarin farkli birer gergeklik
tasarimina sahip oldugu soylenebilir. Birbirinden farklilasmis gerceklik tasarimlari,
farkli diistince ve degerler sistemi olarak topluma aktarilmakta, hedef kitlelerin
bilin¢lerinin de bu dogrultuda yonlendirilmesi amag¢lanmaktadir. “Dolayisiyla, bir kurgu
olarak haberin ayn1 zamanda hedef kitleye yonelik ideolojilerin islendigi bir yap1 oldugu
ifade edilebilir. Ancak ideolojiler, ©zellikle haberler iizerinden tasindiginda agik
propaganda seklinde degil, belli bir soylem biitiinliigii i¢cinde aktarilmaktadir. Haberde
kullanilan sdylem ise, gerceklik adi altinda izler kitleye nelerin sunulacagi, dolayisiyla
toplumsal ve siyasi gercekliklerin izler kitlenin zihninde nasil yeniden insa edilecegi

konusunda kritik bir rol oynamaktadir” (Karaduman, 2009, 146).
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1.2.2. Medya ve ideoloji Arastirmalarinda Haber Metni- Soylem-ideoloji iliskisi
1.2.2.1. Haber Metni ve Soylem

Soylem kavramu, Street ve Lefstein tarafindan bir kurumun degerlerini ve inanglarini
ifade eden ve sistematik bir sekilde tertiplenmis 6nermeler silsilesi olarak tanimlanirken
(2008, 153), Inal’a gore ise sdylem dil icinde kodlanan, toplumsal ve kurumsal kokenli
ideolojidir (1999, 112). Bu tamimlarin ortak noktast ise sOylemin bir dil pratigi
oldugudur. Edibe S6zen'in ifadesiyle sOylenirse, hangi kiiltiir ya da toplumda olursa

olsun, sdylem bir dilin ya da dillerin niifuz edebildigi her alanda ortaya ¢ikar (1999, 27).

Soylem kavrami, i¢inde yer aldigi yapiya iliskin gii¢/iktidar iligkilerini ¢oziimleme
imkan1 saglamaktadir. Haber metinlerini gii¢/iktidar iliskileri yoOniiyle irdeleyen
caligmalarda da haberin bir soylem olarak kabul edilme egilimi bulunmaktadir. Bu
egilim, haberin soylem olarak ele alinip ¢oziimlenmesinin, Inal'm ifadesiyle haberi
ortaya cikarildigi siireclerden ve sosyal yapi icinde olusan iktidar iliskilerinden

uzaklastirmadan inceleme imkani vermesinden kaynaklanmaktadir (1999, 134).

“Haber soOylemi, var olan toplumsal gercekligin parcast olan haberin bazen
yonlendirilen, kapali anlamlandirma pratikleri i¢inde, ¢ogunlukla egemen smiflarin
lehine gercekligi insa eden, tanimlayan, secen bir siire¢ seklinde tanimlanmaktadir”
(Ozerkan, 2002, 67). Bu tamima, haber sdyleminin ayni zamanda icinde gii¢/iktidar
iliskilerinin tasindig1 ve yeniden iiretildigi bir alan oldugu eklenebilir. Diger taraftan,
haber sdylemi toplumdaki egemen sdylemlerden bagimsiz degildir; tam tersine, van
Dijk'm da altim ¢izdigi gibi, toplumdaki mevcut egemen sdylemlerin bir iiriiniidiir.
“Stuart Hall ve digerler1 de, egemen sOylemlerin haber metni icinde yeniden
kuruldugunu belirtmistir” (Tokgoz, 2000, 159). Ayni sekilde, inal da haberin
sOyleminin egemen soOylemlerden, yani gii¢/iktidar sahibi kurum ve kuruluslarin
sOylemlerinden bagimsiz olmadigina isaret etmistir (1999, 97). Tokgéz'iin, haber
sOylemi-ideoloji 1iliskisine yonelik ac¢iklamasi ise sOyledir: "Bir yandan, haberin
sOyleminin i¢inde yer alan anlatimla olaylar/gercekler kurulur, canlandirilir, insanlara
aktarilir. Diger yandan ise, haberlerin sdylemi i¢inde egemen sOylemler dogallasr,

egemen ideoloji yeniden kurulur" (2000, 161).

Haberin soylemi, haber kaynaklari, anlatic1 ve varsayilan okuyucu arasinda Oriilmiis bir

diyalogdur (Inal, 1999, 108). Bu diyalogda, temsil edilen seyler egemen sdylemler
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olmakta ve egemen sdylemler temsil edilmekte ve metin egemen sdylemlerin etrafinda
kapanmaktadir. Bagka bir deyisle, egemen sdylemlerin farkli sekilde okunmasina izin
verilmemektedir. Zaten yapi1 olarak haber sdylemi, diger medya metinlerinin soylemleri
ile karsilastirildiginda farkli okumalara izin vermeyen, kapali ve siki (tight) bir metin

olma 0zelligi tagimaktadir.

Jonathan Bignell, haber sOyleminin, diinyanin ideolojik bir temsili oldugunu
sOylemistir. Ciinkii Bignell'e gore, haber sdylemi, neyin bildirilecegini secer ve neyin
Oonemli olacagini gosteren terimleri diizenler (2002, 80). van Dijk da haber medyasinda
bilgiye yonelik stratejik bir denetimin s6z konusu oldugunu sdylemektedir. van Dijk'a
gore bu denetim, kisith bashk secimi ve daha genel olarak toplumsal ve siyasal
gercekliklerin 0zgiil yeniden insalar1 yoluyla uygulanmaktadir. Yine haber odakli
medya, hangi haber unsurlarinin kamuya yeniden sunulacagini, onlarla ilgili ne
sOylenecegini ve nasil sdylenecegini belirlemekte, bunu yaparken de kaynak kullanima,
tekdiize haber temposu ve haber basliklarinin amaca uygun sekilde secimi gibi

yontemler kullanmaktadir (1999, 367).

Inal da haber icindeki sozciik se¢imlerinin belli bir ideolojik secimi ve tavr1 yansittigina
isaret etmistir. Ancak Inal, burada ideoloji sézciigiinden cok, "s6ylem icinde giic/iktidar
iligkilerinin temsili sorunu" bi¢iminde konuya yaklagilmasinin daha uygun olacagmi
diistinmektedir. Zira "ideoloji" sozciigii dogrudan egemen ideolojiyi cagristirmaktadir.
Oysa, haber odakli medya igeriklerinde ve diger tiirdeki medya igeriklerinde egemen
ideoloji bircok kez one ¢iksa da haberin icerisinde algilanan iktidar iliskileri sadece sinif

iligskileriyle agciklanamaz (Inal, 1999, 470).

Soylem ve ideoloji kavramlar: arasindaki iligkiye bakildiginda ise, sdylemin ideolojiyi
de kusatan bir kavram oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Sozen, 1999, 374). van Dijk (1999,
42), bu iki kavram arasindaki iliskiyi soyle aciklamaktadir: "Ideolojinin en fazla
etkiledigi toplumsal pratiklerden biri dil ve sdylemdir. Dil ve sdylem de ideolojileri
nasil edindigimizi, 6grendigimizi ve degistirdigimizi etkiler. Ozellikle bir grubun iiyesi
olarak konusurken kullandigimiz soylemin ¢cogu ideolojik temelli fikirlerden olusur."

Norman Fairclough ise (Akt. Jorgensen ve Phillips, 2002, 75), ideolojiyi

"giiclin/iktidarm hizmetindeki anlam", ideolojik sdylemi de "gii¢/iktidar iligkilerinin

siirmesine ve doniismesine katkida bulunan sdylem" olarak tanimlamaktadir. Soylemi,
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politik ve ideolojik bir pratik olarak ele alan olan Fairclough'a gére (Akt. Pennycook,
2001, 82), “ideolojik bir pratik olarak sOylem, diinya gostergelerini gii¢/iktidar

iligkilerindeki farkli pozisyonlardan insa eder, dogallastirir, siirdiiriir ve degistirir”

Sibel Karaduman ve N. Mert Batu (2011, 362), sOylemin i¢inde ideolojiyi
barindirdigini, ideolojinin de sdylem olusumundaki cerceve olarak goriilebilecegini
sOylemistir. Karaduman ve Batu'ya gore, sOylem mesajin ifade ettigi, ideoloji ise, ifade
edilebilecekleri belirleyen kodlar biitiiniidir ve her sOylem icinde ideolojiyi

barindirmaktadir.

Haber metinleri de birer soylem olarak iiretim siirecini denetleyenlerin dahi iliskisi
oldugu egemen ideolojiyi tiretmektedir. Sozii edilen bu ideolojik sdylem, haber odakli
medya metinlerinin diizenlenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii haber odakli medya
metinlerinde bazi ideolojik fikirler, yaklasimlar ve anlatilar 6zellikle vurgulanmakta,
buna bagli olarak belli bir ideolojik bakis acisini tasiyan kapali bir anlama sahip medya
metni ortaya ¢ikmaktadir.

1.2.2.2. Haber Metni ve ideoloji

Kitle iletisim araclari, ideolojinin Kkitleler iizerinde en cok etkili oldugu alanlardan
biridir. Tan Connell (Akt. Golding ve Murdock, 2002, 36), kitle iletisim araglariyla
ideoloji arasindaki iliskiyi "medya ilkin ve en basta ideolojik alana aittir" sozleriyle
ifade etmigstir. Hall'a gore de kitle iletisim araglar1 sahip oldugu teknoloji ve
iceriklerindeki yap1 nedeniyle ister olumlu ister olumsuz goriilen yaklasimda ele

almsmlar ideolojiktir (Akt. Orhon, 2004, 17).

Ideolojinin medya icerigi iizerindeki etkilerini inceleyen Pamela Shoemaker ve Stephen
D. Reese, ideolojik diizeyin diger biitiin toplumsal diizeyleri icine aldigmi ileri
siirmektedir. Shoemaker ve Reese'ye gore, ideoloji toplumsal diizeyde bir fenomeni
temsil etmektedir. Ideolojik diizeyi diger diizeylerden ayiran sey ise, daha alt
diizeylerdeki tiim siireclerin ideolojik acidan baglantil: iletiler modeli dogrultusunda ve
toplumdaki en yiiksek iktidar odaklar1 yararma calismalaridir. Shoemaker ve Reese,
medya icerigini etkileyen faktorleri hiyerarsik bir modelde gostermis, soz konusu etkiler

arasinda en biiyiik pay1 ideolojik diizeye ayirmistir (1997, 101).
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John B. Thompson da ideolojinin kitle iletisim araglarindaki isleyisinde sembolik inga

stratejilerinin uygulandigini sdylemistir. Thompson'a gore bu stratejilerin bes 6zelligi

vardir:

a. Mesrulastirma: Rasyonalizasyon, evrensellestirme ve anlatisallagtirma.

b. Gizleme/Gizemlestirme: Yer degistirme, mistiklestirme ve egretilemeler.

C. Birlestirme: Standartlastirma ve birligin sembollestirilmesi.

d. Parcasallastirma (Fragmentation): Farklilastrma, yerine gecme ve Otekinin
tasfiyesi.

e. Seylestirme (Reification): Dogallastirma, sonsuzlastirma ve yalinlastirma (Akt.

Orhon, 2004, 38).

Yukarida swralanan 6zelliklere ilave olarak, haber Ozgiiliinde cerceveleme yontemini
vurgulamak faydali olacaktir. Cerceveleme, medya iceriginin ideolojik amach olarak
sekillenmesine imkan saglayan bir yontemdir. Ik kez 1972 yilinda Gregory Bateson
problemin tamimlanmasma, gerekceleriyle  birlikte  yorumlanmasina, ahlaki
degerlendirmesine ve/veya c¢oziim Onerisi sunmaya katkida bulunmak amaciyla,
bireylerin algilayabildigi gercekligin degisik taraflarin1 se¢cmek, onlar1 bir iletisim
metninde daha fark edilir hale getirmek" seklinde ifade etmistir. Todd Gitlin (1980, 6)
ise, cerceveleri "neyin var oldugu, neyin gerceklestigi ve neyin 6nemli oldugu
konusunda kiigiik ortiilii teorilerden olusan se¢cme, vurgulama ve sunum prensipleri”
olarak tanimlamugtir. Omer Ozer'e gore, cercevelemeyle belli bir igerik sunulmakta,
digerleri dislanmaktadir. Bu cergeveler, secici kontrol siirecine tabi tutulmaktadir.
Cerceveleme anlami daraltmakta, kisitlamakta ve sonunda sabitlemektedir. Cerceveleri
belirleyen ise gii¢ sahibi kurumlardir. Cerceveler icinde, s6z konusu gii¢ sahiplerinin

sOylemleri bulunmaktadir (2011, 209-210).

Inal, haberlerin izleyicilere sundugu cercevelerin, bu cergevelenmis konularmn bireyler
tarafindan depolandig1 semalarin ve diinyaya iliskin "gercekligin" i¢ine dokiildigi
model ve haritalarm, giinlimiiz insanmin kimliginin ayrilmaz bir parcasi haline geldigini
soylemektedir (1999, 181). Bu dogrultuda, haberlerin "gerceklik" adi altinda

sunulmasiyla artan inanilirhk seviyesinin ve icerdigi ideolojik yOnlendirme
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tekniklerinin izler kitlenin giinliik olaylara ve genel olarak diinyaya iliskin algisinin

sekillenmesinde énemli bir pay1 oldugunu soylemek miimkiindiir.

1.2.2.2.1. Haberin ideoloji Tasima islevi

Louis Althusser, devletin ideolojik aygitlar1 teorisinde kilise, aile, medya, egitim ve
hukuk gibi kurumlarin bireyleri cagirmak ve diizeni muhafaza etmek, her seyden once
kapitalist tiretim 1iliskilerini yeniden {iretmek tizere kullanildigmi ifade eder.
Althusser’in devletin ideolojik aygitlar1 teorisinden yolan c¢ikan Kazanci haberin
ideolojinin kurucu 6gelerinden biri oldugunu sdylemistir. Ayrica Kazanci, topluma
haber yayan kuruluslarin toplumdaki maddi olusumun ideolojik ¢iktis1 oldugunu, fakat
aynt zamanda maddi olusuma katkida bulundugunu soylemistir (2002, 57). Bu
kuruluslarin temel islevi olan haber esas olarak maddi olay ve katmanlar i¢inde dogup
gelismekte, sonunda cokelti olarak ideolojik olusumu birakmaktadir. Iste bu asamada
kitle iletisim araglarinin ciktisi olan haberin farkli bir kimlige biiriindiigii ve haberin

ideolojinin kurucu 6gelerinden biri oldugu goriilmektedir.

Ideolojinin haber iizerinden aktarilma siireci, insanlarin haber okuryazari olma siirecini
de icermektedir. Bu aktarim siirecini Ozetleyen Hartley'e gore, haberler insanlarin
karsisina bir sosyal kurum, fakat ayn1 zamanda bir endiistriye 6zgii mevcut bir sdylem
olarak ¢ikar. Insanlar haberlerin kod ve kurallarim 6grendikge haber okuryazari olur.
Boylece yalmizca haberleri takip etme, haberlerde gecen karakter ve olaylar1 tanima
yetenegi edinmez, ayn1 zamanda diinyay1 yorumlama yetenegi de kazanirlar. Tek tek
bireyler, diinyayr bir yOniiyle haberlerde asina olduklar1 siniflandirmalar yardimiyla
algilar ve yorumlar, icinde yasadiklar1 'gercekligi' bu sekilde zihinlerine yerlestirir
(1982, 4-5).

Orhon, haber adi altindaki "biling paketleri"ne isaret etmektedir. Orhon'un ifadesiyle,
haber adi altinda sunulanlar, ayn1 zamanda 'bilerek' iiretilmis 'bilingli paketler'dir.
Anlamamizi, bakis a¢imizi, diisiincemizi sekillendirmeye yonelik olarak haberde yer
alan kareler diizenlenmekte, bu kareler birlestirilmekte ve belli bir siraya
dizilmektedirler. Olaya iliskin bazi noktalar géz ardi edilirken, kimi 6nemsenmeyecek

noktalar fazlasiyla vurgulanarak on plana tasmmaktadir (2004, 39).

Michael Schudson ise, "kamusal bilgi" olarak adlandirdigi haberin ideolojiyle baglantili

oldugunu, fakat birebir ideoloji olmadigini, enformasyonla baglantili oldugunu, fakat
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birebir enformasyon olmadigmi ileri siirmiistiir (1982, 3). Haberin, bir yOniiyle
toplumsal, siyasal ve ekonomik sorunlarin ne oldugu, ¢oziim yollarinin neler olabilecegi
konusunda okuyucuyu bilgilendirmeye yonelik bir icerik sundugu dogrudur. Ancak bu
icerik yansiz degildir ve belli bir bakis acisiyla sunulmaktadir. Inaln ifadesiyle, tiim
sorunlar1 ve tiim olas1 ¢6ziim yollarini okuyucuya yansitmaktan ¢ok, gii¢/iktidar sahibi
kurum ve kuruluslarin sdylemleri dolayimi ile sorunlar1 halka aktarmaktadir (1999,
146). Giic/iktidar sahibi kurum ve kuruluslarin" soylemleri {izerinden halka

aktarilanlardan biri de ideolojidir.

Kazanci'nin tespiti de ayni yondedir: “Haber ideoloji tasir. Bu gorev bazen cok agik
bazen de iistii kapali olarak yerine getirilir. Kamuoyunu bicimlendirmek i¢in belirlenmis
amaca yonelik mesajlar her zaman hesaplanarak ve biiyiik dozlar halinde verilmeyebilir.
Bu dozlar haberin kendinde gizlidir. Arka arkaya siralandiginda ve zaman iginde bir
degerlendirme yapildiginda ¢ok daha iyi anlasilir ki haber son tahlilde hedefe, yani
topluma belli bir ideolojiyi tasimaktadir” (2002, 58).

Haberin ideolojik boyutunun sorgulanmasi, ayn: zamanda farkli gii¢ gruplarinmm ve
kimliklerin ¢ikarlariyla iligkisinin sorgulanmasim gerektirmektedir. Dursun'un vurgusu
da bu dogrultudadir. “Haberin yapilasmis dili, toplumsal yapida var olan, siiregiden
smifsal, cinsiyetci, wke¢i vb. her tiirli iktidar ve egemenlik iliskilerinin yeniden
tiretilmesinden sorumsuz ya da bagimsiz goriilemez. Yani haber, kullanilan ve i¢inde
yerlesik oldugumuz dil evreninin cinsiyet¢i, smif¢l, wrker biitiin esitsizlik iligkilerini

apacik goriiniir kilan ve dahasi yeniden iireten bir metindir” (Dursun, 2005, 72).

Ote yandan, haberleri giicliilerin egemen fikirleri ve onlarin sinyaller yoluyla
dagitilmas: arasinda basit bir kanal olarak gormek de yanhstir. Peter Golding ve
Graham Murdock, gazetecilerin mesleki rutinleri ve inancglarinin, haberlerin, giicliilerin
egemen fikirleri ile onlarin sinyaller yoluyla dagitilmasi arasinda basit bir kanal
olmasina izin vermedigini sdylemistir. Yine de iktidar ve toplumsal siirecin yer almayisi
acikca, mevcut giic dagilimini sorgulayabilecek olan goriislerin gelismesini engeller
veya ekonomik dagilimin kontroliiniin evrimindeki kdkenini gizler. Cok sayida giiclii
insanin kaprisine ya da dehasina bagh bir sekilde temelde degismeyen bir yapida
goriilen diinya, meydan okumalardan ya da radikal degisimden cabuk etkilenen bir

diinya degildir (1998, 47).
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1.2.2.2.2. Haberin Uretim Asamasinda ideolojinin Etkisi

Demokratik olsun veya olmasin bir siyasal rejimde etkili olmak isteyen siyasal giicler
kitle iletisim araclarina her zaman mubhtagtirlar. “Medyanin ekonomi politigi yaklasimi
iktidarm pekistirmek isteyen giiclerin kitle iletisim araglar1 tizerindeki etkisine
yogunlasmustir. Ozellikle bu yaklasim kitle iletisim araclarinn miilkiyet ve sahiplik
yapisinin haber metinlerinin sekillenmesini nasil etkiledigi sorusu iizerine yogunlasarak
haber iiretim siirecinde medya-iktidar iliskilerini aciklamay1 hedeflemektedir” (Glingor,

2011,119).

Orhon’a gore haber iiretiminde ideolojik etki {izerine yiiriitillen tartismalarda haberin
gercegin kendisi degil, bir kurgu oldugu savi, ayn1 zamanda bir kurgulama siirecinin ve
kurgulayanlarm  bulunduguna yoOnelik iddaalar bulunmaktadir (2004, 38).
Kurgulayanlarm sahip oldugu ideoloji de kurgunun iiriinii olarak haberin goriiniir ve

ortiilii katmanlarindaki ideolojik boyutlarin olusumunda etkili olmaktadir.

Bu dogrultuda, Orhon, haberi toplayan, yorumlayan, izleyen kisilerin i¢inde bulundugu
ideolojinin de haberin olusturuldugu tiim siireci etkiledigini sOylemektedir. Bu etki
goriinmez bir sekilde gerceklesebildigi gibi, kimi etkilerin ortaya c¢ikardigi sonuclar
bazen dikkati ¢cekecek Olciide olabilmektedir. Dahasi, haberi yayimna hazirlayan bireyler
de, var olan genel ideoloji alaninin icinde olduklar gibi, ¢ogunlukla kurumun ve kurum

sahibinin ideolojisinin etkisi altindadir (2004, 39).

Dursun'un isaret ettigi nokta ise, bir olayla veya olguyla haber olarak ortaya konulan
metin arasindaki farkliliktir. Dursun'a gore, haber, muhabirin, gazetecinin, olaya/olguya
iliskin yakalayabildigi bilgilerle olusturdugu baska bir metindir. Haberci, gercegi
biisbiitiin yakalayip yansitabilen degil, onun yerini tutan, yani gergegin yerini tutan bir
metin olarak haber odakli medya metnini iiretmekte, yazmakta ve sunmaktadir (2005,

72).

Bir bilgi olarak haber, anlatilan olayin gercegiyle baglantisiz degildir; ancak s6z konusu
gercegin belirli bir tarzda kurulusuna dayanmaktadir. Kurulustan kastedilen ise, bir
gercegin haber dilinin olanaklar1 kullanilarak resmedilmesidir. “Resimle resmedilen
arsindaki fark gibi, haber metni ile olay arasinda da belirgin bir fark olacaktir ve bu fark

kolayca ortadan kaldirabilir degildir” (Orhon, 2004, 75).
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Haberlerin ideolojik yapis1 ise, gazetecilerin tek tarafli ve toplumdan bagimsiz olarak
iirettigi bir olgu degildir. Glasgow Universitesi Medya Grubu, haberlerle toplumdaki
egemen ideolojiler arasinda ayrilmaz bir iligki bulunduguna dikkati cekmistir. “Egemen
ideolojiler, haberlerdeki "olgu" denilen unsurlar arasindaki baglantiy1 ve biz
izleyicilerin o "olgular1" anlamamizi saglayan arka plan varsayimlar1 sunmaktadir”
(Hackett, 1984, 23). Orhon da televizyon haberinin iiretilis ve tiiketilisinde ideolojik
acidan karsilikli bir iligki bulunduguna isaret etmistir. Orhon'a gore, seyirci de bu siirece

Ornegin 'rating' yoluyla katkida bulunmaktadir (2004, 39).

1.2.2.2.3. Haberin Tiiketim Asamasinda Ideolojinin Etkisi

Haberin tiiketilmesi, izlerkitle tarafindan alimlanmasini ifade etmektedir. Haber sdylemi
icindeki ideolojik unsurlar alimlanma asamasinda, izlerkitle tarafindan alimlanip
anlamlandirilmakta ve izler kitlede belli diisiince ve tutum degisikliklerine yol

acmaktadir.

Alimlama kavramu iletisim siirecinde, mesajin amaclanan kisi, kiime ya da izlerkitleyle
bulusma anini, ortamini ve siirecini ifade etmektedir (Mutlu, 2005, 32). Alimlama
konusundaki caligmalar, edebiyat calismalari, Kiiltirel Cahsmalar Gelenegi,
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasiminin katkilar1 temelinde olusturulmustur. “Bunlardan
edebiyat caligmalari, edebi eserin anlaminin okuyuculari deneyimleriyle sekillendigini
vurgulamug, Kiiltiirel Calismalar Gelenegi metinlerin kodlanmis olduguna ve degisik
tiirde kod agimlarinin bulunduguna isaret etmis, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi ise
izleyicilerin aktif oldugunu ve medya mesajlarini kendi yararina, kendisi icin

kullandigini ileri siirmiistiir” (Aydin, 2007, 120).

Alimlama caligmalar icinde de izleyicilerin tutumuna ve medya tiiketimine iligkin farkl
yaklagimlar bulunmaktadir. David Morley'e gore, bu konudaki goriisler iki kutup
arasinda gidip gelmektedir. Bir kutupta, medyanin ve kiiltiir endiistrisinin giiciine vurgu
yapilmakta ve izleyici nispeten pasif ve gii¢siiz goriilmekte, diger kutupta ise, medya
tikketimini aktif bir siire¢ olarak vurgulayan cesitli yaklagimlar bulunmaktadir (1995,
203).

Klaus Bruhn Jensen ve Karl Erik Rosengren, alimlama calismalarinda medya
mesajlarinin kiiltiire ait ve genele yonelik sekilde sifrelenmis sdylemler, izleyicilerinse

anlam insaasinin vasitalar1 olarak goriildiigiinii sOylemistir. S6z konusu yazarlara gore,
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alimlama ¢aligmalarinin genel varsayimlarindan biri, kiiltiirel pratiklerin ve bireylerin
yorumlama edimlerinin 6rnegin politik ve ekonomik yapilardan nispeten 6zerk oldugu
yoniindedir. Bu karmasik sosyal semiyotik teorik cercevede, alimlama calismalarinda
ampirik olarak ele alinmasi gereken soru tek tek izleyiciler arasinda anlam iiretiminin

nasil farklilastigidir (Jensen ve Rosengren, 2005, 6).

Medya metinlerindeki anlamin izler kitle tarafindan nasil iretildigi sorusu Oncelikle
anlamlandirma siirecinin irdelenmesini gerektirmektedir. Norman Fairclough’a gore,
anlamlandirma siireci, birbirinden analitik olarak ayrilabilen ii¢ unsura sahiptir. Bunlar,
metnin iiretimi, kendisi ve alimlanmasidir. Metnin iiretiminin odak noktasini metin
reticileri, yazarlar ve konusmacilar, alimlanma siirecinin odak noktasmi ise
yorumlama, yorumlayicilar, okurlar ve dinleyiciler olusturmaktadir. Ideoloji de
oncelikle anlamla (ve dolayisiyla metinlerle) toplumsal gii¢/iktidar ve egemenlik

iliskileri arasindaki bir iliskidir (2006, 29).

Anlamlandirma siireci ayn1 zamanda bir metnin sifrelerinin ¢oziilmesini icermektedir.
“Hall, sifre ¢c6zme, yani kod a¢cma siirecinde, metinlerin baskim, tartigmali ve karsit bir
sekilde okunabilecegini sOylemistir. Yeglenen okuma olarak da ifade edilen baskin
okuma, amaclanmis olan1 ve baskin ideolojileri desteklemektedir. Tartigmali okumada,
okuyucu metinde neyin baskin olarak kodlandigmi bilmekte, bunlarin kimini kabul
ederken, bazisin1 da kendi gereksinim ve algilarina uyarlayarak almaktadir. Kargit
okumada ise, okuyucu metin icinde ideolojik olarak kodlanmis mesajlarin farkindadir

ve bunlara direnmektedir” (Ozer, 2011, 192).

“Hall'un "yeglenen okuma" kapsaminda isaret ettigi sey, metin igeriginin okuru
konumlandirma seklidir. Okurun konumlandirilmasi, yazarm/metnin okuyucuyu belli
bir okuma konumu almasi icin ikna etme girisimi olarak tanimlanmaktadir” (Clark,
1993, 83). Fairclough ve Lilie Chouliaraki de herhangi bir metnin farkli sekillerde
anlasilabilecegini, ancak, bir metnin ne ifade edebilecegi konusunda bir limit
bulundugunu séylemistir (1999, 67). Baska bir deyisle okurlar, bir metni, belli bir aralik

dahilinde anlamlandirmak iizere konumlandirilmaktadir.

Konumlandirilan okurun, aslinda metnin ideal okuru oldugu sdylenebilir. Mary
Talbot'un ifadesiyle, her metnin Ortiilii bir okuru vardir ve bu okur, belli degerlere,

tarafliliga ve ortak duyu anlayisina sahip hayali bir muhataptir (2007, 47). Fairclough'a
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gore de medya soylemi, okurun konumunu "ideal" bir 6zne iizerinden belirlemekte ve
gercek izleyici, dinleyici veya okurlar bu ideallestirilmis 6zneyle bir iligki tesis etmek

zorunda kalmaktadir (2003, 319).

Haber medyasinin nasil okundugu ve igeriginin nasil anlamlandirildigi da alimlama
calismalar1 kapsaminda ele alinan temel konulardan biri olmustur. Bu calismalarda,
daha ¢ok, metinlerin icerdigi bilginin nasil depolandigi, animsandig1 ve daha genis
acidan ele alindiginda diinyaya anlam verirken ne tarz sematik acgiklamalara, bilissel

haritalara yol actig1 konusu iizerinde durulmustur.

van Dijk, haberin alimlanmasiyla ilgili caligmalarinda, mikro okuma pratikleriyle makro
biligsel siirecler arasindaki baglantilar1 haber metinleri lizerinde kavramlastirmistir. van
Dijk'a gore, haberin alimlanip anlagilmasi belli agamalar1 olan bir siirectir. Bu agamalar
zaman i¢inde siralanan asamalar olmayip, esanli bir bicimde ortaya cikar ve okuma
olayini diisiinsel siireclerle birlestirir (1999, 45). i1k asamay1 okunan metnin algilanmasi
ve dikkat olusturur. Bunu okuma izler. Okumanin ardindan kod ag¢imlama ve
yorumlama gelir. Zihinsel temsillerin olusmas1 dordiincii asamay1 olusturur. Durumsal
modellerin giincellestirilmesi, alimlama siirecinin besinci asamasidir. Toplumsal bilgi
ve inanclardaki farkli kullamim ve degisimler ise son asamayi olusturur. “Cerceve,
tutum ve ideolojilerin olusumu bu son asamada ortaya cikar. Goriildiigii iizere, asamalar
metin okuyucu etkilesiminin olustugu an ile toplumsal bilis arasinda, mikrodan makroya

dogru bir ¢izgi izlemektedir” (Inal, 1999, 152-153).

Talbot ve digerleri de haberlerin baslik ve giris kisimlarinin okurlarin ideolojik
konumlandirilisindaki etkisine isaret etmektedir. S0z konusu yazarlara gore,
haberlestirilen olayin en kritik noktasi baslik ve/veya giris kisminda 6zlii bir bicimde
sunulur ve okur metni 6nceden belirlenmis bir yonde islemek iizere yonlendirilir. Okur,
haberin tamaminin ne oldugu hakkinda dogru bir fikir edinmek i¢in yalnizca bashga
veya giris kismina goz atar. Bashk ve giris kismindaki makro yapi, okuyucuyu metni
belli bir yonde okumasi i¢in etki altinda birakan bir ideolojiyi icerir ve dolayisiyla,

haberlestirilen olayin biitiin diger olas1 yorumlarimi kendisine tabi kilar (2003, 58-59).

Hartley, haber metinlerinin "yeglenen okuma"y1 saglamak iizere kapali metinler olarak
olusturuldugunu sodylemistir. Hartley'e gore, giinliik haber yapma pratiginde, haber

sOyleminin ideolojik belirleyicileri pratik bir ifade kazanir. Secilen (sozel veya gorsel)
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isaretlerin ¢cok vurgulu ""anlamlandirma potansiyeli" ve ¢agrisim ve mit kapasiteleri bu
isaretler "kapanana", tek vurgulu olana kadar doldurulur. Ideolojik kapanmay1
gerceklestirmek igin, haberlestirilen olay nasil anlasilmasi gerektigini ve ne 'anlama
geldigini' gosteren isaretlerle birlikte ele alinir. Burada, Hall'un 'yeglenen okuma' dedigi
sey, bir haber anlatisinin anlatilma sekline kodlanmistir. Haberleri izlerken yeglenen
okumanin Otesine ge¢mek bazen zor olabilir. Olaymn 'ne anlama geldigi', cogu kez
anlatilma seklinden degil de olayin kendisinden dogal olarak ortaya ¢ikiyormus gibi
goriiniir. Haberlestirilen olayla yeglenen okumayi birbirinden aymrmak icin haber

yapisina ayrintili olarak bakmak gerekir (Hartley, 1982, 63).

Greg Philo da haber metinlerine "yeglenen" bir bakis agisinin yerlestirilmis olduguna
isaret etmektedir. Philo'ya gore, medya, kime oy verilecegi veya hangi marka {iriiniin
satin alinacag1 konusunda birden fazla mesaj verir (1989, 62). Mesajlar, toplumda neyin
normal ve kabul edilebilir olduguna iliskin politik ve kiiltiirel varsayimlarin i¢ine
yerlestirilmistir. Giinliik hayat seviyesinde, televizyon, gazeteler ve radyo spesifik
olaylar hakkinda da bilgi verir; fakat bu olaylar s6z konusu konusulmamis varsayimlarla
ortiilii bir sekilde iliskilendirilir. Ornegin, gazeteciler izleyiciler arasinda politik
uyusmazliklarin veya isci-igveren uyusmazliklarinin ¢oziimiinde siddet kullanilmamasi
konusunda bir uzlagsma bulundugunu varsayabilir. Bunun ardindan, haberde siddet
hareketlerine iligkin (Ornegin madenci grevi) spesifik Ornekler verilebilir ve
uyusmazligin bir 'tarafi' suclanabilir. Haberde siddetin 'yanlis' oldugu konusunda bir
uzlagsma varsayilir. Boylece, haberler de siirekli gelisen politik ve sosyal kiiltiir i¢ine
yerlestirilmis ve ona katkida bulunmus olur. “Bu yolla, haberler olaylara iligkin
'yeglenen' bir bakis agis1 sunabilir. Fakat izleyicinin bu yorumun tiimiinii kabul edecegi
varsayilamaz. Siddetin yanlis oldugu konusundaki uzlagsma suglanacak tarafin kim

oldugu konusunda ortak bir mutabakatla eslesmeyebilir” (Philo, 1989, 62-63).

Haber metinlerinde, olaylarin arka planma ve baglamina iligkin bilginin yetersiz olusu,
izleyicilerin Ozgiinliikklerden ¢ok belli tiplestirmelere yonelik okumalar yapmasimi
beraberinde getirmektedir. Hall'un deyimi ile bu "baglamsiz giincellik" (actuality
without context) haber medyasinin sunum bi¢iminin bir sonucudur ve izleyici ile olaylar
arasinda bir bosluk, gedik birakmaktadir. Ancak bu gedik pek ¢ok durumda, yine
medyanm olusturdugu tiplestirmeler tarafindan doldurulmaktadir. “Sematik diisiince,

her haber metninde eksik birakilan bilginin, daha dnce benzer olaylardan edinilen ve
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hafizada depolanan bilgi ile birlestirilerek okunmasi ve bu sekilde bosluklarin

doldurulmasi ile sonuclanir” (Inal, 1999, 150).

Haber icerikleriyle sematik diisiince arasindaki iliskiye Doris A. Graber de isaret
etmistir. Haber iceriklerinin sematik diisiinceyi besledigini sdyleyen Graber, sema
kavramini, "durumlar ve insanlara iligkin, daha Onceki deneyimlerden soyutlama ile
elde edilen organize olmus bilgilerden olusan bilissel yap1" olarak tanimlamistir. Yazara
gore, semalar, hangi bilgilerin dikkat ¢ekecegi, alinacagi ve animsanacagini belirler. Her
bireyin sahip oldugu semalar birbirinden farklidir. Izleyicilerin farkli haber iceriklerine
yonelmeleri de bu farkliliklarin bir sonucudur. Sema siireci de yeni bilgilerin var olan
bilgilere entegrasyonunu hizlandirir. Haber kaynaklar1 haberi izole kiiciik pargalar
halinde ve yeterli arka plan bilgisi olmaksizin sunduklar: i¢in, semalar, alimlayicilarin
haberi anlamli bir baglama yerlestirmelerini saglar. iliskilendirme sirasinda, bir haber
Oykiisiinden ¢ikarilan bilgi, tek bir semaya entegre olabilecegi gibi, ayristirilarak, farkli
parcaciklari, farkli semalarla birlestirilebilir. Alternatif olarak, aym parcaciklar birden
cok farkli semayla da birlestirilebilir. Bu yolla, sadece bir tek haber dykiisii bile, bireyin
bilgi deposunu anlamli bir bigimde gelistirmek icin kullanilabilir (Akt. inal, 1996, 149-
150).

Sematik diisiince, toplum zihninde ideolojilerin kurulusu ve yeniden iiretiminde de aktif
rol oynamaktadir. van Djik'a gore, ideolojiler, toplum zihninde grup semalar1 olarak

orgiitlenmekte, kendini 'biz' ve 'Gtekiler' ayrimi temelinde kurmaktadir (1998,27).

Dolayisiyla, haberlerde yer alan ideolojilerin kimlik olusumunda da etkili oldugu
sOylenebilir. Alvin W. Gouldner (2002, 88), bu etkiyi su sozlerle dile getirmektedir:
"Haber, ideoloji merkezli sosyal kimlikler yaratir; bu kimlikler medya tarafindan insa
edilmis ve tanimlanmistir. Modern diinyadaki toplumsal hareketler hem ideoloji hem de
haberler tarafindan insa edilmistir” Gouldner'in isaret ettigi bir diger husus ise, haber
icerigindeki "gercekler"dir. Gouldner'e gore, ideolojiler, haberlerin icerdigi sdziim ona
"gercekler"le izleyici olarak bizim o "gercekler'i anlamamizi saglayan arka plan

varsayimlar1 arasindaki baglant1 noktasini olusturmaktadir (2002, 91).

Haber icerigindeki ideoloji izleyicilerin bakis agisinda "normallestirici” bir etki yaratir.
Jaap van Ginneken'in ifadesiyle (1998, 32) haberin iiretim ve tiiketimi, diinyamizin ve

diinya goriislerimizin yirmi dort saatlik ideolojik tamir atdlyesi olarak goriilebilir. Bu
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tiretim ve tiikketimle olas1 anormallikler tanimlanir, kontrol edilir ve "normallestirilir".

Boylece, ideolojik makinenin diizgiin bir sekilde caligmast saglanir.

Haber iceriklerinin dolaysiz ve birebir ideoloji aktaricist olarak goriilmesi dogru
degildir. Haberlerin izler Kkitlesi iizerine yapilan arastirmalar, haberin yorumunun
onceden belirlenemeyecegini, bir dizi faktor tarafindan smirlandirilabilecegini
dogrulamaktadir. “Yorumlama araligini sinirlandiran faktorler arasinda metnin kendisi,
haberi sekillendiren ideolojik ortam, ima ettigi kavrama ve egitim seviyesi, Onceden
mevcut diisiince ve begeniler, sosyal smif ve diger demografik belirleyiciler, alternatif
kaynaklarm bulunmasi ve haber ortamimna maruz kalma ve bagl olma bulunmaktadir”

(Madianu, 2008, 328).

van Dijk da, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel farkliliklara bagl olarak insanlarin
haber olaylarm1 ve haber raporlarmi olduk¢a farkli tarzlarda yorumladiklarm,
tasarimladiklarini ve degerlendirdiklerini ve boylece farkl kanaat, tutum ve ideolojiler
olusturduklarini, ancak, kimi 6zgiil durumlarda, 6zellikle bagska enformasyon kaynaklar1
ve kars1 yonde enformasyon olmadigi zamanlarda dolaysiz tesir bigimleri goriilebilse
de, haber medyas1 sOyleminin giicliniin daha yapisal terimler i¢inde goriilmesi
gerektigini sOylemistir. Van Dijk’e gore yapisal tesir toplumsal olarak paylasilan
secmeci bilgi temelini, amaclari, normlari, degerleri ve bunlara dayanan yorum
cercevelerini ima eder. Boylece medyanin giicli, diinyada olup bitenlerin
betimlenmesinde alternatif kaynaklarin, alternatif enformasyonun ve obiir ilgili seylerin

dislanmasini icerir (2002, 370-371).



II. BOLUM
INTERNET GAZETECILIGI VE GELIiSIiM SURECI
2.1. Yeni Bir Gazetecilik Alam Olarak internet

1990 yilinda ticari kullanima ac¢ilan internet mecras: bugiin sadece resmi ve Ozel
kuruluslarin yaymlarini yapmanin 6tesinde bizzat yeni bir iletisim alani olarak da gorev
yapmaktadir. Internet bir yandan bireylerin posta, telefon, fax gibi kisisel iletisim arac1
olarak kullandig1 bir mecraya doniismiis 6te yandan ise gazete, radyo ve televizyon gibi
ve bunlarin hepsini de kimi zaman tek tek kimi zaman ise birlikte kapsayan Kkitle
iletisim arac1 olarak gorev yapmaya baslamistir. Burada kisisel iletisim ve Kkitle
iletisiminin  birbirinden keskin bir bi¢cimde ayrilamayacagi da g6z Oniinde
bulundurularak esas olarak yeni iletisim ortamu olan internet iizerinde gerceklesen kitle
iletisimi bi¢imleri ele alinacaktir.

Safko ve Brake, sosyal medya ekosistemi olarak adlandirdiklari mecra icerisinde
facebook, my space gibi sosyal aglar; fotograf, ses ve video paylasimlari; mikrobloglar;
web tabanli uygulamalarla gerceklestirilen yayincilik; egitim ve eglenmeye yonelik
yaymcilik uygulamalari, sanal diinyalar; oyunlar; ag giinliikleri; icerik tiretme siteleri;
biitiin kategorileri bulusturan uygulamalar; internet arastirmalari; mobil ortamlar; I chat,
skype gibi kisileraras1 iletisim ortamlar1 olmak iizere on bes temel kategoriden soz
etmektedirler (2012, 4-5).

Dewley ise sosyal aglar1t my space, facebook, twitter gibi sosyal siteler; youtube gibi
video paylasim siteleri, blogger.com, wordpress gibi bloglar; flicker, photobucket gibi
fotograf paylasim siteleri; linkedin, ning gibi profesyonel ag siteleri; mertlot, SLoog
gibi icerik etiketleme siteleri; wetpaint, PBWiki gibi wikiler olarak siniflandirmaktadir
(2012, 140).

Sosyal medya ve bloglar geleneksel gazetecilikten farkli bir habercilik anlayisina
sahiptir. Genel itibariyle sahsi goriislerin beyan edilmesine dayali olan bu iletisim

bigimleri 2009 iran secimlerindeki muhalefet gosterileri, Haziran 2013’te Tiirkiye’de
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gerceklesen Taksim Gezi Parki gosterileri ve 2010 yilinda baslayip giiniimiize kadar
devam eden Arap Bahari olarak adlandirilan Arap cografyasindaki iktidar degisimleri
sirasinda habercilik alaninda da kullamilmistir. Bu nedenle geleneksel gazetecilikten
farkli olan bu habercilik bi¢cimi de kitle iletisim bicimleri olarak degerlendirilebilir.
Ancak hem geleneksel yayincilik ilkeleri ile ayni ilkelere sahip olan hem de Erciiment
Isleyen’in (2002, 73-74) ifadesiyle “eszamanli habercilik” yapmasi ile geleneksel
medyadan ayrisan internet iizerinden habercilik yapan iki kitle iletisim bi¢imi daha
vardir. Bunlardan bir tanesi geleneksel gazetelerin kendi isimleri ile kurulan an be an
haberlerin giincellendigi, hizli enformasyon akisinin oldugu ancak geleneksel teknikler
ile haberciligin yapildig1 gazetelerin internet siteleridir. Bu tarz habercilik yapan siteler
geleneksel bir gazeteye dayanmaktadir. Geleneksel gazetelerin internet siteleri
geleneksel gazetecilik dahilinde muhabiri, editorii, kdse yazar1 olan, giinliik, haftalik ya
da aylik olarak basilan bir gazetenin haberlerinin anlik olarak da giincellendigi internet
mecrasinda yer alan eki gibidir. Bu siteleri internet lizerinden habercilik yapan internet
gazetelerinden ayiran temel fark geleneksel bir gazeteye dayanmis olmalaridir.
Geleneksel gazetelerin internet siteleri zamanla onlarin yerini alabilecegi diisiiniilse de
su asamada internet siteleri geleneksel gazetelerin tamamlayicisi konumundadir.
Ornegin Alman gazetesi General Anzeiger’in internet sitesi General Anzeiger Online
geleneksel gazetede ¢ok az yer alan etkinliklere 0zel olarak 6nem vermektedir. Yer
sikintis1 olmadigr i¢cin okuyucularin bir tik ile acilan farkli sayfalardan etkinlikler
hakkindaki ayrimtilar1 gorebilmesi miimkiin olmaktadir. Ote yandan gerek etkinliklerde
gerekse de diger tiim haberlerde okuyucularin yorumlar1 da bu sitelerde yer
alabilmektedir (Isleyen, 2002, 73-74). Bu ozellikler dolayisiyla internet sitelerinin
geleneksel gazetelerine hacim katarak destek oldugu sdylenebilmektedir (Weber, 2002,
71).

Geleneksel gazetelerin internet siteleri bir yandan ¢ok farkli alanlarda habercilik
yapabilerek genislik olarak yayilabilirken 6te yandan ise bir haberde benzer haberlere
yonlendirerek ve okuyucularin yorumlarina yer vererek derinlesmektedir. Okuyucularin
yorumlarina yon verilmesi okuyucunun ifade 6zgiirliigii cercevesinde fikirlerini beyan
edebilecegi bir mecra olmanin Otesinde gazetenin yaym politikasint da
doniistiirebilmektedir. Milliyet.com.tr’nin genel yaym yonetmeni Erciiment Isleyen,
internet sitelerinde verdikleri icerigi giin igerisinde log raporlar1 ile analiz ederek

kullanicilarin ilgi alanlarini saptayip yayin politikalarini interaktif hale getirebildiklerini
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belirtmektedir. isleyen geleneksel gazete ile internet sitelerinin birbirleriyle rekabet
eden degil, birbirlerine gii¢ veren iki ayr1 mecra olarak okura daha kaliteli bir habercilik
sunabileceklerini de sOylemektedir (2002, 73-75). Boylece ozellikle interaktiflik
baglaminda internet sitelerinden elde edilen verilerin hem site hem de geleneksel
gazetesinin yayin politikasin1 okuyucu odakl olarak degistirerek kaliteli habercilige
ulastiracaktir. Geleneksel gazetelerin internet sitelerinin sundugu bir diger avantaj ise
video goriintiilerinin de anlik olarak haberlerin igerisine yerlestirilebilmesidir. Rosan
Karakas bu duruma Hiirriyet gazetesinden 6rnek vermektedir. Rosan, TBMM’de bir
oylama yapilirken ya da ekonomik program aciklanirken goriintiilerin haber ile birlikte
gazetenin internet sitesinde yer aldigii belirtmektedir. Yine Rosan, gazetelerin internet
sitelerinin Onemli bir diger Ozelliginin istenilen habere televizyon ve gazetede
olmayanin aksine istenilen her an ulasilabilmesi oldugunu vurgulamaktadir (2002, 76-
7).

Internet ortaminda gergeklesen bir diger habercilik tiirii ise bagimsiz haber siteleridir.
Bugiin internetin biiyiik paralar gerektirmeyen sirlari asan ozelligi ile bagimsiz
yayincilik ortaya ¢ikmistir ve hizla ilerlemektedir. Bu tarz yayincilikta bir haber sitesi
herhangi bir geleneksel basina bagli olmaksizin kendi basina habercilik faaliyeti
yiiriitmektedir. Nurcan Torenli’nin “elektronik gazete” olarak adlandirdigi, on-line
gazetecilik de denilen, bu caligmada ise bagimsiz haber siteleri olarak adlandirilan
iletisim araclarinda haberi toplamaktan islemeye, baskisindan dagitimma kadar
gazetenin tiim iretim safhalarinda yeni medya teknolojileri uygulanmaktadir (2005,
205-208). Ornegin geleneksel gazetelerin muhabirlerinden farkli olarak bagimsiz haber
sitelerinin muhabirleri haberlerini ¢alisma masalarinin iizerinde duran ya da yanlarinda
tasidiklar1 bilgisayarlar yardimlari ile yazmaktadirlar; muhabir yazdigr yaziyr merkezi
bilgisayara gonderir, merkezi bilgisayarda havuzda toplanan haberler editorler
tarafindan 1lgili siitunlara yerlestirilirler. Joschim Widmann ise kagit iizerinde yapilan
gazeteciligin online gazetecilikten niteliksel anlamda hi¢bir farki olmadigini belirtmekte
ancak online gazeteciligin kiiresellesen diinyaya uygun bir gazetecilik tiirii olarak yeni
bir iletisim mecras1 olan internetten faydalanilarak gerceklestirildigini belirtmektedir.
Kiiresellesmenin ve internetin online gazeteler icin sunmus oldugu olanaklar ise farkli
mecralarin olumlu Ozelliklerini bir araya getirebilmesidir. Sinirsizlik 6zelligi ile
bagimsiz haber siteleri tiim diinyadaki bireylerin bambagka bolgelere ait haberlere kendi

kaynaklarinda ulasabilmelerini saglamaktadir. Internet ortammin kendisi ise radyo ve



74

televizyonun hizi ile yazili basinmn ayrintili bilgilendirme 06zelligini bir arada
barmdirabilmektedir (Akt. Torenli, 2005, 210). Iki farkli goriis de dikkate alindiginda
bagimsiz internet sitelerinin gerek haberin olus bicimi gerekse de haberciligin niteligi
acisindan geleneksel habercilikten ve geleneksel basin organlarmin internet sitelerinden
farklilastig1 goriilmektedir (Vural ve Bat, 2010, 3350).

Bilgisayarlar iizerinden iletisimin gerceklestirilmeye baslanmasi tarihi 1957 yilina kadar
cekilebilmektedir. Soguk Savas yillar1 olarak adlandirilan yillardan 1957°de Ruslar’in
Sputnik adli uyduyu uzaya gondermesiyle Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi
Amerika Birlesik Devletleri karsisindaki iistiinliigiinii ispatlamistir. BOylece panige
kapilan ABD, askeri teknolojiler gelistirmek amaciyla olusturulan DARPA (Defense
Advanced Research Projects Agency) isimli organizasyonu kurmustur. DARPA
biinyesinde ¢esitli tiniversitelerden ¢ok sayida bilim insani ¢alistiran bir kurumdur. Bu
kurumda calisan bilim insanlar1 mekansal olarak birbirinden ¢ok uzak alanlarda is
yaptiklar1 i¢in aralarinda iletisimsel kopukluklar olmaktadir. “Bu kopukluklarin
giderilmesi i¢cin DARPA 1969 yilinda bilgisayarlar araciligiyla uzak mekanlar arasi
iletisimi saglayan bir sistemi ortaya c¢ikarmisti” (Basim, 2002, 13). “Bilgisayarlar
arasindan iletisimi saglayan bu sisteme ARPANET ismi verilmistir. 1969-1982 yillar1
arasinda etkinlik gosteren ARPANET 1982 yilinda internet ismini almistir” (Timisi,
2002, 122-138).

1989 yilina kadar siradan kullanicilar i¢in sadece akademik bir alan olan internet 1989
yilinda Tim Bernard Lee tarafindan www teknolojisi gelistirilmistir. World Wide
Web’in kisaltmasi olan www ile her tiir grafik unsuru barindiran sayfalar iiretilebilir
hale gelinmis ve bu sayfalarin tiklamalar araciligiyla birbirine baglanmasi s6z konusu
olmaya baslamistir. www’nun olusturulmasiyla 1990’lar boyunca sahislarin kendi
adlarma actiklar1 ve sirketler adina acilan internet sitelerinin sayilar1 giderek artmaya
baslamistir. Sitelerin sayilarimin arttigi bu donemde internette gezinti yapilmasini
saglayan ve adma tarayici denilen yazilimlar gelistirilmeye baslanmustir. “ilk olarak
Netscape sirketi Navigator’t kurmus bunu Microsoft’un Explorer’1 izlemistir. Ardinsa
Mozilla Firefox, Google Chrome gibi cok sayida farkl tarayicilar da olusmustur”
(Basim, 2002, 124).

Internette bulunan alan (domain) adlar1 da 1990’larda sitelerin sonlarma aldiklar1 ekler
ile siniflandirilmaya baslanmistir. Bu kapsamda ticari faaliyette bulunan sirketler com,

yiikksekogretim kurumlar1 edu, kar amaci bulunmayan orgiitlenmeler org, kamu kurum
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ve kuruluslar1 gov eklerini ICAAN (Internet Corporation for Assigned Names and
Numbers)’1n yoneticiliginde almigtir.

2004 yili sonbaharinda ise teknolojik ticari sergi ve konferans iireticileri tarafindan
bugiiniin internet denilince akla ilk gelen kavrami olan Web 2.0 terimi ortaya
cikarilmistir. Bu sozciik, toplumsal iletisim siteleri, wikiler, iletisim araglar1 gibi
internet kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak yarattig1 sistem olan ikinci nesil internet
hizmetlerini tanimlamaktadir. Internetin son yillarda 6nemli bir gelisme gostermesi
akabinde yazilim sektOriindeki gelismeler Web 2.0 teknolojisinin dogusunu
hizlandirmustir.  Katilimcilarin  uygulamalarina olanak taniyan Web 2.0 internet
kullanicilarina yeni olanaklar sunmaktadir. “Bloglar, wikiler, gercek temel sendikasyon
anlamma gelen RSS, dijital medya dosyalarini internetten cekilebilir hale getiren
podcast gibi Web 2.0 ortaminda gerceklestirilen teknolojiler kullanicilart siirekli
baglayan yaratict uygulamalara sahiptir, kullanicilara eglence imkani1 sunmaktadir ve
kisisel yonlendirmelere olanak taniyarak genis bir ilgi alan1 yaratmaktadir” (Vural ve
Bat, 2010, 3353-3354).

1990’larda internetin ticari kullanima acilmasi ve bugiin internetteki gelisimin Web
2.0’a kadar gelmesi birlikte internete iliskin kurallar, internetin Ozgiirliigii gibi
kavramlar temelinde yeni bir hukuksal alan ortaya ¢ikmustir. Internete yonelik
diizenlemeler ifade Ozgiirliigii kapsaminda mevcut kanunlarin igerisine dahil olarak

ortaya c¢ikarken ote yandan dogrudan internete dair yasalar da olusmaya baslamstir.

Internetin gelismesi ve oOzellikle Web 2.0 sisteminin c¢ikmasiyla birlikte internet
teknolojik yapis1 nedeniyle sahip oldugu ve kullanicilarina sundugu 6zgiir ortam ile her
bireyin her tiirli yaymi yapabildigi sonsuz ozgiirliik alani olarak goriilebilmektedir.
Ancak internete baglanabilmek icin bilgisayarin aga baglanmasini aracilik eden modem
kanallari, telekomiinikasyon idaresi, yani bir otorite tarafindan kurulup yonetilmektedir.
Bunun diginda bilgisayarlarin internet ortamina dahil olmasi ise Internet Servis
Saglayicist (ISS) ismi verilen bagka bir otorite de saglamaktadir. Ancak bu otoriteler
baz1 yayinlar1 cesitli gerekcelerle sansiirleseler de kullanici tepkileriyle sansiirler tekrar
kalkabilmektedir. Nail Giireli (2002, 51-52), internet ortamindaki ifade Ozgiirligii ve
smirlart konusunda su sozleri soyleyerek giliniimiiziin iletisim mecrasina dair 6zgiirliik-
yasak ikilemini aciklamaktadir: “Internet cagi, bireysel yaymcihiga varincaya kadar

Ozgiir yayinciligin smirlarin1 genisletmekte, fakat bu da beraberinde gazeteciler i¢in
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sorumlu yayinciligin ve Ozdenetimin, yani meslek ilkelerinin ve dogru davranig
kurallarinin geregi ve 6nemini artirmaktadir”

Internetin siradan bireylere 6zgiirliik sunmas1 ve gazetecileri ise 6zdenetime zorlamasi
disinda sosyal aglarda siradan bireyin de kendisini ifade etmesine olanak tamimak ve
kisisel haklar1 korumak, devlet sirlar1 gibi konularda 6zgiirliigli denetlemek amaciyla
uluslararas: kuruluslar ve tek tek iilkeler ifade ozgiirliigii ile ilgili yasalarina interneti
dahil eden diizenlemelere girismektedir.

Internet, bilgisayarlar arasindaki ag baglantilar1 ile uzak fiziksel mekanlar1 birbirine
bagladig1 i¢in bu mecradaki ifade 6zgiirliigi ve sinirlar1 konusunda her mekénin ait
oldugu iilkenin yasalar1 arasindaki farkliliga maruz kalmaktadir. S6z konusu farkliligin
giderilmesi amaciyla 1996 yilinda Diinya Fikri Haklar Organizasyonu (WIPO)
onciiliigiinde telif haklar1 ve eser sahibi haklar1 gibi konularla ilgili olarak uzlagsma
saglanmistir. Ardindan Internet kanaliyla yapilan yayincilik faaliyetleri ve diisiince
ozgiirliigiine iliskin cesitli uluslararas1 diizenlemeler yapilmistir. Internet ortaminda
yaymciliga iliskin uluslararas: diizenlemeler; 1996‘da Avrupa Konseyi‘nde Internette
Yayinlanan Yasadisi ve Zararh Iceriklerle Ilgili Uye Devletlerin Hiikiimet Temsilcileri
Karari, 276/1999/EC Numarali Avrupa Parlamentosu ve 25 Ocak 1999 tarihli Avrupa
Konseyi Karari, 23.11.2001 tarihinde Budapeste‘de imzaya agilan ve 14 Avrupa iilkesi
tarafindan onaylanan Avrupa Konseyi Siber Su¢ Sozlesmesi, Avrupa Birligi‘nin
Elektronik Ticarete Iliskin Yonergesi, 28 Mayis 2003 ‘de kabul edilen Avrupa Komitesi
Bakanlar Komitesi Internette Iletisim Ozgiirliigii Bildirgesi, 6 Temmuz 2006 tarihli
Internette ifade Ozgiirliigii Konusunda Avrupa Parlamentosu Karari, 13 Mayis 2005
tarihli Avrupa Konseyi Bilgi Toplumunda Insan Haklari ve Hukukun Ustiinliigii
Bakanlar Komitesi Bildirgesi, 13-14 Haziran 2003 tarihinde yaymlanan Avrupa
Giivenlik ve Isbirligi Teskilat1 Medya Ozgiirliigii Temsilcigi Amsterdam Ilkeleril]
olarak siralanmaktadir. “Ayrica BM Genel Kurulu tarafindan 10 Aralik 1948 ‘te Paris ‘te
ilan edilen Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi, 1966 tarihli Medeni ve Siyasi Haklara
Iliskin Uluslararas1 Sozlesme, 04.11 tarihinde kabul edilen 03.09.1953 tarihinde
yiiriirliige giren Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi, 29 Nisan 1982 tarihinde Avrupa
Konseyi Bakanlar Komitesi tarafindan kabul edilen Avrupa Konseyi Ifade ve Bilgi
Ozgiirliigii Bildirisi gibi ifade 6zgiirliigiinii diizenleyen baslica insan haklar1 metinleri

de internet yaymciligini kapsayici nitelikte hiikiimler icermektedir” (Arash, 2011, 69).
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Mevcut yasalara internet alanmmin da eklenmesiyle ifade Ozgiirligii ve smirlar:
konusunda ortaya c¢ikabilecek sorunlarin ¢oziilebilecegi kanist dogrultusunda yasalara
eklemeler yapilmakla birlikte gerek ulusal gerekse de uluslararasi alanlarda yeni
teknolojilerle ilgili konularda dogabilecek sorunlar i¢in 6zel yasalar da ¢ikarilmaktadir
(Weberling, 2002, 129).

ABD’de 8 Subat 1996 tarihinde internetin ortaya ¢ikardigi sorunlarin ¢éziimiine yonelik
Iletisim Ahlak Yasas1 (Communucation Deceny Act-CDA), diinya iizerinde ilk hukuki
diizenleme olarak yiiriirliige girmistir (Arasli, 2011, 70). Almanya’da ise 1 Agustos
1997 tarihinde yiiriirliige giren Tele servisler Yasasi tele bank, degis tokus ve tele oyun
benzeri islemlerde kisisel kullanimi gerektiren elektronik ortamdaki enformasyonu ve
iletisimi diizenlemektedir (Weberling, 2002, 131). Fransa’da yeni medyay1 diizenleyen
dogrudan bir yasa bulunmamaktadir. Ancak Fransa Ceza Yasasmin su¢ olarak
tanimladig1 bazi durumlarin internet yoluyla islenebilecegi gbz oniinde bulundurularak
yasal diizenlemeler yapilmistir. Benzer sekilde Ingiltere’de de miistehcen ve ahlaka
aykir1 yaymlar s0z konusu oldugunda 1959 tarihli Miistehcen Yayimnlar Kanunu
hiikiimleri, hakaret ve sovme teskil eden igerik icin ise 1996 tarihli hakarete iligkin
kanun hiikiimleri uyarica ISS yaymecr sifatiyla sorumlu tutulabilmektedir (Arasl, 2011,
72).

Tiirkiye’de 1986 yilinda, TUVAKA (Tiirkiye Universiteler ve Arastrma Kurumu
Aglar1), Tirkiye'deki arastirma amacli ag altyapisim1 olusturmak i¢in kurulmustur.
Ardindan 1991 de TUBITAK-ODTU is birligiyle TR-NET kurulmus ve TR-NET ile
TUVAKA'dan farkl bir yaklasim ile kullanic1 sinirlamasi getirmeden kisi ve kurumlar1
internet teknolojisiyle tanistirmak amaclanmistir. Temel amaci; Tiirkiye'de olabildigince
cok kisiye ya da kuruma internet kullandirtmak olan TR-NET projesinin kurumsal bir
kimlige sahip olmamasindan dolay: interneti yayma yoniindeki ¢aligmalarimi internetin
yaygimlastirilmasi talebini karsilayamaz hale gelmistir. “Bunun sonucunda, internetin
ticari ve akademik kullanimi birbirinden ayrilarak tiizel kisiliklere ve sahislara yonelik
Internet caligsmalar1 6zel firmalar tarafindan saglanmaya baslanmis, akademik amaclar
icin de, bir egitim ve arastirma ag1 olarak tanimlanan ULAKNET projesi gelistirilmistir.
Boylece akademi ve ticari kuruluslarm aglar1 ayrigmistir. Tiirkiye yurtdisma ise 12
Nisan 1993 tarihinde NSFNET (ABD Ulusal Bilim Kurulu Ag1) iizerinden
baglanmistir” (Araslh, 2011, 71-72).
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1994 yilinda Tiirkiye’”de TUBITAK, ODTU, Bogazici Universitesi gibi bilimsel
arastirma ve yiliksekogrenim kuruluslariyla beraber sokaktaki siradan insan internet
teknolojisiyle tam anlamiyla tamsmistir. “Internette yer alan ilk Tiirkce yayin Aktiiel
dergisi olmus, 1996 yilinda bunu Zaman Gazetesi izlemistir. 1997 yilina gelindiginde
ise Hiirriyet, Milliyet, Sabah gibi Tiirkiye’ nin biiyiik gazeteleri de internetteki yerlerini
almaya baslamistir” (Basim, 2002, 15).

Internetin yerinin -ozellikle de kitle iletisimi alaninda- giiclenmesiyle birlikte diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de bu konu iizerine 6zel yasalarin olugsmast ve fikir 6zgiirligii
kapsaminda internetin yer almasina ihtiya¢c duyulmaya baslanmigtir.

Tiirkiye’deki internette gazetecilik uygulamasi ve genel olarak interneti bir medya
ortami olarak kabul ederek bu alani dogrudan ya da dolayl olarak kapsayacagi 6n
goriilen yasal cerceveyi 5680 sayili Basin Kanunu, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu, 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaylar1 Hakkinda Kanun,
765 sayili Tiirk Ceza Kanunu, 743 sayili Tiirk Medeni Kanun’u ve 818 sayili Borglar
Kanunu belirlemektedir. Benzer bicimde internet medya ortami olarak kabul edildiginde
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi
ve Basm Konseyi tarafindan yayimlanmis olan Basin Ahlak Ilkeleri de interneti
kapsayan etik metinlerdir. Ancak tiim bu yasal ve etik cer¢evenin giiniimiiz internet
kosullarina uygunlugu tartismalidir. Bu nedenle bu metinler giiniimiize uygun hale
getirilmektedir.

Internet alanim dogrudan ilgilendiren etik ilkeler olarak ise Tiirkiye Bilisim Vakfi
tarafindan Internet Iletisim Kurallar1 baghg: altinda internetle ilgili faaliyetlerde goz
Oniinde bulundurulmasi uygun goriilmiis kurallar olusturulmustur. “Bu ilkelere gore
kisiler toplum karsisindaki tavirlarimi internet ortaminda da siirdiirerek kimligin
gizlenebilmesi  nedeniyle gercek yasamlarinda benimsemedigi davranmiglari
sergilememeliler; diisiincelerini ag¢iklarken nazik davranmalilar; insanlara duygusal
olarak zarar veren ve rahatsizlik veren mesajlarin yayilmasma olanak vermemeliler;
diger kisilerin istemleri disinda iletiler alarak rahatsiz olmalarmi Onlemeliler;
kendilerine gelen maili baskasina iletmeden Once iletiyi kendilerine gonderen kisinin
bunu isteyip istemediginden emin olmalilar; gereksiz ileti gondermemeliler; kimliklerini
gizlememeliler; kisisel tartigmalara girmemeliler; kisilik haklarma saygi gostermeliler

ve reklam yapmamalilar” (Ozgen, 2002, 121-122).



79

Kitle iletisimi iceren mevcut kanunlar ve yeni medya ara¢larina dair hazirlanan yeni etik
ilkeler haricinde internet mecrasindaki ifade 6zgiirliigii ve internetteki denetim hakkinda
birtakim kuruluslar olusturulmus ve bazi yasal diizenlemelere gidilmistir. Kuruluslar
Tiirkiye ‘de internet altyapisinin biiyiik bir kismini elinde bulunduran Tiirk Telekom;
ana islevi Ulastirma Bakanligina danismanlik yapmak olan ve 1998’de kurulan Internet
Ust Kurulu; internet icerigini denetlemek, izlemek ve yargi kararlartyla erisim
engelleme kararlarmi uygulamak icin Telekomiinikasyon Kurumu i¢inde 2005 Agustos
‘unda kurulan Telekomiinikasyon Iletisim Baskanhigi (TiB)’dir. 2001 yilina kadar
internete yonelik hukuki diizenlemelerle ilgili olarak miidahaleci olmayan bir tavir
benimseyen Tiirkiye’de o tarihe kadar interneti diizenleyen 6zel bir kanun mevcut
degilken, imternetin denetlenmesi konusunda ilk adim 2002°‘de atilarak yapilan bir
diizenlemeyle, sanal ortamda islenen suclar ilk kez yaptirima baglanmistir. 2007 yilinda
ise internet ortaminda islenen belli suclarla miicadeleyi amaglayan ve bu suclara iligkin
siirecleri, icerik, yer ve erisim saglayicilar araciligiyla diizenleyen 5651 Sayili internet
Ortaminda Yapilan Yaymlarin Diizenlenmesi ve Bu Yaymlar Yoluyla islenen Suglarla
Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun yiiriirlige girmistir. Yine 2007 yilinda
Bagbakanlik, Kanunla ilgili {ic yonetmelik yaymlamustir. ilk olarak, 24 Ekim 2007 de,
Erisim Ve Yer Saglayicilara Faaliyet Belgesi Verilmesine iliskin Usul ve Esaslar
Hakkinda Yonetmelik yaymlanmis ve 1 Mart 2008‘de bu Yonetmeligin degistirilmis
hali Resmi Gazete‘de yayimlanarak yiiriirliige girmis; 1 Kasim 2007‘de internet Toplu
Kullanim Saglayicilar1 Hakkinda Yonetmelik yayinlanmis; 30 Kasim 2007 ‘de ise 5651
Sayili Kanun‘un uygulanmasina iligkin izlenecek usulleri ve ayrmntili kurallar1 iceren
Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarmn Diizenlenmesine Dair Usul Ve Esaslar Hakkinda
Yonetmelik yaymlanmistir. 651 Sayili Kanun ‘un 11. maddesinin 1. fikras1 uyarmca
hazirlanmis olan bu ii¢ yonetmelik ile birlikte internet ortamindaki ifade ozgiirliigii

hukuksal ¢ergeveye oturtulmustur (Arasli, 2011, 72-76).

2.2. Internetin Gazetecilige Etkisi

Internet gazeteciligi kisaca, gazeteciligin gesitli yontemlerinin kullanilarak insanlarin

internet araciligiyla bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir.

“Bir baska deyisle, internet ortaminda acgilan haber servisi ve sayfalari internet

gazeteciligi ya da haberciligi, sanal gazetecilik ya da online habercilik gibi adlarla
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amlmaktadir. Internet gazeteleri, internet ile 6zellikle 1994’ten sonra gelisen ve diinya

capinda yayginlasan bir iletisim aracidir” (Yiiksel ve Giircan, 2001, 18).

Giircan, online gazeteleri “geleneksel gazetenin haber toplama ve yazili igerigini
olusturma siirecinden yararlanan; ancak basim islemi yerine yazili igerigini internet

araciligiyla yayinlanan yaym organi” olarak nitelendirmektedir (2001, 68).

Internet, geleneksel gazetecilik alanma, yeni ve farkli boyutlarm gelmesini saglamistir
(Ozgen, 2000, 60). Burada yer alan tanimlardan yola ¢ikarak internetin, haberi hedef
kitleye ileten yeni bir mecra oldugunu sOyleyebiliriz. Ancak internet kendine has
imkanlarindan dolayi, sadece geleneksel medya araclarindan gelen haberlerin
yayllmasma olanak taniyan bir islevle siirli kalmayarak haberin yeniden iiretildigi ve

bicimlendirildigi bir ortama doniigmiistiir.
Ackerman ve Simonaitis’a gore (2001,15), Online yayinciligin olanaklar1 sunlardir:

. Java programlama dili ve multimedya kullanimi: Online yayinlarda yazi ve

goriintiiniin yanina ses ve hareket de eklenmektedir.

. Uluslararas1 Etkilesim: Java, CGI programlari, sekiller ve goriintiiler de

kullanilarak okur yonlendirebilir.

. Hiz: Online yaymlarla amaca uygun bilimsel bilgi, iiriin ¢aligmas1 ve dagitimi

daha hizli yapilabilmektedir.

. Hiper Metin Baglantilariyla Biitiinlesme: Davet, makale 6zetleri, web iizerindeki

baglant1 yapilan her tiirlii ara baglanti ile diger elektronik bilgilere ulasilabilir.

. Arastirma zenginligi: Arastirmalarda bilimsel kolaylik, genislik, editére mektup
ile tartigma konular1 yaratilarak bu zenginlik hayata gecirilebilir.

. Yontem gelistirmek: Bilginin elektronik bir aragla edinilmesi hazir bir
yontemdir.
. Farkli boyut: Siber uzaydaki bu 6zgiir hiper metin ortaminda web sayfalari

aracilifiyla dolasilabilmektedir.

Rigel’e gore (1996, 27), gazetecilige en uygun ortam internettir. “Zaten kagit olarak da,

ekran olarak da gazetecilik sanal bir istir. Gercegi siirekli yapibozuma ugratir
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gazetecilik. Gazetecinin bakis acgis1t gercegi bozuyor. Gazetede de yayinlansa,
televizyonda da yaymlansa, radyoda da yaymnlansa, televizyonda da yayinlansa haber
sanal bir sey. Internet ortamma sanal bir ortam diyorsak, internet gazetecilik icin en

uygun ortamdir. Iki sanal birlesiyor ve gercek bir sanal ortaya ¢ikiyor”

Ancak internet gazeteciligi icin bagka elestiriler de s6z konusudur: Palser (2006, 39),
ozellikle Yahoo gibi diinyanin dev portallarinin habercilik anlayigin1 elestirerek,
“Yahoo.news Amerika’nin en popiiler iigciincii haber sitesi. Hicbir muhabire ihtiyag
duymuyor ve hicbir haberi kendisi tiretmiyor. Peki, bu gazetecilik mi? Muhabiri yok,

orijinal ¢calismasi yok, gazetecilik miras1 yok”

Teknolojik gelismeler toplumsal yagamin doniismesinde belirleyici tek etmen olmasa da
insanlarin yasam tarzlari, davramig bigimleri, aligkanliklar1 ve bazi durumlarda deger
yargilar1 iizerinde doniistiiriicli bir etkiye sahiptir. Yazinin bulunmasindan 6nce sozlii
kiiltiiriin egemen oldugu donemlerde iletisim sozlii bir sekilde gercgeklestirilirken;
yazinin bulunmasi, ardindan basim yayin aletlerinin icadi gibi gelismelerle gazetecilik
benzeri faaliyetler baglamistir. Radyo, televizyon gibi teknolojilerin tiretilmesi ise yazili
gelenegi bir kenara iterek isitsellik ve gorsellige dayali iletisim araglarimi olusturmaya
baslamistir. 1950’lerden itibaren ortaya cikan internet teknolojisinin 1990’larda ticari
kullanima acilmas1 ise iletisim ve habercilik alanina bu teknolojinin dahil olmasi

sonucunu ¢ikarmistir.

Internetin habercilik alanina girmesindeki en nemli etken iletisimi saglarken ekonomik
faaliyet de yiiriittiikleri i¢in kar odakli calisir hale gelen basin yayin organlarinin
karlarin1 maksimize etmek istegi olmustur. “Gazetenin kitlesellesmesinde 6nemli bir
pay1 olan ucuzluk, gazetenin ham maddesi olan kagidin asir1 tiiketilmesiyle giderek
pahali hale gelmistir. Bu durum karsisinda endiistriyel iliretim yazi ve goriintiiye ev
sahipligi yaparak kagidin yerini tutabilecek yeni, tasinabilir ve her defasinda satin
alimmadig1r icin gorece ucuz bir iletisim ortami arayisma girerek internete
yonelmislerdir” (Torenli, 2005, 209). European gazetesinde c¢ikan “...Ozellikle kagit
fiyatlarinin ve baski maliyetlerinin artmasi, bir¢ok yayimciyr kagidi tamamen terk
ederek elektronik yayma gecmeye zorluyor.” (Akt. Gezgin, 2002, 30) seklindeki yorum
internetin pratik bir amag¢ dogrultusunda basin ve yayincilik alanina girisini destekler

niteliktedir.
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Gazeteciligin internet ortamina tasinmaya baslamasinda pratik maddi unsurun yani sira
cok sayida internet kullanicis1 olmasi dolayisiyla genis kitlelere ulasilabilmesi gibi bir
durum da etkili olmustur. Bir yandan basin yayin kuruluslar1 genis kitlelere ulagsabilmek
amaciyla gazetecilik faaliyetlerini internete tasimaya baslamis; Ote yandan da genis
kitleler internet ortaminda yer aldigi i¢cin bu ortamda yer alan gazeteleri de takip etmeye
baslamiglardir. Bunun yani sira internet ortamindan gerceklestirilen habercilikte zaman
ve mekan kisitlamasinin olmayisi da internet gazeteciligini hizla gelistiren bir diger
unsur olmustur. “Boylece 24 saat kesintisiz ve anlik olarak giincellenebilen haberlerin
internet ortaminda diinyanin ¢ok farkl koselerine ulagabilmesi internet gazeteciliginin
onem kazanmasinda etkili olmustur. Internet gazeteciligin ¢ok kisa bir siirede hizla
ilerleyerek yayilmasindaki bir diger nemli unsur ise bu alanin geleneksel gazetecilikten
farkl olarak teknolojik yapisi geregi dogal olarak kisitlamalardan etkilenmez olmasidir”

(Gezgin, 2002, 31-32).

Tiim sayilan nedenler ve daha bircok nedenlerden dolayi gazetecilik hizla internet
ortamina girmektedir. Amerika’da 1998 yilinda yapilan bir arastirmaya gore 38-40
milyon internet kullanicisinin 20 milyon 100 bininin online gazete okuru oldugu ortaya
cikmistir (Giireli, 2002, 45). Yeni neslin internet ortamu i¢inde dogduklar1 ve internet
teknolojisinin hizla gelistigi de diisiiniiliirse bu saymin gecen 19 yilda artmis oldugunu

sOylemek miimkiindiir.

Internetin gazetecilik alanma miidahil olmas1 gazetecilik alaninda bazi degisimleri de
ortaya ¢ikarmustir. Ozellikle batida ve Japonya’da geng kusagin yazili basindan internet
basinina yonelmeleriyle yazili basmnin paymin daralmasi, gazete satis rakamlarinin
azalmasi ve bunlarin sonucunda reklam giiclerinin de yazili basindan daha ¢ok internete
Oonem vermeye baslamalariyla internet gazeteciliginin gelecekteki yerinin ve éneminin

giderek artacagi ongoriisii yapilmaktadir (Gezgin, 2002, 33).

2.3. Internet Gazeteciliginin Geleneksel Gazetecilikten Farklar

Internet gazeteciligi ve geleneksel gazetecilik arasinda belirli farkliliklar mevcuttur. Her
iki gazetenin de okur agisindan olumlu ya da olumsuz yonlerinin bulunmasi tercih

edilmeleri ya da edilmemeleri noktasinda 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye de alternatif medya kavramini en fazla tasiyan alan internet gazeteciligi veya

internet haber siteleridir. “Haberin hizlilig1 ve diger haber medyalarina nazaran
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okuyucu/izleyici ile etkilesime dayanmasi bu baglamda oldukca onemlidir. Buna ek
olarak daha az maliyetle is yapmaya olanak sunmalar1 avantaj elde etmelerine yardimci
olmaktadir” (Kose, 2007, 338). Oncelikle geleneksel medya araclarindan biri olarak
tanimlanan gazetelerde kamuoyuna ulasabilmek icin iyi bir maddi giice sahip olmak
gerekir. Ardindan matbaa kurulmasi ve gazeteci istthdam edilmesi gelmektedir.
“Geleneksel medya, haberlerin toplanmasi, islenmesi ve yayima hazirlanmasi
islemlerini yiiriiten bircok ekibe ihtiya¢c duyar. Kati bir hiyerarsinin bulundugu bir
diizen icinde kamuoyu olusturabilecek, onemli haberleri secerek yayimma hazirlamaya
calismaktadirlar” (Cakir, 2007, 139). Internet gazeteciliginde ise bu durumun aksine, az
calisanla ve kati hiyerarsinin bulunmadigi bir ortamda haberler hazirlanmaktadir.
Internet gazeteciligi fazla sayida haberciye ve baski makinelerine ihtiyag duymayan bir

yapilanmaya sahiptir.

Internet gazetelerine okurun ona ulagmasindaki rahathk okuru kendine cekmektedir.
Internet gazetelerinin hemen hemen hepsine okurun iicretsiz olarak ulasabilmesi okur
icin bilyiik kolaylik saglamaktadir. Istedigi zaman istedigi kadar habere internet gazetesi
aracilifiyla ulasilabilmektedir. Basili gazetenin iicrete tabi olusu ve ulasabilmek icin
belirli saatlerden sonra tiikenme olasiligi olan bir meta olusu insanlarin internet
gazeteciligine yonelmesindeki etkenlerdendir. Bulut’a gore: “Bilgisayar teknolojisiyle
birlikte internet kullanicilarinin sayisindaki artisla ters orantili olarak gazete tirajlarinda
biiylik diisiisler yasanmaktadir” (2006, 46). Fakat bazi okurlar icin ne olursa olsun
internet  gazeteciliginin  getirdigi tim kolayliklara ragmen basili gazetecilik

vazgecilmezdir.

Gilinlimiizde teknolojinin sundugu kolayliklar her alanda karsimiza c¢ikip isimizi
kolaylastirdig1 gibi gazetecilik alaninda okurlar1 etkileyip, internet gazeteciligini cazip
hale getirerek insanlar1 kendine ¢ekmeyi basarmaktadir. Okur i¢in sayfa ¢evirmek bir
zahmetse internet araciligiyla bundan kurtularak tek bir dokunusla haberlere
ulasabilmektedir. Bu internet gazeteciliginin olumlu yonii olarak goriilebilir. Fakat
belirli aligkanliklarma bagli olan, gazeteyi dokunarak okumay1 tercih eden ve bundan
vazgecemeyen okurlar icin basili gazete, internet gazetesine tercih edilemezdir. Ornegin
Halici’ya gore, bilgisayar ekrant okuma isi icin ¢ok da uygun bir medya degildir.
Gozlere ek yiik binerek gozii yormaktadir. Yazili metinlere oranla, okuma hiz1 yiizde

yirmi bes daha diiser. ABD’nin Ohio State Universitesi’'nde gerceklestirilen bir
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arastirma, bilgisayar kullanicilarmin monitorden okuduklar1 bir yazili metni kagida
basili bir metinden daha zor anladiklarmi ortaya cikarmistir. Kullanicilar ekranda
kendilerine sunulan metinleri daha az inandirict bularak arastirmaya katilanlar, yazili
medyada okuduklar1 haber ve makalelerin bakis agilarin1 daha kolay degistirdigini
belirtmislerdir. Ekranda okuduklar1 metinlerde ise bunun cok daha diisiikk oranda

oldugunu sdylemislerdir (2005, 157).

Ayrica, basili gazetelerde siirli sayfa sayisinin olusu ve bir sayfaya sigdirilabilecek
haberlerin sinirli olusu belirli bir kisitlamaya neden olmaktadir. Fakat internet
gazeteciliginde boyle bir durum yoktur. Teknolojik donanimlarin kullanilmasiyla,
haberin iizerine tikladiginizda ayr1 bir pencerede haberin detaylar1 sayfalarca karsiniza
cikmaktadir. internet gazeteciligi teknolojinin imkanlaridan sonuna kadar yararlanarak
bunu lehine c¢evirip okuru etkilemeye caligmaktadir. Bu baglamda internet
gazeteciliginde okurun ilgisini ¢ekmek i¢in hareketli ve sesli goriintiiler ve videolar yer
almaktadir. Haberler basili gazetelerdeki gibi duragan sekilde degil, iizeri tiklandiginda
goriintiilii olarak video seklinde de sunulmaktadwr. Bu da okur acisindan cazip

gelmektedir.

“Geleneksel gazetecilikte de sanal gazetecilikte de okuma eyleminden soz ederiz.
Ancak, gazete okuyucusu gazeteyi okuyarak kendisine verilen bilgileri oldugu gibi
kabul eder. Internette ise okuyucu ve haber arasinda karsihikli bir etkilesim imkani
olarak okuyucu okudugu haberle ilgili yorum yapabilmektedir. Tek tarafli bir iletisim
yerine okuyucu da bu anlamda aktiftir> (Yerlikaya, 2004, 21-23). Internet
gazeteciliginde okurla olan iletisim de basili gazetelerden olduk¢a farklidir. Okuyucular
internet ortaminda haberlere aninda yorum yazabilmektedirler. Boylece aninda tepkiler
ve goriisler belirtilmektedir. Ayrica diledikleri yazarla elektronik posta yoluyla
mesajlasarak goriislerini bildirmektedirler. Bunun disinda teknolojinin tiim imkanlarinin
kullanildig: internet gazeteciliginde kag kisinin siteye ne zaman girdigi ve hangi haberi

kac¢ kere okudugu da kolayca belirlenmektedir.

Internet gazeteciliginde okurun istedigi zaman arsive kolaylikla ulasabilmesi okur
acisindan biiyiik kolaylik saglayan noktalardan bir digeri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yapmas: gereken sey sadece arayaca@: tarihi yazmak olacaktir. Istedigi tarih, istedigi
zaman karsisina cikacak ve onu kolaylikla kaydedip saklayabilecektir. Fakat basili

gazetecilikte ise bu durum olduk¢a zordur. Ancak biiyiik kiitiiphanelere ya da gazete
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merkezlerine giderek arsive ulasilabilir. Ulasilsa bile okurun bunu edinip saklayabilmesi
oldukca zordur. Basili gazeteleri diledigimiz sekilde saklayip biriktirmek imkansizken,
internet gazeteciliginde yer sikintis1 ve saklama zahmeti olmadan istedigimiz kadar

gazete haberini biriktirebiliriz.

Geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi kendisini takip edenler tarafindan
farklilagmaktadir. “Geleneksel gazetecilikle sunulan haberlerin takipgileri, kendileri i¢in
hazirlanmis haberler arasindan kendi istekleri dogrultusunda haber secmektedirler.
Internet gazetelerindeki haberlerin takipgcilerinin haberleri secmesine ise “otomatik
haber secici, sunucu” bilgisayarlar yardimci olmaktadur” (Tokgdz, 2010, 94). Site
icerisinde bulunan arama motoru 6zelliginde calisan boliim sayesinde aramak istenilen
konuyu oraya kelime olarak yazip aratmak miimkiin. Bdylece okuyucu zahmete
girmeksizin aradig1 haberleri ve daha fazlasini ekranda gormektedir. Ayrica internet
gazeteciliginde sayfay1 actigimizda giiniin haberlerinin yani sira okurun karsisina hava,
yol durumlar1 ve finansla ilgili anlik raporlar ¢ikmaktadir. Bunlarin yani sira magazin,
astroloji, spor, konut, emlak ve otomobil gibi bilgi almak istenilen konulara aninda

ulasila bilinmektedir.

Internet gazeteciliginde karsimiza siirekli olarak bir giincelleme durumu c¢ikmaktadir.
Geleneksel gazetecilikte haberler bir giin oncesinden hazirlanarak yayimlanmaktadir.
Ayrica gazetenin Omrii bir giinliikktiir. Televizyon biiltenleri ise belirli saatlerde
olmaktadir. Internet gazeteciliginde ise durum farkli olarak aninda giincelleme
yapilmakta ve haberler insanlara oldukc¢a hizli bir sekilde sunulmaktadir. Ajanslara
diisen haberler zaman kaybedilmeden internet sitelerinde yer almaktadir. Ornegin
ogleden sonra meydana gelen bir olay basili gazetelerde ertesi giiniin haberidir. Internet
gazeteciliginde ise bu haberi aninda gorebilme sansina sahibiz. Bunun yani sira
haberlere ulagsmada basili gazetelere oranla biiyiik kolaylik goriilmektedir. Okuyucular
icin zaman ve mekan kavrami ortadan kaldirilmaktadir. Okuyucular diinyanin neresinde
olurlarsa olsunlar diledikleri habere ulasabilmektedirler. Internet gazeteciligini diger
iletisim araglarindan ayiran en 6nemli unsur, internet iletisiminin zamana ve mekana
bagl kalmaksizin sanal bir ortamda gerceklesmesi olabilir. Diinyanin diger ucundaki
olup bitenlerle ilgili aninda internet gazeteciligi vasitasiyla haberdar olabilmekteyiz. Bu
durumda internet gazeteciliginin basili gazeteye oranla ¢ok daha fazla kisiye

ulasabildigi sdylenebilir.
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Birtakim gazetelerin web sitelerinde, okuyucunun kendi isteklerinden bagka hicbir sey
icermeyen siizgegclenmis siiriimler yaratmasina olanak sagliyor. Kuskusuz internet
insanlarin ufuklarim genisletmesinde 6nemli bir rol oynuyor. “Milyonlarca insanin bunu
yapmasina karsin, bir¢cok insan da interneti genisletme degil daraltma amacli kullaniyor.
Insanlar yalnizca iilkeleriyle ilgilenmek istiyorlarsa ya da sadece yasadiklar1 sehirle
ilgilenmek istiyorlarsa bu artik ¢cok kolay hale gelmistir” (Sunstein, 2002, 178-179).
Internet gazeteciligi arastirma alanlarii genislettigi ve smnirlar1 kaldirdigi gibi aymi
zamanda smir da koymaktadir. Insanlar bazen arastirdiklar1 haberleri sinirlamak
istemektedirler. Bu baglamda internet gazeteciligi okurlarm yardimma kosarak bunu

miimkiin kilmaktadir.

Internette yer alan haber sitelerinin, gazetecilige yonelik yeni bir anlayis getirdiginden
sO0z edilemez. “Haber siteleri, haber kaynagi olarak geleneksel medya araglarinin da
faydalandig1 haber ajanslarini kullanmaktadirlar. Haberleri alinip satilan bir mal olarak
goren haber siteleri, o0zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde bir¢ok farkli medya
kurulusunun haber gereksinimini karsilamaktadi™ (Tokgoz, 2010, 91). Bu acidan
bakildiginda internet gazeteciligindeki haberlerin c¢ok cabuk tiiketildigi gercegi
karsimiza ¢ikar buna bagh olarak da haberler acil olarak yetistirilmeye ¢aligildig: i¢in
haberlerde bir 0Ozgiinliik kalmamaktadir. Haberler ajanstan diistiigli gibi okura
sunulmaktadir. Bu baglamda internet gazeteciliginin farkli ve 0zgiin haberler tiretme

noktasinda sikintili oldugu goriilmektedir.

Kendilerine sunulan medya igeriklerinden etkilenip etkilenmedikleri soruldugunda bunu
itiraf etmekten cekinseler de insanlar ilizerinde medyanin etkisi tartisilamaz derecede
Onemlidir. “Zararh iceriklerine ragmen biitiin medya kuruluslar1 insanlara istedikleri
seyi verdiklerini ve kamu yararina hizmet ettiklerini belirtirler. Halkin i¢inde bulundugu
ruhsal durum, gazete mansetleri ya da televizyon biiltenleri yerine kimi zaman hatali da
cikabilen, genel kamuoyu yoklamalarinda goriiliir” (Laughey, 2010, 39). Bir¢cok insanin
gorsel medyada gerek basili gazeteler gerekse internet gazeteciligi ile yayimlanan her
tiirli bilgiye kolayca inandigi, sorgulamadan kabullendigi alenen ortada olan bir
gercektir. Bu gerceklik insanlarin psikolojik yapilarmi etkilemesi ve giinliikk yagamlarini

ileri derecede etkilemesi ile daha bariz sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Internet iizerinden bize ulasan enformasyonun ¢ogalmasiyla birlikte bazi bilgilere de

sipheyle yaklasilmas1 gerekmektedir. Asilsiz birtakim sOylentilerin haber olarak
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verilmektedir. Bu noktada is okura diismektedir. Internet gazeteciliginde giivenilir
siteler tercih edilmelidir. Sanal ortamda isteyen herkesin internet gazeteciligi teknigini
bilerek, bir giinlik gazete c¢ikarmasmin miimkiin oldugu diisiiniiliirse haberlerin
alinacagy siteler de giivenilirlik ve kalite goz Oniine alinarak dikkatle se¢cim yapilmalidir.
Fakat basili gazetecilikte Bulut’'un da degindigi gibi, haber konusunda, hepsi kendi
alanlarmda uzman olan yaym kurulunun haberleri uzmanlk diliyle ve uzman
yorumlariyla hazirlamasi onemli bir avantajdir. Bu durum internet gazeteciliginde

emekleme donemindedir (Bulut, 2006, 50).

Sanal ortamda artan internet gazeteciligi ile birlikte bize ulastirilan enformasyonda da
ciddi bir artis gerceklesmistir, bu ise beraberinde bilgiye dair bir kirliligi de
getirmektedir. Basili gazetelerde oldugu gibi internet gazeteciliginde de ‘“beden”ler
lizerinden bir pazarlama teknigi uygulanmaktadir. Bu durum pornografik olarak
nitelendirilebilecek boyutlara kadar uzanmaktadir. Hatta internet gazeteciliginde
bedenlerin meta olarak kullamimi basili gazetelere oranla ¢ok daha fazladir. Internet
gazetelerindeki bu durumu incelemek i¢in basili ve internet gazeteciliginde
karsilastirmali olarak kadin ve erkek bedeninin kullanilisini incelemek bu baglamda

konunun anlagilmasi ve bedenin degerlendirilmesi anlaminda aydinlatici olacaktir.

2.4. Internet Gazeteciliginin Dogusu ve Gelisimi

Teknolojideki gelisimler toplumsal alani doniistiiriicii bir etkiye sahip oldugundan
iletisim de toplumsal alana ickin bir mecra oldugundan bu alan da tiim toplumsal yasam
gibi teknolojik gelismelerle birlikte doniisiim gecirmektedir. Internet gazeteciligi de
teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak gazeteciligin yeni bir bi¢imi olarak giiniimiiz
iletisim mecrasinda hizla derinlesen bir yere sahip olmaktadir. Internet gazeteciliginin
kokeni elektronik gazetecilik uygulamalarma dayanmaktadir. Haberlerin kolaylikla
depolanip arsivlenerek tekrar kullanima agilabildigi; haber toplama, gonderme ve isleme
asamalarinin  hizlandig1, baskiya daha ge¢ saatlerde girilerek son gelismelerin de
haberlerde yer aldigi baskidan dagitima haberin tiim asamalarinda yeni medya
teknolojilerinin kullanildig1 elektronik gazetecilik uygulamalarmin ilk 6rnekleri ABD
ve Japonya’da gerceklestirilmistir. ABD’de dizgi ve sayfa tasarimi asamalarindaki
zaman kaybin1 azaltmak, Japonya’da Japon alfabesindeki harfleri Roma harflerine daha
kolay bir sekilde uyarlayabilmek ve her ikisinde de ayrica kiiresel pazarda yeni medya

alaninda lider konuma gelebilmek amaclariyla elektronik gazetecilik uygulamalarma
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gecilmistir. Elektronik gazeteciligine bu amaclarla gecis haber akisinda hizi saglamis,
zaman daha iyi kullanilir hale gelmis, daha esnek bir caliyma ortami yaratilmais,
haberlerin kaynaklar1 daha kolay kontrol edilir hale gelmis, kagittan tasarruf yapilmus,
gazete iretimi ile ilgili istatistiki bilgilere kolaylikla ulasilabilir olmus ve bdlgeler arasi
veri aktarimi kolaylasmustir. “Ulkemizde bu sonuglara ulasabilmek amaciyla ise ilk
elektronik gazete uygulamasmi 1981 yilinda Yeni Asir Gazetesi gerceklestirmistir.
Elektronik gazete uygulamalarinda ilk olarak daktilolarin yerini bilgisayarlar almais,
ardindan bilgisayar sadece haber yazma asamasindan cikarak sayfa tasarimi alanina da
girmis, daha sonra sayfa renklendirmede tarayicilar kullanilmaya baslanmis, sayfalarin
film c¢iktilarinin alnabilecegi makineler kullammma dahil edilmis, daha sonra ise
gazetelerde i¢c ve dis diinya ile veri akiginin saglanabilecegi telekomiinikasyon hatlari
kiralanmistir” (Torenli, 2005, 206-207). En son gelisme ile farkli alanlar arasi veri
akisinin  elektronik ortam iizerinden gerceklestirilmeye baslamasi internet

gazeteciliginin ortaya ¢cikmasina neden olmustur.

Oya Tokgoz, internet gazeteciligini dort donemde incelemektedir: gazetecilerin
haberleri internet i¢cin degil de bagh olduklar1 ve admna calistiklar1 gazete admna
rettikleri ilk donem, 1996°‘da baslayan ve gazetecilerin haberleri web sayfasi icin
dizayn ettikleri ikinci donem, 1997 ‘den baslayarak internet ortaminda ilk denemelerin
yapildig1 iiciincii donem ve son olarak internette giderek yayginlasan bloglar araciligiyla
yapilan haber, fotograf, video goriintiilerinden olusan yurttas gazeteciligi donemidir.
Bugiin internet gazeteciligi dendiginde her dort donemden Orneklere de rastlanmaktadir
(Arasli, 2011, 81-82). Bununla birlikte siradan yurttaslarin bloglar ve diger sosyal
medya araglar1 yoluyla haber iiretiminde bulunduklar1 haberlesme bi¢iminin ¢ogu kez
internet gazeteciligi igerisinde dahil edilmedigi de goriilmektedir. Ornegin Nurcan
Torenli, internet gazeteciliginde iki degisik uygulamanin oldugunu belirtmektedir.
Bunlardan ilki yazili basmin ulusal-uluslararas: 6l¢ekli olanlarmin internet iizerinden
gerceklestirileni, digeri ise sadece internet iizerinde online/ ¢evrimici yayinlanan ve
haberleri olabildigince giincel tutmaya calisan haber panolar1 ya da internet siteleridir
(2005, 208-209). Bununla birlikte haber verme islevini geleneksel gazetecilikten farkl
bicimde de olsa gerceklestirdikleri i¢in sosyal medyaya da yer verilerek bu farkli online

habercilik anlayislarina caliyma kapsaminda yer vermek gerekmektedir.



89

Internet iizerinden haber verme islevi gerceklestirmede kullanilan olusumlar dogrudan
habercilik faaliyeti yiiriiten siteler ve dolayli olarak habercilik yapan siteler olarak ikiye
ayrilabilir. Dolayl1 habercilik yapan siteler facebook, twitter, bloglar gibi sosyal medya
alanlaridir. Bu alanlarda muhabirler, editorler, kose yazarlart SN1K kurali kullanarak ve
tim diger editoryal siireclerden gecirerek geleneksel anlamda haber olusturmazlar;
siradan yurttaslar cevrelerinde olup biteni aktararak ya da giindem ile ilgili yorumlarda
bulunarak dolayli olarak habercilik faaliyeti gerceklestirirler. S6z konusu siteler ayni
zamanda sadece kitlelere yonelik habercilik faaliyeti yiirlitmez ayni zamanda kisisel
iletisim alanlaridir da. Bu alanlar kimi yazarlar tarafindan siradan yurttagin katilimini
esas aldig1 icin demokrasiyi giiclendiren alanlar olarak goriilirken kimi yazarlar ise

denetimsizlikten kaynakli bir kaos ortamu olarak nitelemektedirler.

Dolayli habercilik faaliyeti yiiriiten sosyal medya organlar1 disinda, internet tizerinden
habercilik faaliyetini dogrudan gerceklestiren olusumlar da bulunmaktadir. Bu
olusumlar1 Nurcan Torenli geleneksel yazili basinmn internet iizerindeki siiriimleri ve

sadece internet iizerinden yayin yapan internet gazeteleri olarak smiflandirmaktadir

(2005, 209).

Geleneksel gazetelerin basili yayin organlarinin yam sira internet siteleri tizerinden de
faaliyet gostermeleri onlara birtakim avantajlar sunmaktadir. Hans Dieter-Weber, bu
avantajlarin kiiltiir sanat gibi alanlarda alt sayfalarin olusturularak bu alanlara 6zel yer
verilebilmesi ve gazete icerisinde yer alan konularla ilgili veri bankalarina ulasma aglari

saglamasidir (2002, 17).

Geleneksel gazetelerin internet siteleri ayrica sagladigi eszamanli habercilik ile
olaylarin olus anina ¢ok yakin zamanlarda giincel bir bigcimde sitede yer alabilmesi gibi
bir avantaja da sahiptirler. “Yine geleneksel gazetelerin internet iizerinde yer almasi
okuyucu ile interaktivite gelistirilmesini saglamaktadir. Yine bu siteler televizyona ait
goriintiilerin de yer alabilmesiyle geleneksel gazeteleri tekdiizelikten kurtarmaktadir.
Ayn1 zamanda bu siteler hizli ve her an her yerde ulasilabilir olma 6zelliklerine de

sahiplerdir” (Karakas, 2002, 22).

Internet ortaminda dogrudan gazetecilik faaliyeti gosteren bir diger olusum ise internet
gazeteleridir. “Geleneksel basili bir gazeteye bagli olmayan bu gazeteler sadece internet

ortaminda yaymlanmaktadir. Diinyadaki ilk ornegi 90’11 yillarin basinda ABD de
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goriilen internet gazetelerinin Tirkiye’deki ilk orneklerine 90’11 yillarin ortasinda

rastlanmaktir” (Giirkan, 2002, 49).

Bugiin Tiirkiye’de Bianet, T24, habervaktim.com, nethaber.com, haber3.com,
internethaber.com, ensonhaber.com, haber7.com gibi sadece internet sitesi iizerinden
habercilik yapan bir¢ok internet gazetesi bulunmaktadir. Joachim Widmann internet
gazeteciliginin iki yonlii bir hizmet sagladigimi belirtmektedir. Bu hizmetlerden ilki
geleneksel gazetecilik gibi okurun enformasyon alma ve eglenme gereksinimini
karsilamasi; ikincisi de sadece bilgi iletmenin Otesinde yasanilan diinyayr da
saydamlastirma gorevi gormektedir. Internet gazetesi bu saydamlastirma islevini veri
diinyas: i¢inde okura kisa yollar sunarak, énemli noktalara dikkat c¢ekerek ve sanal
ortamda bulunan farkli verilere ulastirarak saglamaktadir. internet gazeteleri geleneksel
gazetelerin internet siteleri gibi sadece yazili habercilik yapmamakta aym1 zamanda
grafiklere, fotograflara, seslere ve goriintiilere de yer vermektedir. Ve yine geleneksel
gazetelerin haber siteleri gibi internet gazeteleri de es zamanli ve hizli habercilik
yaparlar. Widmann, internet gazetelerini geleneksel gazetelerden ve onlarin internet
sitelerinden ayrran en Onemli 6zelligin bir ajansa bagli olmamalar1 nedeniyle olay
aninda muhabirden gelen bilgilerin anbean sitede yer almasi oldugunu belirtmektedir

(2002, 152).

2.4.1. Diinyada Internet Gazeteciliginin Gelisimi

Internet gazeteciliginin diinyada ortaya cikis tarihi konusunda arastirmacilar arasinda
tam bir goriis birligi bulunmamakla beraber 1990’larin baslarinda oldugu konusunda bir
uzlast s6z konusudur. Akademik calismalarm coguna bakildiginda internet
gazeteciliginin Wired Magazine ile 1993’te basladiginin ifade edildigi goriilmektedir
(Arasly, 2011, 83). Murad Karaduman ise akademik ¢alismalara dayanarak online haber
yayinciliginin baslangicinin 1994 yili oldugunu ifade etmektedir. Karaduman’a gore on-
line haber yayinciligimi ilk gerceklestiren kurum ise hat kiralayarak internet yayinciligi
yapan Amerika’da yayin hayatmna baslayan salon.com sitesidir (2002, 88). Internet
izerinden habercilik yapan siteleri konu alan arastirmalarin geneli ise diinyadaki ilk
internet gazetelerinin ¢ikist 1995’e ABD’ye dayandirmaktadir. Buna gore ilk internet
gazeteleri 1995°te ABD’nin 8 biiyiik basili gazetesinin (The Washington Post, Times,

Mirror, Tribun gibi) basima hazir haldeki gazete sayfalarini internet ortamina aninda
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aktarmak icin Yeni Yiizyll Yayim Ag1 ismiyle bir firma kurmasiyla ortaya ¢cikmustir
(Murzokulova, 2008, 20).

Goriildiigii gibi cevrimi¢i haber yaymciligi yapan internet sitelerinde haber yapimi
baslarda basili gazetelerin internet mecrasinda yer alan hali seklinde olmustur. Zamanla
cevrimici haber siteleri bagimsiz haber organlar1 olarak da olusmaya baslamislardir. 1k
zamanlarda basili gazetelerin web sayfalarmin basili gazeteye cok benzedigi
goriilmektedir. “Bununla beraber internet ortaminin getirdigi baglant: (link) avantajiyla
cevrimici gazetenin iceriginin aligveris ve sehir rehberi gibi Ozelliklerle
zenginlestirildigi goriilmektedir. Cevrimigi gazetelerin bagimsiz haber organlar1 haline
geldigi bugiin ¢evrimici haber yayinciligi cok farkl icerik ve bicim 6zellikleriyle medya

araclar1 arasinda yerini almaktadir” (Karaduman, 2002, 89).

Meyer, internet gazeteciliginin bir ihtiya¢ neticesinde ABD’de yerel basinda baslayip
ardindan ulusal basinin da internet mecrasina dahil oldugunu belirtmektedir. Meyer’e
gore Amerika’da ilk Once yerel basin sinirh parasal imkanlara sahip oldugu icin kitlelere
ulasim alanini genisletmek icin, web sitesi iizerinden gerceklestirilen ¢evrimici gazete
yayinciligini kullanmay1 tercih etmistir. Akabinde yerel basini ulusal basin da takip
ederek bu modeli kullanmaya baslamistir. Cevrimi¢ci gazetecilik ABD ile smirh
kalmayarak kisa zamanda tiim diinyada kullanilmaya baslanmustir. 1995-1996 arasinda
tiim diinya genelinde 1300 kadar ¢evrimigi gazete var olmustur. 1997°de ise ¢evrimici
gazete sayist 1300’lerden 3622’ye ulasmistir. Bu tarihte internet iizerinde yer alan

gazetelerin %43’ ABD dis1 iilkelere aittir (Akt., Murzokulova, 2008, 20).

2.4.2. Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin Gelisimi

Internet gazeteciliginin Tiirkiye’de ortaya ¢ikisi ve gelismesi diinya genelinde internet
gazeteciliginin tarihi ile benzer bir c¢izgiye sahip olmustur. Diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de internet gazeteciligi iic donemde incelenebilir. Ik donem gazete ve
televizyon kanallartyla yaymn yapan kuruluslarin internetteki uzantilarimin olugmaya
basladig1r ilk donemdir. Bu donemde ntvmsnbc.com, hiirriyet.com, milliyet.com,
zaman.com gibi siteler olusmustur. Ikinci donemde geleneksel gazetelerin internetteki
uzantilarinin yani sira sadece web’de yayin yapan internet gazetelerinin de olugmaya
basladigi donemdir. “Ikinci donemde sadece internet iizerinden yaymn yapan

haber7.com, ensonhaber.com, internethaber.com, bianet gibi internet gazeteleri ortaya
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cikmustir. Onceki iki donemi de kapsayan son donemde ise medyaya dair enformasyon
veren journal.net, medyatava.com, haysiyet.com, dorduncukuvvetmedya.com gibi

internet siteleri olugsmustur” (Murzokulova, 2008, 97-98).

[Ik donemde yerel gazeteciler haber igerigini internet gazeteleri icin hazirlamak yerine,
kendi basili gazeteleri i¢cin hazirladiklar1 haber iceriklerini web ortamina tasimiglardir
(Karaduman, 2002, 91). Karaduman’a gore bu donemde internetin Tiirkiye’de
kullanilmas1 ve yayginlagsmasiyla mevcut gazete ve dergiler yaymlarini internete
tasimaya baslamislardir (2002, 90). Tiirkiye’de bu anlamda internet gazeteciligi ilk
olarak 1995 yilinda baslamistir (Kara, 2002, 39). Internette yayinlanan ilk haber bicimi
gazete degil dergi seklinde olmustur. Ik defa Tiirkce yaym olarak internette Aktiiel
dergisi yer almistir (Kara, 2002, 40). Aktiiel’i Leman Dergisi izlemistir (Karaduman,
2002, 90). Internette yaymlanan ilk gazete ise 1996 yilinda yayinlanan Zaman
gazetesidir (Basim, 2002,15). 1997 Kasim’inda Milliyet ise iceriklerinin tamamini
internete aktaran ilk gazete olmustur. Hiirriyet ve Sabah gazeteleri Ocak 1997°de,
Radikal Mart 1998’de internetteki yerlerini almislardir. Turkish Daily News 1996
yilinda internete gecerken Cumhuriyet gazetesi Mayis 1998’de kurulus yildoniimiinde
on-line yaym hizmeti vermeye baslamustir (Karaduman, 2002, 90). ilk zamanlarda
biiyiik medya holdingleri, o zamanlar i¢in ¢ok yeni ve yatirim i¢in riskli goziiken
internete, kiicilk sermayeli yatinmcilarim yapamayacagi biiylikliikteki yatirimlar:
yaparak girdikleri icin Tiirkiye’de ilk asamada kii¢iik girisimcilerin bu alana girmeleri

miimkiin olmamistir (Arash, 2011, 85).

Internette de yaymn yapan geleneksel gazetelerin hizla cogalmasiyla 1996-2000 yillar:
arasinda Tiirkiye’de internet gazetelerinin kullamimi ¢ok hizli ve Onemli gelisme
kaydetmistir (Murzokulova, 2008, 97). 1996 yilinda internet aracilifiyla yayinlanan,
basilan niishast piyasaya verilmeyen, tamamen elektronik uygulama smirlar1 i¢inde
kalan bir cesit internet gazeteciligine rastlanmistir (Gezgin, 2002, 34). Yine 1996
yilinda Xn (eksen) isminde Behice Giircihan tarafindan yonetilen bir internet gazetesi
ortaya ¢ikmistir. Bazi1 kose yazarlarinin da kdse yazilar: yazdigi Xn’nin yaym hayati ¢ok
uzun siirmemis ve 1999’dan itibaren yayini durdurarak kapanmak zorunda kalmis olsa
da Tirkiye’de sadece internette yayin yapan ilk gazete olmustur (Karaduman, 2002, 91).
Bu tarz internet gazeteciliginin dénemi ise 2000’ler olmustur. internet gazeteciliginin

ikinci doneminde gazeteciler 6zgiin haber iceriklerini web sayfalar1 i¢in 6zel olarak
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diizenlemeye Dbaslayarak internet gazeteleri icin haber yapma teknigini
benimsemislerdir. Bunu izleyen donemde ise gazeteciler basili gazetelerden
faydalansalar da tamamen farkl tiirde iceriklerle ve bu iceriklerin siirekli giincellendigi
bir bicimde yaymcilik yapmaya baslamislardir (Karaduman, 2002, 92). Sadece
internette yayinlanan internet gazeteleri ise 2000 yilindan itibaren biiyiik bir artis

gostermistir (Murzokulova, 2008, 97).

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin i¢inde bulundugumuz son doneminde ise bir yandan
mevcut medyaya enformasyon saglayan haber siteleri olugsmus, 6te yandan interaktif
gazetecilik gelismis, ayrica internet gazeteleri de sayr ve nitelik bakimindan artig
gostermis ve geleneksel gazetelerin internet yayinlari da kullanicilar tarafindan daha sik

kullanilir olmustur.

2.5. internet Gazeteciliginde Haberin Hazirlanmasi ve Sunumu

Internet gazetesi hazirlanirken bircok asamalardan gecer. Bu asamalarda izlenen yontem
herhangi bir kisisel web sayfasinin hazirlanmasinda izlenen prosediirden farkli degildir.
Ancak haberlerin toplanmasi1 ve haberi diizenleyen kisinin dogrudan haberini sayfaya

koymasinda 6znel birtakim farkliliklar mevcuttur.

Internet gazeteciliginde haberin toplanmasinda uygulanan yontem geleneksel
gazetecilikten pek farkli degildir. Bir internet gazetecisi de bildigimiz yontemleri
kullanmaktadir. Yani, fotograf ¢ekme, roportaj yapma, not alma, ses kayit cihazi
kullanma gibi yontemler gecerligini korumaktadir. Bununla birlikte, haberin
yaymlandig1 internet ortaminin karakteristigi kullanilan cihazlarin ¢esitligini ya da
istiinliiglinii zorunlu kilmaktadir. S6yle ki: Bir internet gazetecisi, fotograf makinesini
kullanabilir. Ancak, fotografi bilgisayar ortamina aktarabilmek i¢in, tarayici (scanner)
vasitasiyla fotografi bilgisayarin bellegine kaydetmek zorundadir. Bu vakit gerektiren
bir istir. Oysa ayn1 gazeteci, dijital fotograf makinesi kullanarak, ¢ektigi fotografi direkt
bilgisayara aktarabilir ya da olay yerinde bulunuyorsa diz iistii bilgisayarina baglh cep

telefonunun modem hatt1 ile dogrudan elektronik gazetenin sayfasina yerlestirebilir.

Haberin toplanmasinda roportaj, not alma, ses kayit cihazi kullanma gibi yontemlerinin
gecerli oldugu yukarda belirtilmisti. Internet gazeteciliginde de klasik yontemler
kullanilabilir. Dijital fotograf makinasinda oldugu gibi, haberin toplanmasi siirecini

hizlandirmak miimkiindiir. Bunun i¢in bir diziistii bilgisayar, cep telefonu internet
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baglantis1 kullanilabilir. Internet gazetecisi, roportajm e-posta gondererek ya da
roportaj yaptigi kisiyle bir sohbet odasinda (chat) bulusarak réportaji tamamlayabilir ve
yine internet araciligiyla aninda haber sitesinde yayinlayabilir. Ya da cep telefonundan
yaptig1 goriismeyi kaydedebilir ve gazetede ses dosyasit olarak yayinlayabilir.
Giiniimiizde ve gelecekte haber toplama yontemleri sadece teknolojik imkanlarla smirli

olacaktir.

Her tiirlii yazili basin malzemesi ya dogrudan muhabir kanal ile ya da haberin ya da
fotografin ozelligine gore editor tarafindan elde bulunan yazili basin {riinii ana
bilgisayara yerlestirilir. Bu islemde Oncelikle sayfa tasarimcilarina onemli gorevler
diismektedir. Haberin nitelikleri ve Onceliklerine gore haber ve fotograflarin
yerlestirilmesi ¢ok onemlidir. Burada dikkat edilmesi gereken 6zellik yazili basm iiriinii
ile hazirlanan sayfanin ayni 6zellik ve yapida olmasidir. Veriler bilgisayara Cute FTP
gibi cesitli programlarla yiiklenebilir. Ayrica bu yiikleme islemi icin bir metin
diizenleyici programa ihtiya¢ duyulur (JavaScript, Netscape, Composer, Front Page
vb.), metin diizenleyici program icine yerlestirme islemi klasik bilgisayar yazi
programlarindan farksizdir. Bu programlarda grafik ve fotograf diizenleme islevi biraz
daha geligsmistir. Bu program icine ilgili kisi tarafindan yerlestirilen giinlikk gazete
malzemelerinin, ikinci asgamada ana server’a (bilgisayara) tasimas1 yapilir. Burada metin
dosyas1 iletisim saglayan FTP (File Transfer Protocol-Dosya Transfer Protokolii)
programi vasitasi ile tasmir. “Ana Server’a tasima islemi sirasinda sistem, otomatik
yiikleme islemini gerceklestiren kisiye kullanici ad1 ve sifreyi sorar. Kisinin bu bilgileri
girmesi ile dosya Server’a akmaya baslar. Dosyanin biiyiikliigiine gore tasima siiresi

degiskendir” (Kird1, 1999,52-55).

Internet gazeteciliginin gorsel yoniinii olusturan videolar, fotograflar ve grafikler ise

server iizerinde fazla yer kaplamamalari i¢in doniistiiriilerek kullanilmaktadirlar.

Haber metinleri ise, internet ortamima yiiklenirken mutlaka Internet’in tanidig1 bir dosya
bicimine doniistiiriilmesi gerekir. Ayrica metne bagh ayrintilarin goriinmesi i¢in belirli
kelimelere zincirleme ozelligi kazandirmak icin farkli metinler baglanir. “Ornegin bir
haberde okuyucu merak ettigi konunun detayma inebilmek icin o kelime ya da ctimlenin
iizerine geldiginde detay icin isaretler. Bu isaretleme fare yardimi ile olur. Isaretlenen

kelimeye atilan bag sayesinde ilgili sayfa okuyucunun karsisina gelir” (Kirdi, 1999, 53).
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Internet gazeteciliginde dijital ortam kullaniyor olmanin 6nemli avantajlarindan biri
video ve miizigi kullanabilmektir. Internet yaymciliginda MP3 formatli miizik parcalan
dinlenebilmekte ve Media Player gibi yazilim programlan ile film izlenebilmektedir.
Ozellikle kisa metrajli filmlerin gorsel alandaki etkisini bilen elektronik yayincilar ses
ve goriintilyii ayn1 anda kullanabilmeye olanak saglayan programlar yaratmuslardir.
Ozellikle tanitim ve reklam alaninda biiyiik bir kullamm alam bulan bu gelismede
sayfay1 tasarlayan kisi sayfaya koydugu bir linkle ilgili bilgisayar formath goriintiiyii
DVD gibi araglarla okuyucuya sunar. MP3 ise, en son gelistirilen miizik formatidir.
Ayni sekilde sayfa iizerindeki linkle bilgisayarimiza kaydedilen bilgilen canli miizik

yayii yapmanizi saglar.

Internet gazeteciliginde yasanan sorunlarin basinda yazi karakterlerinde yasanan
sorunlar gelmektedir. Yazilarin, resimlerin, gorsel filmlerin gosteriminde diinyada en
fazla kullanilan browser’lar internet Explorer ve Netscape Navigator’dir. Bu iki sayfa
acicis1 sayesinde yazili ve gorsel medya iiriinlerini ekranmimizda gorebilmekteyiz.
Ozellikle Tiirkce agisindan bakildiginda Tiirkge karakterler heniiz bu browserlarda yer
almamaktadir. Dolayisiyla Tiirkge *deki s, ¢, 1, ii, 0 gibi harflerden ya da bu harflerden
herhangi birinin i¢inde oldugu bir site isminden soz edemeyiz. “Celigki sitesi” adinda
bir siteniz varsa, sitenizin ismini “Celiski Sitesi” olarak degistirmeniz gerekmektedir.
Browser’in durum cubuguna bu harflerin i¢inde bulundugu bir site adi yazarsaniz,
browser siteye ulasamayacaktir. Diinyada pek cok iilke bu konuda yeni arayislar
icerisindedir. Giiniimiizde tam kullanim alani heniiz olmasa da c¢eviri programlan
yardimu ile farkli diller arasinda bir terciime yapmak miimkiindiir. Tiirk¢e acisindan ise
boyle bir imkin soz konusu degildir. Internet gazeteciliginde yasanan bir diger
problemse yazinin kalitesidir. Kullanilan browser’da kelime hatalar1 olusabilir. Ornegin,
Front Page programi ile yazilmis bir metin dosyasin1 Netscape ile acarsaniz, Netscape
bu programi desteklemedigi icin birtakim problemler yasanabilir. Ya da Netscape

Composer ile hazirlanan bir yazi metni, Explorer’da sorun yaratabilir (Kirdi, 55, 1999).

Internet haberciliginde haberin sunumunun nasil olacagi, belli birtakim kriterlere
ragmen, heniiz tam anlamiyla netlik kazanmis bir konu degildir. Internet’in 6zgiirliikler
diinyas1 oldugunu diisiiniirsek, herkes diledigince haberini sunabilir ama; kiyasiya
rekabetin yasandigi medya diinyasinda bir haber sitesinin ayakta kalabilmesi, digerleri

arasindan siyrilarak basariyr yakalamasi i¢in bazi Ozelliklere sahip olmasi gerekiyor.
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Oncelikle sanal gazeteciligin, televizyonun, radyonun ve yazili basmin olusturdugu
geleneksel medyadan c¢ok farkli bir habercilik tiirii oldugunu kavramak gerekmektedir.
Internet haberciligi, tiim bu konvansiyonel habercilik sekillerinden radikal farklara
sahiptir. Herhangi bir internet haberinin tiiketim 6mrii hem anliktir hem de sonsuzdur.
Anliktir ¢iinkii birden fazla haberi en hizli yayma verebilme yetenegine sadece internet
sahiptir. Televizyondan naklen yayin yapabilirsiniz, hatta alt yaziyla ikinci bir haberi
daha aninda yayinlayabilirsiniz, ama ayn1 anda yayinlayabileceginiz haber sayis1 sonug
olarak simirhidir. Internet’te ise sonsuz sayida haberi, tek bir sitede, ayn1 anda naklen
yayinlayabilir, secimi kullaniciya birakabilirsiniz. Dergi, gazete, televizyon ve radyonun
aksine herkesce, aninda ulasilabilir arsiv sunabilme yetenegini kullanarak, haberlerin
tiikketim Omriinii teoride sonsuza kadar uzatabilmeniz de cabasi (Akt., Giirkan, 2002,
54).

Hiirriyet gazetesi yazan Yurtsan Atakan’a gore, herhangi bir internet haber sitesini
basaril1 kilan temel kriter “haberi yaymlandig: ilk andan itibaren siirekli yasayan yapay
bir organizma gibi isleyebilme yetenegidir. Dolayisiyla bir haber portali “dogru ve
hizli” haber verirken, haberi takip etmeli, yeni gelismeler meydana geldiginde
giincellemeli, haberi ilk defa okuyan okurlari goz 6niinde bulundurarak olaym dncesini

anlatan bir arsiv boliimiinii de unutmamalidir (Akt., Giirkan, 2002, 54).

Giincellemeli, haberi ilk defa okuyan okurlar1 g6z 6niinde bulundurarak olaym oncesini
anlatan bir arsiv boliimiinii de unutmamalidir. internet gazeteciliginde haberin siirekli
olarak giincellenmesine gelene dek daha bircok unsura dikkat edilmesi gerekmektedir.

Bu unsurlar su sekilde dzetlenebilir:

2.5.1. Bashk

Bir muhabirden gelen ya da ajanslardan alman haber okunup degerlendirildiginde ilk
once hangi sayfaya daha sonrada sayfanin neresine konulacagina karar verilir. Bu
asamadan sonra haber cesitli unsurlarla takviye edilerek sayfalara yerlestirilir. Bu
unsurlarin arasinda ilk siray1 “bashik™ almaktadir (Giircan ve Birsen, 2000, 3). Bashk
kullaniminin nedeni okuyucunun ilgisini ¢ekmek, haberi Ozetlemek, okuyucunun
sayfadaki konulardan genel olarak haberdar olmasmi saglamak, haberin icerigini

tanimlamak, yaym organinin niteliginin ortaya ¢ikmasma yardimci olmaktir. Basligi,
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haberin uzunluguna ya da sayfasina baglh olarak Semsiye baslik, iist baslik, alt baslik,
ara baslik ve aktaric1 (jump) takip eder (Akt., Giirkan, 2002, 55).

2.5.2. Spot

Semsiye Baslik: Birinci sayfada kullanilan bir bashik c¢esididir. Konuya
iliskin ayr1 ayr1 haber niteligi tasiyan unsurlari tek bir ¢atida toplamay1
amaclar. Ayni konuya iliskin haber basliklar1 semsiye baglik altinda
toplanir ve her biri alt baslik ve spot ile farklilastirililarak okuyucuya

sunulur.

Ust baslik: Haber ana bashignmn iistinde konumlandirilir. Ana baslhiga
gore daha kiigiik puntolarla yazilir. Ana bashigin anlamini gii¢lendirici

bir gorev iistlenir.

Ara Bashk: Esas baglikla ayn1 oOzellikleri tasimaz. Uzun haber
metinlerinde okurun ilgisini kaybetmemek i¢in kullanilirlar. Ayrica okur

icin haberi dzetleyici nitelik tasirlar.

Aktaric1 bashk: Bir sayfadan fazla yer tutan haber metinlerinde diger
sayfaya haber metnini baglayan bagliklara denir. Bu baghklarin kullanim
amact uzun haber metinlerinde okuyucunun dikkatini habere toplamak
ve onun sikilmadan, olaydan kopmadan ayni seyleri tekrar tekrar

okuyormus hissine kapilmadan yaziy1 okumay1 siirdiirmesini saglar.

Haber metninden biraz daha biiytik harfli puntolarla dizilen, haber icindeki 6zellikleri

vurgulamak, ana ayrintilar1 baglik kompozisyonu icerisinde sergilemek i¢in kullanilan

genellikle siralamada bagliktan sonra yer alan haber ayrmtisidir.

2.5.3. Fotograf

Internet gazeteleri yalnizca yazidan ibaret degildir. Gorsel materyallerde kullanilmaktir.

Gorsel kullamiminin amaci haber metnini tamamlamak ve anlasilir hale getirmektir.

Internet gazeteciliginde en sik kullamlan gorsel materyaller fotograflardir. Ozellikle

fotograflar, giivenilirlik, hayal giiciinii harekete gecirme ve kanitlayic1 olma

nitelikleriyle tercih edilirler.
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2.5.4. Fotograf Alt1

Internet gazetelerini takip eden okurlar ilk olarak ana bagliklara ve fotograflara bakarlar.
Fotograflara bakarken de fotografla ilgili aciklamalara da bakmaktadirlar. Bu anlamda
fotograf altindaki yazi haberin unsurlarini vermeli ve okuyucuyu haber metnini

okumaya yonlendirmelidir.

2.5.5. Bilgi Verici Grafikler

Bilgi verici grafik tamimlanirken genelde “istatistik! bilgilerin gorsel sunumu” olarak
anlasilsa da gazetecilikte haber sunumunda kullamilan bir tiir destekleyici malzeme
grubunu yani; tablolar, haritalar, semalar, olaylarin gelisim siirecini anlatan sekillerdir

(Giircan ve Birsen, 2000, 4).

Internet gazetesi okuru da tipki basliklara soyle bir goz atan geleneksel gazete okuru
gibidir. Ancak okuyucuyu baska sayfalara yonlendiren linkler, sayfalara eklenen ses ve
video goriintiilerinin metni agirlastirmasindan dolayr meydana gelen yavas yiliklenme
gibi sikintilar okurun ilgisinin ¢ok daha ¢abuk dagilmasma ve ziyaret ettigi siteden

sikilip, bir diger siteye yonlenmesine neden olmaktadir.

Birden fazla unsuru dogru ve akici bir sekilde yerlestirmek internet i¢in haber yazmanin
en can alici1 noktasidir. Diger medyalardan farkli olarak, haber zaman igerisinde
meydana gelebilecek gelismeler sonucunda yenilenmeli yani giincellenmelidir. Internet
gazetesine haber yazarken iki 6nemli husus bulunmaktadir. Bunlardan ilki haber metni
parcalara boliinerek linklerle birbirine mi baglanmali yoksa hi¢ parcalanmadan ekranda
akip gitmeli mi? Okuyucularm Internet ortaminda haber okuma tavrinmn, geleneksel
gazete okuyucusununkine benzedigini belirtmistik. Bu sebeple editér ya da muhabir
haberini yazarken, linklerin dikkat cekmesini saglamali (6rnegin metin siyah renkte
yazilmigsa, linkler kirmizi ya da alt1 ¢izili olarak kullanmilabilir); anlaml alt baslhklar
kullanilmali ve her paragrafta bir konu islenmelidir. Haberde kullanilan dipnotlara ise
O0zen gosterilmelidir. Ciinkii, internet haberciliginde dipnotlar1 geleneksel gazete
formatinda kullanmak miimkiin degildir. Elektronik ortamda dipnotla bilgi vermeye
“hipermetinsellik” denmektedir (Mc Adams, 1995, 2). Hipermetin de, kelimeler ya da
tanimlamalar, fare ile o boliime tiklamak suretiyle konuyla ilgili daha fazla bilgi

alabileceklerini anlatmak amaciyla bilgisayar ekranmnda farkli bir renkle belirtilmis
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olarak goriinmektedir. Fakat bu fazladan bilgi, okuyucu istese de istemese de ekranda

yer almaktadir.

Kimi zaman editér ya da muhabir, haberi ilk defa okuyan kisileri diisiinerek, mevcut
haberle ilgili olarak onceki olaylarin detaylarini ekleyebilir. Ancak bu hatirlatmalarin
uzunluguna ¢ok dikkat edilmesi gerekmektedir; aksi takdirde okuyucu sikilarak daha
taze haber veren sitelere yonelebilir. Hipermetinselligin handikaplarindan bir tanesi,
okuyucunun diger sayfalara ya da site baglantilarina dalarak asil metinden uzaklasmasi
ve amacim unutarak ‘“kaybolmasi” ve okudugu metne geri donememesidir. Bunu
onlemek i¢in iki basit yontem kullanilabilir: “Kitap ayrac1” ve “harita”. Okuyucu,
metnin istedigi bir yerine elektronik kitap ayraci koymak suretiyle, birka¢ dakika sonra
ya da gelecek hafta kaldigi yerden okumaya devam edebilir. Harita ise tamidik bir
sistem. Okuyucuya nerede oldugunu gosteren, birka¢ kola ayrilmis olan diyagrami

hemen her portal “site haritas1” adi altinda kullanmaktadir.

2.5.6. Hiperlink Baglantilar

Internet haberciliginde en basta yazili metinler olmak iizere fotograflar, linkler ve
videolarin haber anlatisina eklemlendigi bicimdir. Geleneksel medya araglar1 icin
tiretilen haber metinlerinin Web’e uyarlanmasinda en sik kullanilan yollardan biridir.

2.5.7. Slaytlar

Slayt kullanimi haber konusu ile ilgili cok sayida fotografi etkili bir sekilde sunmanin
yollarindan biridir. Slaytlarla beraber haberle ilgili fotograf ve yazili metin aktarimi ayni
anda yapilabilir. Fotograflar ve metinler anlamsal olarak biitiinlesik sekilde bir oykiiyii
sunmak icin kullanilirlar. Cogunlukla internet gazeteciliginde “foto galeri” uygulamasi

olarak karsimiza cikarlar.

2.5.8. Sesli Oykiiler

Yazi ile anlatilmas1 miimkiin olmayan haberin sesle okuyucuya betimlenmesidir. Yazi,
fotograf ve diger gorsel unsurlarla beraber sesinde kullanimi internet gazeteciliginin

etkisini arttirmaktadir.

2.5.9. Canh Sohbetler

Karsilikli yazigma, sanal sohbet gibi uygulamalar haber anlatis1 olarak diisiiniilmese bile

editorler tarafindan uygun bir sekilde diizenlendiginde, haber unsuru olarak



100

degerlendirilebilmektedir. Internet gazetecilerinin ya da haber konu olan Kisilerin
okurlarla anlik olarak haber ile ilgili olarak sohbet etmesi canli sohbeti haber agisindan

ilgi ¢ekici kilabilmektedir.

2.5.10. Online Anketler

Habere konu olan olaylar hakkinda okurun nabzini tutmak agisindan en etkili yollardan
biri online anketlerdir. Habere konu olan olay1 sorular ve cevaplar iizerinden kurmak

okuyucuya ilgi ¢ekici gelebilmektedir.



III. BOLUM
KiMLIiK KAVRAMI VE CiNSIYET KiMLIKLERINiN MEDYADA SUNUMU
3.1. KIMLIK KAVRAMI

Kimlik (identity), kisilik (personality), benlik (self) ve rol (role) kavramlar: birbirinden
farkli olmasima ragmen siklikla karigtirilmaktadir. Sosyal iligkiler siirecinde insa hatta
icat edilen kimlik, en yalm haliyle “Kimsiniz, kimlerdensiniz?” sorularma verilen
yanitla sekillenmektedir (Giiveng, 1994, 3). Anthony King, kimligi bireylerin sahip
olduklar1 varsayilan bir 6znitelik olarak (1998, 17), Manuel Castells ise bireylerin anlam
ve tecriibe kaynagi olarak tanimlamaktadir (2006, 17). Kimlik, dis diinyaya yani sosyal
olana doniik iken, kisilik bileyin i¢ diinyasiyla, psikolojik ruh haliyle alakalidir.

Bireyi diger bireylerden farkli kilan biyolojik, psikolojik ve sosyal bilesenlerin biitiinii
kisiligi olusturmaktadir. Mead'e gore kisilik, dogustan gelmemekledir: aksine
sosyallesme siirecinde sonradan edinilen ve gelistirilen bir olgudur (Bilgin, 1996, 164).
Sigmund Freud kisiligi psikanalitik a¢idan incelemis ve neticede kisiligin id, siiperego
ve egonun etkilesimiyle ortaya c¢iktigimi savunmustur. Aglik, susuzluk ve seks gibi
bashca ilkel diirtiilerin ve fiziksel gereksinimlerin depolandigi yeri Freud id olarak
tanimlamaktadir. Birey idden kaynaklanan bu gereksinimleri miimkiin oldugunca cabuk
bir bicimde tatmin etme ihtiyac1 duymaktadir (Schiffman ve Kanuk, 2004, 122). Idin
siirekli tatmin etmek istedigi haz ve keyifleri dizginlemekle gorevli siiperego ise
toplumsal ahlak kurallarina ve sosyal degerlere bagl olarak kisinin davranislarina
uyguladig1r oto sansiir: baska bir deyisle, kisinin vicdamdir. Ego ise haz ve erdem
arasinda yani id ile siiperego arasinda denge yaratmaya calisgan bireyin bilingli

kontroliidiir (Odabas1 ve Giilfidan, 2003, 129).

Genellikle psikoloji literatiiriinde kimligin yerine kullanilan ve bireyin toplumsal
iliskileri neticesinde bicimlenen benlik kavrami, bireyin ta oldugunu tarif etmektedir

(Bilgin, 2001, 156). Kimlik olusumunda temel bir rol oynayan benlik, Tiirk Dil
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Kurumu’nun sézliigiinde “bir kimsenin 6z varligi, kisiligi, onu kendisi yapan sey,
kendilik, sahsiyet” olarak tanimlanmaktadir. Birey hem bir seylerin bilincindedir hem
de bir seylerin bilincinde olan bir varlik olarak kendi bilincindedir ve 6z-bilin¢ olarak
adlandirilan bu bilin¢lilik hali insanin kimliginin temel yaraticilarindandir. Freud'un
kisilik teorisindeki ego ya denk gelen benlik kavrami, dogustan gelmemektedir (Statt,
1997, 71). Birey dogdugu anda kim ve ne oldugunu bilememektedir; dolayisiyla benlik
sosyallesme siirecinde yavas bir sekilde gelismektedir. Sosyallesme neticesinde birey
kim oldugunu tanimlamaya baslamakta ve buna benlik ad1 verilmektedir (Bilgin, 1996,
159). Erving Goffman’a goreyse benlik, bir roliinii temsilini gerektirmekte ve bu
sebeple de istikrarli bir varolustan ziyade siirekli bir olusum i¢inde olmaktadir. “Benlik
duygusu, kisinin kendi bedeninin ve baskalarinin (6zellikle annenin) bedenlerinin ilk
muglak algilarindan gelismektedir. Benlik zamanla yerlesik bale gelir ve yavas yavas
duygusal tatminin bir kaynagi olur” (Bock, 2001, 41). Kisacas1 benlik, bireyin

bagskalariyla kurdugu toplumsal etkilesim ve iletisim sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.

Roller (6rnegin ayni anda is¢i, anne, komsu, bir sendika iiyesi, bir basketbol oyuncusu
olmak) toplumsal kurumlar ve Orgiitlenmeler tarafindan yapilandirilan kurallarca
tanimlanmakta ve bireylesme siirecinde insa edilmektedir. Kimlikler de roller gibi
toplumsal kurumlardan kaynaklanmaktadir, ancak, bireyler onlar1 ig¢sellestirmedigi
takdirde kimlik haline gelememektedirler. Diger bir ifade ile kimlikler anlam, rollerse

islevi orgiitlemektedirler (Castells, 2006, 13).

Iskog diistiniir David Hume, kimlik kavramimi aciklarken Paket Kurami adi verilen bir
teori gelistirmistir. Buna gore kimlik, duragan bir olgu olmayip tecriibe edindikce
degisen bir duyu izlenimleri paketini ifade etmekledir (Edgar ve Sedgwick, 2007, 176).
Bireyin kendisini tanimlamasi ve konumlandirmasinin kimlik olusumuyla alakali
oldugunu vurgulayan Nuri Bilgin, Hume gibi kimligin dinamik bir yapiya sahip
oldugunu belirtmektedir Fakat Hume kimligi bireysel gelisim siireci olarak tanimlarken.
Bilgin toplumsal etkilesim siirecinde ele almaktadir. Ona gore kimlik, bireyin gelisim
siireci boyunca digerleriyle girdigi etkilesim i¢inde bi¢cimlendirilmekte ve dolayisiyla

stirekli olusum halinde bulunmaktadir (Bilgin, 2007, 78).

Giiliz Ulug’a gore (2009, 54), “kimlik kavraminin net ve berrak bir su an i¢in hala
miimkiin degildir. Ciinkii birey, kimlik bildiriminde bulundugu her seferinde hem

taninma hem de tamimlama faaliyetini gerceklestirmekte ve boylelikle de kendi
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aidiyetiyle baglantiya ge¢cmektedir. Hatta, bundan dolayi, kimi kuramcilar i¢in kimlik,
ne oldugumuzu belirleyen dogustan bir 6ziin kesfi ve dogrulanmasidir. Kimileri i¢in ise
kimlik, bir “insa” olmasmin yani sira, var olan toplumsal roller ve malzemelerden

olusan bir “yaratim”dir.”

Toplumbilimciler ve ruhbilimciler ise, kimligin toplumsal olarak konumlandirildigini
savunmaktadir (Mutlu, 2005, 206). Emilie Durkheim bireye ve dolayisiyla kimlige
toplumun bir iiriinii olarak yaklagmistir. Ekonomik uzlagsmanin az oldugu veya hic
olmadig1 sanayi Oncesi toplumlarda, Durkheim’in tabiriyle mekanik dayanismanin
goriildiigi toplumlarda, ayni islerle mesgul olmak, bireylerin benzer diisiinme
bicimlerine sahip olmasini beraberinde getirmis ve dolayisiyla homojen bir toplum
yapist ortaya ¢ikmistir. Ekonomik uzlagmanin yayginlastigi sanayi sonrasi toplumlarda
ise, bireylerin diisiinme bi¢imlerinin farklilastigim belirten Durkheim, bu toplumlardaki
tutum, norm ve degerlerin bireylere gore farklilik gosterdigini vurgulamistir (Smith,

2005, 23).

Sembolik Etkilesimciler kimligi sosyal bir iirlin olarak ele almaktadirlar. Erving
Goffman, bireyin kimliginin ¢evresiyle etkilesime girdikce sekillendigini vurgulayarak,
tek basina yalniz olarak yasayanlarda ben bilincinin ve bir kimligin bulunmadigina
dikkat cekmektedir (Edgar ve Sedgwick, 2007, 177). Ona gore birey sosyal hayatin ona
dayattig1 rolleri sergilemektedir ve birey dislanmamak, soyutlanmamak adina kendisine

verilen rolleri, kendisiyle ortiismese dahi siirdiirmektedir (Bilgin, 2007, 85).

Jacques Lacan’in, cocugun gelisim siirecinde ayna asamasi olarak tarif ettigi evre,
kimlik olusumunda etkilidir. Ona gore ¢ocuk, ilk kez ayna ile karsilastiginda, aynadaki
kendi goriintiisiinii genellikle bir tiir hayranlikla seyretmektedir. Cocuk, ayna sayesinde
bireyselligini kesfetmekte ve yavas yavas kendini taniyarak kimligini olusturmaya

baslamaktadir (Edgar ve Sedgwick, 2007, 177).

George Simmel, kentin yabancilar tarafindan kusatilmasmin bireyin kimlik ve benlik
algisinda negatif etki yarattigmmi vurgulamis ve yabancilara maruz kalan bireyin soguk
ve mesafeli kalmay1 gerektiren bezgin davranis sergiledigini belirtmistir. Bu durumlarda
birey gdze batmama ile kimligim 6n plana ¢ikartip fark edilme gereksinimi arasinda bir

catisma ve gerilim yagamaktadir (Akt. Smith, 2005, 37).
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Kimlik bireyin kendisini sosyal diinyada nasil konumlandirdigiyla alakalidir. Bu bakis
acismna gore kimlik olusumunda daima “Oteki’nin varligma gerek duyulmaktadir
(Bilgin, 2007, 199). Kimligi 6teki lizerinden tamimlayan Weeks, bireyin oteki ile olan
farkhiliklarinin  ve genel itibariyla sahip oldugu seylerin birlesiminin kimligi
olusturdugunu belirtmektedir (1990, 88). "Oteki" sorunuyla baglantih olan kimlik,

otekinin olmadig1 diinyada anlamim yitirmektedir (Glingoren, 1999, 52).

Stuart Hall’a gore kimligin insa edilebilmesi i¢in Otekinin varhigina ihtiyac
duyulmakladir (2014, 41). Diger bir ifadeyle, kiiltiirel kimliklerin bicimlenmesi,
otekinin degerlerinden, ozelliklerinden ve yagsam tarzlarindan farklilagsmay: icermektedir
(Larrain, 1995, 197). Kimlik, 6tekiler tizerinden tanimlandiginda bireylerin birden fazla
kimligi oldugu goriilmektedir: erkek-kadin, homoseksiiel- heteroseksiiel, dogulu-batili
gibi, 6rnegin bir insan hem Tiirk, hem Miisliiman, hem kadin kimligim tasiyabilmekte
ve i¢cinde bulundugu duruma gore bir kimligini digerlerine nazaran daha 6n plana
cikartabilmektedir. Bunun yani sira milliyetci, ¢evreci, Avrupali, Izmirli gibi baskaca
aidiyetler ve kimlikler de bulunmaktadir. Dolayisiyla hem bir aynilifa hem de bir
farkliliga gdonderme yapan bir kavram olarak kimlik, kimi zaman biitiinlesmeye kimi
zamansa boliinmeye isaret etmektedir (Weeks, 1998, 85). Diger bir ifadeyle, kimlik
cogullugu bireyin aidiyet hissini zayiflatarak, onda gerilim ve catigsma yaratmaktadir.
Kimlikler cesitlilik arz edebilecegi gibi ayn1 zamanda da 6znellik olarak daima insa

halinde bulunmaktadirlar (Hall, 1998, 70).

Egemen ideolojinin sosyal kurumlar araciligiyla yayildigin1 ve mesrulastigini savunan
diisiiniirler ise, kimligin insasinin egemenler tarafindan yapildigina isaret etmektedirler.
Birey bir sistemin i¢ine dogmakta ve bu sistemin 6ngordiigii bicimde yetismektedir.
Dolayisiyla egemen degerleri benimseyerek elestirelligini kaybetmekte ve kendi
cocuklarmi da bu bicimde yetistirmektedir. Louis Althusser’e gore devletin ideolojik
aygitlarindan olan medya, egitim, din ve kiiltiir gibi unsurlar1 toplumun orgiitlenmesine
ve kimliklerin sekillenmesine iliskin yanilsamalar yaymaktadir (Akt. Smith, 2005, 80).
Siyasal toplum, devletin ideolojik aygitlarimi kullanarak belirli kimlikler yaratmakta ve
bu yolla sivil toplum iizerinde ideolojik egemenlik kurmaktadir (Matellart, 2011, 76).
Bilinci esaret altina alinmis bireylerse, kendilerine bicilen kimlikleri giymekte ve

egemen ideolojiyi biraz daha mesrulastirmaktadirlar.
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Althusser gibi diisiinen diisiiniirler, kimliklerin kurumsal pratikler ve zihniyetler
tarafindan tarihsel siire¢ iginde yapilandirildigim savunmaktadir. Toplumsal cinsiyet
kaliplari, geleneksel, modern ve koylii/kentli ikilikleri tarihsellik icinde egemen
ideolojiyi pekistirecek sekilde kurgulanmistir. Tarihsel olarak insa edilen kimliklere
referansla konumlandirilan Otekiler ise zaman ve duruma goére degisen bir nitelige

sahiptirler.

3.1.1. Tarihsel Siire¢ icerisinde Kimlik
3.1.1.1. Modern Donemde Kimlik Anlayis1

Geleneksel donem icinde sosyal yasamin hareketsiz olmasindan ve kapali toplum
yapisinin varligindan 6tiirii kiiltiirel karsilasmalar yasanmamis ve kimlik tore, gelenek
ve gorenek tarafindan belirlenmistir. “Dolayisiyla geleneksel donemde kimlik degismez
ve duragan bir nitelige sahiptir. Bireyler kimliklerinin duraganligindan otiirii kimlik
bunalimina girmemekte ve bir grubun iiyesi olarak dogup Olmektedirler” (Kellner,

2001, 195).

Geleneksel toplumlarda bireysel kimlik 6n plana c¢idamakta, onemli olan bir gruba
aidiyet, grup kimligi, etnik kimlik, kolektif kimlik veya aileye iliskin kimlik olarak
nitelendirilmektedir. “Dolayisiyla bireyler ait olduklari gruba uygun kimlik rolleri
sergilemekledirler. Din, cinsiyet ve aile temelinde sekillenen bu kimlikler grubun
yapisindan oOtiirii 6tekinin olusumuna pek olanak vermemektedir” (Bilgin, 1994, 68).
Smith, ulus kimligin siyasi olarak insasindan Onceki doneme rastlayan geleneksel
donemde kimligin; cinsiyet, mekan ve sosyo-ekonomik 6zellikli toplumsal siif yapisi
tarafindan belirlendigini vurgulamistir. Smith’in din ve dil unsurunu kategori disinda

birakmasi, onun elestirilere maruz kalmasina yol agcmistir (Akt.Karakas, 2006, 82).

Devletlerin egemenliklerini mesrulastirmak i¢cin bir kimlik olusturma ihtiyacinda
bulunmamalari, geleneksel donemde kimligin siyasilesmesinin Oniine ge¢gmis ve kimlik
catismalar1 yasanmamustir. Bu donemde yalnizca dinsel kimlikler, ayn1 zamanda siyasal

kimlik olarak da kurgulanmustir.

Ronesans ve Reform neticesinde geleneksel yapilarin c¢oziilmeye baslamasiyla ve
aydinlanma, pozitivizm ve rasyonalizm iizerine kendini konumlandiran modernizme

gecilmistir. Fransizcadaki modemde kelimesinin kullanimi, modernligin zamanin
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stireksizligi, gelenekten kopma duygusu, yenilik duygusu ve simdinin gegici,
yiizergezer ve olumsal dogas1 karsisinda duyarli olunmasina yol acan modem hayatin
bir niteligi olarak goriildiigii modernlik tecriibesine isaret eder (Featherstone, 2005, 23).
Aydmlanma Cagr’nin sosyal alandaki yansimas1 ve artan teknoloji ve kapitalist yapinin
bir iirliinii olan modernizm 1890’dan 1940’a kadar siiren bir deneysel sanat ve yiiksek
kiiltiir donemidir. Modernite kavrami, bir seye karsitlik icermektedir yerini baskalarina
birakmig bir tarihsel doneme muhalefeti icermektedir (Edgar ve Sedgwick, 2007, 231).
Ozgiirliik, esitlik ve kardeslik gibi kavramlarin hakim oldugu modernizm, endiistriyel
toplundan diger bir deyisle sinifli toplum yapisini beraberinde getirmistir. Modernizmde
yiiksek kiiltiir ile kitle kiiltiirii arasinda belirgin bir farklilik bulunmakta ve bu toplumlar
yiiksek kiiltiirden yana bir tavir almaktadirlar. Modernizm, gelenekselciligi, hiyerarsiyi,
diizeni, merkezi kontrolii, milli kimligi, bilim ve teknoloji ile ilerlemeyi, medyadaki
gercege inanci savunmakta ve sanati, sanat¢i tarafindan meydana getirilen orijinal bir

obje olarak nitelendirmektedir.

Geleneksel yapilarin ¢oziilmesiyle birlikte, geleneksel donemin kimlik anlayisini
olusturan toreler de degisime ugramistir. Bu yeni donemin kimlik anlayis1 eskinin
aksine, devingen ve yeniliklere acik bir hale gelmistir Modem donemde kimlikler,
cabuk tiiketilir hale gelmis: ilk etapta moda olarak caziplesmis, ardindan eskimistir.
Geleneksel degerlerle arasina mesafe koyan birey, toplumsal rolleri inceleyip kimligini
bu dogrultuda se¢mekte ve hatta imal etmektedir. Bu kimligin olusumu 6tekinin

varligma baghdir.

Ekonomik gelisme ve kentlesme, toplumsal rolleri ve sorumluklar1 ¢ogaltarak kimlik
problemlerinin meydana gelmesine neden olmustur. “Birey bunun neticesinde farkli
sosyal rollere kendim adapte etme konusunda gerilimler ve c¢eliskiler yasamaya
baslamistir. Geleneksel donemin duragan ve sinirli "biz kimligi" anlayisi, yerini gorece
smirhi olan ve degiskenlik gosteren "ben kimligime birakmustir. Diger bir ifadeyle,
bireyin modern donemde yasadigi kimlik bunaliminin altinda yatan ana neden, i¢inde

bulundugu toplulugun ve sosyal cevrelerin ¢oziilmesidir” (Bilgin, 2007, 48).

Geleneksel donemde goriillen kolektif kimlik anlayisi, modernitede yerini
bireysellesmeye birakmistir. Birey, geleneksel donemde oldugu gibi sadece icinde
bulundugu cemaatin bir iiyesi degil, aksine basli basina bir kimlik haline gelmistir.

Modern donemin kimlik anlayisinda birey ile toplum karsilikli etkilesim i¢inde
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bulunmaktadir. Birey toplumdan etkilendigi kadar, toplumu etkileme giiciinii de elinde
bulundurmaktadir. Dolayisiyla kimlik, bireyin igcinde bulundugu ekonomik sinif
toplumsal statii, aile, etnik koken ve cinsiyet yoluyla kazanilan bir sey olmaktan Gteye

gitmektedir.

Modernitenin degisime acik yapisi, bireyin kendine sectigi kimligi zaman iginde
eskitebilmekte ve birey hem toplumdan hem de kendinden dislanarak bir yabancilagsma
siirecine girmektedir. “Soyutlanmamak adina birey sosyal onay gorebilecegi kimliklere
yonelmekte ve sectigi kimligin eskimesi halinde kendine yeni kimlik rolleri
aramaktadir. Fakat hu durumda da birey catigan roller arasinda sikisip kalmakta ve kim
oldugunu bilemez duruma gelmektedir” (Kellner, 2001, 197). Diger bir ifadeyle

modernitedeki kimlik sorunu yabancilasmayi beraberinde getirmektedir.

Modern kimligin temel Ozelliklerinin basmda, kimligin gorece smirlandiriimasi
gelmektedir. Yasam kosullarma bagli olarak kimlikler degisebilmekte ve insan kendi
kimligini siirekli olarak yeniden imal edebilmektedir. “Modern kimligin ikinci temel
0zelligi onun kurucu unsurunun "Oteki"nin varligina bagli olmasidir. Modernizmin
kimlik sorunu kisinin kendi kimligini nasil konumlandirip bunu o6tekilere nasil
sunduguyla alakahdir” (Kellner, 2001, 197). Birey, konumlandirdig: kimligi sunarken,
giyinme tarzlari, dil kullanim big¢imleri, bos zaman etkinlikleri, popiiler Kkiiltiir
triinlerinin tiikketimi ve medya kullamimi gibi bircok unsura bagvurmaktadir (Binark,

2001, 75).

3.1.1.2. Kiiresellesme Doneminde Kimlik Anlayis1

Kiiresellesme siirecinde kimlik anlayisi incelenirken, kiiltiir kavrami da beraberinde
diistiniilmektedir. Kimligi insa eden unsurlarin basinda gelen kiiltiiriin kiiresellesme
siirecinde yasadig1 doniis ikircikli bir yap1 arz etmektedir. Elestirel teorisyenlere gore
kiiresellesme neticesinde kiiltiir, medya yaymlarinin ve popiiler kiiltiiriin etkisi altina
girerek Batihilagmistir. Dolayisiyla yerel, ulusal ve diger tiim kiiltiirler Batinin baskin
kiiltiiriine entegre olmustur. Kiiresellesme siirecinden en fazla zarar gorenler yerel
kimlikler olmustur. Kapsayici kolektif ulusal kimlikler ve yerel kimlikler,
kiiresellesmeyle birlikte erozyona ugramis ve ulus-6tesi kimlikler, alt- kimlikler, iist-

kimlikler veya ¢ok-kiiltiirliiliik gibi kimlik anlayislar: 6n plana ¢cikmustir.
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Uluslararas1 sistemde kiiltiirel emperyalizm giiciinii elinde bulunduranlar, kendi
kiiltiirlerini diger iilkelere ihra¢ etmekte ve medyanin beyin yikama giiciinden
yararlanarak, yerel toplumlarin Batili kimliklere uza gostermeleri saglanmaktadir.
“Bunun neticesinde kiiresel alanda bir homojenlesme veya elestirellerin tabiriyle
Amerikanlagsma ortaya ¢ikmaktadir. Kimlikler farkliliklar tizerinden degil benzerlikler
iizerinde konumlandiril maktadir Dolayistyla kiiresel kimlik. Batili ve Ingilizce konusan

bireylerin olusturdugu bir kitle olarak varlik gdstermektedir” (Bilgin, 2007, 20).

Ulus devletin kiiresellesmeyle beraber etkinligini yitirerek erozyona ugramasi, ulusal
kimliklerin savunmaci ve saldirgan bir nitelige biirlinmesine sebep olmustur. Bu
erozyon, milliyet¢i ve irk¢1 kimliklerin artmasima zemin hazirlayarak saldirganligi ve
marjinalligi tetiklemistir. “Ote yandan escinseller. Feministler, Afrikali- Amerikalilar,
cemaatler, gocmen gruplar gibi diger marjinal kimlikler de kiiltiirel olarak taninma
arzusu icine girmistirler. Mesela escinseller evliliklerinin mesruiyet kazanmasini,
feministler kadm tecriibesine gore yeni bir soylem diizeninin insasini, cemaatler kendi
kiiltiirel ortamlarina sahip ¢ikilmasini istemektedirler” (Sozen, 1999, 14). Kiiresellesme
neticesinde ulus devletin giiciiniin asmmasiyla birlikte, alt milliyetlerle alakali kiiltiirel

ve bolgesel kimlikler, ulusal kimliklerden iistiin tutulmaya baslanmistir.

Kiiresel ortamin hakim giicii medya ve popiiler kiiltiir araciligiyla kimlikler ticarilesmis
metalar olarak sunulmaktadir. Amac bireye kendi kimliginin eskidigini hissettirerek
tiketim araciligiyla onun yeni bir kimlik edinmesini saglamaktir. Bu acgidan
bakildiginda Harley Davidson veya Apple iiriinlerini tiikketenler ayn1 zamanda baska bir

kimlige ve toplulugu da kendilerini ait hissetmektedirler.

Kiiresellesme siirecinde yiiz ylize iletisim, kanaat o©nderleri, toplumsal etkilesim
kimligin ingsasimnda onemini yitirmis ve bunlarin yerini basla internet olmak iizere kitle
iletisim araglar1 almistir. Birey diinyanm her yerinden insanlarla internet iizerinden
iletisim kurma imkanini bulmus, hi¢ tanimadigi yerler ve kisiler hakkinda bilgi
edinmeye baslamistir. Ancak diger taraftan internet bireye, kendi kimligini gizleme,
ismini, cinsiyetini, toplumsal roliinii ve statiisiinii degistirme olanagim da saglamaktadir
Dolayisiyla internetin yarattigi iletisim ortaminda kimlikler sanallagsmis ve anonimlik
baslamistir. Artik iletisim kurgulanmig ve sanal kimlikler araciligiyla yapilir hale gelmis

ve bu durum da bireyin gercek hayatta igcine distiigii kimlik bunalimimi daha da



109

derinlestirmistir. Internetin sundugu anonim yap1 bireyin ¢ok sayida farkli kimligi bir

anda iliretmesine, tiiketmesine ve yeniden insa etmesine olanak vermektedir.

Liberaller ise, farkli kiiltiirlerin birbirleriyle etkilesime gecmesi neticesinde yeni ve
ortak bir Kkiiltiirlin yaratildigin1 savunmaktadir Kiiresel alanda yasanan Kkiiltiirel
entegrasyon sonucu, hi¢c temsil edilmemis kiiltiirler dahi liberallere gore, seslerini

duyurabilme olanagi bulmustur.

3.1.1.3. Postmodern Donemde Kimlik Anlayisi

Modernizmin beklenen aydinlanmayi yaratmamasi, kiiresellesme, tiiketimcilik,
otoritenin boliinmesi ve bilginin metal astin Imasi gibi unsurlarm neticesinde
modernlikten kopularak postmodern doneme gecilmistir. Toplumun birlikten yoksun
oldugunu savunan postmodern diisiincede, dolayisiyla modem donemin milli kimlik
anlayisi yerini yerel kimliklere, sinifli toplum yapisi ise yerini yas ve cinsiyet temelli bir
kimlik yapisma birakmustir. Endiistri 6tesi kapitalist toplum yapis1 olan postmodernizm
yiiksek kiiltiir ile kitle kiiltiirii ayrimim reddederek popiiler kiiltiir tiriinlerine kucak
acmaktadir. Uniir’e gore bunlarin yan1 swra postmodern diisiiniirler, anarsiyi,
diizensizligi, ademi merkeziyetciligi, ilerlemeye siipheli bakisi, taklidin gergegin yerine
gecmesini vurgulamakta ve ki1 yerine 6zne terimini kullanmaya 6zen gostermekledir

(2013, 190).

Modernitenin kimlik anlayis1 0zgiirlesme {izerine kumlu iken, postmodernitede
kimlikler farklilagsma {iizerinden yiiriitilmekte ve bu durum c¢ok kimlikli bireylerin
ortaya cikmasina neden olmaktadir (Bilgin, 2007, 52-53). Modem donemde kimlik,
bireylerin, ortak Ozelliklerinin, ortak simgelerinin, ortak tasa ve kivanglarinin, ortak
kiiltiirlerinin bir iiriinii iken, postmodern donemde toplumun parcalanmisligi ve cok
kiiltiirliiliigii, toplumsal biitiinlesme ve kolektif kimlik anlayisinin sorun sallasmasina
sebep olmustur. Dolayisiyla postmodernitede, farkliligin, 6zgiinliigiin, boliinmiisliigiin
ve parcalanmighigin yiiceltildigi bir kimlik yapist gelismistir Modem donemde kimligin
olusumunda Onemli rol oynayan bireyin toplumsal, mesleki, ailevi, politik, ekonomik
statiisii, postmodern kimligin olusumunda etkisini yitirmis ve bu dénemde kimlik rol
yapimi ve imaj olusturmayla kurgulanmistir (Kellner, 2001, 207). Ote yandan, modern
kimliklerde degisim, postmodern kimliklere oranla daha yavas oldugu i¢in nispeten

daha istikrarli bir yapidadir.
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Postmodern donemin kimlik anlayisinda, modern donemde egemen olmus sinif ve ulus
gibi kapsayici tanimlamalar yerine cemaatler, cinsel gruplar, sanal gruplar, tiiketim
gruplar1 gibi boliinmiis kimliklere yonelim bulunmaktadir (Akca, 2005, 19). Diger bir
deyisle postmodernistler, siniflar, siif farkliliklar1 ve smif miicadelesinin yerine
cinsiyet ik, etnisite ve cinsellik gibi tikel kimliklere ve bu kimliklerin miicadelelerine
vurgu yapmakladir. Postmoderni sitler, daha Onceki donemlerde temsil imkéani
bulamayan tiim kimliklerin, bu doénemde temsil edildigini savunmaktadir. Tikel
kimliklere yapilan vurgu, zamanla bu kimliklerin siyasi miicadelenin sdylemlerinden
birisi haline gelmesine imkan vermis, dolayisiyla her kimlik siyasi arenada temsil

edilebilir hale gelmistir.

“Postmodern dénemde her sey sOylemden ibarettir. Postmodernistler, 6znenin dil
sayesinde var oldugunu, diinyanm dil araciligiyla tamimlandigmi, dolayisiyla da dil
disinda bir gergekligin olmadigmni savunmaktadir. Insanm varligini, kimligini ve
Oznelligini olusturan yalmzca dildir” (Yaylagiil, 2006, 175-176). Michel Foucault’ a
gore, sOylemlerin bireyler tarafindan benimsenip igsellestirilmesi neticesinde kimlik

sekillenmektedir.

Kimligi bir yanilsama olarak sorunsallastiran postmodernistler agisindan kimlik modern
donemde oldugundan daha kirilgan ve degisken bir hale biirtinmiistiir. Jean Baudrillard
basta olmak iizere postmodern kuramcilar kitle toplumunun ve tiikketim toplumunun
kimlikleri ve Ozneleri yok ettigini savunmaktadir. “Tiiketim(ci) toplumunun arka
planinda giiclii bir kapitalist kiiltiir bulunmakta, bu kiiltiir, hayatin odagma tiiketimci
refleksleri, tiiketime iliskin marka ve sembolleri koymakta, bunun etrafinda yasam stili
ve kimlik yapilan inga etmektedir” (Aytag, 2006, 27-53). Postmodern toplumda goriilen
temel kimlik bu baglamdan bakildiginda tiiketici kimligidir (Kellner, 2001, 197-198);
goriiniim, imaj ve tiikketime dayanan bos zaman faaliyetleri ekseninde olusan bir
kimliktir (Kellner, 2001, 207). Tiiketici kimligine sahip postmodern birey, gecici,
planlanmamus, sira dis1 olana ilgi duyar, anlik arzularmin tatmini giidiisiiyle hareket
ettiginden genel ve emredici kurallar cercevesinde isleyen ailesel, dinsel ve ulusal

bagliliklar1 onemsemez (Rosenau, 1998, 97-98).

Giiniimiizde egemen olan simiilasyonun yarattig1 hipergerceklik Baudrillard’a gore
bireylerin gevreleriyle olan iliskilerini engellemekte ve onlarin sosyal ortamdan koparak

yabancilagsmasima yol agmaktadir. Simiilasyon ve kitlesellesme, bireylik yitimine yol
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acmaktadir. Birey 0z-bilincini yitirerek, anonimlesmekte ve kitlenin bir iiyesi olarak
varlik gostermeye baslamaktadir (Bilgin, 1994, 65). Dolayisiyla da birey kendi diisiince
ve kimliginden soyutlanarak, sistemin ona dayattig1 degerleri benimsemekte ve ona gore
bir yasam siirdiirmektedir. Baudrillard’a gore “bu medya ortaminda enformasyon,
eglence, imaj ve politika arasindaki smir infilak edip ice gd¢mekte, enformasyon
bombardimanimin yarattig1 entropi sonucu gerceklesen bu ice gocme, kitlelerin sessiz

yigilar haline gelmesine neden olmaktadir” (1991, 22).

Frankfurt Okulu disiiniirleri, imaja ve tiikketime dayali postmodern kimlikleri
bicimlendirmede, medyanm ve onun dayattigi kiiltiir endiistrisi ve popiiler kiiltiir
riinlerinin Batidan yana bir taraf gozetmekte ve tiim toplumlun tek tiplestirmekte
oldugunu savunmaktadir. Batili medya tarafindan yonlendirilen bireyler, egemen
kimlikleri tistlenmektedirler. “Popiiler kiiltiir tiriinleri arasinda yer alan basta dizi ve
haber biiltenleri olmak {izere tiim televizyon metinlerinde postmodern kimlikler,
egemen ideoloji ve Batili goriisler cercevesinde insa edilmektedir. Bu yolla insa edilen
kimlikler, Ozgiildiir, celiskilidir, degisime aciktir ve toplumsal rollerle temsil
edilmektedir” (Karaduman, 2007, 50). Kisacasi postmodern donemde giydirilmis

kimliklerin yaygimlastig1 soylenebilmektedir (Serter, 1994, 344).

G. Lipovetsky, postmodern donemin kimlik anlayisin1 Narkissos adli mitolojik
kahramana benzetmekte ve postmodern kimlige sahip bireylerin Narkissos gibi kendim
tistiin gorme, dikkat cekmeye caligsma, dis goriiniisiinii haddinden fazla 6nemseme gibi
ozellikleri biinyesinde barimdirdigini kisacasi narsist oldugunu belirtmektedir (Yaraman,
2003, 77). John Fiske'ye gore “bir kiiltiiriin, doganin ya da gercekligin herhangi bir
yanmi agiklamak ya da anlamlandirmak i¢in gelistirilen bir 0ykii” anlamma gelen mit,
televizyon anlatisinda, iki farkli yOonde- mantik ve duygusallik- kendisini
gostermektedir. Roger Silverstone’a gore, belgesel programlarda mantik, dizi ve
seriyallerde duygu/ mantik, haberlerde mantik/duygu, eglence programlarinda ise duygu
miti agir basmakladir. Buna gore 0rnegin, haberlerdeki bireysellik miti, insanlar1 onlar

ve biz seklinde tasnif ederek iiretilmektedir (Kaplan, 1992, 85-91).

3.1.2. Kimlik Tiirleri

Kimlik tiirlerinin basinda bireysel kimlik gelmektedir Bireysel kimlik: bireyin i¢cinde

bulundugu toplumda kendisini konumlandirdig1 yer ve sosyal iliskilerini yiiriitmesini
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saglayan kimliktir bireysel kimlik Otekinin konumuna ve bireyin aynadaki yansimasi
olan ‘“ayna ben” Ogesine yani bireye digerlerinin atfettii Ozelliklere gore
olusturulmaktadir. Bu kimlik, bireyi digerlerinden farkh ve biricik kilmakladir. Bireyin,
otekilerin bakisma sundugu goriiniimii, giyimi, cinsiyeti, davranig tarzi ve Kkisilik
ozellikleri bireysel kimligin goriiniir yoniinii olustururken: duyumlari, algilari, duygu ve
diisiinceleri, anilar1 ve hayalleri mahrem yOniinii olusturmaktadir. Kimlik digerleriyle
etkilesim icinde gelistiginden bireysel kimligin hem goriinen yan1 hem de mahrem yani
otekinin aynasinda sekillenmektedir. Bu nedenle, bireyin kendi kimligi i¢in yaptig1 her

tanim toplumsal bir arka plan icermektedir.

Ikinci kimlik tiiri sosyal kimliktir; Henry Tajfel ve John Turner, bireyin ait oldugu
sosyal siniftan dogan benlik imgesini sosyal kimlik olarak tanimlamaktadir. Bireyin
sosyal kimliginin yeteri kadar farklilasamamas1 ve onu tatmin edememesi durumunda,

birey i¢inde bulundugu grubu terk etme egilimine girmektedir (Akt. Bilgin, 1996, 82).

Kiiltiirel kimlik ise diger bir kimlik tiiriidiir; aidiyet bilinci ve ortak bir simgesel
sistemin kullanimi neticesinde olusan ortak bellege katilimi ifade eden kiiltiirel kimlik,
geleneklere, danslara, islemelere, giysilere, dovmelere, yeme i¢cme adetlerine, anitlara,
resimlere, kisacasi gostergelere dayanmaktadir (Assman, 2001, 139). Kiiltiirel kimlik,
iki farkli bicimde ete alimmaktadir. Bunlardan ilki, 6zcii, dar ve kapal bir yaklasim
sergilemekte Ikincisi ise Kkiiltiirel kimligi tarihsel, kapsayict ve acik olarak ele
almaktadir, ilk yaklasim kiiltiirel kimligi tamamlanmis bir olgu olarak ele alirken, ikinci

yaklasim bunun asla tamamlanmayacak bir siire¢ oldugunu savunmaktadir.

Besinci kimlik tiirii kolektif kimliktir. Otekinin varhigi ve otekinden farklilasma
ekseninde konumlandirilan kolektif kimlik, belirli bir insan grubunun kendisi
hakkindaki bilinci ve duygusu ile alakalhidir. Diger bir deyisle kolektif kimlik, "belirli
bir insan grubunun, bir toplulugun digerlerinden farkli olarak kendine 6zgii niteliklere
sahip oldugu ve bir tekillik tasidigi yoniindeki bilinci ve aidiyet duygusunu
belirtmektedir” (Bilgin, 2007, 165-166). Kolektif bellek, ortak gelenekler, ortak ve
yasanmis bir tarith duygusundan tireyen kolektif kimlik, grup iiyeleri tarafindan
siibjektif olarak algilanmakta, digerine karsithk ve digerinden fark ekseninde
konumlandirilmakta ve gruba aidiyet bilincinden kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla
kolektif kimlik kapsamindaki “biz”in yaratilmasi icin “onlar”in icat edilmesi

gerekmektedir (Bilgin, 1999, 61-62). Ozetle, kimlik icat edilen bir ozellige sahip
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oldugundan sahici ve sabit bir sey degil, zamana ve kosullara gore degisebilen
imgelemsel bir 6zdeslesme (Mutlu, 2008, 206) dinamik bir kimlik yapisidir (Morley ve
Robbins, 1997, 74).

Antropolojik veya sosyolojik calismalardan kolektif kimlik kavrami yerme kullanilan
etnik kimlik kavrami, toplumda sosyo-ekonomik diizey, yas, cinsiyet, din gibi
unsurlarin yaratmig oldugu bdéliinmeleri telafi ederek bireylere ortak bir kimlik
sunmaktadir (Bilgin, 1999, 62-65). Soy ve kandasla bir arada anilan etnik kavrami,
aslinda bir grubun kendisini farkli algilamasm, kiiltiirel kimlige bitisik olarak ayr1 bir
kiiltiirel varlik olmasmi ve bu baglamda “6teki’ler ile farklilagmasini ifade etmektedir
(Aydin, 1998, 55). Song, bir toplum icerisinde gercek veya varsayimsal olarak soya
dayali, paylasilan bir ge¢cmis, akrabalik, din, dil, bolge, ulus veya fiziksel goriiniim gibi
grup kimligi olusturan bircok kiiltiirel bir sembol iizerine odaklanan kolektiviteyi etnik
grup olarak tanimlamaktadir (2003, 7). Diger bir deyisle etnik kimlik soya dayali
olmaktan ziyade, zamana ve mekdna bagh olarak, etniklige temel olabilecek
ozelliklerden herhangi birinin ya da birka¢inin 6ne ¢ikmasiyla belirginlesen bir kiiltiirel

olusumdur.

Etnik farklilagma bir toplum icindeki azinlik ve cogunluk ayrimi ve bu gruplarin
birimleriyle iligkileriyle yakindan ilgilidir. Rose ABD’de gergeklestirdigi bir
arastirmasinda, azinlik veya etnik gruplarm dort temel nitelie gore incelenmesi
gerektigini belirtmistir: wrk (soy) niteligi, milliyet niteligi, din niteligi ve dil niteligi

(Tirkdogan, 2003, 350-352).

Yedinci kimlik tiirii, tilkketim kimligiyle birlikte ele alinan sanal/yapay kimliktir. Birey
modaya uyarak, trendleri takip ederek kisacasi popiiler kiiltiir iiriinlerini tiiketerek ve
starlarla 6zdesleserek kendilerine sahte de olsa bir kimlik iiretme c¢abasmdadir.
Manipiilatif 6zelligiyle 6n plana c¢ikan popiiler kiiltiir, bireylerin diisiinmesine engel
olarak onlara yorumu onceden belirlenmis diinyalar ve kimlikler sunmakta: bu sayede
hem egemen ideolojinin hem de tiiketim ideolojisinin isleyisine katki saglamaktadir.
Popiiler kiiltiir iiriinleri, baz1 kimliklere gereginden fazla yer verip estetize ederek onlar1
mesrulastirmakta, bazilarin1 gormezden gelerek ve bayagilastirarak otekilestirmekte ve
sapkinlagtirmaktadir. Diger bir ifade ile kitlesel olarak dolayimlanan popiiler kiiltiir

triinleri kimlikleri dislama, icerme, normallestirme, igsellestirme ya da hiclestirme
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siireclerine tabi tutmaktadir. Reklamlarla, medya ve popiiler kiiltiir tiriinleri, tiiketicilere

kendilerini kimliklendirmeleri i¢in imajlar saglamaktadirlar (Uniir, 2013, 193).

3.2. CINSIYET KIMLIiGi VE TOPLUMSAL CINSIYET

Toplumsal cinsiyet kavraminin tanimini yapabilmek i¢in, oncelikle, bu kavramin temel
semantik zeminini olusturan cinsiyet kavramina agiklik getirmekte fayda vardir. Cilinkii
birey biyolojik bir organizma olarak diinyaya gelen ancak varolusunu kiiltiirel bir
ortamin i¢inde toplumsal iligkiler vasitasiyla siirdiiren bir canl tiiriidiir. Toplumsal bir
varlik olan insan yasadig1 toplum icinde hem sosyal iliskilerini devam ettirmeye hem de
olumlu bir cinsel kimlik edinmeye caligmaktadir. Sigmund Freud kisilik gelisimi
lizerine yaptig1 arastirmalarda kisiligi bes gelisim donemine ayirmustir. Bunlar, oral,
anal, fallik, gizil ve genital donemlerdir. Freud bireyin sifir alt1 yas donemindeki
yasantilarina dikkat cekerek; bireyin kisilik 6zellikleri tizerinde bu donemin belirleyici
izler tasidigini savunmaktadir (2012, 77). Buna gore, cocugun cinselligi libido ile
tanimlanabilmektedir. Boylece cocugun cinselligini temsil eden libido heteroseksiiel
cinsiyet kimliginin arzu nesnesi sayilabilmektedir. Toplumsal cinsiyet gibi, cinsiyet
bireylerin eylem ve sOylemleriyle insa edilmektedir. Bu inga faaliyetinde dil basrol
oynamaktadir (Butler, 2008, 200). Foucault beden politikalarinin sdylemlerle
yapilandirildigin1 ve bu politikalarin amaciin, normatif reprodiiktif kadin ve erkek

kimligi insa etmek oldugunu belirtmektedir.

Butler, cinsiyet'in tipki toplumsal cinsiyet gibi bir insa siireci oldugu ve dolayisiyla da
sOylemsellik Oncesi ya da insa Oncesi bir kadinlik ya da erkeklik kategorisinin sz
konusu olmadigini belirtir (2008, 198). Dolayisiyla, ¢ocuk icinde dogdugu toplumun
kiiltiiriine ait kodlari, o toplumun kurallarmma uygun bir bicimde nasil yasamasi

gerektigini, dogdugu andan itibaren 6grenmek isteyebilmektedir.

Insanlarin eril ya da disil olmalarindaki olgiitler kiiltiirel olabilmektedir. Insanlar da
cinsiyetin ve toplumsal cinsiyetin degismezligini zor kabul edebilmektedirler. Boylece
her toplum, erkek ve kadini, davranis sekilleri, tutumlar1 ve sorumluluklar: olan eril ve
disile yavas yavas doniistiirebilmektedir. Biyolojik olarak dogustan gelen cinsiyet
konumlandirmasindan farkli olarak kadmin ve erkegin toplumsal cinsiyet kimligi

sosyolojik faktorlere bagli olarak sekillenebilmektedir.
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3.2.1. Cinsiyet Kavraminin Tanim

Cinsiyet deyince akla kadin ve erkek olmak gelir. Cinsiyet farkhiliklarinin temelini
biyolojik kosullar ya da kiiltiirel etkiler olusturabilmektedir. Bu genel kabul, kadin
erkek farkliliginda biyolojik faktorlerin dikkatlerden kagmasina ve toplumsal anlaminin

onun yerine kullanilmasina neden olabilmektedir.

Scott, kadin ve erkek cinsiyetini cins kelimesinin i¢inde tanimlamaktadir. Cins (gender),
kadins1 ve erkeksi cinsiyet anlaminda kullanilmaktadir (Scott, 2013, 1). Cinsiyet
kelimesi de cins kelimesine araci bir bagla merbut oldugunu gosteren alametleri

tastyabilmektedir.

Cins ve cinsiyet kelimelerinin tanimlar1 her ne kadar farklilik gosterse de Dokmen, cins
ve cinsiyet kavramlarmin beraber kullanilmasinin dogru olacagini dile getirmistir.
Kadin ya da erkegin biyolojik tarafina isaret eden cinsiyet ayni zamanda biyolojik
anatomiyi de tamimlar (Dokmen, 2004, 20). Palabiyik, cinsiyetin bir fiziksel yapi
meselesi olduguna isaret etmektedir. Cinsiyet kadmin ya da erkegin kalitimla gelen

dogasidir (Palabiyik, 2013, 226).

Tiirk toplumunda kadin ve erkek cinsiyet tamimlamasi disinda baska tanimlamalarin
kabul gormemesinin toplumsal semasini Taburoglu'nun degerlendirmesiyle okumak,
cinsiyete toplumsal cinsiyet cercevesinden bakilan bakis1 ele almaktir. Buna gore,
cinsiyet, sahip olunan degil, eylem halinde yasam bulan, bedensel icralar ve arzunun
degisken dogasi icerisinde sekil bulan biitiinsel bir kimligin parcasidir (Akt.Taburoglu,
2013, 14).

Cinsiyetin gostergesinin beden oldugunun sdylenmesine karsin cinsiyetlerin ve
cinselligin mesrulastirilmasinin, soylemlerin etkisinde kalarak heteroseksiiel reprodiiktif
beden ediminin tekrar etmesiyle de gerceklestigini de soyleyebiliriz. Foucault, buna
tarithi sOylemsellik icinde, iktidarin heteroseksist cinsel rejimi pekistirmesinden

bahsederek aciklik getirmektedir.

Cinsellik dogal degildir cinselligi yapilandiran iktidarin tarih Oncesinden gelen
soylemsellik tertibatidir (Foucault, 2013, 60). Kadin cinsiyetinin sinirlarimi kesfederek,
kadin olmay1 O6grenmekle, sorun teskil eden bastirilmis cinsellikte sakli olan kadin

cinsiyetinin tiim zenginlikleri ag¢iga c¢ikartilmis olur. Bu yondeki arayislarmin
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sonucunda kadimnlar da erkekler gibi kendilerini biitiinliiklii olarak yaratabilecek

olanaklara kavusmus olurlar (Akt.Taburoglu, 2013, 10).

Cinsiyet gibi cinsellik de 6ziinde sekilsiz ve temelsiz olan bedenin ylizeyine gecirilmis
bir maske islevi gormektedir. Maskelenen ise dogallik degil, yokluk, hicliktir yani
soylem Oncesi bir hakikatin boslugudur. Toplumsal cinsiyet gibi cinsellik de bu

boslugun iizerinde bi¢cimlenir (Taburoglu, 2013, 11).

S6z konusu "cinsiyet ozellikleri" konusu dogustan sahip olunan faktorlere isaret
etmektedir. Konu "cinsiyet davranis1” oldugundaysa, sosyolojik olarak ele aldigimiz
davranisin toplumsal sistem disinda olamayacagi gerceginden hareketle, sosyal olani
cagristirdigin1 soyleyebiliriz. “Kadinlara ve erkeklere dgretilen hayatin 6zellikleri kendi
aralarinda diger cinsten farkli degerler gelistirmelerine uygundur. Bu fark kendilerini
farkli olarak benimsemelerine yol a¢cmaktadir; kadin kadindir, erkek de erkektir”

(Giingor, 1993, 82).

Cinsiyet toplumda bireye verilen bir konumlandirmadir. Bireyler, kendilerine verilen
konumlandirmalara iligkin bir denetime sahip degildirler. Bunun tam tersine egitim
ve/veya sahip olduklar1 meslekler vasitasiyla kendi konumlandirmalarini
belirleyebilirler. Cinsiyet ayni zamanda biitiin toplumlarda onemli bir sosyal anlama
sahiptir. Kadmlik ve erkeklik davramis modellerinin toplum eliyle kurgulanmasi
manasina gelen toplumsal cinsiyet mekanizmalar1 mevcuttur. Bu bakimdan kadinlar,
cogu zaman anne olmak, es olmak gibi toplumsal cinsiyet rolleriyle betimlen
dirilebilmektedirler. Bununla birlikte toplumsal cinsiyetin kadina ve erkege bictigi
rolleri kuran ve destekleyen bircok unsurda s6z konusudur. Bu unsurlarla (aile,

medya...) kodlanan toplumun sosyal dokusunu anlamak da miimkiin olabilmektedir.

Cins, cinsiyet ve cinsellik baglaminda bedenin cinsiyet kimligi temelli ayrimciliklara
sebep olabilecek tamimlarimi inceledikten sonra Freud'un Oedipus ve Elektra
Kompleksleri ele alimmaya calisilacaktir. Ele alimcak konu gercevesinde Freud'un arzu
nesnesi olarak bahsettigi libidodan psikanalitik kuram gercevesinde bahsedilecektir.
Freud'un psikoseksiiel gelisim donemlerinde cocuklarm zengin cinsel yasamlar:
yetigkinler tarafindan engellenmektedir. Cinsel doyumu engellenen ¢ocukta nevroz
meydana gelmektedir. Dolayisiyla, ailenin karsi cikist libidonun gercek doyuma
engelleyebilmektedir. Bu da ¢ocukta nevroz olusturabilmektedir (Giingor, 1993, 84).
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3.2.2. Cinsiyet Kavramina Farkh Kuramsal Yaklasimlar
3.2.2.1. Freudyen Psikoloji ve Cinsiyet Kavrami

Libido kelimesinin bir psikoanalitik kavram olarak kullanimi Sigmund Freud'la
baslamistir. Libido, cinsel uyarilma alanindaki siireci ve degismeleri 6lgmemize olanak
verecek nicelikte degisken bir kuvvettir (Freud, 2012, 102). Bedenin varligimi kontrol
altma alan bu gii¢, incelenme ihtiyacini ortaya ¢ikarmustir. Freud ¢ocukluktaki zengin
cinsel yasami sdyle yorumlar: “Insanmn ve hayvamn cinsel gereksinimlerini aciklamak
icin biyolojide bir cinsel diirtiiniin varlig1 kabul edilir; ayni sekilde, aclig1 anlatmak icin
bir beslenme diirtiisii varsayilir. Bununla birlikte halk dilinde, cinsel gereksinim ig¢in
achigin karsilig1 bir kelime yoktur. Bilim dili libido terimini kullanir” (2012, 23). Libido
cocuklarda engelle karsilasmadiginda tabu dist egilimlere neden olabilmektedir.
Cocuklarin tabu dis1 egilimlere yonelmesi, erkek cocugun anneye, kiz cocugun babaya

ilgi duymasi olarak degerlendirilebilir.

Freud, escinselligin insan dogasinda oldugunu soyle yorumlar: “Cinsel diirtiiniin
halktaki kavramina gore, insan ikiye ayrilmistir, bunlar erkek ve kadindir. Bu erkek ve
kadin birbirlerine yakinlik duyarlar. Bu tiir kimselere escinsel, daha dogrusu doniikler,
olusa da doniiklik adi verilir” (2012, 24). Doniiklik dogustan gelen bir sinir
soysuzlasmasi belirtisi olarak kabul edilmistir. Sinir hastalar1 doniikliik gozlemlenen ilk

kimselerdir (Freud, 2012, 26).

Freud engelle karsilasan cinsel doyumun nevrozlu toplum olusturdugundan
bahsetmektedir. Biitiin nevrozlularda doniikliik yapmak isteyip de yapamama, libidoyu
kendi cinslerinden biri iizerinde kararli kilma egilimleri saptanir. Doniikliige karsi
bilingsiz bir egilim nevrozlarda her zaman vardir ve 6zellikle erkekteki bir¢cok histeri

durumunun anahtarimni vermektedir (Freud, 2012, 50).

Freud cocugun psikoseksiiel donemlerinde cinsel ilgisinin bedenin belli bdlgelerine
yonelmesinden bahsetmektedir. Cocugun fiziksel zevk yetenegini temsil eden libidonun
gelisim siireci icinde viicudun belli bolgelerinde toplanmasi psiko-seksiiel gelisimde

yeni bir donemdir (Freud, 2012, 102).

Freud psikoseksiiel gelisim donemlerini ise sdyle agciklamaktadir: Birey bes farkl psiko-

seksiiel gelisim donemi yasar ve bu donemler i¢inde birey bedenin gesitli bolgelerinden
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zevk alir (Freud, 2012, 102). Freud cocugun cinsel kimliginin {i¢ bes yas arasi
olustugunu da soyle yorumlar: Cocukta, cinsel yasamin ilk a¢ilip serpilmesi, iiciincii
yastan besinci yasa degin arastirma ve bilme diirtiisiinden dogan bir etkinlikle baslar

(Freud, 2012, 77).

Freud c¢ocuklarin fallik donemde kadin ve erkek arasindaki farkliliklar1 anlamaya
basladigmi soyle agiklamaktadir: Fallik donemde (3-5 yas) cinsel organlar iizerinde
toplanan libido, cocugun baslica zevk kaynag: olarak cinsel organlari ile oynamasindan

hoslanmasina yol acar (Freud, 2012, 77).

“Freud'un kuraminda toplumsal cinsiyetin kazanimina iligskin ti¢ donem goriilmektedir:
Cocuklarin cinsiyetler arasindaki farkliliklarin farkinda olmadiklar1 donem, farkliliklar:
anlamaya basladiklar1 donem ve odipal donem” (Dokmen, 2014, 43). Bu donemlerin

ozellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

Oral Donem: Dogumu izleyen ilk 18 ay1 kapsayan bu donem, bebegin zevk merkezinin
agiz ile iligkili eylemleri olusturmaktadir. Cigneme, 1sirma ve emme; bebegi
gerilimlerden uzak tutan temel zevk kaynaklaridir. Ornegin oral dénem iginde bebegin
siitten kesilmesi, onun bu doneme Ozgii gelisim gereksinimlerinin engellenmesi

anlamina gelmektedir (Cafoglu, 2011, 51).

“Bu donemin basinda (oral donemde) cocuk, annesinin kendisinden ayri oldugunun
farkinda degildir. Annesinin memesinin kendisinden bir parca olduguna inanir. Bu
nedenle de anne ile ¢cocuk arasinda beslenmenin ne zaman ve ne kadar siire alacagi
konusunda bir catisma yasanir. Bu catigmanin ¢oziilmesi gerceklik smama ve

rasyonellik kaynag1 olan egonun gelisimini saglar” (Dokmen, 2014, 43).

Catismayr coziimleyen c¢ocuk doyuma ulagsmakta ve diger doneme sorunsuz
gecmektedir. Freud engelle karsilasan cocugu soyle yorumlar: “Dudak bdélgesinin
duyarliligr dogustan pek gelismis cocuklar emmeye 6zgii davraniglar gosterir. Oysa
biitiin ¢ocuklar emmez. Bu duyarlilik siirerse, cocuk sonradan bir opme heveslisi
olacak; doniik Opiisler arayacak ve erkek haline gelince ickiye ve sigaraya diigkiinliik

gosterecektir” (2012, 67).

Freud doyum arama istegini ise soyle yorumlar: Doyum arama istegi Once icinde aci

veren bir sey bulunan 6zel bir gerilim duygusu ile sonra merkezi kaynagin bir
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uyarilmasi, cevresel erojen bolgeye yonelen siddetli bir kasint1 ile ortaya ¢ikmaktadir

(Freud, 2012, 69).

Ego, gercekligin sinirlarin1 zorlanmadan bireyin igsel diirtiilerinden kaynaklanan
ithtiyaglarmin, uygun bir sekilde nasil karsilanacagmi tayin etmektedir. Bu tayin etmeyi
de anneyle yasadigi catismay1 ¢oziimleyerek basarmaktadir. Dolayisiyla oral donemde,

cocugun kisilik gelisiminde annenin rolii biiyiiktiir denilebilir.

Anal donem: Libidonun aniis bolgesine yoneldigi 18 ay ile ii¢ yaslar1 arasindaki
donemdir. Bu gelisim dénemi i¢inde ¢cocugun baslica zevk kaynaklar: aniis ve aniis ile
iliskili eylemleridir. Freud'a gore, bu donemde ¢ocugun diski ¢cikarmasi, boylece aniis
kaslarinin egzersiz yapmasi cocugun gerilimlerini azaltmaktadir. Anal donem i¢inde ana
babanin ¢ocuga kat1 ve baskici bir tuvalet egitimi uygulamasi, cocugun anal donemdeki
fiziksel zevk kaynaklarindan alacagi zevki kisitlamak anlamima gelmektedir (Cafoglu,
2011, 51). Anal donemde cocugun, tuvaletinin ne zaman ve nereye yapilacaginin
kontrolii ana-baba arasinda yasanmaktadir. Bu catisma, ¢ocugun anal kontrolden

hoslanmasiyla ¢oziiliir (Dokmen, 2014, 43).

Fallik Donem: Bu dénemde cocuklar farkliliklar1 anlamaya baslamaktadirlar (Dokmen,
2014, 43). Psiko-seksiiel gelisim donemlerinden fallik donem, 3-5 yaslar1 arasinda
yasanmaktadir. Cocuklar bu donem i¢inde karsi cinsten olan ebeveynlerine cinsel bir
yakimlik duyarlar ki, bu durum ¢ocugun ayni cinsten olan ebeveyninin yerini alma istegi
ve arzusu biciminde yasanir. Kisa siire sonra bu istekleri nedeniyle ayni cinsten olan
ebeveynleri tarafindan cezalandirilacagina dair karmasalar yasayan c¢ocuk, bastirma

mekanizmasi (repression) ile bu tiir istek ve arzularini bilingaltina atar (Cafoglu, 2011,
51).

Ailenin cinsellikle ilgili tutumlar1 ¢cocugun cinsiyet kimligini insa etmektedir. Cinsiyet

kimligini tamamlayamayan ¢ocugun kisilik bloklar1 eksik kalabilmektedir.

Kars1 cinsten ebeveynlerine yonelik olarak erkek cocuklarinin yasadiklar1 karmasa
oedipus karmasasi, kiz ¢ocuklarinki ise elektra karmasasi olarak adlandirilir. Cocugun
bu karmasalar1 saglikli bir bicimde ¢oziimleyebilmesi i¢in ayni cinsten olan ebeveyni ile

0zdesim kurmas1 gerekmektedir (Freud, 2012,77).
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Model alma ve ilk 6zdesimler cinsiyet kimligin gelisimini etkilemektedir. Anne baba ile
0zdesim cocugun cinsiyet kimliginin ilk basamagini olusturur. Bu ilk basamak cevre ile

pekistirilir.

Latent Donem: Freud, 6-12 yaslar arasindaki psiko-seksiiel gelisim donemini latent
donem olarak adlandirmistir. “Ergenligin baslangicina kadar siiren bu donemde libido
bastirilmis olup etkin degildir. Bu duruma bagli olarak cocugun cinsellikle ilgili tiim

egilimlerinin ve ilgilerinin yerini, sosyal ve entelektiiel etkinlikler alir” (Cafoglu, 2011,
51).

Genital Donem: Ergenligin baslangicindan sonraki psiko-seksiiel gelisim donemi olan
bu donem, on iki yaslarinda baslar. Freud'a gore bu donem i¢inde cocugun seksiiel
ilgileri yeniden canlanir. “Cocuk i¢in bu donemdeki seksiiel haz kaynagi, aile digindaki
baska kisilerdir. Freud'a gore, gencin daha Onceki donemde ana babasi ile iliskili
cozemedigi karmasalar, bu donem iginde tekrar ortaya cikabilir. Eger gen¢ bu
karmasalarin i¢cinden basarili bir bicimde cikabilirse, bir yetiskin olarak daha olgun

sevgi iliskileri ve bagimsiz davranislar gelistirebilir” (Akt. Cafoglu, 2011, 51).

Sonu¢ olarak, bir cocugun dogustan yapisinin gostergesi olan ve cocugun cinsel
yasamini temsil eden libido dayatmalarla karsilastiginda nevroza neden olabilmektedir.
Freud'a gore escinsellik insan dogasinda mevcuttur ancak yetigkinler cocuklarin cinsel

yasam egilimlerini gizlemeye caligmaktadirlar.

3.2.2.2. Michel Foucault’un Cinsiyet Kavram Uzerine Diisiinceleri

Foucault'daki cinsiyet, cinsellik ve arzu nesnesi iktidar aracsalliklar1 cercevesinde ele
alinmaya calisilmistir. Bu aragsalliklar, cinsellik tertibat1 konulu basliklar altinda
incelenmistir. Foucault iktidarin arzuyu smnirlandirabilecegini ve iizerinden istedigi
yasag1 uygulayabilecegini soyle aciklar: Iktidar iliskilerinde cinsellik, en sagir 6ge

degil, en biiyiik aracsalliga sahip olan 6gelerden biridir (Foucault, 2013, 76).

Foucault cinselligin toplumsal olarak yapilandirildigina dair analizinde cinsellik
mefhumunun biyolojik bir diirtii olarak algilanmasina kars1 ¢ikmaktadir (Akt. Walby,
2016, 183). Foucault cinselligin sdylemle olan bagina vurgu yaparak cinselligin bir

sOylem oldugunu ve baska soylemlerle iliski icinde insa olan bir olgu olarak niteler.



121

Iktidarin tipk1 diger sdylem tiirlerine oldugu gibi cinsellik sdylemi iizerinde de baskis1

vardir.

Beden iizerinden kurulan denetim, cinselligin daha ¢cok merak edilmesine ve ayni
zamanda arzunun da merak edilmesine yol acgabilir. Bu yasag: iktidarin temsil edisini
Foucault soyle yorumlar: “Cinselligin iizerinde iktidar salt bir yasaklama yasas1 uygular.
Amaci cinselligin kendi kendinden vazgegmesidir. Araci bir cezayla tehdit etmektir;

ceza ise kendisinin ortadan kaldirilmasidir” (Akt. Weeks, 2013, 61-62).

Yasak olan1 konugmamak, susmak var olanin disa vurulma hakkini elinden almak
anlamina gelebilir. Yasak iktidar bi¢cimini Foucault soyle aciklar: “Cinsellik tizerindeki
iktidarin mantigi, bir var olmama, disa vurulmama ve suskunluk buyrugu bi¢iminde
dillendirilebilecek yasanin paradoksal mantigidir” (Foucault, 2013, 64). Ailenin roli,
cinselligi yerlestirmektir, bu rolii; evlenmelerle, akrabaliklarla, mal aktarimiyla
gerceklestirebilmektedir. Cinselligi aile tertibatina yerlestiren iktidar, arzunun
heteronormatif bir toplumsal yapr icinde olusmasmi Foucault su sekilde idda
etmektedir: “Ailede cinsellik, evlilik baginmn temsilidir. Evlenmek, akrabaliklarin
olusmasini, adlarin ve mallarin aktarimini saglayan bir yapidir” (Foucault, 2013, 78).
Dolayisiyla aile, heteronormatif cinsel rejimin pekismesini saglamaktadir. Toplumsal

cinsiyet algis1 Foucault'nun deyimiyle ailede temellendirilmektedir.

Evlilik bagi, ailede cinsellik tiretimini saglar. Evlilik bagi aile ortamina tasmarak
cinsellik yasa ve hukuk ortamina tasinir. Boylece arzu duyumu da evlilik bag1 diizenine
tasinir (Foucault, 2013, 80). Ureme davranislar1 toplumsallastirilir. S6z konusu olan
tireme davranigina toplumsal olarak ya da mali olarak istek yaratilmasi tibbi
toplumsallastirmadir (Foucault, 2013, 77). Iktidar, hayatin en {icra alanlarina sizmakta
ve kendini hissettirmektedir. Cinsellige ¢esitli yansimalarimi Foucault soyle yorumlar:
“Cinsel iligkiler her toplumda bir evlilik bag1 tertibatina yol agabilir. Iktidar, evlenmeyi,
akrabaliklarin sabitlesmesini ve geligsmesini, isimlerin ve mallarin aktariminmi saglayan

bir sistemdir” (Foucault, 2013, 78).

Ailenin rolii cinselligi yerlestirmektir. Aile evlilik bag: sistemlerinin i¢inden bir iktidar
taktiginin gecmesine izin vererek bir cinsellik liretimini saglar. Aile cinsellikle evlilik
bagin1 degis tokus eden seydir: Yasa ve hukuksalligin boyutunu cinsellik tertibatina

ulastirir (Foucault, 2013, 80). Ureme davranislarinin toplumsallastirilmasi, s6z konusu
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olan c¢iftin dogurganhiginin toplumsal ya da mali Onlemlerle 6zendirilmesi ya da
frenlenmesi yoluyla tibbi toplumsallastirmadir (Foucault, 2013, 77). Evlilik, ailenin
cinsellik tertibatidir. Ailedeki c¢iftlerin doguma Ozendirilmesi, iktidarm cinsellik
tizerinden heteronormatif cinsel rejimini pekistirebilmektedir. Foucault'cu bakis agisiyla
baktigimizda cinsellik yani arzu nesnesi aile tertibatiyla kontrol edilir. Butler'c1 bakis
acistyla soylersek, insan bedeni ideolojilerle ve Kkiiltiirle inga edilir. Neden insan bedeni
ideolojilerin bir parcasidir? Ciinkii ideoloji, insan bedenini ve aklini iktidara tabi kilma
girisimidir. Butler'a gore cinsiyet Kkiiltiirel yasalar {iizerinden insa edilmektedir.
Dolayisiyla Kkiiltiirel yasalar iizerinden insa edilen cinsiyetin toplumsallagsmasi da s6z

konusu olabilmektedir.

3.2.2.3. Judith Butler’in Cinsiyet Kavramu Uzerine Diisiinceleri

Judith Butler “Cinsiyet Belas1” adl1 eserinde cinsiyetin degismezligini sorgulamaktadir.
Butler, cinsiyeti kiiltiirel bir insa alam olarak degerlendirir. Bir bagska deyisle cinsiyet
zaten basindan beri toplumsal cinsiyet olagelmistir (Akt. Safak, 2014, 97). Ayrica
Butler, cinsiyet ve beden iliskisine yogunlasir. Ona gore toplumsal yapida kiiltiirel
stireclerle karsilasan bedene, kiiltiirel ve toplumsal anlamlar yiiklenir. Bu siirecte, beden

kendisini cinsiyetli olarak tanimlar (1999, 10-11).

Beden yalnmizca, bir grup Kkiiltiirel anlamla ilintili bir ara¢ ya da ortammis gibi
resmediliyor (Butler, 2012, 54). Bedenin iizerinde insa edilen heteroseksiiel toplumsal

normlar, cinsiyet kimligi temelli ayrimciliklar: ortaya ¢ikarabilmektedir.

Cocukta ortaya ¢ikan ve onu anneden vazgegiren hadim edilme korkusu aslinda
heteroseksiiel kiiltiirdeki erkek escinsellikle birlikte anilan disilesme korkusudur. Yani
cocuk ashinda iki cinsel nesne degil, eril ve disil olmak iizere iki cinsel yatkinlik

arasinda se¢cim yapmistir (Butler, 2012, 125).

Heteroseksiiel cinsiyet kimliklerin {izerindeki kiiltiir dayatmasini Butler soyle
aciklamaktadir: Bedenin kendisi bir insadir, tipki toplumsal cinsiyetli 6znelerin alanini

teskil eden sayisiz bedenler gibi (Butler, 2012, 54).

“Cinsel kimlik 6zdeslesmesinde ensest tabusunu da Onceleyen bir escinsellik tabusu
vardir. Odipal drama adim atan kiz ¢cocugu ve oglan cocugu onlar1 miinferit cinsel

yonlere yatkin kilan yasaklara zaten ¢coktan maruz kalmiglardir” (Butler, 2012,130-131).
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Beden, kiiltiirel ve toplumsal siireclerde anlam bulduktan sonra 6zne olma gibi bir
gerceklige de ihtiya¢ duymaktadir. “Ozne sdylemlerin bir sonucudur. Ozne onu yaratan
kurallar tarafindan belirlenmez ciinkii imlem kurucu bir edim degil, daha ziyade
diizenlenmis bir tekrarlama siirecidir, bir yandan kendini gizlerken Obiir yandan
tozellestirici etkileri {izerinden kurallarim1 dayati” (Butler, 2012, 55). Ozne,
heteroseksiiel cinsiyet kimligini cocukluk doneminde kazanmaktadir. Ciinkii Freud'un
psikoseksiiel gelisim donemlerinden Oidipal donem, heteroseksiielligin iktidarini
pekistirmektedir. Freud'un Oidipal kompleksinde c¢ocuk i¢in iki cinsel kimlik arasinda
erkekligin kayb1 ¢cocuga dert olmaktadir.

Cocugun genellikle heteroseksiiel yatkinlig1 secmesinin nedeni babasi tarafinda hadim
edilme korkusu degil, heteroseksiiel Kkiiltiirlerde erkek escinselligiyle bagdastirilan

disilesme korkusudur (Butler, 2012, 125).

Kiiltiir, kisiye giinliik hayatinda davranis ornekleri ve roller sunmaktadir. Bedenin de
tekerriirde kendini dogallastirmasi kiiltiirle gerceklesir. Bu sayede tekrar pratikleri,

kimligi insa eder.

“Bedensel hareket ve icralar genellikle performatiftirler. Toplumsal cinsiyetli bedenin
performatif olmasi1 demek, gercekligini teskil eden cesitli edimlerden ayr1 bir ontolojik

statiisii olmamasi demektir” (Butler, 2012, 224).

Bircok cinsel yonelim ve arzudan yalmizca biri olan heteroseksiiellik, icerisinde
toplumsal cinsiyet ve arzu mefhumunu agirlamaktadir. Butler bu durumu soyle
aciklamaktadir. Arzunun heteroseksiiellestirilmesi disil ile erilin karsithiklarinin
tiretilmesini gerektirir. (Butler, 2012, 66). Doga ve Kkiiltiiriin kesisme noktasinda
cinsiyet, toplumsal olan1 karsilamaktadir. Boylece cinsiyet ve beden de toplumsal

ingasin1 gerceklestirmektedir.

Toplumsal cinsiyet dogal cinsiyetin cinsiyetli hali degildir. Ya da sadece toplumsal
cinsiyetle kiiltiir baglantisi1 neyse cinsiyetle doganin iligkisinin de o oldugu sdylenemez.
Kisacas1 beden, kiiltiir ve sdylem Oncesi kurulan bir sistem degil kiiltiirel ve soylemsel

sistemlerin i¢inde kurulur (Butler, 2012, 52).

Kiiltiir, tecriibelerin ve tekerriirlerin toplamidir. Toplumsal cinsiyetin mevcut kadinlik

ya da erkeklik vurgusu, heteroseksist hegemonya normlar1 iizerinden temsil
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edilmektedir. Ciinkii toplumsal cinsiyet rolleri, eril hegemonya ve ataerkil toplum yapis1

tizerinden kurulmaktadir.

Sonu¢ olarak, Freud'un cocukluk karmasalarinin ¢oziimii ailenin heteroseksist
hegemonya normlar1 ile gerceklesmektedir. Foucault'cu bakis acgisiyla baktigimizda
cinsellik yani arzu nesnesi, aile tertibatiyla kontrol altinda tutulmaktadir. Butler'c1 bakis
acistyla sOylersek, bedenin heteroseksist hegemonya normlar1 etrafinda kiiltiirle
kimliklenen bedenin insasi ele alinmaya calisilmistir. Bundan sonra eril hegemoni ve
ataerkil toplum yapisi toplumsal cinsiyet bashigi altinda ele alinmaya calisilacaktir.
Ciinkii bu baglamlarda ele alinan basliklar, bizi toplumsal cinsiyetle kesistiren cinsiyet

kimligi temelli ayrimciliklara gotiirmektedir.

3.2.3. Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Bu boliimde, oncelikle toplumsal cinsiyet kavramsal agiklamalarindan daha sonra da
cocugun cinsiyetle ilgili diisiince ve davraniglarin1 nasil kazandigina iligkin ele alinan
toplumsal cinsiyet semasindan bahsetmek gerekmektedir. Bagka bir deyisle, ¢cocuklara
ebeveynleri tarafindan aktarilan toplumsal cinsiyete dair kiiltiirel bilginin olusumundan
bahsedilmektedir. Toplumsal cinsiyet semasina deginilmesindeki ana nedense, konunun

toplumsal cinsiyete dayanan biligsel ve sosyal 6grenme kuramlariyla olan baglantisidir.

Ik defa 1972 yilinda kullanilan kavram, kadin ve erkek arasindaki farkliligin biyolojik
unsurlar ile birlikte toplumsal ve kiiltiirel olarak olusturuldugunu, insa edildigini ifade
eder (Kirman, 2004, 231). “Toplumsal cinsiyet; biyolojik cinsiyetten farkli olarak
toplumsal ve kiiltiirel olarak belirlenen ve dolayisiyla igerigi toplumdan topluma oldugu
kadar tarihsel olarak da degisebilen cinsiyet konumu ya da cins kimligidir. Bu anlamiyla
toplumsal cinsiyet yalnizca cinsiyet farkliligini belirlemekle kalmaz, ayni zamanda
cinsler arasindaki esitsiz gii¢ iliskilerini de belirtir” (Berktay, 2000, 16). Toplumsal
cinsiyet Deaux ve Serife gore, bir sosyal kategoridir. Bir sosyal kategori olarak
toplumsal cinsiyet, insanlarm duygu, diisiince ve davranislar1 kadin ve erkek arasmdaki
kategorik boliinmeyle ilgili sosyal ve kiiltiirel faktorler tarafindan etkilenir, bir
toplumsal cinsiyet semasi olusur (Dokmen, 2014, 25). Sosyal ve Kkiiltiirel yapilanmalar,

heteroseksist cinsiyet kimligini giiclendirebilmektedir.

Cinsiyetin sosyal ve kiiltiirel yapilanma oldugunu Dokmen su sekilde agiklamaktadir:

Cocuk diinyaya geldiginde biligsel tutarlilia ihtiyac duymaktadir. Bu ihtiyag
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dogrultusunda ¢ocuklar, nasil en uygun erkek ya da kiz oldugunu bulmaya calisirlar
(Dokmen, 2014, 65). Cocuktaki zihinsel ve sosyal etkinliklerin toplumsal cinsiyet sema
olusturabildigini Hogg su sekilde ifade etmektedir: Davranislar1 sekillendiren sema, bir
kavram ya da uyarana iligkin- onun vasiflarin1 ve bu vasiflar arasindaki iligkileri de

icerecek bicimde -bilgiyi temsil eden bilissel bir yapi'dir (Hogg, 2007, 72).

Toplumsal cinsiyet semalari, disi ve eril 6zelliklerin idrak edilmesinde olusturulan bir
cercevedir (Dokmen, 2014, 69). Aile ve kiiltiirden etkilenen ¢ocugun, doga hakkimdaki
zihinsel ve davranigsal bilgileri tekerriir etmektedir. Kadinin ya da erkegin benimsedigi
roller, toplumsal semanm kaliplarma gore belirlenmektedir. Kadinin iizerindeki erkek
hegemonyasini, kadm erkek rollerinin iizerinde daha net gorebilmekteyiz. Bu da

toplumsal cinsiyetin, heteroseksist hegemonya normlarini temsil etme seklidir.

Kiiltiir, toplum icerisinde mevcut her tiirlii bilgi, aligkanlik, deger 6l¢iilerini konu eden,
onu diger toplumlardan ayiran ve iiyelerine belli bir yasam bi¢imi sunan, maddi, manevi
degerlerden olusan bir biitiindiir (Turhan, 2006, 55). Cinsiyetle iliskili stereotiplerin
hiikiim stirmesinin nedenlerinden biri, rol dagiliminin toplumsal cinsiyete gére yapilmis

olmasidir (Hogg, 2007, 387).

Kadinlar genellikle restoran c¢alisanlarinin, telefon operatorlerinin, sekreterlerin,
hemsirelerin, bebek bakicilarinin, dis saglig1 uzmanlarinin, kiitiiphanecilerin ve ilkokul
ile anaokulu Ogretmenlerinin ezici c¢ogunlugunu olustururken, avukatlarm, dis
doktorlarinin, kamyon siiriiciilerinin ve miihendislerin biiyliik boliimii erkektir (akt:
Hogg, 2007, 387). Belli meslekler kadin meslegi diye etiketlenmistir ve daha az itibar
gormektedir (Hogg, 2007, 387). Ayrica erkekler icin kullanilan sifatlarin, kadinlar i¢in
kullanilanlara oranla, daha giiclii, etkin ve eril olarak degerlendirilmesi sasirtict degildir

(Fine,2011, 232).

Toplumsal cinsiyet rollerine dair stereotipler ve toplumun cinsiyetlere iliskin sahip
oldugu inanclari, escinsellere yonelik Onyargilar1 temsil edebilmektedir. Ciinkii

toplumsal cinsiyet semalari, heteroseksiiel bedenleri insa etmektedir.

Sosyolog Barbara Rothman, bir grup anneden hamileliklerinin son {i¢ ayinda
fetlislerinin hareketlerini tarif etmelerini istemektedir. Hamileyken bebeklerinin
cinsiyetlerini bilmeyen kadinlar arasinda, erkek ve kiz bebeklerin tarif edilme seklinde

(ortaya cikacagi iizere) belirli bir Oriintii yoktur. Fakat dogmamis bebeklerinin
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cinsiyetini bilen kadinlar, ogullariin ve kizlarinin hareketlerini farkl tarif etmektedir.
Hepsi "etkin"dir ama erkek etkinligi daha ¢ok "canli" ve "giicli" olarak tarif
edilmektedir. Kadin etkinligi tam tersine daha yumusak bicimde tarif edilmektedir.
"Siddetli degil", "asir1 enerjik degil", "cok etkin degil", vb. nitelemeler genellikle kizlar
icin kullanilmaktadir (Fine, 2011, 206).

“McGill Universitesi aragtirmacilar1 2004'te ebeveynlerin iki Kanada gazetesine verdigi,
yaklasik dort yiiz dogum ilanini analiz etmis ve bu ilanlar1 mutluluk ve gurur ifadesi
acisindan incelemistir. Erkek cocugu ebeveynlerinin haberlerde daha ¢ok gurur, kiz
cocuklarmin ebeveynlerinin ise daha ¢ok mutluluk ifade etigi bulunmustur” (Fine, 2011,

208).

Ebeveynler, bebeklere verilen isimlerinin ilk harflerini de Ortiik zihin diizenleriyle
cinsiyetlendirmektedirler. Bu baglamda, dogumdan o©nce ya da dogmadan
cinsiyetlendirilen bedenler, ebeveynlerinin zihinsel semalarinin ve ortiikk zihinsel
diizenlerinin kurbami olabilmektedirler. Ortiik ve acik siireglerin algilarimizi, hislerimizi
ve davranisimizi olusturacak sekilde nasil etkilestiginin diigiimiinii ¢dzen sosyal
psikologlar, "zihnimizde ag¢ik izin olmadan ne olup bittigini" anlamanm Onemini

vurgulamaktadirlar.

Erkek cocuklarina annenin ilk isminin ilk harfinden ziyade babaninkiyle baslayan
isimler verilme ihtimalinin daha yiiksek oldugunu, kizlara ise anne ve babanin isminin
ilk harfiyle baslayan isimlerin esit derecede dagitildigin1 bulgulamislardir. Diger bir
deyisle, ebeveynler bilingsizce erkek cocuklarina asir1 deger yiiklemektedirler (Fine,

2011, 209).

“Cinsiyetcilik ve wrk¢iligin ¢agdas tezahiirleri genelde "dolayli, belli belirsiz ve (bazi
durumlarda) bilingsizdir. Modern toplumlarda erkek ve kadinlar yasal olarak ve hig
siiphesiz bir¢cok ebeveynin goziinde esit statiiyle dogar ve onlara ayni firsatlar verilir.
Istemeden ve fark etmeden, daha dogar dogmaz, farkli nitelikler icin erkek ile kiz
cocuklarma farkli deger veriyor olabiliriz. Bu c¢ikis noktasiyla, ebevynlik daha
dogumdan 6nce baslamaktadir” (Fine, 2011, 209).

Ote yandan, erkek-kadin ayrimi daima betimleyici bir notr ifade olarak degil, bir deger
ifadesi olarak kullanilagelmistir (Berktay, 2010, 24). Bir diger ifadeyle, bat1 felsefe

tarihindeki en inlii kadin diisiiniirlerden olan Simone de Beauvoir erkegin kadin
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karsisindaki manasiz tebariiz ettiriligini elestirmektedir. Simone de Beauvoir, insanlik
tarthi boyunca kadinin, erkekler tarafindan, erkegin otekisi olarak tanimlandigini, doga
ve beden ile 0zdes kilmmarak kiiltiir ve uygarlik yaratma siirecinden dislandigini

soylemektedir (Akt. Berktay, 2010, 26).

Simone de Beauvoir'in aktariminda, “kadinlik ve erkeklik kaliplarini belirleyen
sembolik yapilar, biitliin toplumlarda bir uzlagsmaz karsitliklar (dikotomiler)
diyalektigine uyar. Bu diyalektikte, eril olan kiiltiir ile disil olan da doga ile
iligkilendirilir. Birbirine karsit bicimde kurgulanmis bu iki alan arasinda hiyerarsik
(esitsiz) bir iligki vardir. Tipk: kiiltiiriin dogaya egemen olmas: gibi, erkek de kadma
gore egemen konumdadir” (Berktay, 2010, 26). Kadinlar hem erkekler gibidir hem de
degildir: Erkekler gibi insandirlar ama kiiltiir ve toplum icindeki o6zel islevleri,
erkeklerden farkli bir bigcimde, erkekler arasinda degis tokus edilmektedir (Berktay,
2010, 26). Cinsiyetin toplumsallagmas1 olgusunda aile, kadin ve erkege sosyal gorevler
yiikklemektedir. Ailedeki eril giic, kendini ataerkil toplum icinde pekistirmektedir.
Ciinkii aile ¢ocugun yetistirildigi ve ¢ocugun toplumsallagsmay1 yasadigi ilk alandir.
Ailede toplumsallasma, cocugun cinsiyetine kilavuzluk eden isim ve kiyafetleri ile
baslamaktadir. Cocuklara verilen isimler cinsiyet kimligi temelli ayrimciligim baslangici

sayilabilmektedir.

3.2.3.1. Toplumsal Cinsiyet Roliiniin Tanim ve Toplumsal Cinsiyet Kavramm

I¢cindeki Konumu

Toplumsal cinsiyet kadmlarin ve erkeklerin biyolojik ©zelliklerinin Otesinde sosyal
ortamda yerine getirdikleri rol ve gorevlere isaret eden bir kavramdir. Kadin ve erkege
yiiklenen sosyal gorevleri Dokmen su sekilde ifade etmektedir: “Toplumsal cinsiyet,
bireyi kadins1 ya da erkeksi olarak karakterize eden psikososyal ozelliklerdir” (2014,
20). Toplumsal cinsiyet bu baglamda, sosyal ortamdaki cinsler i¢in birer norm olan
haklar1 ve yiikiimliiliikkleri icermektedir. Dokmen bu birer norm olan hak ve
yiikiimliilikleri su sekilde ifade etmektedir: “Cinsiyet rolii, toplum tarafindan
tanimlanan, bir sosyal kategorideki bireylerin hepsinden beklenen, Ogrenilmis
tepkilerdir” (2014, 82). Connell ise genel olarak sosyal rollerin altinda bir yerde
konumlandirdig1 cinsiyet rollerinin kisilerdeki kaliplagsmis davranis bicimleri olarak

tanimlar (2017, 84).
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Sosyal roller, insanlarin biligsel ve sosyal yargilarmndan olusur. Onyargilarimizin
toplumsal cinsiyet rollerimizi degismez kilan biligsel yargilar oldugunu Dokmen su
sekilde agiklar: Belli bir grubun iiyelerine yonelik olumsuz tutumun adi Onyargidir
(2008, 98). Cinsiyet rollerimizi degismez kilan sosyokiiltiirel etkenleri Dokmen soyle
aciklamaktadir: Onyargilar, kalip yargilar gibi bazi islevlere sahiptirler ve bu nedenle de
degismeye direnclidirler (2014, 99).

Inceoglu ve Kar, cinsiyet rollerinin ve bunlara iliskin degerlerin, kadimn-erkek iliskilerini
tanimlama ve anlamada temel bir islev iistlendigini kadmhigin ve erkekligin temel
unsurlar1 olarak bilinen seylerin, ornegin erkekler icin sert, sogukkanli, hiikmedici
olmak, kadinlar i¢in sicakkanli, yumusak huylu, giiler yiizlii, hamarat, diizenli, fedakar

olmak, iki cinse yonelik davranisi ve tutumlar: belirledigini ifade ederler (2010, 46-47).

Kadin cinsiyet roliiniin, kadin cinsiyetindeki bireylerin kadina uygun rolleri yerine
getirmeleri gerektigini belirten birtakim kurallar veya Kkiiltiirel olarak saptanan
beklentiler haline gelisini Balkir soyle aciklamaktadir: “Cocukluktan baslayarak

bireylerin benlik imgelerinin 6nemli bir par¢asini toplumun beklentileri olusturur.

Boylece hem kadinlarin hem de erkelerin diisiinceleri, tutum ve davranislari, bu
beklentilere gore bi¢cimlenir” (2008, 11). Erkegin kadm karsisindaki yiiksek statiisii,
kadinin meslegindeki algiy1 da degistirmektedir. Cinsiyetten bagimsiz olarak, ev
isleriyle ugrasan kisilerin (kendi 6zellikleri agisindan) disarida calisan kisilerden ¢ok
daha disil (feminen) algilandiklarin1 gostermektedir. Bu durum sunu ifade etmektedir:
Belli roller cinsiyete gore ayristirilmis olabilir. Kadinlar giderek erkeklere ait oldugu
diisiiniilen rolleri istlendikge, cinsiyetle iliskili stereotiplerde de adamakailli bir degisme
olacaktir. Ancak bunun tersi de miimkiindiir: geleneksel olarak erkeklere ait olan bir rol

giderek kadinlarin eline gecebilir ve boylece degerden diisebilir (Hogg, 2007, 388).

Kiz ve erkek ogrenciler, "ev isleriyle ugragsan" bir kisiyi, tlim zamanli olarak disarida
calisan birine kiyasla ve de hedef kisinin cinsiyetinden bagimsiz olarak, agirlikli olarak

feminen diye derecelendirmislerdir.

Cinsiyetle ilgili geleneksel stereotiplerin aktarilmasi ve siirdiiriilmesinde en etkili
giiclerden biri medyadir (Hogg, 2007, 388). Televizyondaki ¢ekim Olgekleri ile cinsiyet
rolii taclandirilir. Archer, Iritani, Kimez ve Barrios bu yontemi aciklamak icin

erkeklerin sergilenirken (resmedilirken), bas kismina agirlik verildigini, buna karsilik
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kadinlar s6z konusu oldugunda agirligin viicuda kaydigini anlatmak iizeri "ytizciilik"
diye bir terim kullanmaktadirlar. Yiizciiliigiin aktardigi goriis sudur: kadimlarin
erkeklere gore, entelektiiel kapasitelerinden c¢ok fiziksel goriiniisleri 6nem tasir.
Fotograflarda yiiziin on plana ¢ikarilmasi hirs ve zekdyr gosterme amacina hizmet

etmektedir (Akt. Hogg, 2007, 389).

Kadinlarin erkeklerle kiyaslanmasi, heteroseksist cinsel rejimin pekistirildigi ataerkil
toplumlarda goriilebilmektedir. Eril hegemonya, ataerkil toplum yapisinin temsilidir.
Eril kimligin disi kimligin karsisindaki dominantligi, toplumsal cinsiyetin heteroseksist
hegemonya normlarmi temsil edebilmektedir. Bu baglamda Org¢an toplumsal cinsiyet
roliinii aciklamaktadir; “1988 yilinda DPT tarafindan yirmi bin civar1 hane halki ile
yapilan ankette "kadinlarin aile icindeki en Onemli gorevi" soyle siralanmistir. Ev
islerini yapmak, cocuklarmi yetistirmek, onlar1 terbiye etmek, esine ve ¢ocuklarina
manevi destek olmak, cocuklarina ve kocasina bakmak, cocuk dogurmak ve aile
biitcesine katida bulunmak” (Organ, 2008, 46). 2006 yilinda TUIK tarafindan yapilan
bir bagka ankette, ev islerinde Tiirk kadin ve erkeginin is paylasimina bakildiginda,
cinsiyete bagli geleneksel aliskanliklarin ve paylagimin ev ve aile ortaminda halen
yogunluklu bir sekilde devam ettigi goriilmektedir. Yemek yapma, iitii yapma ve
sofranin kurulup kaldirilmas: gibi ev islerinde, kadinlarin bu isleri daha fazla yaptig:
goriiliirken, faturalarin 6denmesi ve bakim onarim iglerinin yapilmasi konusunda

erkeklerin orani daha fazla ¢ikmustir (Organ, 2008, 47).

Rol semalari, belli rollerdeki kisilere iliskin bilgi yapilaridir. Ornegin pilotlar (ugaklarin
ucmasini saglayan pilotlarin kabinde viski icerken goriilmemeleri gerekir) ve doktorlar
(onlar bize biitiiniiyle yabanci olsalar da kisisel sorular sormalarina izin verir, dnlerinde
soyunuruz) (Hogg, 2007, 73). Fine''n Rudman ve Glick'ten alintiladigi 6rnekse,
cocuklar i¢cin kurgulanan fantastik maceralarin igine yerlestirilen cinsiyetc¢ilik olgusunu
ortaya koymaktadir. Cocuk medyasi, onlara toplumsal erkek ve kadin rollerinin
gercekligini asabilecek olasiliklardan bir nebze sunan hayali bir diinya aktarmayi
benimsemekten ziyade, onlar1 sik sik toplumsal cinsiyet rolleriyle sinirlandirmaya

devam eder (Fine, 2011, 230).

Bu anlamda medya, olmasi gerekenin ne olduguna dair bir mutabakat yaratir.
Toplumsal anlamlandirmalarla bebek, biyolojik bir varliktan ote toplumsal bir varliktir

ve anlam yiiklidir. Bu tir yaklasimlarla, medyanin insa ettigi roller de
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mesrulastirilmaktadir.  Dolayisiyla toplumsal cinsiyet rollerimizin kapsaminda
bahsetmeye calisilan konu, sosyokiiltiirel yapilanmalarla ortaya cikan heteroseksist
hegemonya normlarmin toplumsal cinsiyet rollerimizi insa edebilmesidir. Medya
hegemonyasi,  toplumsal cinsiyet rollerimiz  iizerinde  ideolojik  biling

olusturabilmektedir.

3.3. TOPLUMSAL CIiNSIYET KiMLIKLERINiN MEDYADA SUNUMU

Medya, ¢ok sayida iletisim kanalmi iceren genis bir alana yayilan bir kavramdir. Radyo,
televizyon gibi elektronik gorsel isitsel araglarin yani sira gazete, dergi gibi yazili

araclari, gelisen teknolojiye bagh olarak internet vb. gibi kavramlar1 da kapsamaktadir.

Insanin toplusallasmasmin bir sonucu olarak iletisim insanlar arasindaki en dogal
gereksinimlerdendir ve insan ister istemez ¢evresindeki iletisim aginin bir parcgasi olarak
hayatim siirdiirmektedir. Iletisim halinde olan insanlar olarak da kurdugumuz
etkilesimler baglaminda olaylar1 anlamlandirmakta ve yeniden anlamlar yiiklemekteyiz.
Bu anlamlandirmay:1 yaparken de medya, bir diger adiyla kitle iletisim araglarinin

burada 6nemli bir rol oynadigimi sdyleyebiliriz.

Kitle iletisim araclarinin, medeniyet ve toplum iizerindeki etkisi gazetelerin dogusuyla
baslamistir. Anthony Giddens’e gore gazeteler kitle iletisim araclar: tarihindeki temel
gelisim unsuruydu, ciinkii birbiriyle ilgisiz gibi goziiken pek ¢ok bilgiyi bir araya getirip
okuyucunun dikkatine sunabiliyordu (2000, 389).

1930’1u yillarda radyonun ortaya ¢ikmasiyla kitle iletisim araglar1 elektronik bir boyuta
gecerek toplum iizerindeki etkisini giiclii bir sekilde devam ettirmistir. 2. Diinya savasi
donemlerinde siyasi bir propaganda araci olarak islev goren radyo 1950’1i yillardan
itibaren yerini televizyona birakmis ve yeni bir kitle iletisim araci olarak televizyon

insanlarm hayatlarinda 6nemli bir yer tutmaya baslamistir (Kocadas, 1996, 3).

Iletisim kuranlar bireyler gibi iletisim kuran Kkitleler de medya vasitasiyla
sekillendirilmektedirler. Kitle iletisim, medya araglar1 olarak adlandirilan gazete, radyo,
televizyon ve internet yoluyla yapilan yayinlari igeren bir kavramdir. Cesitli sorunlarin
ve konularmn Kkitlelere etkin bicimde duyurulmasi gereksinimi kitle haberlesme
araclarindan yararlanilmasi ve dolayisiyla kitle haberlesmesini sonu¢lanmustir. Kitle

haberlesmesini, kitle haberlesme araglarindan yararlanilarak, bilgi, diisiince ve
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tutumlarin insan topluluklarma tek veya cok yanli olarak ulastirilmas: seklinde

tanimlayabiliriz (K‘el, 1998).

Kitle iletisim, enformasyon, fikir ve diisiincelerin medya araglar1 vasitasiyla topluma
aktarilma siirecidir (Mc Quail, 1994, 32). Kitle iletisim araclar1 bireylere bilgi

aktarmanin yani sira toplumsallasma siireclerinde de etkili rol oynamaktadir.

Bireylerin i¢ine dogduklar1 toplumun degerlerini ve kiiltiiriinii i¢sellestirerek toplumsal
yasamin bir parcasi, bir iiyesi haline gelmesinde kitle iletisim araglarinin insanlar
iizerinde dogrudan etkisi vardir. Ozellikle de genis kitlelere ulasmak agisindan tesiri
yadsimnamaz bir gii¢ aracidir. Kitle iletisimi; cesitli insanlardan meydana gelmis bir
topluluga iletisim kurmak amaciyla gelistirilen araclar vasitasiyla enformasyon, diisiince
ve tutumlarm iletilmesi ve boylelikle belirli bir toplumsal grup icinde benzerlik ve birlik

tastyan insan topluluklar1 yaratilmas: siirecidir (Tokgoz, 1972, 34-35).

Toplumsal degisme ve yonlendirme agisindan kitle iletisim araclar1 hem genis kitlelere
seslenmesi hem de etkili araglar olmas1 bakimindan bu iktidara sahip olmak isteyenlerin
elinde tutmak istedikleri bir giic odagidir. Medya toplumun temel yapitaslarini,
isleyisini ve Kkisiler arasi toplumsal iligkileri olusturma, sekillendirme, yeniden
anlamlandirma ve yorumlama giiciine ve yetenegine sahiptir. Yasamlarimiza medya
araglariyla bakildiginda medya-metaforlarimiz diinyay: bizim adimiza siniflandirmakta;
bir siraya koyup, bir cerceve cizmekte, genisletip kiiciiltmekte, renklendirmekte ve

diinyanin goriiniisiine dair savlar ortaya atmaktadirlar (Postman, 1994).

Kitle iletisim araglar1 kisilerin goriis ve diislincelerini etkileyebilir, duygularmi
yonlendirebilir, kisilerin tavir ve tutumlarmin degismesini saglayabilir. Pek cok bilgiye
kitle iletisim araclar1 vasitasiyla kolayca ulasilirken bu bilgilerin ne kadar dogru ne
kadar yanlis oldugunu sorgulayanlar ise pek fazla sayilmaz. Bu bilgi medya gibi bir
giicii elinde bulunduranlar i¢cin ise altin degerinde kiymete sahip bir bilgidir. Bu
baglamda da toplumsal cinsiyet degiskenleri medya sektoriinii elinde bulunduran erkek
egemen kesim tarafindan bollukla kendi lehlerinde kullanilmistir. ideolojileri, goriisleri,
diisiinceleri genis kitlelere empoze etmekte iyi bir ara¢ olan medya, uzun zaman onu
elinde tutmus eril giicler tarafindan cinsiyet¢i bir yaklasimin olusturulmasinda etkili bir

ara¢ olarak kullanilmustir. Kitle iletisim araclarinda karar mekanizmalarinda daha ¢ok
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erkeklerin caligtig1 géz tintinde bulunduruldugunda medya, kalipsal yargilari, ataerkil ve

egemen degerleri aktarmakta bu yolla toplumsal insa olusturmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rolleri cocuk yasta 6grenilmeye baslanildiktan sonra kitle iletisim
araclarindan aktarilan mesajlarla kalip yargilara, davranis ve tutumlara doniismektedir.
Ergenlik donemindeki bir cocuk zamanmin biiyiik bir kismini kitle iletisim araclar:
ozellikle televizyon karsisinda gecirmektedir ve belki de anne baba ve arkadaslarindan
ogrendiklerinden daha fazlasini televizyon sayesinde Ogrenmektedirler. Televizyon
cogu zaman bir eglence araci olmaktan ziyade egitim araci olarak islev gormektedir.
Medya, cocuklar iizerindeki etkisini biiyiik oranda onlara gosterdigi "rol modelleri”
vasitasiyla gerceklestirir (Vivian, 1997, 396). Rol modellerin varligi c¢ocuklarin
toplumsallasma siirecinde ailelerinden ve cevrelerinden edindiklerini daha ¢ok
pekistirerek kimliklerinin bir parcast haline getirmelerinde giiclii etkiye sahiptir.
Medyalardan aktarilan rol modelleri ise hayata gecirilmek iizere hafizalarma

depolanmaktadir.

George Comstock'un (Comstock,1981, 48), televizyonun bireysel davranis iizerindeki
etkilerine deginen psikoloji temelli modelinde, televizyonun bir davranis ya da hareketi
gosterdiginde bu davramis ya da hareketin televizyonu takip eden birey tarafindan
uygulanacagini ve ayni sekilde eger bu birey tarafindan daha 6nce bilinen bir davranigsa
bunu da harekete gecirecegini soyler. Bireysel 6grenme ve davranisi baz alan modelin
temel varsaymmi; televizyon izlemenin birey icin sonuglar dogurabilecek bagka kisisel
deneyim veya gozlemlerin 'islevsel alternatifi' olarak ele alinmasi gerekliligidir. Bu
yiizden model, yalnizca televizyonun davranis "6grettigi” durumlar1 degil, ayrica baska
kaynaklardan 6grenileni harekete gecirmede, televizyonun "itici bir gii¢” olusturdugu
durumlar1 da kapsar. Bunun sonucunda, televizyonda belirli bir eylemi izleyen birey,
biiyiik ihtimalle o eylemi Ogrenecektir. Eylem, birey icin ne kadar "dikkat cekici”
olursa, o kadar daha cok "uyandirma” olur ve eylem o derece "6nem” kazanir. Yani
televizyondan aktarilan davranis sekli dikkat ¢ektigi ve uyandirma sagladigi olciide
basaril1 olabilir. Bireyin dagarciginda gosterilen davramisin yerine koyabilecegi az
sayida alternatif davranis sekli varsa ve bu iletilen davranisa uzun siireler maruz kalirsa
maruz kalinan siireyle dogru orantili olarak gosterilen davranisi tekrar etme egiliminde

olacaktir (Mc Quail ve Windhal, 2005, 89-92).
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Kadin ve erkege yonelik algilarin olusmasindaki Oonemli doneler medya araglarinin
gorsel-isitsel ve yazili kanallariyla kisilere ulasir ve onlar1 yonlendirir. Bu sebepten
otiirii kitle medyas1 vasitasiyla egemen cinsiyet algisimin olusturulmasi, korunmasi ve

yonlendirilmesi yapilabilmektedir.

Tiirkiye’de 1980°1li yillarda yasanan toplumsal, siyasal ve ekonomik degisimlerin
sonucu olarak medyanin toplum iizerindeki etkisi artmustir. Diinya’da hizlanan
ekonomik kiiresellesmenin 1980’11 yillarla baslayan siirecte Tiirkiye’yi de etkisi altina
almas1 ve kitle iletisim araclarinin yayginlagsmasi ve yapilan altyapi yatirimlariyla
yayincilik anlayisinin farklilasmasi ve buna bagh olarak da farkli sektorlerde faaliyet
gosteren bilyiikk holdinglerin eline gecmesi sonucunda, giic tekellesmeye baslamistir.
Medya kadinin ne oldugunu ve olmasi gerektigi asilamaktadir. Tekellesmis giiciin
cikarlarina uygun olarak da kadin siirekli olarak "tiiket” komutu verilen bir pazarlama
malzemesine doniistiiriiliirken, cinsiyet kimligi de erkek egemen kaliplara uygun olarak
yogrulmaktadir. Kapitalizm, toplumsal cinsiyet degerlerini ve pratiklerini kendi ¢ikarlar:
dogrultusunda sekillendirmektedir. Onceden her topluma has olan yerel cinsiyet
esitsizlikleri, kiiresellesen diinya ve gelisen teknolojik kitle iletisim aglar1 sayesinde ile
her gecen giin birbirine daha cok benzemekte ve kapitalizmin diinya ¢apinda tek kildig:

cinsiyet esitsizligine dogru yol almaktadir.

1980 yil1 sonras1 ayn1 zaman da kadin haklar1 kavraminin gii¢ kazandigy, kiiresel kadin
haklar1 olusumlarinin yayginlastigi, cevre sorunlarinin ve insan haklar1 sorunlarinin
giindeme geldigi bir donemdir. Ayni sekilde 1980’li yillarda Tiirkiye’de yasanan
degisimler ve demokratiklesme hareketleriyle kadin haklar1 konusunda bir
bilinclendirme olusturmus, cevre sorunlarina ve kadin haklarina iligkin sorunlara
yonelik farkindaligin yogunlastigi bir donem yasanmistir. Son otuz yilda iilkemizde
yasanan toplumsal hareketler ve degisimlerle kadinlarin kamusal alanlarda yer almaya
basladigin1 ve kadin haklar1 konusunda bazi adimlarin atildigin1 soylemek miimkiindiir.
Ancak yine de kadmlarin toplumdaki varolusuna yonelik kaliplasmis Onyargilarin
tamamen ortadan kalkmasi i¢in yillarin gegmesi ve bu yolda ciddi cabalari gosterilmesi
gerekmektedir. Kitle iletisim araglari ile ¢izilen kadin imajiyla toplumda kadina bicilen
roller 6zdestir. Kadmin toplumsal alandaki roliiniin degisimiyle de bu mesajlarda ufak
bazi degisimler oldugu goézlense de kat edilmesi gereken yolun daha c¢ok basinda

olundugu agiktir.
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3.3.1. Medya Araclar ve Toplumsal Cinsiyet Kimlikleri

Medyada iiretilen iceriklerde, bazen agik sec¢ik olarak bazen de oOrtiik olarak kitlelere
verilen toplumsal cinsiyet mesajlari, toplumdaki erkek ve kadin bireyleri belli kaliplar
icine yerlestirerek ister kadm olsun ister erkek bireyi kendine verilen roller
dogrultusunda yasamasint beklemektedir. Bu c¢alismada erkegin icine sokuldugu
kaliplardan ziyade medya araciligiyla kadin i¢in nasil bir gerceve cizilmektedir, bu

arastirilacaktir.

Aktarllan mesajlarda genellikle erkekler zeki, baskin karakterli, bagimsiz ve
basariliyken kadmlar anne, es, erkege destek olan erkegine bagimli goriiniimlerle
karsimiza c¢ikmaktadirlar. “Son donemlerde bu imajlarin tam tersi olan mesajlar
aktarilmakta olsa da kadmlarm bu goriinimlerden siyrilip zeki, basarili olarak
goriindiikleri filmler hala bunun tam tersini ortaya koyan "aptal sarisin” filmleri kadar
cok sayida degildir. Boylelikle medya tarafindan yaratilan kadina yonelik imajlarla (ev
hanimi, anne, es ve tiiketici vs.) toplumda kadinlarin nasil bir kimlik ile var olmasi
gerektigini ortaya koymaktadir. Kadina atfedilen geleneksel rollerin hepsi, tiim
toplumun iizerine adeta sagnak seklinde bosaltilmistir, bosaltilmaktadir” (Tanridver,

2013, 97).

Medya kurumlar1 cogunlukla kadmin bagimli konumuna vurgu yaparken onlarm ev ve
aileye iliskin rollerini yiiceltmektedir. Kadinlik ¢ogu kez duygusallik, uyumluluk,
evcimenlik ve sagduyu ile yakistirilirken bu Ozelliklere sahip kadinlar
kahramanlastirilmakta, bunun tersi olarak sunulan kadin imaj1 ise bagimsiz, duyarsiz,
basma buyruk ve bencil olarak tanimlanarak kotii kadin olarak yansitilmaktadir.
Medyanin ¢izdigi ideal kadin portresi uyumlu, hirs1 olmayan, hanimefendi ve yumusak
karakterlidir. Ideal erkek tipine baktigimizda ise zeki, kararli, hirsli, bagimsiz ve
iddialidir. Verilen mesajlarda erkegin etken konumu pekistirilirken kadin ise edilgen bir

kimlikle konumlandirilir.

Medya, birbirine karigmis sdylemlerin temsil edildigi aym1 zamanda bu temsillerin
sirekli tekrar edildigi disiplinler arasi bir alandir. Bu vasfiyla medya, toplumsal
cinsiyete iliskin rollerin ingasinda Onemli bir etkiye sahiptir. Medya tiim araglariyla
birlikte toplumsal cinsiyet rollerini sadece yansitmakla kalmaz ayn1 zamanda doneme

ait sosyal, siyasal ve ekonomik konjonktiirii ile baglantili olarak yeni bir gelenegin
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insasinin da Oznelerinden biri olur. Calismamizin bu asamasinda geleneksel medya
araclarinda iiretilen toplumsal cinsiyetler rollerine daha 6nceden yapilmis arastirmalar

ekseninde degerlendirilecektir.

Kitle iletisim araclar1 icerisinde belki de en c¢ok etkiye sahip ara¢ televizyondur.
Gorselligin yaninda duygusalliga da hitap etmesi, genis kitlelere ulasabilmesi ve
eglenceli olmasi bakimindan televizyon uzun zamandir diger kitle iletisim araglarma
oranla daha gozde bir medya aracidir. Dolayisiyla, medya aracglar: igerisinde, toplumsal
cinsiyet mesajlarinin hedefe ulagsmasinda ve pekistirilmesinde birincil onemli gorev
televizyonundur. Eger bugiinkii, televizyon izleme egilimleri siirerse, bugiin dogan
ortalama bir ¢ocuk on sekiz yasmna geldiginde zamaninin biiyiik boliimiinii, uyuma
disindaki biitiin etkinliklerden daha ¢ok televizyon izlemeye ayiracaktir (Giddens, 2000,
391).

Televizyon yapimlarinda kadin goriiniimlerinin cocuklarinin annesi, fedakar es,
hanimefendi gibi konumlarla vurgulanmasiyla toplumda var olan geleneksel kadin
kimliginin pekistirilmesi siirecini hizlandirmaktadir. Kadinin goriiniimiine iliskin dikkat
edilmesi gereken bir diger durum ise kadinin cinsel bir obje olarak yansitilmasidir.
Kadinin bu goriintimiinde cinsel kimlik one ¢ikarilarak kadina yonelik olumsuz bir algi
olusturulmaktadir. Bu asamada kadmin medyadaki goriiniirliigiiniin yogunlastig1
sOylenebilir. Kadinlar medya da cinselliklerinin diginda onemli bir degerlendirmeye
alinmadiklar: gibi, cinselliklerini kendilerinin yaptig1 tanimlama ile kimliklerinin olagan

bir parcas1 haline getirerek var olamamaktadirlar (Saktanber,1995, 215).

Haber ve nesnellik iliskisine yonelik yapilan aragtirmalarda deginildigi gibi herhangi bir
konuya iligkin yapilan haberlerde sdylemin nasil yapilandirildig: kadar soylenmeyen ya
da yer verilmeyen seylerde haber-nesnellik iligkisini analiz ederken onemli bir kriter
olarak alinmaktadir. Ayn1 durum medyanin kadina yonelik tutumu i¢inde sodylenebilir.
Medyanin gosterdigi kadin imajindaki en dikkat c¢eken Ozelliklerden biri; bize
gosterdikleri degil gostermedikleridir. Eger kadin ev, ask ve cinsellik anlamina
geliyorsa bu anlama gelmedigi seyler genel olarak para, is, sinif ve siyasettir ve bu
araglarm icindeki haber, reklam, film vb. yerlerde "goriinen" ya da "yer alan” kadinlara

genel olarak baktigimizda da bu zihniyete paralel bir tablo ortaya cikar.
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Televizyon, kitleleri eglendirmenin yani sira sekillendirmek iizere de planlanmigtir ve
bu amaca yOnelik olarak televizyon yayinlar1 yapilmaktadir. Televizyon vasitasiyla
bazi yasam tarzlarini izleyiciye kabul ettirmek ve bu izleyici toplulugunu yonlendirmek,
istedigini yaptirmak kolayca miimkiin olmaktadir. Bu durumun basariyla uygulandigi
toplumsal kesim daha ¢ok kadinlardir. Giiniimiizde gerek TV programlar1 gerekse
reklamlar araciligiyla “kadin”m cinselligi 6n plana cikarilarak, kadinm kimligi, belli

smirlarla ¢izilmigtir.

TV dizilerine gore kadin; evinde miikkemmel bir es, cocuklarini hi¢ ihmal etmeyen bir
anne, ekonomik Ozgiirliige sahip, isinde kariyer yapmis basarili bir is kadinidir. Spor
yapar, kitap okur, sosyal aktivitelere de zaman ayirir, hatta ev islerinde yardimci kadina

bile yardim eder.

Kitle iletisim araclarinda kadinlarin yer alis bigcimleri, hangi program, yazi, arac,

goriintil olursa olsun su ana basliklar altinda toplanabilir.

1. Siddete maruz kalan kadin
2. Zavalli, korunmaya muhtag¢ kadin

3. Cinsel obje olarak kadin

4. lyies
5. lyianne
6. Kotiies

7. Koti anne

8. Yuva yikan ahlaksiz kadin
9. Tiketen kadin

10. Tiikettiren kadin

Kadinin, "kadm" olarak cinsel kimliginin yani sira bir "insan" olarak da kamusal alanda
basaril1 olmasz tiirtinden Orneklere ise ne yazik ki ¢ok az rastlanmaktadir. Baz1 dizilerde
bu tiir orneklerle karsilasmaya baslasak da kat edilmesi gereken yolun heniiz basinda

oldugumuz asikardir (Biiyiikbaykal, 2011, 42).
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O’Bryant ve Corder-Bolz’un 1978 yilinda yapmis oldugu arastirmalar, televizyon
programlarinin toplumsal cinsiyet kimliklerini olusturmadaki etkisinin anaokulu
donemlerine denk geldigini gostermektedir. Bem’e gore, bu yaslarda etkisini
gostermeye baslayan televizyon programlar1 sayesinde bireyler biligsel yapilarini ve
toplumsal cinsiyet semalarini olusturmaya baglar. Bu olusumlar da kendileri ve diger

bireylerle ilgili algilamalarini etkiler (Sabuncuoglu, 2006, 122-123).

Medya da ozellikle gazetelerde cinsiyet kimliklerinin sunumuna iliskin arastirmalarin
yaklasik 40 yillik bir gegmisi vardir. Gazetelerde ki cinsiyet kimliklerine yogunlasan ilk
caligmalardan biri Gaye Tuchman, Arlene Kaplan Daniels ve James Benet tarafindan
yazilan “Hearth and Home” (1978) adli makaledir. Bu ¢alisma Byerly ve Ross’a gore
teorik ve gozlemsel yapisiyla gazetelerde kadinin temsilinin sorunlu durumunu ele alan
ilk calismalar arasindadir. Bu makale, kadinin sadece medyadaki rutin eksikligini ya da
sembolik yok olusunu irdelemez, ayrica kadin stereotiplerinin nasil olustugu iizerine de

goriigler sunar (Akt. Kuruoglu ve Akgora, 2017, 8).

1990’ yillarda medyada cinsiyet kimliklerine iliskin daha kapsamli c¢aligmalar
yapilmaya baslanmistir. Bu ¢aligmalardan biri Nancy Signorelli tarafindan 1997 yilinda
yapilan “Reflections of Girls in the Media” adli caligmadir. 10-17 yas aras1 kiz cocuklar
lizerine yapilan bu arastirma da televizyon, gazete ve dergi igeriklerinin kiz ¢ocuklar:
tarafindan nasil anlamlandirildig: arastirilmistir. Arastirma sonuglarina gore s6z konusu

icerikler kiz cocuklarina anne, es, sevgili gibi kadina ait geleneksel rolleri sunmaktadir.

Bir diger onemli arastirma Cory Armstrong tarafindan 2006 yilinda yapilan “Writing
About Women: An Examination of How Content for Women Is Determined in
Newspapers” adli caligmadir. Armstrong bu calismada Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki en yiiksek tiraja ulasan gazeteleri orneklemine dahil ederek gazetelerde
kadin ve erkek goriiniirliiglinii arastirmistir. Arastirmanin sonuclarina gore Amerika
Birlesik Devletlerindeki gazetelerde erkeklerin goriiniirligii daha fazladir. Ayni

zamanda haberi lireten muhabirlerde de erkeklerin sayica fazlaligi goriilmektedir.

“T.C Bagbakanlik Kadmin Statiisii Genel Miidiirliigii "Kadin ve Medya” (2008) Politika
dokiimanin da bahsedilen British Council destegiyle Mine Gencel Bek tarafindan
yapilan "Medya ve Toplumsal Katilim Arastirmasi”’nda 4 gazetenin (Hiirriyet, Sabah,

Aksam ve Vatan gazeteleri) Ocak-Ekim 2005 tarihleri arasindaki 16.060 haber yayini
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incelenmis, incelenen haberlerin 13.776’smin kadmlarla ilgili oldugu, kadmlarla ilgili
haberlerin yiizde 32.3’niin eglence ve magazin, yiizde 17.4 su¢ ve siddet icerikli oldugu,
erkeklerle ilgili haberlerde ise suc ve siddet iceren haberlerin yiizde 22.2 lik bir oranla
ilk swrada yer aldigi bunu yiizde 21.6 ile eglence ve magazin, yilizde 18 ile ilgili
otoritelerin erkinlikleri ve politikalarin1 iceren haberlerin takip ettigi tespit edilmistir.
Arastirma sonuglarindan da goriildiigii tizere kadmlarla ilgili haber sayis1 fazla olmasma
ragmen "agir konular” da kadinlara yer verilmemektedir. Ayn1 arastirmaya gore cinsel
icerikli haberlerin diger tiim haberlerden 15 kat daha fazla oldugu, cinsel igerikli
haberlerin 126’s1 kadinlarla ilgili iken, erkeklerle ilgili cinsel icerikli haber sayisinin
sadece 289 oldugu, kadmlarin kimlikleriyle degil bedenleriyle ©ne c¢iktigi
goriilmektedir. Ayrica kadinlarin teshir edildigi haber sayismin 1620 adet olmasma
karsin, bu oranin erkeklerde 101 adet oldugu, kadinin teshirinin ise ¢ogunlukla cinsel

icerikli oldugu (cinsel 1580, diger 95) ortaya ¢ikmustir” (Biiyiikkbaykal, 2011, 44).

Kiiresel Medya izleme Projesi (The Global Media Monitoring Project- GMMP), 2015
yilinda 114 iilkedeki goniillii temsilciler vasitasiyla gazeteler ve haber siteleri iizerinde
cinsiyet kimliklerinin goriiniirliigii lizerine bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirmada
2015 yihi itibariyle gazete haberlerinde kadinlarin goriiniirliikk yiizdesi %?26, erkeklerin
ise %74 olmustur. Haber sitelerinde ve internet gazetelerinde ise bu oran kadinlar icin

%28 erkekler icinse %72 olmustur.

Feyza Akmerdem tarafindan 2016 yilinda “Tiirkiye Medyasinda Kadinlarin Temsili:
Gazete ve Internet Haberciligi Raporu” adh calismada kadinlarm haberlerde sunum
bicimleri degerlendirilmistir. Bu arastirmanin sonuclarma goére medyanin iiretim
bicimleri, teknikleri, teknolojileri ve Ozneleri rutin islerini yaparken ayrimcilik ve
cinsiyet¢ilik iiretirler. Akmerdem’e gore arastirmanin bir diger sonucu ise kadinlarin
medyada her zaman nesnelestirici bir temsille yer almadigidir (2016, 40). Haber
anlatisinin, kadmlarin failliginin, goriiniirliigiiniin olusturdugu tehlikeli sonuclar tizerine
kurgulandig: tespit edilmistir. Bu durumda kadinlar toplumsal normlarin kirilmasinda

ikincil degil birincil sorumlu olarak isaretlenir.

Haber verme, fikirlerin halk kitlelerine ulastirilmasinda yadsinamayacak bir rol
iistlenmis olan gazeteler, bu yoOniiyle toplumsal cinsiyet mesajlarmin yayilmasinda
kamuoyu iizerinde ekili olmaktadir. Gazetelerde birinci sayfada kadin goriintiisii

olmasina 6nem verilir. i1k sayfada giiliimseyen bir kadin fotografi olmasina énem veren
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gazeteler, genelde magazin olaylarinim yer aldigi ikinci sayfalarinda magazin figiirii
olmus sosyete ya da sanat¢ilarin haberleri ve fotograflariyla bu sayfada kadina yer
vermektedirler. Kadin yine "hafif” olarak nitelendirilebilecek giindemin parcasidir.
Erkeklere has konulardan varsayilan politika, ekonomi ve spor sayfalarinda ise daha ¢ok
erkek fotograflar1 ve haberleri karsimiza ¢ikmaktadir. Polisiye ve adliye haberlerin
yaymlandig iiclincii sayfalarda ise bize siddet gormiis, magdur olmus ya da oldiiriilmiis
kadin haberlerine eslik eden fotograflariyla yer alirlar. Bu sayfada ki kadinlar siddetin
kurbant olan kadinlar ya da korunma ihtiyaci olan diiskiin kadinlar olarak
resmedilmekte, bu imgeler ve bu imgelere yazilan hikayeler kadmlarin gii¢siizliigiinii,
bagimliligim ve ikincil konumlarini pekistiren basmakalipligi ve yerlesik egemen anlati
kaliplarim kullanarak cinsiyetci ideolojiye hizmet etmektedir. Kadini magdur gosterip
kadin olmanin zorluguna deginirken, erkeklerle ilgili konular genelde basar1 ya da
hayatta Onciil rollerini pekistiren haberlerdir. Klasik cinsiyet rolleri ve kalip yargilar
gazeteler vasitasiyla da defalarca yeniden iiretilmektedir. Pek c¢ok gazete arka
sayfalarinda mutlaka giizel ve genelde yar1 ¢iplak kadin fotografin1 kullanmaktadir. Bu
fotografa iliskin yazilan haber ise genelde haber degeri tasimayan icerik olarak fazla bir
Oonem arz etmeyen haberlerdir. Burada vurgulanan kadinin bedenidir. Tiiketim ve kar
mantigiyla yapilan bu haberlerde kadin bedeni insan1 cezbeden, bastan ¢ikaran bir figiir
olarak kullanilmakta, kar kaygisim1 goz Oniinde bulundurarak tiraji artirmayi
hedeflemektedir. Kadin sadece sehvet verici bir bedenden ibaretmiscesine her giin ve

her giin gazetelerin arka sayfalarini siislemektedir.

Basili gazetelerden sonra elektronik kitle iletisim aracglarmin ilk 6rnegi olan radyo
1920’li yillarda biitiin diinyada yayginlasmaya baslamig 0zellikle televizyonun

yaygmlastigi 1950’11 yillara kadar en yaygin ve sevilen kitle iletisim araci olmustur.

Ulkemiz smirlar1 icerisindeki ilk radyo yaymi 1927 yilinda Istanbul da
gerceklestirilmistir. “Radyoculugun ilk yillarinda, diger iilkelerde oldugu gibi
Tiirkiye’de de yayin saatleri sinirliydi...Radyoculuk bugiinkii anlamiyla bir meslek dali
olarak gelismemisti.” (Ding¢, Cankaya ve Ekinci, 2000,15-18).

TRT kurumunun radyo yaymlarini devralmasi, 1990’11 yillarda yayginlasan ozel
radyoculukla beraber radyo bir kitle iletisim arac1 olarak onemli doniisiimler ge¢irmistir.
Tek gelir kaynagi reklamlar olan 6zel radyolar dinleyici ¢ekebilmek i¢in 6zellikle miizik

agirhikli bir yaymcilik benimsemisler ancak magazin, kadin sorunlari, anne-¢ocuk
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saghgi gibi kadm dinleyici kitlesinin dikkatini ¢ekecek programlara da yer vermislerdir.
Bu tiir kadma doniik radyo programlarinda tipki televizyon ve gazetelerde oldugu gibi
kadin1 geleneksel rolleri icerisinde tanimlayan ve bu toplumsal rolleri yenileyen bir alt
metinle dinleyiciye ulastiklarmi soylemek miimkiindiir. Akbulut (2004, 159) bu durumu
su sekilde ifade etmektedir:

Tiirkiye’de kadinlara yonelik programlar ilk kez 1939 yilinda radyoda Ev Saati adl
programla baglamis, 1970 yilinda Ev I¢i adini alarak genellikle cocuk bakimu, saglik,
aile gibi konularla siirmiistiir. Bu tiir programlarin yayin amagclarinda kadin, toplumun
mutlu yanlarint gerceklestirecek temel 6gelerden biri olarak tanimlanir. Aile i¢inde iyi
es, iyl anne olmanin yaninda ‘diinyada insan, toplumda yurttas’ oldugunun

belirtilmesine karsilik kadin, aile iginde belirlenmis ‘ev kadin1” kimligi disina ¢ikamaz.

Radyoda kadimin geleneksel rollerini yenileyen programlar arasinda Radyo-1 de 1974
yilinda yayina baslayan “Kadin Diinyast” adl1 program yine ayni tarihlerde Radyo-2 de
yayma bagslayan “Kadin ve Aile” 6rnek verilebilir. Bu programda hakim olan dil ve
anlayisa bakildiginda kadin toplumun mutlu yarmlarint gerceklestirebilecek temel
Ogelerden biri olarak tanimlanmaktadir. Akbulut’a gore bu programlarda yansitilan
kadin kimligi aile icinde es ve anne dis diinyada ise toplumsal sorumluluklarini yerine

getiren 1y1 bir vatandas olarak gosterilir (2004, 161).

1980’li yillarn radyo yaymlarina baktigimizda ise aileden daha ziyade yetiskin
kadinlara yonelik bir yaym politikasinin benimsendigini géormek miimkiindiir. Yayin
saati olarak ev kadinlarmin tercih ettigi 6gleden sonra yapilan radyo programlarinda
sosyal giivenlik, ev ekonomisi, ev yasami ile ilgili pratik bilgiler, ¢cocuk egitimi ve

sagligi gibi konulara deginilir.

Sonug¢ olarak radyoda diger kitle iletisim araglar1 gibi kadma bicilen geleneksel rol
modelleri yenileme ve onlar1 yeniden iiretme egilimindedir. Ozel radyo yayinciliginin
yayginlagsmasiyla birlikte feminist duyarliliga vurgu yapan radyo yaymlar1 ve radyo
istasyonlar1 olmasina ragmen genel itibariyle radyo, medyanin geneli tarafindan iiretilen

kadina yonelik toplumsal alg1 bigimlerini desteklemektedir.

Yedinci sanat olma 0Ozelligi tasiyan sinema kadin ve erkek temsillerinin yeniden

tiretildigi toplumsal degerlerin yansitildig: bir ayna islevini gdrmektedir.
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Sinemada da diger iletisim araclarinda oldugu gibi ‘gerceklik’ ten yansimalar oldugu
kabul edilmektedir. Oztiirk’e gore zaten ‘gerceklik’ de kiiltiireldir ve toplumun siyasal,
ekonomik, kuramsal ve ideolojik pratikleri tarafindan yapilandirilmistir (2000, 14). Bu
baglamda cekilen bir filmin o donemin, o iilke sinemasmin ve iilkenin siyasal,

ekonomik ve kiiltiirel ortamindan, kosullarindan ayr1 diisiinmek miimkiin degildir.

Tiirk sinemasi da isledigi konular itibariyle Tiirk insanm tavrini ve sorunlarini kendine
has diliyle aktaran ve bu anlamda ¢ok kapsamli bir arastirma alan 6zelligi tasiyan bir
mecradir. Sanatin ayna olma islevini sinemanin ‘gercekligi’ yeniden iiretiminde de
gormekteyiz. “Tiirk sinemasi konusu, kahramanlar1 ile dogal hayatimizdan aldig:
kesitleriyle adeta bir belgesel goziiyle incelenirse kaynak olma Ozelligi tasiyan bir

arastirma alanidir” (Alarslan, 2004, 71).

Yesilcam sinemasinda ya da popiiler sinemada kadin temsiller ataerkil kaliplar i¢inde
moderniteden alinan imgelerle donatilmig sekilde verilmektedir. Yesilcam sinemasinda,
goriiniiste modern olan kadinlar hep ev i¢inde, mutlu yuvasinda fedakar anne, iffetli es
rolleri i¢cindedir. Karsit rolde kotii kalpli kadin da her zaman hafif kadin imaji

vermektedir. Erkek temsiline baktigimizda giiclii, 6zgiir, kurtarict 6zne konumundadir.

Popiiler sinemada toplumda var olan sinif, cinsiyet ve etnik kokenden kaynaklanan

gerilimler gizlenerek ‘nesnel’ bir bakis acis1 imal ¢abalar1 goriiliir.

Kadmn- erkek iligkilerinde ki celiskiler ‘olagan’ vurgusu ile resmedilir. Kadin-erkek
arasindaki gerilimler uyumlu karakterler 6n plana ¢ikartilarak torpiilenir. Abisel’e gore
toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin kadin seyirci goziinde dogallastirilmasinda kahkaha
ve gozyasl islevsel rol oynar. Abartili sahneler sayesinde kadinin duygusal rahatlamasi
saglanir, gerilimler yumusatilir, zithklar saklanir ve yeni diizen kurulur (1994, 125-

126).

Feminist film kuramcilarina gore, eril egemenlik, sinemay1 biitiiniiyle planlamaktadir.
Metinler, ataerkil kaliplar, onyargilarla yapilandirmistir; kadin imgesi erkek imgelemin
tasarimidir. Sinemanin baslangicindan beri kadin, eril olmayan ‘Oteki’dir. Kadin erkek
bakisin nesnesi konumundadir. “Kamera, kadin1 bakisin nesnesi yapan, seyirlik hale
getiren ve kurban konumuna indirgeyen bir arac olarak kullanilmaktadir” (Oztiirk, 2000,

71)
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Kadinin sinemadaki temsilini psikanalitik kuramdan faydalanarak c¢oziimleyen
Mulvey’e gore; sinemanin sundugu hazlardan biri ‘gézetlemecilik’tir. Bakmadaki haz
etkin erkek ve edilgin kadm arasinda paylasilir. Filmdeki kadinlar bakilasi olandir,
nesnelestirilendir; erkekler nesnelestirilmez, onlar olaylar1 denetleyen iktidarin
temsilcisi olarak yer alirlar. Erkek izleyici filmdeki karakterle 6zdeslestiginde, iktidarin
keyfine varir. Kadmn karakter ise hem filmdeki karakterin hem de izleyicinin bakiginin
nesnesidir. Mulvey, kadin karakterin erkek izleyici de hadim edilme endisesi yarattigini,
bununla bas etmek i¢in, kadin karakterin degersizlestirilmesi, cezalandirilmasi ya da
kurtarilmasi; ikinci bir yol olarak cinsel bir obje olarak fetislestirilmesine basvurulur
(1998, 42-43). Laura Mulvey’in eril bakis teorisi, feminist film teorisinin en sik

basvurulan paradigmalarindan biri haline gelmistir.

Sinemada kadin karakterlerin yaratilmasinda basvurulan Onyargi ve kaliplarin
goriilebilecegi Tiirk Sinemasi’ndan bir ornek olarak; Nilgiin Abisel’in 1969 yapimi
‘Ask Mabudesi’ adl1 yapittaki iki kadin karakterin ¢oziimlemesidir. C6ziimlemede ana
karakter Leyla’nin sunulusu erkeklerin ona tapmasma degecek goriintiiler esliginde
verilir. Leyla karakteri namusuna diiskiin, agsk ve evliligi her seyden fazla isteyen para
hirs1 olmayan seklinde cizilir. Abisel’e gore alt smiftan kadinlarm karakterle
O0zdeslesmesi ile hayatin mesrulastirilmasi1 s6z konusudur. Leyla karakterinde fark
edilen diger bir Ozellik kararlarmi kendisinin vermemesidir. Onun yerine eylemleri,
kararlar1 bagkasi verir. Leyla’'nin zidd1 olarak c¢izilen diger karakter Jale’dir. Jale
karakteri ‘zengin-kotii kadin klisesinin temsilcisidir. Zengin, simarik, cinselligini ortay
koyan ve istediklerini elde etmek icin her firsati degerlendiren Jale, Lale’nin iyiligini
pekistirir (1994, 142-144). Kotii karakterle, kadinlarin smirlar1 astiklar1 takdirde bir

anlamda hadlerinin bildirilecegi mesaj1 verilir. Kadin kendi 6zel alanma hapsedilir.

Sanat sinemasmnin ise geleneksel sinemadan daha farkli olarak kadini daha g¢ok
diistindiigii, onu 6zgiirlestirme cabalari tasidig1 6ne siiriilmektedir. Ancak sanat filmleri
de kapali ideolojik egemenlik kurabilmektedir. “Kadin yonetmenler erkek yonetmenlere
gore bu konuda farkli olarak kadim1 kamusal alana yerlestirebilmektedir ya da ozel

alaninda ozgiirlestirebilmektedir” (Oztiirk, 2000, 19-20).

Feminist filmlerde, yani cinsiyetler arasindaki esit olmayan iktidar iliskisine iligkin
farkindaliga sahip filmlerde siradan kadinlara yer vererek sorunlari islenebilmektedir.

“Feminist filmlere Ornek olarak gosterilebilecek filmlerden biri Jane Campion’in
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‘Piyano’ (1993); digeri ise Marleen Gorris’e ait ‘Antonia’ (1995) filmidir. Bu filmlerde
giicli kadin temsilleri verilmektedir. Kadin ve erkek yonetmenler kadin-erkek

temsilinde farklilasmaktadir” (Oztiirk, 2000, 86-93).

Sinemada erkekler basariyla, giicle ve eylemleriyle, kadinlar ise erkeklerle olan
iliskileriyle tanimlanmaktadir. Robin Wood (1992, 71-72) ise klasik Hollywood
filmlerindeki iki ideal figiirden soz etmektedir: ‘‘Ideal erkek: erkeksi (giiclii), seriivenci,
kuvvetli, tuzaga diismeyen erkek’’; ‘‘ideal kadin: es, anne, milkkemmel bir arkadas,
sonsuza dek yuvasmin ve evinin giivenilir kadini’> Hollywood sinemast da erkek

bakisin egemenligiyle iiretim vermektedir.



IV.BOLUM

INTERNET GAZETELERINDE CINSIiYET KiMLIKLERININ SUNUMUNA
ILISKIN ARASTIRMA

4.1. YONTEM
4.1.1. Arastirma Modeli

“Yeni Medya ve Temsil: Internet Gazeteciliginde Cinsiyet Kimliklerinin Sunumu”
baslikli tez calismasi kapsaminda, internet gazetelerinde yer alan kadin ve erkek
fotograflarinda toplumsal cinsiyet rolleriyle uyumlu ve cinsiyet¢i ideolojiyi giiclendiren

bir kadin ve erkek kimliginin insa edilip edilmedigi ¢oziimlenmistir.

Bu caliyma kapsaminda icerik ¢Oziimlemesi yontemi uygulanmistir. Klaus H.
Krippendorff, igerik c¢oziimlemesini metinlerden (ya da diger anlaml iceriklerden)
kullanildiklar1 baglamda yinelenebilir ve gecerli c¢ikarsamalar yapmayi saglayan bir
aragtirma teknigi olarak tanimlamustir (2004, 18). Icerik ¢oziimlemesinde yapilan islem,
birbirine benzeyen verileri belirli kavram ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve
bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim

ve Simsek, 2008, 227).

Gecmis yillarda gerek kitle iletisim alanindaki gerekse diger alanlardaki arastirmalarda
nicel ve nitel yontemlerden hangisinin tercih edilmesi gerektigi konusunda belli bir
boliinme yasanmissa da bugiin bir¢ok arastirmaci herhangi bir olgunun anlasilabilmesi
icin her iki yontemin de 6nemli oldugu noktasma gelmis bulunmaktadir. Dolayisiyla,
artik her iki yontemin de kullanilmasi 6nerilmektedir (Wimmer ve Dominick, 2011, 49).
Diger taraftan, Satu Elo ve Helvi Kyngash, arastirilan olguya iligkin 6nceden yapilmis
caligmalarin bulunmadig1 veya mevcut bilginin dagmik oldugu durumlar i¢in nitel igerik

coziimlemesini, 6nceden mevcut bir kurami farkli bir durum icin test etmek veya ayni
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kategorileri farkli zaman dilimleri acisindan karsilastrmak igin ise nicel igerik
¢Oziimlemesini Onermistir (2008, 113). Bu arastirmanin konusunu olusturan internet
gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin insasina yoOnelik bir calismanin bulunmamasi,
konuyla ilgili mevcut bilgilerin ise dagmik durumda bulunmasi nedeniyle, bu ¢aligmada
nitel icerik coziimlemesi yOntemi benimsenmis, ancak arastrmanin gerektirdigi

durumlarda nicel 6l¢iim yontemlerinden de yararlanilmistir.

Calismanm evrenini Tiirkiye'de yayinlanan biitiin internet gazeteleri olusturmustur.
Incelenen verilerin secilmesinde 6ncelikle sistematik 6rnekleme yontemi uygulanmistir.
Sistematik Ornekleme yontemi, evrenden belli Olgiitler temelinde ve sistematik bir
yontemle orneklem olusturulmasini temel almaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008, 104).
Krippendorff, sistematik Orneklemin, yayin, gazete, televizyon dizisi, kisiler arasi
iletisim gibi diizenli, siirekli veya tekrarlamali olarak olusan metinlerin incelenmesinde
avantaj sagladigm soylemistir (2004, 115). Sistematik Ornekleme daha cok nicel
arastirmalarda kullanilan bir yontem olmakla birlikte, Ali Yildirim ve Hasan Simsek,
dokiiman incelemesi temelindeki nitel ¢oziimlemelerde de sistematik Orneklemenin

kullanilabilecegini ifade etmistir (2008, 198).

Bu calisma kapsaminda sistematik yontemle secilen Orneklemin belirlenmesinde
kullanilan 6lciit internet gazetelerinin tiklanma sayist olup, tiklanma bilgileri internet
reyting verilerini yayinlayan Alexa adli siteden almmustir. Bu dogrultuda, Alexa adli
sitenin verdigi bilgilere gore, 31 Mayis 2017 tarihinde Tiirkiye'de yaymlanan internet
gazetelerinden tiklanma sayist en fazla olan ilk ii¢ internet sitesi belirlenmistir. Bu
siteler, tiklanma  sayis1  swasiyla  “milliyet.com.tr”,  “hurriyet.com.tr”  ve
“sabah.com.tr’*dir. Bu gazetelerin 01 Haziran 2017 ile 15 Haziran 2017 tarihleri
arasindaki yaymlarmin arsivlenmis versiyonlar1 arastirmanin Orneklemi olarak kabul

edilmistir.

Daha oOnce benzer c¢alismalardan faydalamilarak alti farklh igerik kategorisi

belirlenmistir. Bu kategoriler asagidaki tablolarda gosterilmistir.

? 31 Mayis 2017 tarihinde Alexa.com sitesinde sabah.com.tr, haberturk.com sitesinden sonra gelmektedir.
Ancak arsiv 6zelligi olmasi nedeniyle sabah.com.tr arastirmaya dahil edilmistir.
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KADININ/ERKEGIN GORUNURLUGU

KAYNAK

Kadin

Erkek

Tablo 2: Kadin ve Erkegin Yasna iliskin Kategori Tablosu

KADININ/ ERKEGIN YASI

KAYNAK

20 alt1

20-35 arasi1

35-50 aras1

50 tizeri

Tespit edilemeyen

Tablo 3: Kadin ve Erkegin Meslegine Iliskin Kategori Tablosu

KADININ/ ERKEGIN MESLEGI

KAYNAK

Ust Diizey Yonetici

Ticari isletmelerde yliksek seviyede
beceri (vasif ve deneyim), olgunluk
ve yetki gerektiren bir konum.
Ornegin ticari bir isletmenin yonetim
kurulu bagkam ve diger iist diizey
yoneticileri.

Sahibi

Yiiksek Vasifli Meslek

Yiiksek vasif ve beceri diizeyi
gerektiren, list diizey yOneticinin bir
altindaki meslekler. Ornegin, miidiir,

Ogretim  gorevlisi, doktor  ve
avukatlar.
Yari-Vasifl Meslek Yiiksek diizeyde vasifli olmayan

meslekler. Ornegin, satis gorevlileri,

Sahibi: teknisyenler ve yonetici asistanlari.
Eglence Sektoriinde| EElence  sektoriinde  yer  alan
R manken, magazin figiirii, oyuncu ve

Gorevli sarkicilar.

Profesyonel Sporcu Spor  faaliyetlerine  profesyonel
olarak ve miisabaka seviyesinde
katilan yiiksek diizeyde vasifli
kisiler.

K e Devlet kurum ve kuruluslarinda

amu Gorevlisi v .
gorevli kisi.

Diger

Nerisa Pillay3

® Nerisa Pillay, "The Portrayal of Women in Television Advertisements on SABC3: A Reflection on
Stereotypical Representation", University of Witwatersrand, Faculty of Humanities, Yaymlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi, 2008, 38-39, (Cevrimigi) http://wiredspace.wits.ac.za/handle/10539/8264,

08.03.2017.



Tablo 4: Kadin ve Erkegin Temsil Bicimine iliskin Kategori Tablosu

KADININ/ERKEGIN TEMSIL BiCIMI

[KAYNAK

Dogal-Esit Varlhik

Kadmlarin ve erkeklerin, hayatin
herhangi bir alaninda birbirlerine esit
bicimde "dogal" olarak temsil
edildigi durum.

Es, Anne/Baba

Kadinlarin ve erkeklerin salt es ya da
annelik/babalik  konumunun altini
cizen icerikler

Ugiincii Sayfa- Magazin

Nesnesi

Kadinlarin ve erkeklerin, genelde "3.
sayfa" olarak tanimmlanan haber
tiirleri kapsaminda cani, suc¢lu ya da
tersine kurban olarak yer aldig:
haberler ve  Ozellikle  gosteri
diinyasindaki yildiz
kadinlarin/erkeklerin ask iligkileri,
giyim-kusamlari, gezdikleri yerler
gibi icerikler.

Cinsel Nesne- Haz

Nesnesi

Haber ya da
iligkisi olmadig1
kadinlarin/erkeklerin
bedenlerini/cinselliklerini 6n plana
cikaran icerikler

icerikle dogrudan
halde

Orgiit-Eylem Oznesi

Kadimnlarin veya erkeklerin herhangi
bir eyleme (toplumsal, siyasal,
kiiltiirel) dogrudan katilir bicimde ya
da belli bir Orgiite dahil olarak
sunulduklari icerikler.

Aragsal Varlik Icerikle dogrudan ilgili olmadig
durumlarda kadinlarin veya
erkeklerin (giindelik deyimle) "konu
mankeni” bi¢ciminde temsil edildigi
durumlar.

Diger

Mediz*

Tablo 5: Kadin ve Erkegin Goriintiilendigi Haberin Niteligine Iliskin Kategori Tablosu
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KADININ/ERKEGIN
NITELIGi

GORUNTULENDIGI HABERIN

KAYNAK

Bilim ve Saglik

Sosyal ve Hukuk

Magazin,  Sanat
Medya

veE

Suc ve Siddet

Ekonomi

* MEDIZ, "Medyada Kadmlarin Temsil Bicimleri Arastirmast”, (Cevrimici)
http://bianet.org/files/doc_files/000/000/015/original/mediz_rapor_0806.doc, 07.02.2017.
® "Who Makes the News", Global Media Monitoring Project 2010, 14, (Cevrimigi)

http://www.whomakesthenews.org/images/stories/website/gmmp_reports/2010/global/gmmp_global _

report_en.pdf, 07.02.2017.

GMMP’
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Siyaset ve Hiikiimet
Kiz Cocugu
Diger Konular

Tablo 6: Kadin ve Erkegin Giyiniklik Derecesine iliskin Kategori Tablosu
KADININ/ERKEGIN GIYINIKLIK DERECESI KAYNAK

Olciilii Olciilii giinliik kiyafet. Bu kategori|Tom Reichert, vd.
diz hizasindaki yiirliylis sortlarini (1999)6

icerir, fakat kisa sortlar1 veya i¢
camasiri icermez.

Miistehcen Miistehcen kiyafetler, viicudun iist
kismini kismen gosteren
diigmelenmemis bluzlar veya kaslari
ortaya cikaran tisortler gibi giysiler.
Bu kategori ¢ok kisa sortlar1 da

icertir.

Yar1 Ciplak Kadmimn i¢ camasirla veya banyo
kiyafetleriyle gosterilmesi.

Ciplak Modelin cinsel organlarina yalnizca

bir havlu tuttugu veya fotografin
cinsel organlar kapanacak sekilde
kurgulandig1 yahut da modelin siluet
olarak ¢iplak gosterildigi fotograflar.

Diger

4.1.2. Veri Toplama Teknikleri

Gazetelerin en fazla goriiniirlige sahip sayfalarmin "gazetenin vitrini" olarak
nitelendirilen birinci sayfalar1 olmasi nedeniyle, arastirma kapsaminda incelenen
internet gazetelerinin 01 Haziran 2017 ile 15 Haziran 2017 tarihleri arasinda yayinlanan
ana sayfalariyla sinirlandirilmistir. Arastirmanin ¢oziimleme birimi olarak, internet
gazetelerinin ana sayfalarinda yer alan fotograflar secilmistir. Fotograflarin sec¢ilme
nedeni, Gillian Rose'un ifade ettigi iizere, imgelerin tek basma toplumu etkileme giiciine
sahip olmasidir (2002, 10). S6z konusu gazetelerde kullanilan kadin ve erkek
fotograflarinin olusturdugu etkinin, genel olarak toplumun cinsiyet algisina bakisini

dolayistyla kimliklendirme siire¢lerini 6nemli 6l¢iide etkiledigi kabul edilmigtir.

® Tom Reichert, Jacqueilne Lambiase, Susan Morgan, Meta Carstarphen ve Susan Zavoina,
"Cheesecake and Beefcake: No Matter How You Slice It, Sexual Explicitness in Advertising
Continues to Increase”, Journalism & Mass Communication Quarterly, 1999, 76, (Cevrimigi)
http://jmg.sagepub.com/content/76/1/7.full.pdf+html, 10.02.2017
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Coziimlemeye konu gazeteler incelenirken, ilgili kadin ve erkek fotografinin dahil
edilecegi kategoriyi secmek ve fotografi yorumlamak igin gerekli oldugu durumda

haber bagliklarindan ve haber metninden de yararlanilmistir.

Arastirma Orneklemi, Barney G. Glaser ve Anselm L. Strauss'un "kuramsal doyum"
(2006, 61) noktas1 olarak adlandirdigi, verilerin kendini tekrar edip etmedigi dikkate
alinarak belirlenmistir. Bu temelde, 15 giin boyunca yayinlanan internet gazeteleri
arastirma kategorileri temelinde taranmig, bu siire boyunca verilerin kendini tekrar
etmesi nedeniyle, Orneklemin kuramsal doyum noktasina ulastigir diisiintilmiistiir.
Arastirma kapsaminda incelenen toplam kadin fotografi sayist bin 766’dwr. Erkek

fotografi sayist ise 2 bin 625'tir.

Cinsiyet kimliklerinin internet gazetelerinde nasil temsil edildigi, dolayisiyla internet
gazetelerinde kadinlara ve erkeklere yonelik nasil bir temsil politikasi izlendigine iligskin
temel sorular1 cevaplandirmak iizere, secilen ¢dziimleme birimine asagidaki arastirma

sorular1 (AS) yoneltilmistir:

AS 1: Incelenen internet gazetelerinde kadin- erkek goriiniirliigii arasinda farkliik var

midir?

AS2: Incelenen internet gazetelerinde hangi yas ve meslek grubundaki kadmlar ve

erkekler daha goriiniir kilinmaktadir?

AS3: Incelenen internet gazetelerinde kadmnlar ve erkekler hangi rollerde temsil

edilmektedir?

AS4: incelenen internet gazetelerinde kadinlara ve erkekler hangi tiir haberlerde daha

cok yer verilmektedir?

ASS5: Incelenen internet gazetelerinde goriintiilenen kadinlarin ve erkeklerin giyiniklik

derecesi nedir?

4.1.3. Veri Coziimleme Yontemi

Nitel arastirma yOntemlerinde, arastirma sonuclarinm giivenilirliginin artirilmasi,
yanliligm azaltilmas: ve elde edilen kategoriler arasinda karsilagtirma yapilabilmesi
amaciyla veriler sayilara indirgenebilmekte, basit yilizde hesaplar1 ve sozciik siklik

hesaplar1 yapilabilmektedir (Yildirnm ve Simsek, 2008, 242-243). Bu calisma
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kapsaminda da ¢oziimlemenin yanlhiligimi azaltmak, kullanilan kategorilerin agirligini
tespit etmek, coziimlemeye konu olan internet gazeteleri arasinda karsilastirma
yapabilmek amaciyla, ilk asamada veriler sayilara indirgenmis ve basit ylizde hesaplari
uygulanmistir. Bu amagla, incelenen gazetelerdeki kadm ve erkek fotograflar1 gorsel
metin olarak kabul edilmis, fotograflar bir kodlama siirecine tabi tutulmustur. Kodlama,
veriler arasinda yer alan anlamli boliimlere isim verilmesi siirecidir (Yildirim ve
Simsek, 2008, 227). Bu asamada, verilerden ¢ikarilan kavramlara gore yapilan kodlama
teknigi kullanilmistir. S0z konusu teknikte, veriler taranarak arastirmacmin amaci
cercevesinde onemli olan boyutlar saptanmaya calisilmakta, ortaya ¢ikan anlama gore,
belirli kodlar iiretilmekte ya da dogrudan verilerden yola c¢ikarak kodlar
olusturulmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008, 232).

Bu calisma kapsaminda da kodlamayla elde edilen veriler cinsiyet temsiline iligkin
kategorilere yerlestirilmistir. Belirlenen kategorilere giren fotograflarin kullanim
sikliklar1 (f) ve yiizdeleri (%) hesaplanmistir. Incelenen gazetelerdeki fotograflarin
kodlanmas1 sirasinda asagidaki kurallar benimsenmis ve bu kurallar taranan biitiin

fotograflara aym sekilde uygulanmistir:

a. Editor secimine bagli olmamalar1 nedeniyle reklamlar dikkate alinmamustir.
Televizyon programlar1 veya film tanitimlar1 da reklam olarak kabul edilerek
degerlendirmeye dahil edilmemistir. Ancak, televizyon programlari, filmler veya

oyuncular1 hakkinda yapilan haberler dikkate alinmaistir.
b. Cizimler ve cansiz manken fotograflar1 dikkate alinmamustir.

c. Blog ilanlarinda kullanilan fotograflar sayfa editoriiniin se¢imine bagl oldugu icin

dikkate alinmistir.

d. Aym cercevenin icinde birden fazla fotografin bulunmast durumunda, o ¢ercevedeki

fotograflarin her biri ayr1 birer fotograf olarak kabul edilmistir.

e. Her kategoride, diger seceneklerden hicbirine dahil olmayan ya da seceneklerden
hangisine dahil edilmesi gerektigi tespit edilemeyen fotograflar "Diger" secenegine

dahil edilmistir.

f. Birden fazla kisinin yer aldig1 fotograflarda, her bir kategorideki ayn1 gruptan kisiler
tek Kisi sayilmus, farkli gruplara dahil olan Kisiler ilgili gruplarda kodlanmustir. Ornegin,
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goriintiilenen kadinin yas1 verilerinde, bir fotograf karesi i¢inde goriintiilenen kadinlarin
yas grubu arasinda fark oldugu zaman bunlar ayr1 ayr1 belirtilmis, ayn1 yas grubundan
birden fazla kadin bulundugu durumda, bu gruptaki kadinlar tek bir kadin olarak kabul

edilmistir.

g. Yukaridaki (f) sikkinda belirtilen kural, her kategori igcindeki gruplarda yer alan
sayllarin toplami ile toplam hanesinde yer alan rakamlarin birbirini tutmamasina yol
acmistir. Dolayisiyla, toplam hanesindeki rakam yalnizca gosterge amacli olarak

verilmistir.

h. Cok sayida insanin goriindiigii fotograflar icinde yer alan kadinlarin /erkeklerin

meslegi "Diger" grubuna dahil edilmistir.

1. Cinsiyet kimligine yaklasim konusunda bilgi verecegi ve goriiniirlik oranimi
etkileyecegi diisliniilerek, muhabir ve kose yazarlarmnin resimleri ve fotograf
galerilerindeki resimler dikkate almmistir. Aynmi fotografin birden fazla kez
yaymlanmas: durumunda, goriiniirliigii etkileyecegi i¢in, bu fotograflarin her biri ayr1

birer fotograf olarak kabul edilmistir.

k. Goriintiilenen kisilerin cinsiyetlerinin belirgin olmadig1 fotograflar sayimda dikkate
alimmamustir. Ancak futbol maglarina iliskin goriintiiler, oyuncular uzaktan da gosterilse
erkek fotografi olarak kabul edilmistir. Asker fotograflar1 da askerlerin yiizleri belli
olmasa bile, kadin olduklar1 yoniinde aciklayict bir goriintii veya yazi yoksa erkek

olarak kabul edilmistir.

1. icinde birden fazla kisinin goriintiilendigi fotograflarda, goriintiilenen her cinsiyet o
cinsiyetteki gercek kisi sayisina bakilmaksizin tek bir kisi olarak kabul edilmistir.
Ancak, bir fotografta ayni cinsiyetten kisilerin bir kategorideki birden fazla gruba dahil
olmas1 durumunda, bu kisiler ayr1 ayr1 kisiler olarak sayilmustir. Ornegin, bir fotografta
tic kadin ve ii¢ erkek goriintiileniyorsa, bu fotograf "Kadin ve Erkegin Goriiniirligi"
kategorisinde bir erkek ve bir kadin olarak kabul edilmis, ancak kadinlarin farkl yas
gruplarinda olmasi halinde, fotografta goriintiilenen her yas grubundan birer kadin

"Kadinin Yas1" kategorisinde ilgili gruba dahil edilmistir.

m. Yasla ilgili tespitler kadmnlarin ilgili fotografta goriilen yasi degerlendirilerek

yapilmistir. Kadinlarin/ erkeklerin biyolojik yasindan kiiciik veya biiyiikk gosteriyor
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olma ihtimali bu degerlendirmeleri 06znel kilmaktadir. Ancak, c¢o6ziimlemede
goriintiilenen kadinlarin gercekte hangi yasta oldugu degil, hangi yas grubundaki
goriintiisiiniin  sunuldugu tespit edilmeye calisildigindan, bu 6znellik arastirmanin

gecerliligini etkilememektedir.

n. Kose yazarlar1 ve Ogretmenler "Kadmmin veya Erkegin Meslegi" kategorisinde
"Yiiksek Vasifli Meslek Sahibi" grubuna dahil edilmistir. Ayrica, karar verme yetkisi
bulunmayan alt diizey kamu gorevlisi kadinlarla erkekler siyasi yasamda belirleyici
olabilecek iist diizey kamu gorevlisi kadinlarin ve erkeklerin ayirt edilebilmesi
amactyla, siyasi yasamda yonetici durumda bulunan kadinlar "Kamu Gorevlisi" grubuna

degil, "Ust Diizey Yonetici" grubuna dahil edilmistir.

0. "Kadmin veya Erkegin Meslegi" kategorisinde, goriintiilenen kadin veya erkeklerin
meslegi hakkinda haber baslhigindan veya metninden bilgi edinilemedigi durumda, ilgili

fotograftaki kadin veya erkeklerin meslegi "Diger" grubunda gosterilmistir.

~n

p- Yine "Kadmin veya Erkegin Meslegi" kategorisinde, biitiin oyuncular fotograflanan
oyun veya filmdeki rolleri ne olursa olsun "Eglence Sektoriinde Gorevli" olarak kabul
edilmistir. Bu gruba, herhangi bir konuyu canlandirmak iizere poz vermis manken ve

oyuncular da dahildir.

r. Haberin yazili metninde fuhusla iligkilendirilen kadinlarin fotograflar1 "Eglence

Sektorii" grubuna dahil edilmistir.

~n

s. "Kadinin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde, kdse yazar1 kadinlar, kose

yazisiin bashgini gosterdigi konuya uygun gruba dahil edilmistir.

t. "Kadmin veya Erkegin Giyiniklik Derecesi" kategorisinde, kadinin yalnizca basinin
gosterildigi fotograflar giysisinin yakas1 goriiliiyorsa "Olciilii", goriilmiiyorsa "Diger"

grubuna dahil edilmistir.

Arastirmanin bir sonraki asamasinda, sayisallastirilan veriler temelinde, internet
gazetelerinde yer alan cinsiyet temsilleri siiflandirilmistir. Bu simiflandirmada, internet
gazetelerinden hangisinin hangi cinsiyeti daha fazla goriiniir kildig1 ve goriiniir kildigi
cinsiyetleri hangi kimlik 6zellikleri temelinde temsil ettigi bulunmaya calisilmis, haber
fotograflarindan Ornekler verilerek, coziimlenen gazetelerin kadina yonelik temsil

politikalarina iligkin bir resim ¢izilmistir.
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4.1.4. Gecerlilik ve Giivenirlilik Asamasi

Bu asamada arastirmanm gecerlik ve giivenirlik calismasi yapilmistir. Gecerlik ve
giivenirlik, arastirmanim sonuglarmin inandiriciigmi saglamak i¢in kullanilirlar. Nitel
arastirmada toplanan verilerin ayrintili olarak rapor edilmesi ve sonuclara arastirmaci
tarafindan nasil ulasildigmnin agiklanmasi, gegerliligin 6nemli Olgiitleri arasindadir
(Gokee, 2001, 18). Bu arastirmada elde edilen bulgularm tutarhiliginin saglamak icin
kavramsal kategorilerin kendi i¢inde ve diger kavramsal kategoriler ile tutarlili:
degerlendirilmis, anlamli bir biitiin olusturup olusturmadig test edilmistir. Bunun i¢in
her kavramsal kategorinin altina gelecek kodun, o kavramsal kategori ile maksimum
diizeyde iliskili olmasma dikkat edilmistir. Ardindan arastrmanin amacina uygun

olarak secilen kategoriler uzman bir 6gretim iiyesine verilerek incelettirilmistir.

Giivenirligi saglamak icin ise arastirmada ulasilan kavramsal kategoriler altinda verilen
kodlarin s6z konusu kavramsal kategoriyi temsil edip etmedigini kontrol etmek
amaciyla alandan bir uzmana bagvurulmustur. Bunun i¢in kategori tablolarinin oldugu
iki ayr1 liste uzmana verilmistir. Uzman tarafindan yapilan eslestirme ile arastirmacinin
yaptig1 eslestirme karsilastirilmistir. Bunun i¢cin Miles ve Huberman’in (1994, 64),
Giivenirlik = Goriis birligi/ (Goriis birligi + Goriis ayriligi) formiili kullanilmigtir. Nitel
caligmalarda giivenirligin sonucu %70’in iizerinde cikarsa, goriis birligi saglanmis
olmaktadir. Bu caliymaya 0Ozgii olarak gelistirilen giivenirlik calismasinda %84,7

oraninda giivenirlik saglanmistir.

4.2. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, 01.06.2017 ve 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan {i¢ internet
gazetesi (milliyet.com.tr, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr) bir 6nceki boliimde belirtilen
veri toplama araglar1 kullanilarak taranmasi sonucunda elde edilen bulgular sunulmakta

ve ¢oziimlenmektedir.

4.2.1. milliyet.com.tr’a iliskin Bulgular

01.06.2017 ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan milliyet.com.tr'n ana sayfasi
Bolim 4.1.2'de srralanan alti kategori temelinde taranmis ve taramada elde edilen

sayisal bulgular asagidaki tablolarda gosterilmistir:
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Tablo 7: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki milliyet.com.tr ana sayfasinda cinsiyete

gore belirlenen fotograf tablosu:

Fotografta Yer Alan Aktorlerin | F(Siklik) %
Cinsiyeti

Kadin Fotograflar 654 45.1
Erkek Fotograflari 796 54.9
Toplam 1450 100

Tablo 8: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki milliyet.com.tr ana sayfasinda kadin

temsiline iligkin kodlama bulgular1

Kategoriler
Kadmin Yas1 20 Altr | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen

f=44 =401 f=61 =32 f=116

%6.7 %61.3 %9.3 %4.8 %17.7
Kadinin Meslegi | Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyonel | Resmi Diger

diizey vasifll vasifll sektoriinde | sporcu gorevli

yonetici | meslek meslek gorevli

sahibi sahibi

f=3 f=5 =32 =369 f=2 f=1 =242

%0.4 %0.7 %4.8 %56.4 %0.3 %0.1 %37.0
Kadimin  Temsil | Dogal- | Es, anne | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aragsal | Diger
Bigimi esit ve fedakar | sayfa - nesne -haz | eylem varlik

varlik kadin magazin | nesnesi Oznesi

nesnesi

=137 f=14 =361 =79 f=1 f=52 =10

%20.9 | %2.1 %55.1 %12.0 %0.1 %7.9 %1.5
Kadinin Bilim Sosyal ve | Magazin, | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Diger
Gortintiilendigi ve hukuk sanat siddet ve
Haberin Niteligi | saglik ve hiikiimet

medya

=71 =22 =419 =23 =38 =30 f=51

%10.8 | %3.3 %64 %3.5 %5.8 %4.5 %7.7
Kadinin Olgiilii | Miistehcen | Yari Ciplak Diger
Giyiniklik ciplak
Derecesi f=312 f=186 f=54 =17 f=85

%47.7 | %28.4 %8.2 %?2.5 %12.9

Tablo 9: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki milliyet.com.tr ana sayfasinda erkek

temsiline iligkin kodlama bulgular1

Kategoriler
Erkegin Yasi 20 Altr | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen
f=68 f=452 f=106 =72 =98
%8.5 %56.7 %13.3 %9.0 %12.3
Erkegin Meslegi | Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyonel | Resmi Diger
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diizey vasiflt vasifll sektoriinde | sporcu gorevli
Yonetici | meslek meslek gorevli
sahibi sahibi

f=16 =89 =373 f=16 f=35 =17 =250

%?2.0 %11.1 %46.8 %?2.0 %4.3 %?2.1 %31.4
Erkegin Temsil | Dogal- | Es, sevgili | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aragsal | Diger
Bigimi esit veya baba | sayfa - nesne -haz | eylem varlik

varlik magazin | nesnesi Oznesi

nesnesi

=365 =59 =244 =9 =19 =57 =43

%45.8 %7.4 %30.6 %]1.1 %?2.3 %7.1 %5 .4
Erkegin Bilim Sosyal ve | Magazin, | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Diger
Gortintiilendigi ve hukuk sanat siddet ve
Haberin Niteligi | saglik ve hiikiimet

medya

f=42 f=56 f=161 f=96 =150 f=231 f=60

%5.2 %77.0 %20.2 %12.0 %18.8 %29.0 %7.5
Erkegin Olgiilii | Miistehcen | Yari Ciplak Diger
Giyiniklik ciplak
Derecesi =604 f=15 f=62 f=5 =110

%75.8 %1.8 %1.7 %0.6 %13.8

Yukaridaki tablolardaki verilerden yararlanilarak, milliyet.com.tr'iln ana sayfasinda

01.06.2017-15.06.2017 tarihleri arasinda yayilanan kadin /erkek fotograflarina iliskin

olarak asagidaki bulgulara ulasilmistir:

1- S6z konusu siire iginde, milliyet.com.tr'm ana sayfasinda yaymlanan kadin

fotografi sayis1 (f=654) erkek fotografi sayisindan (f=796) daha azdir. Bagka bir
deyisle, sayfadaki erkek goriiniirliigii kadin goriiniirliigiinden daha fazladir.
Ancak, iki grup arasinda rakamsal olarak biiyiik bir fark s6z konusu degildir.
Diger kategorilerdeki sonucglar gdz Oniine alindiginda, kadinlarin sayfadaki
goriiniirliigiiniin sayisal olarak yiiksek olmasinin, kadinlarin dogal ve erkeklerle
esit birer varlik olarak kabul edilmesinden degil, sayfanin tiklanma sayisini
artrmak i¢cin kadmlarm cinsel ve estetik ¢ekim noktasi olarak kullanilma

egiliminden kaynaklandig: diisiiniilebilir.

2- Goriintiilenen kadinlarin yas kategorisinde en biiyiik dilim 20-35 yas aras1 gruba

aittir. 20-35 yas arasi kadin fotografi sayist (f=401), biitiin diger gruplarin
toplamindan fazladir (f=253). Ayrica, sayfada biiyiikk boyutlu olarak kullanilan
fotograflar agirlikli olarak 20-35 yas arast kadinlarin goriintiilerine ayrilmistir.

En cok goriintiilenen ikinci yas grubu 35-50 yas arasidir (f=61). Ancak, bu
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grupta yer alan kadinlarin agirlikli olarak onceki on yillarda iinlii olmus ve hala
magazin haberi olarak haber degeri tasiyan Angelie Jolie, Kim Kardashian ve
Jennifer Lopez gibi oyuncu ve sarkicilardan olustugu goriilmektedir. Ayrica, bu
yas grubunda kose yazari, emlak uzmani gibi kadin meslek sahipleri de
goriintiilenmis, ancak bu kadinlarin resimleri sayfada kullanilan en kii¢iik resim
boyutunda verilmistir. 50 yas iizeri kadinlarin resimleri de genellikle sayfada
kullanilan en kiigiik resim boyutuyla ayni boyda kullanilmistir. Bu nedenle,
yukaridaki Tablo 3'te belirtilen yas kategorisi bilgileri yalnizca sayisal olarak ele
alindiginda, kullanilan resim boyutlarindaki dengesizlik nedeniyle sayfanin
gercek durumunu yansitmada yeterli olmayacaktir. Gergek durumda, fotograflar
20-35 grubundaki kadinlar daha goriiniir, 35-50 ve 50 iizeri yas grubundaki
kadinlar ise daha az goriiniir kilinacak boyutlarda secilmistir.

Erkek goriiniirligiindeki yas kategorisine bakildiginda ise en biiyiik oran 20-35
yas aras1 erkeklere (f=452) aittir. Ikinci olarak en ¢ok rastlanan yas grubu ise 35-
50 yas arasi(f=106) erkek grubudur. Bu yas grubundaki erkeklerin goriindiigii
fotograflarin daha biiyiik boyutlu olarak okuyucuya sunuldugu goriilmiistiir. 35-
50 yas aras1 goriintiillenen erkek fotograflarindaki kisilerin agirlikli olarak

siyaset¢i, ekonomist ya da serbest meslek sahibi oldugu tespit edilmistir

Goriintiilenen kadinlarm yasina bircok haber metninde yer verilirken, erkeklere
yonelik boyle bir uygulama soz konusu degildir. Bu ise, kadinlarin yasinin
erkeklerin yasindan daha onemli olduguna iliskin bir yonlendirme olarak kabul
edilebilir.

Goriintiilenen kadmlar agirlikli olarak "Eglence Sektoriinde Gorevli" kadmlardir
(f=369). Bu gruptaki kadinlarin toplami diger biitiin gruplarin toplamindan
(f=285) daha fazladir. Eglence sektoriinde yer alan kadinlarm kadin niifusu
icinde yalnizca kiigciik bir orani olusturdugu goz Oniine alindiginda, sayfada
toplumdaki kadin cesitliligini yansitmayan, dolayisiyla dengesiz bir temsil
politikasinin izlendigi ortaya cikmaktadir. Erkeklerde ise daha dengeli bir
mesleki dagilim goriilmektedir. Erkeklerde en biiyiikk oran yar1 vasifli meslek
gruplarma(f=373) aittir. Eglence sektoriinde calisan erkek sayisi (f=16)

kadinlara nazaran daha az olarak tespit edilmistir.
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5- Yiiksek vasifl meslek sahipleri genellikle kdse yazarlarindan, yar1 vasifli meslek

sahipleri ise meslek danigmanlarindan olusmaktadir. Bu iki gruptaki fotograflar
sayfadaki en kii¢iik resim boyutuyla ayn1 boyutta kullanilmistir. Biiyiik boyutlu
resimler agirlikli olarak eglence sektoriinden kadinlara ayrilmistir. Meslek
kategorisinde eglence sektoriinde yer alan kadin fotograflarin1 "Diger"
grubundaki fotograflar izlemistir. "Diger" grubundaki fotograf sayisinin (f=242)
yiiksek olmasinin dnemli bir nedeni, sosyal medyadan alinmis ve agirlikli olarak
acik veya Ortiilii cinsel mesaj iceren fotograflarin yaymmlanmasi ve fotografta
goriintiilenen kadinlarin mesleklerine iliskin herhangi bir bilgi verilmemesidir.
"Kadmin Temsil Big¢imi" kategorisinde, birinci sirada "Ugiincii Sayfa-Magazin
Nesnesi" grubuna giren kadin fotograflar1 yer almaktadir (f=361). Bu gruptaki
kadin fotograflarinin sayisi, diger gruplardaki fotograflarin toplamindan (f=293)
fazladir. "Uciincii Sayfa-Magazin Nesnesi" grubundaki fotograflar tarama
yapilan siire boyunca hem sayisal hem de boyut olarak sayfaya damgasini
vurmus durumdadir. Kadinlarin ancak iist diizey politik konumlara geldigi
durumlarda "Dogal ve Esit Varlik" olarak goriintiileri biiyiik fotograflarla veya
On plana ¢ikarilmis olarak verilmis, "Dogal ve Esit Varlik" grubundaki diger
kadinlarin fotograflar1 ise genellikle kii¢iik resim boyutunda kullanilmistir.
"Erkegin Temsil Bi¢cimi" kategorisine bakildigindaysa birinci sirada "Dogal ve
Esit Varlik" (f=365) kategorisi gelmektedir. Erkeklerin temsil bi¢iminde
kadmlar kadar yogun olmasa da "Uciincii Sayfa-Magazin Nesnesi" (f=244)
temsil kategorisi de yogun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. "Uciincii Sayfa-
Magazin Nesnesi" temsil kategorisindeki erkek fotograflarina baktigimizda ise
erkek fotograflarindaki boyutlandirmanmm ayni kategoride yer alan kadin
fotograflarina nazaran daha kiiciik oldugu tespit edilmistir.

"Kadinin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde, "Magazin, Sanat,
Medya" grubundaki kadin goriintiilerinin sayis1 (f=419) diger biitiin gruplarin
toplaminn iki katma (f=235) yakindir. Ikinci sirada "Bilim ve Saglik" grubunda
(f= 71) goriintiilenen kadimnlar gelmektedir. Ancak, bu gruptaki saymin
yiiksekligi, kadmnlarin sag, cilt, viicut bakimi gibi estetik amacgh saghk
haberlerinde "Aragsal Varlik" olarak yer aldigi haber sayisinin yiiksek
olmasindan kaynaklanmaktadir. "Erkegin Goriintiilendigi Haberin Niteligi"

kategorisinde ise ilk sirada siyaset ve hiikiimet haberleri (f=231), ikinci sirada
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ise magazin haberleri (f=161) gelmektedir. Bir temsil politikas1 olarak siyaset ve
hiikiimet gibi ciddi konularin daha ¢ok erkeklerle iliskilendirildigi sonucu ortaya
cikmaktadir.

8- "Kadmn Giyiniklik Derecesi" kategorisinde birinci sirada "Olgiilii" grubuna
giren ¢ok sayida kadin fotografi (f=312) bulunmakta, "Olgiilii" grubunu,
"Miistehcen" grubu (f=186) takip etmektedir. "Miistehcen" kadm fotograflar:
biitiin sayfaya yayilmis durumdadir. Sayfanin iist orta ve sol kismini kaplayan
tiklaninca agilir nitelikte on bir giincel haberin bulundugu boliimde en az bir
adet "miistehcen", "yar1 ¢iplak" veya "¢iplak" kadin resmi kullanilmistir. Bu on
bir haberlik bolime yapisik durumdaki sag kisimda yer alan ve yine tiklaninca
acilir nitelikteki bes haberlik boliimde, ayrica sayfanin ortasindaki
"Milliyet.com.tr -yasam" baslikli fotograf galerisi boliimiinde agirlikli olarak
"Miistehcen", "Yar1 Ciplak" veya "Ciplak" grubundan kadin fotograflarina yer
verilmigtir. Ayrica, sayfada "Miistehcen", "Yar1 Ciplak" ve "Ciplak"
gruplarindaki kadm fotograflarmin, "6l¢iili" grubundaki fotograflardan daha
biiyiik boyutlu olarak kullanildig1 tespit edilmistir. "Erkegin Giyiniklik
Derecesi" kategorisinde ilk sirada (f=604) “Olciilii” kategorisindeki erkek
fotograflar gelmektedir. ikinci sirada ise “Diger” kategorisindeki (f=110) erkek
fotograflar1 gelmektedir. “Yar1 Ciplak” ve “Ciplak” kategorisindeki erkek
fotograflarinin diger kategoride yer alan fotograflara nazaran daha biiyiik
boyutlu olarak okuyuculara sunuldugu tespit edilmistir.

9- Genel olarak degerlendirildiginde, milliyet.com.tr'm 01.06.2017 ile 15.06.2017
tarihleri arasinda yayinlanan kadin fotograflar1 acisindan incelenmesi, sayfada
cinsellik agirlikli ve kadin1 esas olarak "cinsel nesne" olarak goren bir egilimin
hakim oldugunu ortaya ¢ikarmustir. Bu egilime paralel olarak, sayfada, 20-35
yaslar1 arasinda, "cinsel ve estetik degeri" yiiksek ve eglence sektoriinde yer alan
kadinlarin agirhikli olarak temsil edildigi, bu gruplarin diginda kalan kadin
gruplariin ise belirli seviyelerde goriinmez kilindigr tespit edilmistir.
Dolayisiyla, sayfada toplumdaki kadin ¢esitliligini yansitmayan, dengesiz bir
temsil politikasinin izlendigi soylenebilir.

Milliyet.com.tr’in erkek temsiline bakildiginda ise yas grubu olarak 20-35 yas

arasi, meslek olarak yar1 vasifli meslek sahibi, dogal ya da esit varlik roliinii
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oynayan genelde siyaset ve ekonomi gibi haberlerin aktorii olan bir erkek

kimliginin sunuldugunu goérmekteyiz.

4.2.2. hiirriyet.com.tr'a iliskin Bulgular

01.06.2017 ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan hiirriyet.com.tr'm ana sayfasi

Bolim 4.1.2'de srralanan alti kategori temelinde taranmis ve taramada elde edilen

sayisal bulgular asagidaki tablolarda gosterilmistir:

Tablo 10: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri arasindaki hiirriyet.com.tr ana sayfasinda

cinsiyete gore belirlenen fotograf tablosu:

Fotografta Yer Alan Aktorlerin | F(Siklik) %
Cinsiyeti

Kadm Fotograflar 405 39.4
Erkek Fotograflar1 622 60.6
Toplam 1027 100

Tablo 11: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki hiirriyet.com.tr ana sayfasinda kadin

temsiline iliskin kodlama bulgular1

Kategoriler
Kadmimn Yas1 20 Altr | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen

f=16 =253 f=40 f=24 f=62

%3.9 %62.4 %9.8 %5.9 %15.3
Kadinin Meslegi | Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyonel | Resmi Diger

diizey vasifll vasifll sektoriinde | sporcu gorevli

yonetici | meslek meslek gorevli

sahibi sahibi

f=11 =3 f=18 f=256 f=3 f=2 f=112

%2.7 %0.7 %4.4 %63.2 %0.7 %0.4 %27.6
Kadimin  Temsil | Dogal- | Es, anne | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aragsal | Diger
Bigimi esit ve fedakar | sayfa - nesne -haz | eylem varlik

varlik kadin magazin | nesnesi Oznesi

nesnesi

=72 f=25 =234 f=28 f=0 f=19 =27

%17.7 | %6.1 %57.7 %6.9 %0 %4.6 %6.6
Kadinin Bilim Sosyal ve | Magazin, | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Diger
Gortintiilendigi ve hukuk sanat siddet ve
Haberin Niteligi | saglik ve hiikkiimet

medya
=23 f=19 =306 f=11 f=8 f=13 f=25
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%5.6 %4.6 %75.5 %2.7 %1.9 %3.2 %6.1
Kadinin Olgiilii | Miistehcen | Yari Ciplak Diger
Giyiniklik ciplak
Derecesi =269 =78 f=11 f=3 f=44

%66.4 | %19.2 %2.7 %0.7 %10.8

Tablo 12: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri Arasindaki hiirriyet.com.tr ana sayfasinda erkek

temsiline iligkin kodlama bulgular1

Kategoriler
Erkegin Yasi 20 Altn | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen

f=111 =172 =132 =98 =109

%17.8 %27.6 %21.2 %15.7 %17.5
Erkegin Meslegi | Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyonel | Resmi Diger

diizey vasifll vasifll sektoriinde | sporcu gorevli

Yonetici | meslek meslek gorevli

sahibi sahibi

f=82 f=128 =195 f=16 f=35 f=67 =119

%13.1 %20.5 %31.3 %?2.5 %5.6 %10.7 %19.1
Erkegin Temsil | Dogal- | Es, sevgili | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aragsal | Diger
Bigimi esit veya baba | sayfa - nesne -haz | eylem varlik

varlik magazin | nesnesi Oznesi

nesnesi

=293 f=78 f=60 f=16 f=40 f=22 f=113

%47.1 %12.5 %9.6 %?2.5 %6.4 %3.5 %18.1
Erkegin Bilim Sosyal ve | Magazin, | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Diger
Gortintiilendigi ve hukuk sanat siddet ve
Haberin Niteligi | saglik ve hiikiimet

medya

f=55 f=101 =68 =86 f=41 =208 f=63

%8.8 %16.2 %10.9 %13.8 %6.5 %33.4 %10.1
Erkegin Olgiilii | Miistehcen | Yari Ciplak Diger
Giyiniklik ciplak
Derecesi f=409 f=3 f=63 f=19 f=128

%65.7 %0.4 %10.1 %3.0 %20.5

Yukaridaki tablolardaki verilerden yararlanilarak, hiirriyet.com.tr'in ana sayfasinda

01.06.2017-15.06.2017 tarihleri arasinda yayimnlanan kadin /erkek fotograflarina

iliskin olarak asagidaki bulgulara ulagilmistir:

I- S6z konusu siire i¢inde, hiirriyet.com.tr'm ana sayfasinda yaymlanan erkek

fotograf1 sayis1 (f=622) kadmn fotografi sayismin (f=405) iki katma yakindir.
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Baska bir ifadeyle soylenirse, sayfadaki erkek goriiniirligii kadin

goriiniirliigiinden daha fazladir.

Goriintiilenen kadinlarin yas kategorisinde en biiyiik dilim 20-35 yas arasina
aittir. 20-35 yas arasi kadin fotografi sayist (f=253), biitiin diger gruplarin
toplamindan (f=152) fazladir. Erkeklerin yas kategorisinde ise en biiyiik dilim
20-35 yas aras1 (f=172) dilime aittir.

Goriintiilenen kadmlar agirlikli olarak "Eglence Sektoriinde Gorevli" kadmlardir
(f=256). Bu gruptaki kadin sayisi, biitiin diger gruplarda goriintiilenen kadinlarin
toplamindan (f=149) fazladir. Eglence sektoriinde gorevli kadinlarm kadin
niifusu icinde yalnizca kiiciik bir orami olusturdugu goz Oniine alindiginda,
sayfada toplumdaki kadin cesitliligini yansitmayan, dolayisiyla dengesiz bir
temsil politikasinin izlendigi ortaya ¢ikmaktadir. Hiirriyet.com.tr ana sayfasinda
goriintillenen erkeklerin mesleklerinde ise yar1 vasifli meslek sahiplerinin
birincisi sirada (f=195) oldugu goriilmektedir. Erkeklerin goriintiilendigi meslek
kategorisinde yiiksek vasifli meslek kategorisi, yar1 vasifli meslek kategorisi ve
uist diizey yOnetici kategorisinin toplaminin diger meslek gruplarinin toplamimin

iki katina yakin oldugu goriilmektedir.

"Kadmin Temsil Big¢imi" kategorisinde, birinci sirada "Ugiincii Sayfa-Magazin
Nesnesi" grubuna giren kadin fotograflar1 yer almaktadir (f=234). Bu gruptaki
kadin fotograflarinin sayisi, diger gruplardaki kadin fotograflarinin toplammdan
(f=171) fazladir. “Erkegin Temsil Bi¢imi” kategorisinde ise ilk sirada “Dogal-
esit varlik” (f=293) kategorisi gelmektedir. hiirriyet.com.tr ana sayfasinda
erkeklerin kadinlar kadar olamasa da "Ugiincii Sayfa-Magazin Nesnesi" olarak

(f=60) siklikla goriintiilendigini sdylemek miimkiindiir.

"Kadimin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde, "Magazin, Sanat,
Medya" grubundaki kadin goriintiilerinin sayis1 (f=306) diger biitiin gruplarin
toplaminin ii¢ katindan (f=99) fazladir. ikinci sirada "Bilim ve Saghk" grubunda

(f= 23) goriintiilenen kadinlar gelmektedir.

~n

"Erkegin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde ise ilk sirada “Siyaset ve

hiikiimet” haberleri kategorisi gelmektedir (f=208). Kadmlarin bu kategoride en

fazla goriintiilendigi "Magazin, Sanat, Medya" grubunda erkek goriiniirliigii (f=68)
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diger kategoriler icerisinde dordiincii sirada yer almaktadir. Hiirriyet ana sayfasinda
da tipkr milliyet ana sayfasinda oldugu gibi bir temsil politikas1 olarak siyaset ve
hiikiimet gibi ciddi konularin daha ¢ok erkeklerle iliskilendirildigi sonucu ortaya

cikmaktadir.

6- "Kadimin Giyiniklik Derecesi" kategorisinde birinci sirada "Olgiilii" grubuna
giren cok sayida kadin fotografi (f=269) yer almaktadir. "Olgiilii" grubundaki
kadin fotografi sayisi, diger biitiin gruplardaki kadmn fotografi sayisinin
toplamindan (f=136) fazladir. “Erkegin Giyiniklik Derecesi” kategorisinde de
tipk1 kadinlarda oldugu gibi "Olgiili" grubundaki erkek fotografi sayisi, diger
biitiin gruplardaki kadm fotografi sayisinin toplamindan (f=409) fazladir. Ancak
“Kadmin Giyiniklik Derecesi” kategorisinde yer alan “ciplak” ve “miistehcen”
gurubunda yer alan fotograf sayisi ayni kategoride yer alan erkek fotografi
sayisindan daha fazladir. Bu a¢idan bakildiginda hiirriyet.com.tr ana sayfasinda

kadin ¢iplakligina daha fazla yer verildigi sdylenebilir.

7- Genel olarak hurriyet.com.tr sayfasinin iist boliimiinde siyaset, spor ve magazin
haberleri karisik olarak verilmekte, alt kisminda ise agirlik magazin ve spor
haberlerine ge¢gmektedir. Spor haberlerinde daha ¢ok kii¢iik boyutlu fotograflar
kullanilmistir. Magazin haberleri agirlikli olarak kadin goriintiileriyle birlikte
verilmigtir. Sayfanin ortasinda yer alan bes resimlik fotograf galerisi boliimii
tamamen magazin haberlerine ayrilmistir. Bu bolimde zaman zaman
"Miistehcen" veya "Yar1 Ciplak" kategorisine girebilecek bir veya iki kadin

fotografi goriintiilenmistir.

8- hiirriyet.com.tr'da kadim1 ev ve aileyle iliskilendiren bir yaklagimin
milliyet.com.tr'dan daha agirlikli olarak benimsendigi gozlenmistir. "Es, Anne
ve Fedakar Kadin" grubunda goriintiilenen kadin sayis1 hiirriyet.com.tr'da 25,
milliyet.com.tr'da ise 14'diir. Oysa hiirriyet.com.tr'da goriintiilenen toplam kadin
sayist  (f=405) milliyet.com.tr'dakinden  (f=654) cok daha azdr.
hiirriyet.com.tr'in kadini ev ve aileyle iliskilendiren yaklagimina iligkin bir diger
ornek, sayfada zaman zaman taninmis kadin figiirlerin evleriyle birlikte
goriintiilenen fotograflarina yer verilmesidir. Fotograf galerisi seklinde
diizenlenmis bu haberlerde, evin cesitli boliimleri ev sahibesi kadinla birlikte

goriintillenmektedir. Bu tiir fotograf galerilerinde erkeklerin degil, yalnizca
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kadmnlarin  yer almasinin, kadimi evle iliskilendiren bakis agisindan

kaynaklandig1 ve bu bakis agisini pekistirdigi diistiniilebilir.
Ornek: “Yuvay disi kus yaptr” baslikli haber (02.06.2017)

“Saray yavrusu gibi” basglikli haber (11.06.2017)

9- Incelenen sayfada kadmin ev ve aileyle iliskilendirilmesine iliskin bir diger

gosterge, sik sik gelinlikli kadin goriintiilerine yer verilmesidir.
Ornek: “Diigiin telasr” baslikl1 haber (01.06.2017)
“Diigiindeki ilging detay” baslikli haber (08.06.2017)
“Onunla Evlensem mi, Evlenmesem mi” baslikli haber (11.06.2017)

10-Cocuguyla birlikte anne roliinde veya bir ¢ocukla birlikte goriintiilenen kadin

sayisi da oldukg¢a yiiksektir.

Ornek: “Cocuk insan1 olgunlastirtyor” baslikli haber (01.06.2017)
“Minik Dervis uykuda” bashkli haber (03.06.2017)
“Annelik Irina’ya ¢ok yakistr” baslikli haber (07.06.2017)
“Sonunda anne oldu” baslikli haber (14.06.2017)

11-Taranan siire i¢inde hiirriyet.com.tr'da tecaviiz, fuhus, cocuk istismari, bekaret

konulu haberlerde goriintiilenen herhangi bir kadin fotografi bulunmamaktadir.

12- Genel olarak degerlendirildiginde, hiirriyet.com.tr'da kadmi cinsel nesne olarak
yansitan goriintiilere yer verilmekle birlikte, bu goriintiilerin milliyet.com.tr ve
sabah.com.tr'dan daha az sayida oldugu tespit edilmistir. hiirriyet.com.tr'da
gelinlikle, bir erkekle Opiisiirken, evinde ve bir ¢ocukla birlikte goriintiilenen
kadin sayisi incelenen diger iki internet gazetesinden daha yiiksektir. Sayfada
kadinlara basariya ulagsmak icin Oncelikli olarak "giizel" olmalar1 gerektigi
ogiitlenmis, zayiflayarak veya sacini boyayarak "giizellesmeyi" basarmis
kadinlara kapilarin kolaylikla acilacagi ima edilmigstir. Tarama siiresi igcinde
sayfada kadina yonelik siddeti kadmi asagilayan bir dille kullanan herhangi bir

habere rastlanmamistir. Aymi sekilde, bu siire i¢inde tecaviiz, bekaret, fuhus,
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cocuk istismarit konulu herhangi bir haber de yaymlanmamistir. Siyaset,
ekonomi, spor gibi -magazin diinyas1 disinda kalan- alanlarda 6n plana ¢ikan
kadin goriintiilerinin sayfadaki en biiyiik resim boyutunda kullanildigi haber
sayis1 yine ¢ok smirhdir. Biitiin bu verilerden yola ¢ikarak, hiirriyet.com.tr'in
kadinlara yonelik basari, mutluluk ve ideal hayat 6nerilerinin giizellik, romantik

bir ask, evlilik, cocuk ve evle 6zdeslesmis bir hayat oldugu diisiiniilebilir.
4.2.3. sabah.com.tr'a iliskin Bulgular

01.06.2017 ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan sabah.com.tr'in ana sayfasi
Boliim 4.1.2'de swralanan alt1 kategori temelinde taranmis ve taramada elde edilen

sayisal bulgular asagidaki tablolarda gosterilmistir:

Tablo 13: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri arasindaki sabah.com.tr ana sayfasinda cinsiyete

gore belirlenen fotograf tablosu:

Fotografta Yer Alan Aktorlerin | F(Siklik) Vi
Cinsiyeti

Kadin Fotograflar 251 29.7
Erkek Fotograflari 592 70.3
Toplam 843 100

Tablo 14: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri arasindaki sabah.com.tr ana sayfasinda kadin

temsiline iligkin kodlama bulgular1

Kategoriler
Kadimin Yas1 20 Altr | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen
f=11 f=161 f=22 =20 =37
%4.3 %64.1 %8.7 %7.9 %14.7
Kadinin Meslegi | Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyonel | Resmi Diger
diizey vasiflt vasifll sektoriinde | sporcu gorevli
yonetici | meslek meslek gorevli
sahibi sahibi
f=6 f=2 f=1 f=164 f=6 f=3 f=69
%2.3 %0.7 %0.3 %65.3 %?2.3 %]1.1 %27.4
Kadinin  Temsil | Dogal- | Es, anne | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aragsal | Diger
Bigimi esit ve fedakar | sayfa- nesne -haz | eylem varlik
varlik kadin Magazin | nesnesi Oznesi
nesnesi
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=32 f=18 f=167 f=24 f=4 f=11 f=5
%12.7 | %7.1 %66.5 %9.5 %1.5 %4.3 %1.9
Kadinin Bilim Sosyal ve | Magazin, | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Diger
Gortintiilendigi ve hukuk sanat siddet ve
Haberin Niteligi saglik ve hiikiimet
medya
f=14 f=12 f=181 f=11 f=8 f=11 f=14
%5.5 %4.7 %72.1 %4.3 %3.1 %4.3 %5.5
Kadinin Olgiilii | Miistehcen | Yari Ciplak Diger
Giyiniklik ciplak
Derecesi f=151 =71 f=13 f=0 f=16
%60.1 | %28.2 %5.1 %0 %6.3

Tablo 15: 01.06.2017 ile 15.06.2017 Tarihleri arasindaki sabah.com.tr ana sayfasinda erkek

temsiline iligkin kodlama bulgular1

Kategoriler
Erkegin Yas1 | 20 Alt1 | 20-35 35-50 50 Uzeri Tespit
Arasi Arasi edilemeyen
=37 =251 f=162 =96 f=46
%6.25 %42.3 %27.3 %16.2 %7.7
Erkegin Ust Yiiksek Yari- Eglence Profesyone | Resmi Dige
Meslegi diizey vasifl vasifl sektoriind | 1 gorevli |r
Yonetic | meslek meslek e gorevli | sporcu
1 sahibi sahibi
=69 =113 =203 =56 =31 f=61 =57
%11.6 | %19.0 %34.2 %9.4 %35.2 %10.3 %9.6
Erkegin Dogal- | Es, sevgili | Ugiincii | Cinsel Orgiit- Aracsal | Dige
Temsil Bigimi | esit veya baba | sayfa- nesne -haz | eylem varlik r
varlik magazin | nesnesi Oznesi
nesnesi
=410 =15 f=111 f=4 =39 f=2 =11
%69.2 | %2.5 %18.7 %0.6 %6.5 %0.3 %1.8
Erkegin Bilim Sosyal ve | Magazin | Sug ve | Ekonomi Siyaset | Dige
Gortintiilendig | ve hukuk , sanat siddet ve r
i Haberin | saghk ve hiikiime
Niteligi medya t
=29 =17 f=146 =31 =154 =192 =23
%4.8 %2.8 %24.6 %5.2 %26.0 %32.4 %3.8
Erkegin Olgiilii | Miistehce | Yar1 Ciplak Diger
Giyiniklik n ciplak
Derecesi f=552 f=2 =8 =0 =30
%93.2 | %0.3 %1.3 %0 %35.0
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Yukaridaki tablolardaki verilerden yararlanilarak, sabah.com.tr''n ana sayfasinda

01.06.2017-15.06.2017 tarihleri arasinda yaymlanan kadin /erkek fotograflarina iliskin

olarak asagidaki bulgulara ulasilmistir:

1-

2-

3.

S0z konusu siire icinde, sabah.com.tr''n ana sayfasinda yayinlanan erkek
fotografi sayis1 (f=592) kadin fotografi sayisinmn (f=251) iki katindan fazladir.
Baska bir ifadeyle, sayfadaki erkek goriiniirliigii kadin goriiniirliigiinden daha
yiiksektir.

Goriintiilenen kadinlarin yas kategorisinde en bilyiik dilim 20-35 yas aras1 gruba
aittir. 20-35 yas arasi kadin fotografi sayist (f=161), biitiin diger gruplarin
toplamindan (f=90) fazladir. Erkeklerin yas kategorisinde de en biiyiik dilim 20-
35 yas aras1 gruptur (f=251).

Goriintiilenen kadmlar agirlikli olarak "Eglence Sektoriinde Gorevli" kadmlardir
(f=164). Bu gruptaki kadin sayisi, biitiin diger gruplarda goriintiilenen kadinlarin
toplamindan (f=87) fazladir. Eglence sektoriinde gorevli kadinlarm kadin niifusu
icinde yalnizca kiigciik bir orani olusturdugu goz Oniine alindiginda, sayfada
toplumdaki kadin cesitliligini yansitmayan, dolayisiyla dengesiz bir temsil
politikasinin izlendigi ortaya ¢cikmaktadir. Erkeklerin goriintiilendigi en biiyiik
meslek grubu “Yar1 Vasifli Meslek™ kategorisi olmustur (f=203). “Yar1 Vasifli
Meslek”, “Yiiksek Vasifli Meslek” ve “Ust Diizey Yonetici” meslek
kategorisinin toplami1 diger meslek kategorilerinin toplamindan fazladur.
"Kadmin Temsil Big¢imi" kategorisinde, birinci sirada "Ugiincii Sayfa-Magazin
Nesnesi" grubuna giren kadin fotograflar1 yer almaktadir (f=167). Bu gruptaki
kadin fotograflarinin sayisi, diger gruplardaki fotograflarin toplamindan (f=84)
fazladir. Erkeklerde ise ilk sirada “Dogal-esit varhik” kategorisi gelmektedir
(f=410). “Dogal-esit varlik” kategorisi disinda kalan temsil bi¢imlerinin toplami
“Dogal-esit varlik” kategorisinde goriintiilenen erkek fotograflarinin sayisina
ulagmamaktadir.

"Kadimin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde, "Magazin, Sanat,
Medya" grubundaki kadin goriintiilerinin sayis1 (f=181) diger biitiin gruplarin
toplammin iki katindan (f=70) fazladir. ikinci sirada "Bilim ve Saglik" grubunda

(f= 14) goriintiilenen kadinlar gelmektedir.
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~n

"Erkegin Goriintiilendigi Haberin Niteligi" kategorisinde ise ilk sirada “Siyaset
ve hiikiimet” haberleri kategorisi gelmektedir (f=192). Kadinlarin bu kategoride
en fazla goriintiilendigi "Magazin, Sanat, Medya" grubunda erkek goriiniirliigii
(f=146) diger kategoriler igerisinde iiciincii sirada yer almaktadir. Sabah gazetesi
ana sayfasinda da tipki Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinin ana sayfasinda oldugu
gibi bir temsil politikasi olarak siyaset ve hiikiimet gibi ciddi konularin daha ¢ok
erkeklerle iliskilendirildigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

"Kadmin Giyiniklik Derecesi" kategorisinde, birinci sirada "Olgiilii" grubuna
giren ¢ok sayida kadm fotografi (f=151) yer almaktadir. "Olgiili" grubundaki
kadin fotografi sayisi, diger biitiin gruplardaki kadin fotograflarinin toplamindan
(f=100) fazladir. "Erkegin Giyiniklik Derecesi" kategorisinde ilk sirada “Olgiilii”
grubuna giren erkek fotografi sayis1 yer almaktadir (f=552). Kadinlarda da
erkeklerde de ¢iplak kadin veya erkek fotografina rastlanmamustir.

Genel olarak sabah.com.tr sayfasmin iist sol boliimiinde, tiklanmca acilir
nitelikte 12 giincel haber bulunmaktadir. Bu haberlerin i¢inde genelde bir veya
iki adet miistehcen kadin fotografi yaymlanmaktadir. Bu boliimiin sag tarafinda
agirlikli olarak magazin haberlerine yer verilmekte ve bu haberlerde genellikle
kadin fotografi kullanilmaktadir. Bu iist kismin altinda siyaset, spor ve magazin
haberlerinin karisik olarak yer aldigi kiigiik resimli bir boliim, onun altinda da
biiyiik fotograflarin kullanildigir bir fotograf galerisi bulunmaktadir. Fotograf
galerisinde c¢iplak ve yar1 c¢iplak kadmn resimlerine bolca yer verilmektedir.
Ayrica sayfanm orta boliimiinde de eglence diinyasindan kadinlarin miistehcen
pozlarmin yer aldigi resimler yaymlanmaktadir. Fotograf galerisinin altinda
spor, magazin, siyaset, ekonomi ve diinya haberlerine ulasilacak linkler ve bu
haber tiirlerinin her biri i¢in kiictik birer fotograf kullanilmistir. Bu boliimde
kadin resimleri daha ¢ok magazin konulu haberlere ulasilan linklerle birlikte
verilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, sayfada, cinsel vurgunun milliyet.com.tr'dan
daha az, fakat hurriyet.com.tr'dan daha fazla oldugu bir goriinim hakimdir.
Kadinlarin sik¢a gelinlikli ve annelikle iliskilendirilerek goriintiilenmesi, evli ve
cocuklu kadinlarm daha goriiniir kilindig1, dolayisiyla, kadma "evli ve ¢ocuklu"
bir hayat onerisinde bulunuldugu seklinde yorumlanabilir. Ancak, sabah.com.tr

ayni zamanda kadinlar1 ¢cogu kez cinsel nesne olarak da sunmakta ve kadinin
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cinsel ve estetik degerinin diger 6zelliklerinin 6niinde geldigi seklinde bir duygu
yaratmaktadir. Ayrica, sayfada rontgencilikten cinsel haz iireten bakis agisina
katkida bulunan bir yaklasim benimsenmistir. sabah.com.tr'in kadina yonelik
temsil politikasinin bir diger 6zelligi ise, kadina yonelik siddeti "normallestirme"
yoniinde bir egilime sahip olmasidir. Tarama siiresince sayfada kadin
fotograflariyla birlikte yaymnlanmig kadina yonelik dokuz siddet haberi
bulunmaktadir. Bu haberlerden yalnizca besi gercek, biri asilsiz, ii¢ii ise bir film
sahnesinin 6n sayfadan gercek bir olaymis gibi sunulmasindan ibarettir. Alt1
haberin tiimiinde fail degil, magdurun fotograf1 yaymlanmais, birinde 6n sayfadan
magdurun agik adi verilmistir. Bu haberlerin tiimiinde kadina yonelik siddet
elestirel bir tutum takmilmadan, siradan bir olaymis gibi gosterilmistir. Kadinin
gercekte yasadigi siddet olaylarina yapay siddet haberlerinin de eklenerek bu tiir
haberlerin sayisinin yapay olarak artirilmasinin kadma yonelik siddeti "normal”

kabul eden bir bakis acisina hizmet ettigi diisiiniilebilir.

4.3. GENEL BULGULAR

Bu calisma kapsaminda, internet gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin goriiniirliik
seviyesini, hangi cinsiyetin ne dlgiide goriiniir kilindigini ve nasil goriintiilendigini
tespit etmek lizere bir icerik ¢oziimlemesi yapilmustir. Internet gazetelerinde ve
yaymlanan  kadm/erkek  fotograflar1  temelinde  gerceklestirilen  icerik

¢oziimlemesinde asagidaki arastirma sorularia yanit aranmastir:
AS 1: Incelenen gazetelerde kadin- erkek goriiniirliigii arasinda farklilik var nudir?

AS2: Incelenen gazetelerde hangi yas ve meslek grubundaki kadinlar ve erkekler

daha goriiniir kilinmaktadir?
AS3: Incelenen gazetelerde kadinlar ve erkekler hangi rollerde temsil edilmektedir?

AS4: Incelenen gazetelerde kadinlara ve erkekler hangi tiir haberlerde daha ¢ok yer

verilmektedir?

AS5: Incelenen gazetelerde goriintilenen kadmlarm ve erkeklerin giyiniklik

derecesi nedir?
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Bu sorular1 yanitlamak amaciyla, tiklanma sayilarmin yiiksekligi temelinde segilen
lic internet gazetesinin (milliyet.com.tr, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr) 01.06.2017
ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yayinlanan ana sayfalar1 arsiv kayitlar: iizerinden
taranmistir. Coziimleme, esas olarak kadin/erkek fotograflar1 iizerinden
gerceklestirilmis, ancak  fotografin  anlamlandirilmast  veya  anlaminin
giiclendirilmesi icin gerektigi zaman haber baghiklarina ve haber metnine
basvurulmustur. Coziimleme sonucunda elde edilen bulgular temelinde yukaridaki

arastirma sorularina bulunan yanitlar su sekilde 6zetlenebilir:

a) AS1'in yanitlanmasi i¢in yapilan taramada, ¢oziimlenen ii¢ internet gazetesinin
timiinde kadinlarin  goriiniirliigiiniin  yaymlanan fotograf sayis1 olarak
erkeklerden daha az oldugu tespit edilmistir’. Ancak, ¢oziimlenen internet
gazetelerinde magazin haberlerinin Onemli bir yer kaplamasi, Ozellikle
milliyet.com.tr'da belli gruplardan kadmn fotograflarinin biiyiik boyutlu ve
goriiniirligti yiiksek yerlerde kullanilmasina neden olmustur.

b) AS2'in yanitlanmasi i¢in yas grubu ve meslek kategorileri temelinde tarama
yapilmistir. Yas grubu kategorisinde yapilan tarama sonucunda, internet
gazetelerin tiimiinde 20-35 yas arasi kadinlarin ve erkeklerin goriiniirliigiiniin
diger kadin/erkek gruplarindan fazla oldugu tespit edilmistir. 20-35 yas grubunu
35-50 aras1 yas grubu takip etmektedir. Ancak, internet gazetelerinde bu iki yas
grubunun goriiniirliik sayis1 arasimdaki fark, 20-35 yas grubu lehine oldukca
yiiksektir. Ayrica, 20-35 yas aras1 gruptaki kadin fotograflarinin biiyiik boyutlu
kullanilmas1 ve goriiniirliigli yiliksek yerlere konulmus olmasi, bu gruptaki
kadinlarin fotograflardaki goriiniirlik seviyesini artirmistir. TUIK® verilerine
gore ise, 2016 itibariyla 20-35 yas arast kadin grubu, toplam kadin niifusunun
yalnizca yiizde 25'ini olusturmaktadir. Dolayisiyla, internet gazetelerinde daha
agirlikli olmak tizere, her iki gazete grubunun, toplumdaki kadinlarm yas
dagilimi acisindan cesitliligini  yansitmaktan uzak oldugunu sdylemek

mimkiindiir.

7 Milliyet.com.tr de erkek goriiniirliigii %54.9, Sabah.com.tr de erkek goriiniirliigii % 70.3,
Hiirriyet.com.tr de ise % 60.6 olmustur

8 "Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Niifus-2016", Tiirkiye Istatistik Kurumu, Adrese Dayali Niifus Kayit
Sistemi (ADNKS) Veri Tabani, (Cevrimici)

http://rapor.tuik.gov.tr/reports/rwservlet?adnksdb2 &KENVID=adnksdb2Env&report=wa_turkiye yasgr
.RDF&p_yil=2012&p_dil=1&desformat=html, 11.06.2017.
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c) AS2 kapsamindaki ikinci soruyu yanitlamak iizere, ¢oziimlenen gazetelerde
goriintillenen kadinlarin  ve erkeklerin meslek gruplar1 tespit edilmeye
calistlmistir. Coziimleme sonucunda, taranan internet gazetelerinin tiimiinde
eglence sektoriinde yer alan kadinlarin diger meslek gruplarindaki kadinlardan
cok daha fazla sayida goriiniir kilindig: tespit edilmistir. Bu durum tarama
yapilan 15 giin boyunca diizenli olarak devam etmistir. Diger kategorilerde
oldugu gibi, bu kategoride de kullanilan fotograflarin boyutlarina ve sayfadaki
yerine iliskin secimlerin internet gazetelerinde "Eglence Sektoriinde Gorevli"
kadinlarin goriiniirliigiinii daha da artirdig: tespit edilmistir. Eglence sektoriinde
yer alan kadinlarin kadin niifusu i¢inde yalnizca kiigiik bir orani olusturdugu goz
Ontine alindiginda, toplumdaki kadinlarm meslek dagilimi agisindan
cesitliliginin internet gazetelerinde yansitilmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Erkeklerin
internet gazetelerindeki meslek dagilimma bakildiginda ise {i¢ internet
gazetesinde de “Yar1 Vasiflh Meslek”® kategorisinde goriinen erkekler ilk sirada
yer almaktadir. Ikinci olarak goriintiilenen meslek grubu ise “Yiiksek Vasifli
Meslek” kategorisidir. “Eglence Sektoriinde Gorevli” kategorisinde goriinen
erkeklerin ayn1 kategorideki kadin goriiniirliigiine nazaran ¢ok az sayida oldugu
tespit edilmistir.

d) AS3'e yanit aramak iizere, gazetelerde kadinlarin ve erkeklerin hangi rollerde
temsil edildigi arastirilmistir. Ortaya cikan sonug, internet gazetelerinde
kadmlarm en fazla "Ugiincii Sayfa-Magazin Nesnesi"'’ roliinde temsil edildigi
seklindedir. Bu grupta goriintiilenen kadin sayist diger gruplardan ¢ok daha
yiiksektir. Ayrica, bu gruptaki kadin fotograflarmin biiyilk boyutlu olarak ve
sayfanin goriiniirliigii yiiksek yerlerinde kullamlmasi sayfada "Ugiincii Sayfa-
Magazin Nesnesi" grubundan kadmn goriintiilerinin baskin oldugu bir iklim
yaratmaktadir. Erkekler ise, “Dogal ve Esit Varlik" olarak goriintiilenmistir. Bu
gruptaki erkek fotografi sayisi diger gruplardakinden cok daha yiiksektir.
Dolayisiyla, ¢oziimlenen internet gazetelerinde kadinlarin daha ¢ok "Ugiincii
Sayfa-Magazin Nesnesi" olarak, ayn1 gazetelerde ise erkeklerin "Dogal ve Esit

Varlik" olarak temsil edildigini soylemek miimkiindiir.

° Milliyet.com.tr de %46.8, Hiirriyet.com.tr de %31.3, Sabah.com.tr de ise %34.2
' Milliyet.com.tr de %55.1, Hiirriyet.com.tr de %57.7, Sabah.com.tr de ise %66.5
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e) AS4 kapsaminda, kadmlara hangi tiir haberlerde daha cok yer verildigini tespit
etmek iizere yapilan taramada, internet gazetelerinde kadmlarin en fazla

"Magazin, Sanat ve Medya""!

konulu haberlerde goriintiilendigi ortaya ¢ikmigtir.
Bu grupta goriintiilenen kadinlarm sayisi diger gruptaki kadinlardan ¢ok daha
yiiksektir. Ikinci sirada "Bilim ve Saglik" konulu haberler gelmektedir. "Bilim
ve Saglik" grubundaki haberler, agirlhikli olarak kozmetik ve diyet odakli
haberlerdir. Ayrica, internet gazetelerinde "Magazin, Sanat ve Medya" konulu
haberlerde kullanilan kadin fotograflar1 daha biiyiik boyutlu ve sayfada daha ¢ok
goze carpacak sekilde kullanildig1 gozlemlenmistir.

»12° Yonulu

Erkeklerdeki duruma baktigimizda ise “Siyaset ve Hiikiimet
haberlerde daha cok erkeklerin goriintiilendigi tespit edilmistir. Ug internet
gazetesinde de erkekler “Siyaset ve Hiikiimet” konulu haberlerde diger haber
konularindan daha goriiniir durumdadirlar. Bu durum iilkemizde siyasetle
ugrasan kesimin genelde erkekler olmasiyla agiklanabilir. Erkeklerin daha ¢ok
siyaset gibi ciddi konularda goriiniir olduklar1 kadinlarin ise daha ¢ok magazin

gibi hafif tabir edilebilecek haberlerde konu edilmesi bir tezat olusturmaktadir.

f) ASS'e yanit aramak iizere "Kadmin Giyiniklik Derecesi" kategorisi kapsaminda
yapilan taramada, ii¢ gazetenin tiimiinde "Olgiilii""> grubundaki kadin fotografi
sayisiin birinci sirada yer aldigi goriilmiistiir. Biitiin gazetelerde ikinci sirada
"Miistehcen" grubu gelmektedir. Ayrica, internet gazetelerinde 6zellikle
"Miistehcen" grubundan kadin fotograflarinin biiyiik boyutlu olarak ve sayfanin
goriiniirligli yiiksek kisimlarinda kullanilmasi, sayfadaki cinsellik vurgusunu
artiran bir etki yaratmustir.

“Erkegin Giyiniklik Derecesi” kategorisinde yapilan taramada, ii¢ gazetenin

tiimiinde "Olgiili"'*

grubundaki erkek fotografi sayisinimn birinci sirada yer aldigi
goriilmiistiir. Biitiin gazetelerde ikinci swrada "Yar1 Ciplak" grubu gelmektedir.
Erkek viicudunun kadinlarinki kadar olmasa da cinsel bir etki yaratmak igin

internet gazetelerinde kullanildig goriilmiistiir.

! Milliyet.com.tr de %64, Hiirriyet.com.tr de %75.5, Sabah.com.tr de ise %72.1
2 Milliyet.com.tr de %29, Hiirriyet.com.tr de %33.4, Sabah.com.tr de ise %32.4
Y Milliyet.com.tr de %47.7, Hiirriyet.com.tr de %66.4, Sabah.com.tr de ise %60.1
“ Milliyet.com.tr de %75.8, Hiirriyet.com.tr de %65.7, Sabah.com.tr de ise %93.2
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g) Internet gazetelerinde yaymnlanan kadin fotograflarmin gerektigi durumda ilgili
haber basligi ve metni de dikkate alinarak degerlendirilmesi sonucunda, belli bir
kadin modelinin 6n plana ¢ikarildig1 ve kadinlara yonelik belli yasam modeli
Onerilerinde bulunuldugu tespit edilmistir. Bu kadin modelinin ¢6ziimlenen
biitiin internet gazeteleri icin 20-35 yas arasi, eglence sektoriinde yer alan,
magazin figiirii ve egemen giizellik kaliplarina uygun 6zelliklere sahip oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Ancak, ii¢ internet gazetesi arasinda Onerilen yasam
modelleri agisindan farkliliklar goriilmiistiir. milliyet.com.tr'in kadinlara yonelik
"estetik ve cinsel degeri" yiiksek varliklar olma disinda herhangi bir yasam
modeli Onerisi tespit edilmemistir. hurriyet.com.tr'da ise gelinlikle, bir erkekle
opiistirken, evinde ve bir ¢ocukla birlikte goriintiilenen kadm sayisinin diger iki
internet gazetesinden daha yiiksek olmasindan yola cikilarak, bu gazetenin
kadinlara yonelik basari, mutluluk ve ideal hayat Onerisinin giizellik, romantik
bir ask, evlilik, cocuk ve evle Ozdeslesmis bir hayat oldugunu diisiinmek
miimkiindiir. Cinsellik vurgusunun milliyet.com.tr'dan daha az, fakat
hurriyet.com.tr'dan daha yiiksek oldugu sabah.com.tr'da da kadinlara verilen
birincil mesaj Oncelikle cinsel ve estetik degere sahip olmalar1 yOniindedir.
Kadinlarin sik¢a gelinlikli ve annelikle iliskilendirilerek goriintiilendigi ve evli
ve cocuklu kadmlarin daha goriiniir kilindig1 dikkate alindiginda, kadinlara
verilen ikinci mesajin "evli ve cocuklu" bir yasam modelini benimsemek
seklinde oldugu diisiiniilebilir.

h) Internet gazetelerinde yaymnlanan erkek fotograflarmin gerektigi durumda ilgili
haber basligi ve metni de dikkate alinarak degerlendirilmesi sonucunda, belli bir
erkek modelinin 6n plana c¢ikarildig1 ve erkeklere yonelik belli yasam modeli
Onerilerinde bulunuldugu tespit edilmistir. Bu kadin modelinin ¢6ziimlenen
biitiin internet gazeteleri i¢in 20-35 yas arasi, yar1 vasifli meslek sahibi, dogal ve
esit bir varlik olarak goriilen, siyaset gibi ciddi islerle ugrasan, bakimli ve

fiziksel agidan giiclii oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Bu calisma, internet gazetelerinde cinsiyet¢i ideolojinin ve onun tastyic1 dznelerinden
biri olarak cinsiyet kimliklerinin nasil insa edildigi sorusunu yanitlamak amaciyla
gerceklestirilmistir. Bu amac dogrultusunda, internet gazetelerinde kadinlarm ve
erkeklerin goriiniirliilk seviyesini ve hangi kadin/erkek gruplarmin ne kadar ve nasil
goriintiilendigini tespit etmek iizere internet gazetelerinde yayinlanan fotograflar

temelinde bir icerik ¢oziimlemesi yapilmistir.

01.06.2017 1ile 15.06.2017 tarihleri arasinda yaymnlanan internet gazeteleri
milliyet.com.tr, hurriyet.com.tr, sabah.com.tr''m ana sayfasinda gercgeklestirilen icerik
¢oziimlemesi sonucunda, internet gazetelerinde kadin goriiniirliigiiniin erkeklerden
sayisal olarak daha az oldugu, ancak kullanilan fotograf boyutlarmin internet
gazetelerinde kadimnin goriiniirliigiinii artirdig: tespit edilmistir. Bir diger tespit, taranan
gazeteler arasinda belli farkliliklar bulunmakla birlikte, internet gazetelerinin magazin
agirlikli bir yapiya sahip oldugu, magazin malzemesi olarak da Oncelikle kadmlarin
kullanildigidir. Kadinlarin daha ¢ok magazin figiiri olarak kullanilmasma paralel
olarak, belli yas ve meslek gruplarindaki kadinlar belli bir temsil sekliyle sunulmustur.
Bu egilim sonucunda, internet gazetelerinde agirlikli olarak eglence sektoriinde yer alan
20-35 yas arast kadmlarin goriiniir kilindig1 tespit edilmistir. Kadin fotograflarinin
kullanildig1 haberin konusu ve goriintiilenen kadinlarin giyiniklik seviyeleri de dikkate
alindiginda, internet gazetelerinde kadinlarin agirlikli olarak "magazin nesnesi" ve
"cinsel nesne" seklinde temsil edildigini sdylemek miimkiindiir. Kadinlara yonelik
basari, mutluluk ve ideal hayat Onerilerinde internet gazetelerinin tiimiinde giizelligin
oncelikli 6nemine isaret edildigi goriilmiistiir. Giizellik vurgusunu, milliyet.com.tr'da
cinselligiyle 6n plana ¢ikarilmis, hurriyet.com.tr ve sabah.com.tr'da ise "evli ve
cocuklu" bir kadin modeli izlemistir. hurriyet.com.tr'da ayrica kadinlar i¢in romantik bir
ask ve evle 0zdeslesmis bir yasam vurgusuna da yer verilmistir.

Erkeklerin internet gazetelerindeki temsil boyutuna bakildiginda toplumsal ve kiiltiirel
olarak sekillenen erkeklik degerlerinin haber icerigi ve sOylemi iizerinden yeniden

iiretildigi goriilmektedir. Internet gazetelerinde erkekleri betimlemek icin kullanilan



174

icerikler ve bu igerikler yoluyla insa edilen erkeklik temsili ile iktidar iligkileri arasinda

oldukc¢a yakin iligkiler oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Incelenen internet gazetelerinde 6n plana cikan erkegin temsil 6zellikleri; moday1 ve
teknolojiyi takip eden, delikanli, baba ve es, sert, dayanikli, giiclii erkek seklindedir ve
ataerkil diizendeki erkek egemenligi bu temsil 6zellikleriyle mesrulastirilmistir.

Erkegin temsil bigimlerinden olan moday1 ve teknolojiyi takip eden erkek kimliginde
erkeklerin de kadinlar kadar modern tiiketim Kkiiltiiriiniin parcasi olmasi durumu One
cikmaktadir. Erkeklerin de tiiketime katilimiyla, geleneksel erkek olgusunun yani sira
modern erkek olgusundan da s6z edilmektedir. S6z konusu modern erkek icin yaratilan
ihtiyaclar da tiiketim Kkiiltiirii icin 6nem kazanmaya baslamustir. Incelenen internet
gazetelerinin haber iceriklerinde de erkegin giizellesme ve estetik kaygisi sik sik
karsimiza ¢cikmastir.

Ataerkil diizenin erkege yakistirdigi kavramlardan biri de delikanlhilik kavramudir.
Delikanlilik kiiltiirii incelenen internet gazetelerinin igeriklerinde yer almakta ve
popiiler bir dilin 6nemli bir 6gesi haline getirilmektedir. Isik’a gore delikanlilik, otoriter
zihniyetten beslenerek kendi kimligini diizgiin karakter, ahlak ve diiriistliik temelinde
tanimlamaktadir. Zengin, modern, kentli, beyefendi, aydin/okumus karsisinda; mazbut,
yoksun, geleneksel, diiriist, cahil olarak kodlanan delikanlilik kimliginin degisik tiirleri
farkli kiiltiirel pratikler icinde yer almakta ve sert erkek tipine gonderme yapmaktadir.
Erkegin, diger kitle iletisim araclarinda siklikla karsimiza ¢ikan temsil bicimlerinden
olan baba ve es rolii internet gazetelerindeki haber iceriklerinde de karsimiza ¢ikmaktir.
Erkege bicilen baba ve es roliiniin kokenleri sanayilesme, kentlesme ve goc¢ gibi
olgularin toplumsal yap1 ve kurumlar1 derinden etkilemesine dayanmaktadir. Degisen
toplumsal yapilarda gelenek ve goreneklerin etkisinin azalmasi, din kurumunun
yonlendirme giiciiniin zayiflamasi, cinsel tabularin belli bir 6lgiide yikilmasi, kadin-
erkek iligkilerinin ge¢mise oranla daha Ozgiirce yasanmasi gibi nedenlerle kadinin
toplum ve aile i¢cindeki rolii ve onemi de degismektedir. Kadinin toplum ve ozellikle
aile icindeki degisen konumu toplumsal cinsiyet rollerini de etkilemektedir. Tiim bu
gelismelerin  dogal bir sonucu olarak evlilik ve aile kurumlarinin yapisindaki
degisikliklerin tartisilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Zeybekoglu’na gore Kadin ve
erkege iligskin rollerin ve anlayislarin degisimi, aile ve evlilik kurumunun biinyesinde

yer alan ii¢c temel grubu etkilemektedir: Cocuklar, kadinlar/anneler ve erkekler/babalar
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1960’larda endiistriyel ekonomilerdeki iicretli i giictindeki calisan kadinlarin sayisinin
artmaya bagslamasi bir¢cok ekonomik ve sosyal degisiklikler getirmis bunun sonucu
olarak erkekler aileleri, ev isleri ve ¢ocuk bakimiyla daha ¢ok ilgilenmeye baslamigtir
(2013, 72).

Ranson, popiiler medya soylemleri ile bugiiniin babalarinin ¢ocuklariyla aktif olarak
daha c¢ok zaman gecirmesi gerektigini diisiinmektedir (Ranson, 2001, 3). Bu durum
onceki nesillere gore babalik roliinden beklentileri artirmaktadir. Bos zaman babalarin
bu yiikiimliiliikklerini yerine getirmek i¢in ideal bir durumdur. Bu yolla babalar
cocuklariyla daha yakindan ilgilenip onlarla duygusal yonden bir seyler paylasabilirler.
Bu noktada internet gazeteleri de tipki diger kitle iletisim araglar1 gibi erkegin baba ve
es roliinii siklikla yiiceltmektedir.

Erkeklik kavramiyla 6zdeslesen fiziksel giic ve dayanmiklilik, internet gazetelerinde de
temsil boyutuyla karsimiza ¢ikmaktadir. Erkekler giicii elinde bulunduran, her tiirlii ac1
karsisinda dayanikli olan, sert ve saldirgan kisiler olarak anlatilmaktadir. Bu yolla,
internet gazeteleri, erkeklerden olusan takipgilerine erkekligi gii¢ ile sembollestirerek
sunmakta ve ideal erkek figiirii olarak bu tip erkekligi goOstermektedir. Haber
icerikleriyle goriilen erkek figiirleri araciligiyla toplumda ideallestirilen erkek tipi,

giiclii, dayanikli, saldirgan ve siddete bagvuran bir erkek olarak goriilmektedir.

Erkek ve kadmn temsilinin yapilandirildig1 haber metinleri ayn1 zamanda hedef kitleye
yonelik ideolojilerin aktarildigi, islendigi, kimi kez farkl ideolojilerin karsilastigi ve
catistig1 bir yapidir. Ancak haberlerin ideoloji aktarimi acik propaganda seklinde degil,
enformasyon kilifina biiriinmiis olarak ve belli temsiller iizerinden gerceklesmektedir.
Haber kuruluglarinin kendi ideolojik egilimleri ve bu egilimler dogrultusunda
benimsedikleri temsil politikalar1 haber se¢cme ve yerlestirme siirecindeki kararlari
etkilemektedir. Temsil politikalar1 dogrultusunda, toplumdaki farkl kisi ve gruplara
yonelik olumlu, olumsuz veya muglak degerler olusturulmakta, bireylere kendileri,
diger insanlar ve giderek biitiin bir diinya belli bir pencereden sunulmaktadir. Bagka bir
ifadeyle, haberlerde kullanilan temsiller tizerinden her bireyin tek tek benimseyebilecegi

anlamlandirma modelleri ve belli gorme bi¢imleri olusturulmaktadir.

Lawrence Grossberg ve digerlerinin de isaret ettigi gibi, "yeniden sunum" (re-

presentation) anlamma gelen temsil (representation) kavrami, orijinal bir seyi alip,
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dolayimlayip "yeniden gostermeyi" ifade etmektedir (2006, 195). Dolayimlayarak
yeniden goOsterme siireci, orijinalin gercekligini neredeyse zorunlu olarak
degistirmektedir. Temsil siirecinde, metnin olusturucusu, izleyiciyi metnin yarattigi
evrene ¢cekmekte, metnin izleyici iizerindeki etkisini ve yasattiZ1 deneyimi maksimum
seviyeye cikarmaya calismaktadir.

Metnin izleyici iizerindeki etkisini, dolayisiyla izlerkitle sayisini artirma, boylece kari
maksimum seviyeye cikarma kaygisi ise, haber kurulusunun temsil politikalarini 6nemli
Olciide etkilemektedir. Bu etkinin en carpici drneklerinden biri, internet gazetelerinin
tiklanma sayisimi artirmak icin cinsiyet¢i ideolojiye uygun bir temsil politikasi
izlemesidir. Internet gazeteleri, tiklanma sayisim artrmak amaciyla diger cesitli
tekniklerin yani sira, biitiinliiklii birer birey olarak degil, "magazin nesnesi" ve "cinsel
nesne" olarak simgelestirilmis kadin temsillerini kullanmaktadir. Bu egilimle birlikte,
gazete sayfasi niifusun ¢ok kiiciik bir kesimini olusturan magazin diinyasindan kadin
goriintiileriyle doldurulmaktadir. Bu kadimnlarin “cinsel nesne” konumuna indirgenmis
fotograflar1 internet sayfalarina damgasin1 vurmaktadir. Yine ayn1 yaklasimla, internet
gazetelerinde agirhikli olarak (milliyet.com.tr'da %64, hurriyet.com.tr'da %60 ve
sabah.com.tr'da %62 oraninda) 20-35 yas aras1 kadinlar goriintiilenmektedir. Oysa bu
kadin yas grubu, toplam kadin niifusunun yalmzca ylizde 25'ini olusturmaktadir.
Dolayisiyla, internet gazetelerinde toplumdaki farkli kadin gruplarini kapsamayan,
kadin goriiniirliigiinii belli rol ve imgelerle sinirlandirmayan, okura kadin hayatlarinin
cesitliligini ve topluma katkilarin1 gosteren dengeli bir resim sunmaktan uzak bir temsil
politikasinin uygulandigini sdylemek miimkiindiir.

Calisma sonuglari, internet gazetelerindeki kadin goriiniirliigiiniin erkeklerden az
olmadigini ortaya ¢ikarmistir. Yayinlanan kadin fotograflarinin sayisi erkeklerden daha
az olmakla birlikte, fotograf biiyiikliigii ve sayfadaki yeri dikkate alindiginda kadinlarin
genel olarak "eksik" temsil edilmedigini sOoylemek dogru olacaktir. Diger taraftan,
taranan ii¢ internet gazetesinde kadinlarin "eksik" degil, fakat "carpitilmis" temsili s6z
konusudur. Kadinin "carpitilmis" temsili, niifusun kiiciik bir boliimiinii olusturan bir
kadin grubuna biiyiitec tutulurken, gercek diinyadaki kadinlarin ¢ok biiyiik bir kesiminin
151k tutulmasi gereken sorunlariyla birlikte iizerinin Ortiilerek yok sayilmasindan,
dolayistyla dislanmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica, biiyiite¢ tutulan kadmlarin dahi

gercek hayatlar1 ve gercek duygulart degil, sahneye 6zel hazirlanmis veya izinsiz
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ulasilmis hayat Kkesitlerinin goriintiileri -kimi kez rontgenci bir bakisla- okura

sunulmaktadir.

Arastirmada elde edilen veriler, en azindan tarama yapilan internet gazetelerinde
uygulanan temsil politikalarinin, toplumsal cinsiyet kaliplarmin ve cinsiyetgiligin
yeniden iiretilip pekistirilmesine katkida bulunan bir egilime sahip oldugunu
gostermektedir. Baska bir ifadeyle, internet gazetelerinin kadmna iligkin temsil
politikalar1 sorunlu bir durum arz etmektedir. Durumun sorunlu olmasi, bir yOniiyle
"temsil etigi" olarak ifade edilebilecek "carpitilmamis temsil" ilkesinin kadinlara
uygulanmamasi, bir yoniiyle ise kadinlar ve kadin kimligi iizerinde yaptig1 etkiden

kaynaklanmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin gercek hayattaki kadinlarin ve erkeklerin yasam cesitliligini
yakalayamamas1 ve kadini/erkegi toplumsal cinsiyet kaliplari iizerinden goriintiilemeye
devam etmesi bireyler iizerinde de etkili olmaktadir. Zira, kitle iletisim araglarinda
sunulan temsillerle izleyicilere model almacak kimlikler gosterilmektedir. Kimlige
iliskin kod ve simgeler bu temsillerle topluma aktarilmakta, toplumsal bellege
yerlesmekte ve bireylerin kimliklerinin sekillenmesinde etkili bir rol oynamaktadir.
Birey Ozelinde bakilacak olursa, temsiller {iizerinden kisiye kendi hayatlarimi
anlamlandirma yollar1 gosterilmektedir. Kisi kendi cinsiyet kimligini medyada temsil
edilen bi¢cimi ile degerlendirmekte ve kendilerini medya yapimcilarinin ve editorlerinin
goziiyle gormeye baslamaktadir. Bu ise, kisiyi kendi gercek bireysel degerlerine
yabancilastirmakta, bir biitiin olarak gelisimlerinin yavaslamasina neden olmakta ve
ataerkil sistemin devamina katkida bulunmaktadir. Baska bir deyisle, bireylerin kisisel
kimlik o6zellikleri, yani kisisel zevkleri, diisiinsel kaygilari, basar1 hedefleri, diger
bireylerle iliski kurma yollar1 ve becerileri kitle iletisim araglarinda sunulan kadin
modellerinden etkilenmektedir. Bu etki, kitle iletisim araclarinda belli rol modellerinin,
belli davramis kaliplari, deger yargilar1 ve yasam bicimlerinin on plana ¢ikarilmasiyla
saglanmakta, o kadmnlarm/erkeklerin sahip oldugu 6zelliklere iliskin genel bir kabul ve
O0zlem duygusu yaratilmakta, toplumun bireyden, bireylerin de kendilerinden
beklentileri sekillendirilmektedir.

Goriiniimleri ve 6zel hayatlariyla 6n plana ¢ikmis rol modellerin bireyler tarafindan

karsilagtirma Olgiitlerinin, dolayisiyla kendilerine iligkin beklentilerinin o modellerle
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birlikte sunulan degerlere paralel yonde sekillenmesine yol acacaktir. Kisinin kendine

iliskin beklentileri ise, kimliklendirme siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kimlik edinme, baska bir ifadeyle kimliklendirme, Woodward'in deyisiyle, farkliliklarin
ayirt edilmesi veya algilanan benzerlikler lizerinden 6tekilerle 6zdeslesme siirecini ifade
etmektedir (1997,14). Kitle iletisim ara¢larindaki cinsiyet temsilleri, bireylerin farklilik
ve benzerlikleri iizerinden kendilerini karsilastiracaklar1 Olgiitleri belirlemekte,
kimliklenme secenekleri sunmaktadir. Bireyler, kitle iletisim araglarinda gordiikleri rol
modeller iizerinden, "belli bir 6zne konumunda bulunmanin nasil bir his oldugunu" fark
etmektedir. Kitle iletisim araglarinda yer alan tek tiplesmis cinsiyet temsilleri ise,
bireylerin kendi kimligini bol secenekli bir alternatifler kiimesi tizerinden olusturma
hakkimi elinden almaktadir. Dolayisiyla, kitle iletisim araclarinda dayatilan cinsiyet
temsilleri bireylerin kimliklenme bicimlerinde tikinmalara yol ag¢maktadir. Bu
dogrultuda, bireylerin kimliklenme bicimlerinin kitle iletisim ara¢larindaki temsillerin

kusatmasi altinda oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Meyers'in "dayatilmis olma" yoniine isaret ettigi toplumsal cinsiyet kimligi, diger biitiin
kimlikler gibi bir kurgudur (2002, 8). Bu kurgu, kadinin cinsiyet¢i ideolojiyle uyumlu
ve kadin1 erkek karsisinda ikinci cinsiyet olarak konumlandiracak kimlik 6zelliklerini
icermektedir. Bu ozellikler ise, kadin1 agk, evlilik, ev, giizellik, kisiler arasi iligkiler gibi
konularla cevrili 6zel alan sinirlarina hapsetmektedir. Kadinlarm zihnen ve fiilen bu
smirlar iginde kalmasi toplumsal cinsiyet diizeninin gereklerine uygundur. Fakat ayni
zamanda kadmnlar tarafindan da icsellestirilmistir. Meyers'in ifadesiyle soylenirse,
icsellestirilen algilar bagkalarmin bireye nasil davrandigini yansitir; bireyin sosyal
cevresinde dolasimda bulunan kavramlari, yorum semalarint ve diisiince kaliplarini
birlestirir; bireyin neyi nasil yapmasi (ve yapmamasi) gerektigini simirlandiran becerileri
icerir (2002, 12). I¢sellestirme kaginilmazdir. Zaman zaman masum da olabilir. Fakat
asagilayict materyali benligin yapisina dahil etmek, kendini nesnelesmis olarak gérmek,
bagimli bir bireye uygun diisen seylere deger vermek, dahasi onlar1 arzulamak ve kendi
bagimliligimi pekistiren becerilerde kendini yetkin ve giiglii hissetmek baskiy:
icsellestirmek anlamma gelmektedir. Dolayisiyla, kadmnlarm kendi bagimli konumlarma
riza gostermeleri, kendilerini kitle iletisim aracglarinin ataerkil sistemle is birligi i¢inde

sundugu cinsiyet¢i degerlerle algilamasi, dolayisiyla cinsiyetci ideolojinin tasiyici bir
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Oznesi olarak hareket etmesi de ancak Meyers'in "i¢sellestirilmis baski" kavramiyla
aciklanabilecek bir durumdur.

Bu calismada, cinsiyet¢i ideoloji, kadinlik ve erkeklik rollerine iliskin hayali ve
yanilsamali bir gorme bicimi olarak kabul edilmistir. Althusser'in ideoloji i¢in
kullandig1 "bireylerin gercek varolus kosullariyla aralarindaki hayali iliskiler" tarifine
paralel olarak, cinsiyet¢i ideoloji, kadmlik ve erkeklik rollerine iligkin hayali ve

yanilsamal1 bir gérme bi¢imini ifade etmektedir.

Cinsiyetci ideoloji de diger ideolojiler gibi yanilsamali biling yaratarak belli bir sistemi
korumaya ve devamliligini saglamaya caligmaktadir. Cinsiyetci ideolojinin korudugu ve
devamliligini sagladig1 sistem ataerkil sistem, biling yanilsamasinda kullandigi en
onemli ara¢c ise kadm ve erkekler icin kurgulanmis toplumsal cinsiyet rolleridir.
Cinsiyetci ideolojinin, mevcut ataerkil sistemi dogal ve mesru olarak gostermesi, ayri
birer kategori olarak gosterilen kadin ve erkeklere yine birbirinden ayri toplumsal
cinsiyet rolleri atfetmesi yoluyla gerceklesmektedir. Kadin ve erkeklerin toplumsal
cinsiyet rollerini benimseyip ig¢sellestirmesi cinsiyet¢i  ideolojinin  varligini
siirdiirmesinde birincil 6neme sahiptir. Ciinkii cinsiyetci ideoloji de diger ideolojiler gibi
biling tasiyict Oznelerin varligmi gerektirir. Kadm ve erkekler toplumsal cinsiyet
rollerini benimseyip i¢sellestirdikge cinsiyet¢i ideolojinin tasiyict Ozneleri haline
gelmekte, boylece cinsiyetci ideoloji kadin ve erkekleri ataerkil sistemin gereklerine

uygun 0zneler olarak inga etmektedir.

Ataerkil sistemi mesrulastirmakla gorevli cinsiyet¢i ideolojinin tasiyiciligini yapan
Oznelerden birini kadinlar olusturmaktadir. Therborn'un ideolojiler evreninde
"konumsal-varolugsal" ideolojiler grubuna giren cinsiyet¢i ideoloji, "tabi kilma-tabi
kilmma" temelinde siniflandirildiginda, erkekler i¢in "benlik", kadinlar i¢in "baskalik"
ideolojisidir. Kadinlar i¢in "bagkalik ideolojisi" olan, dolayisiyla "tabi kilinma" sonucu
doguran cinsiyetci ideoloji, bir yandan kadin kimliginin sekillenmesinde etkili olurken,
bir yandan da hayali ve yanilsamali bir gérme bicimi yaratarak, kadinlarmm mevcut
duruma riza gostermesini saglamaktadir. Biyolojik cinsiyet olarak kadin kategorisi,
toplumsal cinsiyet diizeninde kendisine bigilen rolleri ve kimlik 6zelliklerini benimseyip
icsellestirdigi dlciide cinsiyet¢i ideolojinin biling tastyicilarindan biri, yani 6znesi haline

gelmektedir. "Kadin 6zne", cinsiyetci ideoloji tarafindan insa edilmekte, cinsiyetci
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ideolojiyi kendinde cisimlestirmekte ve sadece kendini baskilayan bir mekanizmaya riza
gosterip hayat hakki tanimaktadir.

Kendine yabancilagsmayla birlikte, birey kendi gercekliginden kopmakta, varolussal
cikarlariyla eylemleri arasinda bir ¢eliski yasamaktadir. Kadinlari kendilerini magdur
eden ataerkil sisteme gosterdikleri riza da bir yabancillasma durumu olarak kabul
edilebilir. Toplumsal cinsiyet rollerini icsellestirilmis bir sekilde yasayan kadinlar,
onlar1 yasamlarmin hemen her alaninda dogrudan veya dolayli olarak dezavantajli
konuma getiren ataerkil sistemin karsisinda olmak yerine, ¢cogu durumda kendilerini o
sisteme uyarlamaktadir. Bu dogrultuda, kendilerine ve diger insanlara yonelik algi,
yargit ve beklentileri de yine ataerkil sistemin talepleri dogrultusunda gelismektedir.
Sonugta, kadinlar, karsisinda olup asmdirmalar1 gereken sistemi kendi hayatlarinda
goniillii olarak yeniden iiretmekte ve kendi kimlik yapilarini, ataerkil sistemin kitle

iletisim araglariyla i¢ ice gecmis taleplerine uygun olarak insa etmektedir.

Kitle iletisim araglariin bireyin toplumsal cinsiyet kimliginin sekillenmesinde ataerkil
sistemle isbirligi icinde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ataerkil sistem toplumsal
cinsiyet kaliplar1 ve cinsiyet¢i ideoloji iizerinden kisinin gerek kendi yasamina gerek
cevresinde olan bitene karsi farkindalik diizeyi yiiksek, giiclii ve bagimsiz bir birey
olarak toplumsallasmasini engellerken, kitle iletisim araglar1 da bu sekilde kurgulanmis
birey kimligini kendi varligmin devamliligr icin kullanmaktadir. Bu stratejik ittifakin
diger tarafinda, popiiler kiiltiir tiriinleri de bireylere yine ataerkil sistem i¢inde bir yasam
cercevesi sunmaktadir. Bu iiriinler, bireylerin sosyal kurallardan, toplumsal cinsiyet
rollerinden sapmayan, kendi kadinlik konumunu sorgulamayan, bu konuma uyum
saglamug bireyler haline gelmelerini saglamaya ¢aligmakta ve kadin kimligini bu yonde

insa etmektedir.

Kadinlarin ve erkeklerin hayati anlamlandirma kaliplari, yani icinde yasadiklar1 diinyay1
anlamlandirma ve olaylar arasinda nedensellik iligkisi kurabilme siire¢leri de biling ve
bilingdis1 diizeylerde egemen ideolojinin tercihleri dogrultusunda gelismektedir. Bu
tercihler kitle iletisim araclarinda sunulan toplumsal cinsiyet temsillerinde ortaya
konulmakta ve cinsiyet¢ilik de dahil olmak iizere, toplumdaki basat tahakkiim
iligkilerinin siirmesini istemektedir. Tiiketim ve seyir nesnesi rollerinden farkl rollerde

gosterilen kadm modelleri kiiltiir endiistrisinin tiikketim ve eglence kiiltiiriine hizmet
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etmeyeceginden, kadmlarm kimliginin mevcut sistem icin rizast kazanilacak yonde

sekillendirilmesi kiiltiir endiistrisi icin de 6nem tasimaktadir.

Kiiltiir endiistrisi kadinlarin ataerkil sistemin devamini saglayacak kimlik 6zelliklerini
edinmesinde topluma belli bir yasam bi¢imi sunarak etkili olmaktadir. Bu yagam bi¢imi,
kiiltiir endiistrisinin her seyi eglenceye ve tiiketime doniistiirme egilimini temel almakta
ve kitle iletisim  araglarindaki  hakim  temsiller iizerinden toplumda

yayginlastirilmaktadir.

Medyada yer alan temsil yoluyla aktarilan yasam bi¢imleri kadma ve erkege iliskin
toplumsal cinsiyet rollerini ve bu rollerin benimsenip ig¢sellestirilmesini saglayan
cinsiyet¢i ideolojiyi de beraberinde tasimaktadir. Kadinlar, kiiltiir endiistrisinin hakim
oldugu toplumlarda ataerkil sistemin getirdigi ¢esitli baski tiirlerini ve esitsizlikleri
yasamaya devam etmektedir. Yine kimlikleri toplumsal rollerini benimsemelerini, hatta
cogu durumda savunmalarini saglayan 6zellikler temelinde kurgulanmistir. Ancak gec
kapitalist donemin ve ona paralel olarak kiiltiir endiistrisinin gereksinimleri kadinlardan
tiketim ve eglence siireglerindeki varligini artirmasini istemektedir. Dolayisiyla,
kadinlarin zaten toplumsal cinsiyet rollerine uygun olarak kurgulanan kimligine bu yeni
donemde kiiltiir endiistrisinin tiikketim ve eglence yOnelimli taleplerinin damgasimi
vurdugunu ve kadindan tiiketim yonelimli bir eglence nesnesi olmasimin beklendigini

sOylemek miimkiindiir.

Croteau ve Hoynes'in isaret ettigi gibi, kitle iletisim araglarinin ideolojik etkisi yalnizca
icerilen degil, ayn1 zamanda icerilmeyen ve dislanan kisi ve grup temsillerinde de ortaya
cikmaktadir (2002, 91). Kadin niifusunun 6nemli bir parcasini olusturan kadinlarin
kendi cesitlilik ve farkliliklariyla birlikte kitle iletisim araglarindaki yaygin kadin
temsillerine dahil edilmemesi, belli yas ve meslek grubu disinda kalan kadinlarm ve
farkli kadinlik deneyimlerinin toplumsal mesruiyetine zarar vermektedir. Bu
dogrultuda, internet gazetelerinin, toplumdaki gercek kadinlar1 Tuchman'in ifadesiyle
"simgesel olarak" yok ettigini sdylemek miimkiindiir (2000, 17). Dahasi, internet
gazeteleri, kadinlarin gercek yasamda yetersiz de olsa gerceklestirdigi belli kazanimlari
ve edindigi basarilar1 dahi yansitamamakta, boylece yine Tuchman'in "kiiltiirel
gecikme" olarak adlandirdigi durumu yasamaktadir (2000, 19). Sonugta bir kitle iletisim

arac1 olarak internet gazeteleri toplumun Oniinde olup, onu dogru yonde etkilemesi
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gerekirken, ticari kaygilar nedeniyle toplumun gerisinde ve onu geriletici bir temsil
politikasi izlemektedir.

Bu tez caligmasi, internet gazetelerindeki cinsiyet kimliklerinin temsili {izerine
yogunlagsmistir. Bu arastirmayla, genel olarak kitle iletisim araglarinda, 6zel olarak da
internet gazetelerinde sunulan cinsiyet temsillerinin gerek kadinlarm ve erkeklerin
kimliklendirme siirecindeki roliine, gerekse de ataerkil sistemin isleyis mekanizmasina
yonelik farkindaliklar yaratilmasi ve bu yolla, kitle iletisim araclarindaki cinsiyetci
politika ve uygulamalarin sonuglarmi goriiniir kilan bilimsel bilgi tiretimine katkida

bulunacagi umulmaktadir.
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