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ÖZET:  Tüketim alıĢkanlıklarının oluĢmasında ve toplumsal yaĢama nüfuz etmesinde önemli bir iĢleve sahip 

olan moda, bu etkinliğini büyük oranda medya aracılığıyla gerçekleĢtirmektedir. Son yıllarda moda eğilimlerinin 

en hızlı ve kolay uygulama alanı olarak sosyal medya ağları ön plana çıkmaktadır. Özellikle günümüzün popüler 

ikonları haline gelen moda bloggerları, yeni tarz ve ürünlerin geniĢ kesimlerin beğenisine sunulması ve 

tüketilmesinde son derece etkili hale gelmektedir. Bu gerçeklikten hareketle tüketim kültürünün üretilmesi ve 

yayılmasında moda bloggerlarının etkisinin ortaya konması amaçlanmaktadır. ÇalıĢmada, Türkiye‟de en çok 

kullanılan sosyal medya ağlarından biri olan Instagram‟ın fenomen olarak adlandırılan kullanıcılarına yönelik 

hesapların ürettiği içerikler netnografik analiz yöntemiyle incelenmektedir. Elde edilen bulgular sonucunda 

Instagram fenomenlerinin paylaĢımları aracılığıyla takipçilerinin tüketim alıĢkanlıklarını etkileyebildiklerini 

söyleyebilmek mümkündür. 

 

Anahtar sözcükler:  moda blogları, sosyal medya, instagram, tüketim alıĢkanlıkları, fenomen 

 
ABSTRACT: Fashion that has an considerable function in the formation of consumption habits and influence to 

social life carried out  this largely through media. In recent years, social media networks have emerged as the 

fastest and uncomplicated application area for fashion trends. Especially, fashion bloggers who becoming today's 

popular icons, have become extremely operative in introducing and consuming new styles and products to a 

wider audience. With this reality in mind, we are aiming to reveal the effect of fashion bloggers on the 

production and dissemination of consumer culture. In this study, for user-generated content phenomenon called 

on Instagram, one of the most commonly used social media accounts in Turkey was examined by netnografik 

analysis. As a result of the findings that we obtained, it is possible to claim that instagram phenomena can 

influence the followers' consumption habits through media shares. 

 

Key words: fashion blogs, social media, instagram, consumption habits, phenomenon 

 

GİRİŞ  

 

Günümüz toplumlarında biliĢim, iletiĢim ve ulaĢım teknolojisindeki hızlı geliĢmelere bağlı olarak 

zaman mekân farklılıkları ortadan kalkmakta ve bilginin, insanın, eĢyanın dünya üzerindeki dolaĢımı 

kolaylaĢmaktadır (BaĢaran, 2005: 32). Öyle ki internet, birbirlerinden farklı ve uzak kültürlere sahip 

toplumlar ve bireyler arasında ileri düzeyde bir etkileĢime izin vermektedir. Bu durum yaĢam tarzı 

benzerliklerinin, yeni kimliklerin, iliĢki biçimlerinin ve alıĢkanlıkların oluĢmasını olanaklı kılmaktadır 

(Güzel, 2007:177; Uluç, Yarcı, 2017: 92). Dijital teknolojinin geliĢmesiyle ortaya çıkan sosyal 

paylaĢım ağları bunu daha da kolaylaĢtırmaktadır. Bu araçlar insanları bilgilendirme iĢlevi görürken 

diğer taraftan da kültürel dönüĢümlerin yaĢanmasında ve benzer ürünlerin tüketilmesinde önemli 

etkilere sahip olmaktadır. 

 

Ġstatistik verilerine göre internet kullanıcı sayısı gün geçtikçe artmaktadır. “Digital in 2018: Global 

Overview” raporuna göre dünya nüfusunun yarısından fazlası internet kullanıcısı, %42‟ si aktif olarak 

sosyal medya kullanıcısı ve %68‟i mobil kullanıcısıdır. Ġnternet kullanımı 2017 yılına göre %7 

artarken, sosyal medya kullanımı 2017‟ye göre  %14 artmaktadır. Dünya‟da 800 milyon (%11) 
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Instagram kullanıcısı görülen raporda bu oranın geçen yıla göre %11 arttığı görülmektedir. Türkiye ile 

ilgili oranlara bakıldığında, 80 milyonu aĢan nüfusunun %67‟sinin Ġnternet kullanıcısı olduğu, 

%63‟ünün de sosyal medya kullanıcısı olduğu görülebilir.  Instagram kullanım oranı ise 33 milyon 

(%41)‟dur. (wearesocial.com, 2018). Sonuçlar, internetin, sosyal medyanın ve bu ağlarından biri olan 

Instagram‟ın yaygınlığını ve etki gücünü göstermesi açısından önemlidir. Ġnsanlar, gündelik 

yaĢamlarının önemli bir kısmını bu dijital ortamlarda geçirmektedir. 

 

Tüketim kültürünün inĢasında ve toplumsal yaĢama nüfuz etmesinde önemli bir iĢleve sahip olan 

moda, bu etkinliğini büyük oranda medya aracılığıyla gerçekleĢtirmektedir. Moda endüstrisine sınırsız 

vitrin alanı sunan sosyal paylaĢım ağları, bu konuda reklam yapmak ve sesini duyurmak isteyenler 

açısından çok büyük imkânlar sunmaktadır. Bu imkânı sağlayan en önemli araçlardan biri de 

Instagram‟dır. Özellikle günümüzün popüler ikonları haline gelen moda bloggerları, yeni tarz ve 

ürünlerin geniĢ kesimlerin beğenisine sunulması ve tüketilmesinde bu mecrayı etkili bir Ģekilde 

kullanmaktadır. Fenomen haline gelen bu kiĢiler sayesinde daha önce ismi duyulmamıĢ insanların 

giydiği kıyafetler, aksesuarlar, kullandıkları kozmetik ürünler takip edilmeye ve yeni eğilimler 

oluĢturulmaya baĢlanmaktadır. Modanın Ģekillenmesinde ve daha geniĢ bir yayılma alanı bulmasında 

önemli bir mecra olarak karĢımıza çıkan bu bloglar ve fenomenler, ünlü markaların yeni ürünlerini 

tanıtmasında da vazgeçilmez birer iletiĢim aracı durumuna gelmiĢlerdir. Bu bağlamda, çalıĢmada da 

tüketim kültürünün oluĢmasında ve yayılmasında moda bloggerlarının etkisinin ortaya konması 

amaçlanmaktadır. ÇalıĢmada, Türkiye‟de en çok kullanılan sosyal medya ağlarından biri olan 

Instagram‟ın fenomen olarak adlandırılan kullanıcılarından birine yönelik hesapların ürettiği içerikler 

netnografik analiz yöntemiyle incelenmektedir. 

Moda, Sosyal Medya ve Tüketim İlişkisi 

Gündelik hayatın inĢasında ve bireylerin bu hayatı benimsemelerinde, kabul etmelerinde toplumsal, 

siyasal, ekonomik, kültürel ve teknolojik süreçler bir bütün olarak kendisini bir belirleyen olarak 

dayatmaktadır. Bu gündelikliğin biçimlenmesinde önemli bir alan olarak karĢımıza çıkan moda, sözü 

edilen faktörlerden etkilendiği gibi aynı zamanda toplumsal ve kültürel düzlemde de inĢa edici bir rol 

oynamaktadır. Giyim-kuĢam faaliyetlerini kapsar gibi görünmesine karĢın, gündelik hayatın bir 

biçimlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algılarımızı düzenleyen, meĢrulaĢtıran, 

düzene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapıdadır. Özellikle teknolojik geliĢmeler sonucu 

teknik ussallığın geldiği aĢamada dijital mecraların da devreye giriĢiyle bireyler aynı anda ve hızlı bir 

biçimde birbirlerini görmeden, gizemli bir katılımcılıkla aynı Ģeyleri yapar duruma gelmektedir. 

(Yağlı, 2014: 3). 

 

Moda; yol, Ģekil, tarz, usul, üslup, hareket, davranıĢ, yaĢam biçimi genel anlamlarının altında özellikle 

kadınlar tarafından izlenen giyinme biçimi; zaman zaman veya belli bir sürede insanların 

benimsedikleri bir biçim, bir üslup (Longman-Metro, 1993; akt. Akar, 2009: 201) olarak 

tanımlanmaktadır. Türkçe‟de ise, değiĢiklik gereksinimi veya süslenme özentisiyle toplum yaĢamına 

giren geçici yenilik, belirli bir süre etkin olan toplumsal beğeni, bir Ģeye karĢı gösterilen aĢırı 

düĢkünlük ve geçici olarak yeniliğe ve toplumsal beğeniye uygun olan Ģeklinde tanımlanmaktadır 

(www.tdk.gov.tr). 

 

Moda, kültüre ve topluma egemen olan her akım gibi, yenilikçi bir duyarlılıkla toplumun tüketim 

yapısını etkilemektedir. Modayı takip etme arzusu da tüketilmekte olan mamullerin fonksiyonelliğini 

kaybetmese de, farklı versiyonların yeniden tüketilmesini gerektirmektedir. Tüketiciler, neyin, nasıl ve 

hangi tüketim topluluğuna girmek için tüketileceğini, durmadan değiĢen yaĢam stillerini yaratan 

modadan öğrenmektedirler. Moda, bu açıdan bakıldığında kültürel değiĢmeye neden olan kitle 

tüketiminin bir unsuru olarak kabul edilebilir (Çınar & Çubukçu, 2009: 283). Bunun neticesinde de 

kiĢiler daha fazla tüketime yönelmekte, üretim sürecinde kitle üretimi Ģeklinde üretilen ürünler moda 

olgusunun oluĢturduğu anlayıĢla farklı olma düĢüncesi içerisinde tüketilmektedir (Akar, 2009: 204). 

Bu düĢünceyi yerine getirmede belirleyici faktör de kuĢkusuz kitle iletiĢim araçlarıdır. Özellikle her 

yaĢtan insanın içerisinde olduğu sosyal paylaĢım siteleri, tüketim kültürünün beslendiği ve yayıldığı 

ortamlar haline gelmektedir. 
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Tüketim gösterisi, her zaman hareketli olan moda dünyasında, moda ve demode olanları, revaçta olan 

ve gözden düĢenleri gösteren moda ile temelde birbirine bağlıdır. Eğlence sanayiinin yıldızları; taklit 

ve gıpta edilen moda ikonları ve modelleri haline gelmektedir. Postmodern gösteri kültüründe, tarz ve 

görünüm, günlük hayatta giderek önem kazanmakta, kimliğin ve kendini ifade etmenin yolu haline 

gelmektedir. Medya kültürünün gösterileri, insanlara nasıl görünmeleri ve nasıl davranmaları 

gerektiğini göstermekte ve bildirmektedir (Kellner, 2003, s. 32). Sosyal medya ve internet, insanlara 

yaĢam tarzını ve tüketimlerini sergilemeye yönelik paylaĢımlar aracılığıyla bunu gerçekleĢtirebilme 

ortamı vermektedir. Dolayısıyla insanların sosyal medyaya yönelik yoğun ilgilerinin altındaki 

nedenlerden birinin de bu yönünün olduğunu söyleyebilmek mümkündür (Uz, 2017: 395). 

 

Bununla birlikte sosyal paylaĢım sitelerinin, tüketiciler ile pazarlayıcılara birebir iletiĢim imkânı 

vermesi, açılan hesaplar ve sayfalar üzerinden ürün tanıtımlarının yapılması, ürünü kullananların 

ürünle ilgili yorumlarına ulaĢılabilmesi sanal ortamın ticarileĢmesinin baĢka bir boyutunu 

göstermektedir (Ioanăs, Stoica, 2014: 295). Günümüzün en popüler sosyal paylaĢım ağlarından biri 

olan Instagram, sunduğu görsel, iĢitsel, metinsel içerik olanaklarıyla, kullanıcıların gerek kendi 

tüketimlerini sergilemeye yönelik gerekse ürün ve markaların tanıtımına yönelik paylaĢımlarıyla 

takipçilerinin tüketim alıĢkanlıkları üzerinde etkili olmaktadır. Özellikle son yıllarda moda 

eğilimlerinin en hızlı ve kolay uygulama alanı olan bu mecralar fenomen haline gelen kiĢilerle son 

derece etkili hale gelmektedir. 

 

Sosyal medya ortamındaki etkileme, kullanıcıların diğerlerinin davranıĢlarını kendisininkine 

yaklaĢtıracak Ģekilde değiĢtirmektir. Sosyal paylaĢım siteleri kullanıcılara diğer kullanıcıların 

fikirlerini kontrol etmek ve dönüĢtürmek için mükemmel bir platform sunmaktadır. Bu açıdan etki 

gücü oldukça yüksektir ve düzenli olarak yaptığı paylaĢımlar neticesinde popülerlik elde etmiĢ 

kullanıcılarına daha önce tanımadığı kiĢiler üzerinde etki gücü kazandırmaktadır (Chen ve diğerleri, 

2016: 2-4). YaĢam tarzlarını sosyal medya üzerinden Ģekillendiren, yeni nesil gençlerin idolleri haline 

gelen moda bloggerların ne giydikleri, ne yedikleri, hangi mekâna gittikleri, nasıl yaĢadıkları en az 

ünlüler kadar merak edilmektedir. Günümüzün moda ikonları haline gelen bu kiĢiler, yeni tarz ve 

ürünlerin geniĢ kesimin beğenisine sunulması ve tüketilmesinde bir belirleyen olarak karĢımıza 

çıkmaktadır.  
 

YÖNTEM 
 

ĠletiĢim teknolojilerindeki geliĢmeler iletiĢim etnografisi alanında yeni yöntemlerin ortaya çıkmasını 

sağlamıĢtır. AraĢtırmacılar internet sitelerini, sanal toplulukları izleyebilmekte, çevrimiçi sohbetlere 

katılabilmekte, sosyal medyada görüĢmeler yapabilmektedir (Balaban-Salı, 2012). Nitel araĢtırma 

yöntemlerinden birisi olan ve iletiĢim çalıĢmalarında son yıllarda öne çıkan iletiĢim 

etnografisi/netnografi yöntemi, sanal toplulukların, grupların veya kültürlerin inanç, davranıĢ ve değer 

kalıplarını anlamaya ve yorumlamaya çalıĢmaktadır. Kozinets tarafından geliĢtirilen netnografi 

yöntemi Ģu Ģekilde tanımlanmaktadır: „Netnografi, internet veya teknolojik ağ etnografisidir; teknoloji 

aracılığıyla çağdaĢ sosyal dünyamızın karmaĢıklığına uyarlanmıĢ etnografidir” (2002: 62). Amacı 

kültürleri genel yargılar çerçevesinde ele almaktansa o kültürün içinde bulunarak ya da sözü edilen 

kültürü uzun süre gözlemleyerek kültürün kendine özgün kodlarını çözmek ve bu kodları yine o kültür 

içinde yorumlamaktır (Özüdoğru, 2014: 266). Dijital ortamların ve araçların artan kullanımını takiben 

etnoloğun odak noktası saha ile etkileĢimli olmalıdır ve bu bakımdan bu pratikleri çalıĢmak, dijital 

yöntemlere ve çoklu mekân yaklaĢımlarına kaymıĢtır (Striling, 2016: 63). Etnografik yöntemin sahası, 

bir topluluğun sahasıdır; ama teknolojiyle birlikte gündeme gelen “bilgisayar dolayımlı iletiĢim”in 

sosyal iliĢkilerin zenginliğini göstermesi açısından ne derece zengin olduğu da tartıĢılan konular 

arasındadır. Buna karĢın, etnografik yöntemin aslında internetteki toplumsallaĢmanın incelenmesi için 

uygun olduğu öne sürülmektedir (Büker-Alyanak, 2015: 136). Dhiraj Murthy (2008), sosyal 

etkileĢimlerin giderek daha fazla çevrimiçi hale gelmesiyle, teknoloji dolayımlı iletiĢimin daha üstün 

görülmemesi gerektiğini belirtirken bir taraftan da dijital medyanın araĢtırmacıların araçları arasında 

bulunması gerektiğini söylemektedir. Bu anlamda çevrimiçi anketi, dijital videoyu, sosyal ağ sitelerini 
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ve blogları ele almakta ve dijital ortamda yapılan araĢtırmaların verimli sonuçlar ortaya koyacağını 

vurgulamaktadır.  

Bu çalıĢmada, Türkiye‟de tüketim kültürü ve moda iliĢkisi, „netnografya‟ yöntemi tercih edilerek 

araĢtırılmaktadır. Dijital saha alanı Instagram olmuĢtur. ÇalıĢma, Türkiye ülke kategorisinde 

Instagram fenomenleri baĢlığı içerisinde, profilinde moda etiketiyle Nisan 2018 tarihinde „boomsocial‟ 

verilerine göre en çok takipçiye sahip hesapla sınırlıdır. Bu hesap seçilirken profilin gizli olmaması ve 

paylaĢımların yoruma açık olması göz önünde tutulmuĢtur. Böylece bu hesaba ait paylaĢımlar ve bu 

hesabı takip eden kiĢilerin yorumları incelenmiĢtir. Yapılan incelemeler neticesinde elde edilen verileri 

desteklemesi amacıyla da yorum yazan takipçilerden bir kısmı ile çevrimiçi görüĢmeler 

gerçekleĢtirilmiĢtir. 

BULGULAR 
 

Türkiye‟de pek çok moda fenomeni bulunmaktadır. Bunlar arasında yer alan ve birçok marka ve basın 

kuruluĢunun dikkatini çekmiĢ olan Melodi Elbirliler Türkiye‟de en çok takip edilen moda 

bloggerlarının baĢında gelmektedir. Daha önce edindiği tecrübelerden yola çıkarak oluĢturduğu 

bloğunda nasıl giyindiğini, hangi kozmetik ürünleri kullandığını, yeme içme alıĢkanlıklarını, gittiği 

mekânları, favori ürünlerini, gezi maceralarını takipçileriyle paylaĢmaktadır. Instagramda 272 bin 

takipçisi bulunan Elbirliler, oluĢturduğu yeni eğilimler ve kullandığı ürünlerle takipçilerinin tercihleri 

ve yaĢam tarzları üzerinde etkili olmaktadır. 
 

 

 

 

Resim 1. Moda Fenomeni Melodi Elbirliler’in Instagram Hesabı 

(https://www.instagram.com/melodielbirliler/ 28 Nisan 2018) 

 

Yaptığı röportajların birinde kendisini „influencer‟ olarak tanımlamaktadır. Influencer, insanların 

davranıĢlarını etkileyen ya da değiĢtiren kiĢidir. Günümüzün yeni medya dünyasında influencer, 

sosyal medya kanallarında belirli bir güce ve popülerliğe sahip olan, hitap ettiği takipçi kitlesini 

etkileyen bilirkiĢidir. Bu kiĢilerin sadık bir takipçi kitlesi vardır ve bu kitle influencer‟ın 

deneyimlerinden faydalanır, paylaĢımlarına güvenir, inanır ve benimser.  Influencer marketing; dijital 

medya kanallarında kitleleri etkileme gücü bulunan, takipçileri tarafından otorite ve bilirkiĢi olarak 

kabul edilen kiĢilerin, hitap ettiği kitlenin satın alma davranıĢlarını etkileme üzerine yoğunlaĢan bir 
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pazarlama stratejisidir. Bu tarz, ünlü kiĢiler aracılığıyla marka veya firmaya dair farkındalığın 

artmasını sağlamaktadır. 

 
“Ben influencer olacağım diye çıkmadım bu yola…Zamanla insanların beğenileriyle oldu her şey. Paylaştığım 

bir ürün, bir kıyafet kısa sürede satılıp, piyasada bulunamaz hale gelince, “Ben influencer oldum galiba” dedim 

kendi kendime :)”
1
 

 

Instagram hesabında yaptığı paylaĢımlara yapılan yorumlara baktığımızda da moda fenomeninin 

takipçileri üzerindeki etkisini görmek mümkündür: 
 

“Çantanız çok güzel nerden aldınız acaba Türkiye’de bulamadım ” 

“Milano’dan aldım  beymenlere geliyor ama ara ara” 

“Ayakkabılarının kalıpları nasıl? kendi numaranı mı aldın yoksa bi büyüğünü ya da küçüğünü falan mı?”  

“yarım numara büyük 39buck benimkisi diye hatırlıyorum çok rahat varla yok arası zaten” 

“O ayakkabıyı alamadıysam senin suçun Melodi  stoklar ışık hızıyla tükendi” 

“Gitmeyi en çok istediğin ülke/şehir? Ve yakın zamanda yeni rotaların var mı acaba ” 

“Uzak doğu sanırım ♥ hadi inşallah ” 

“Saçlarına bu şekli nasıl verdin ♥♥♥” 

“Merhaba Melodi  saçın için vigoyla  kullandığın köpük veya sprey var mı varsa hangi marka acaba. Saç bakım 

rutinim de filan paylaştıysan ben kaçırdım sanırım da ” 

“Eski bir favori videonda toni and guy in deniz tuzlu spreyini göstermiştin anneme alır mısın diye soracaktım ki 

ama zaten annem kullanıyormuş kısmen el koydum ” 

“Melodi abla ben Amerika’dan alışveriş sitesinden bir ayakkabı aldım ve kargo bilgisi hakkında hiçbir Bilgim 

yok yardımcı olur musun sanırım sen o siteyi kullanıyorsun?” 

“Allahını seven biri elbisenin markasını söyleyebilir mi @melodielbirliler” 

“Sen tavsiye ediyosan annem ide alıp gerim gerim gerilmeye giderim artık filmin sonunda salondan nasıl 

çıkarım orası muamma @melodielbirliler” 

 

Günümüzde reklam faaliyetlerinin yoğun bir Ģekilde yürütüldüğü Instagram ve bu mecrayı etkin bir 

Ģekilde kullanan ve büyük bir izler kitleye sahip olan moda fenomenleri, reklamverenlere ve markalara 

birbirinden farklı fırsatlar sunmaktadır. Marka hesabı oluĢturmak, hashtag kullanarak 

ürünün/markanın diğer kullanıcılar tarafından fark edilmesini sağlamak, markayla ilgili dijital reklam 

kampanyaları düzenlemek, fenomen hesaplara doğrudan veya dolaylı olarak reklam vermek gibi çeĢitli 

faaliyetler gerçekleĢtirmek bunlardan bazılarıdır. Bu çalıĢmada da incelenen hesap yukarıda 

bahsedilen reklam faaliyetlerini yoğun olarak içermektedir. AĢağıdaki görsellerde yer alan açıklamada 

Instagram fenomenleri aracılığıyla yapılan ürün pazarlamasının örneğini görmek mümkündür:  
 

“İngiltere’nin bir numaralı makyaj markası… fotoğraftaki ürünlerin oluşturduğu kocaman bir makyaj çantasına 

10 kişiye hediye ediyoruz! Tek yapman gereken @rimmellondonturkiye ve beni takip etmek…”, “@seatturkiye 

sevgililer gününe özel 10 kişiye #seataşkfilosu’yla hediyelerini ulaştırıyor…”.  

 

 

Resim 2. Melodi Elbirliler’in Instagram Hesabındaki Paylaşımı  

                                                           
1
 http://mahmure.hurriyet.com.tr/influencer/3-soruda-influencer-olmak-melodi-elbirliler_1115228 
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Görsellerde öne çıkan nokta ürünlerin markasıdır. Ayrıca marka isimleri açıklama kısmında etiket 

(hashtag) olarak belirtilmiĢ ve markaların kendi sayfalarına link verilmiĢ. Bu tarz paylaĢımlar marka 

kimliği yanında kiĢisel ilgilerin, değerlerin, aktivitelerin de yer aldığı Ģekilde sunularak reklamı 

yapılan ürünleri diğerlerinden ayırmakta ve böylelikle farklılığın oluĢturduğu bir katma değer 

üretmektedir. Bu değer ise markaları/ürünleri fenomenin bizzat kendisinin tecrübe etmesi veya 

tüketiyor olmasıdır. 
 

PaylaĢımların yanı sıra fenomenin yaptığı tavsiyeler de takipçilerinin tercihlerini Ģekillendirmektedir: 

 

“Dizi film takip etmeyi ne kadar çok sevdiğimi biliyorsunuz  ara ara size eğlenceli şeyler öneriyorum ama bu 

sefer durum farklı. blu tv’de başlayan #bukizinöyküsü… iki bölümünü peşpeşe bitiriverdim bile! 

#tavsiyeolunur…”   

“@melodielbirliler sen önerirsin de izlemem mi… haftaya kesin izlerim” 

“Yeni dizi arayışındaydım süper oldu bu tavsiye” 

 

Instagram fenomeni Elbirliler‟in yeni tarz ve markaları takipçilerine sunması ve bunların 

tüketilmesinde son derece etkili olduğu gözlemlenmektedir. Elde edilen bulguları desteklemesi 

amacıyla takipçilerden bir kısmıyla görüĢmeler gerçekleĢtirilmiĢtir. Bu kiĢilere yöneltilen sorular; 

Melodi Elbirliler‟i takip etme amacınız nedir?, Bu kiĢinin paylaĢımları alıĢveriĢ tercihlerinizi etkiliyor 

mu?, Bu kiĢinin kullandığı ürünleri/markaları tercih eder misiniz? Ģeklindedir. Verilen cevaplara 

baktığımızda, modayı takip etme noktasında fenomenin rol model olarak takipçilerinin tüketim 

alıĢkanlığını Ģekillendirdiği söylenebilmektedir. 
 

“Sadece bakış açımı geliştirmek için takip ediyorum”  

 “Trendlerden haberdar olmamı sağlıyor” 

“Üzerinde gördüğüm kombinleri uygulayarak modaya ayak uydurabiliyorum”  

 “Tarzını çok beğeniyorum ve günlük hayatımda onun tarzına benzer giyinmeye çalışıyorum ama gerek aynı 

ürünleri bulma konusunda gerekse fiyat konusunda bu pek mümkün olmuyor” 

“Beni alışveriş yapmaya zorluyor. Paylaşımlarında giydiği kıyafetler pahalı değilse almaya çalışıyorum” 

Sadece meraktan takip ediyorum. Kullandığı ürünler, gittiği mekanlar çok pahalı.  

“Yeni ürünlerden haberdar oluyorum. Kullandığı markaları her zaman alamıyorum ama tercihleri fikir vermesi 

açısından faydalı buluyorum” 

“Her yıl moda anlayışı değişiyor. Bu tarz blogerlar sayesinde hem yakın markajda oluyorum hem de kendime 

hitap edecek kombinleri uyguluyorum” 

“Tarzını çok seviyorum, yaptığı paylaşımları görünce alışveriş yapma isteği duyuyorum ” 

“Modayı takip etmeyi seviyorum. Seçtiği kıyafetleri, aksesuarları, gittiği mekanları görünce deli oluyorum. 

Bütçeme uygun olanları alsam da ay sonu genellikle parasız kalıyorum” 

 

SONUÇ 
 

Günümüzde moda eğilimlerinin en hızlı ve kolay uygulama alanı olarak sosyal paylaĢım ağları ön 

plana çıkmaktadır. Moda dünyasının trendleri bu mecralarda gün geçtikçe daha fazla yayılma imkânı 

bulmaktadır. Günümüzün popüler ikonları haline gelen ünlü moda bloggerları, yeni tarz ve ürünlerin 

geniĢ kesimlerin beğenisine sunulması ve tüketilmesinde son derece etkili hale gelmiĢlerdir. Fenomen 

olarak adlandırılan bu kiĢiler sosyal paylaĢım ağları üzerinden binlerce takipçiye ulaĢabilmekte ve bu 

Ģekilde yaĢam tarzlarını kolaylıkla takipçilerine aktarabilmektedirler. Bu kiĢiler, modadaki eğilimleri 

ve değiĢimleri ilk ağızdan sosyal medya hesaplarında paylaĢmaktadırlar. Farklı olma bilincinin 

iĢlendiği bu ortamlar bir yandan da insanları ünlü markaların ürünlerini satın almaya 

yönlendirmektedir. Bu anlamda sosyal medya, yiyecekten içeceğe, takıdan kozmetiğe ve kıyafetlere 

kadar markaların adeta koleksiyonuna dönüĢmüĢ durumdadır. Ünlü markaların ürünlerinin sergilendiği 

bu alanlar daha çok popüler kültürün dayattığı lüks tüketim kalıplarını benimsetmektedir. Bu ortamlar 

günümüz insanının dünyaya ait imgelerini oluĢturup, belli yaĢam tarzlarını meydana getirerek 

gündelik hayatı ve kültürel alanı hızlı bir Ģekilde dönüĢtürmektedirler. 
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